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1. GIiRIS

Ulke imaj1 insanlarin bir iilke hakkindaki duygu, diisiince, goriis ve ka-
naatleri olarak tammmlanmaktadir (Nagashima, 1970: 68; Narayana, 1981:
32; Roth ve Romeo, 1992: 480; Jaffe ve Nebenzahl, 2001: 23; Hamzaoui ve
Merunka, 2006: 147). Ulkelerin sahip olduklar1 olumlu ve giiclii bir iilke
imaji, o lilkelere birtakim firsatlar sunmaktadir. Giiglii bir imaja sahip tilke-
ler daha fazla yatinm ve turist ¢ekebilmekte, uluslararasi ticarette rekabet
giicii elde edebilmekte ve uluslararasi karar mekanizmalarini lehlerine etki-
leyebilmektedir. Ulke imaji cok boyutlu bir kavram olarak degerlendiril-
mektedir. Bir iilkenin kiiresel imaji, o iilkenin kiiltiirel degerlerinden, iiret-
tigi iirtinlerden, sahip oldugu markalardan, teknolojik gelismisliginden,
ekonomik ve askeri giiclinden etkilemektedir (Scholler, 1965: 366; Nagas-
hima, 1970: 68; Hong ve Wyer, 1989: 180; Kurtulus ve Bozbay, 2011: 268).
Ulke imaji konusunda gerceklestirilen calismalar, iilkelerin uluslararas:
arenada nasil algilandigina 151k tutmakta ve bu ¢aligmalar vasitasiyla tilke-
ler, uluslararasi1 halklar nezdinde nasil algillandiklarim gorebilmektedir.
Ancak literatiirde yer alan mevcut Tiirkiye imajin1 6l¢gmeye yonelik calisma-
larin biiyiik bir kismu konuyu dar kapsamh olarak incelemekte ve Tiirkiye
imajim daha ¢ok destinasyon imaj1 baglaminda ele almaktadir. Bu bakim-
dan literatiirde konuyu tarihi, siyasi, kiiltiirel ve sosyal boyutlariyla genis
kapsamli olarak ele alan ve 6l¢iimleyen calismalara ihtiya¢ duyulmaktadir.

Tiirkler ve Araplar arasindaki iligkilerin kokeni 7. yiizylla kadar uzan-
maktadir (Savrun, 2018: 229). Tiirk-Arap iliskilerinde ve Tiirklerin Islami-
yet’i kabul etmesinde Talas Savasi bir doniim noktasi olarak kabul edilmek-
tedir. Karluklar, Miisliiman Arap ordularinin yaninda yer alarak Talas Sava-
st'nin Miisliiman ordularinca kazanilmasinda 6nemli rol oynamislardir (Ke-
les, 2016:85). Talas Savasi'nda Karluk Tiirkleri Miisliiman Arap ordularinin
tarafini tutarak yalmzca savasin seyrini degil, ayn1 zamanda istikballerinin
yonlerini de belirlemislerdir. Bu muharebeden sonra Tiirkler kitleler halin-
de Islamiyet’i kabul etmeye baslamislardir (Hunkan, 2015: 5). Tiirklerle
Araplar arasindaki iligkiler, Gazneliler ve Biiyiik Selguklular doneminde
biiyiik gelismeler kaydetmistir. Oyle ki Biiyiik Selcuklu Hanedan: ile Abbasi
Hanedam arasinda evlilikler yoluyla akrabalik iligkileri dahi tesis edilmistir
(Altinsoy, 2019: 145). Ancak Osmanh Devleti doneminde Tiirk-Arap iligkile-
ri farkli bir boyut kazanmistir. Yavuz Sultan Selim doneminde Osmanh
Devleti ile Memlukler arasinda 1516 ve 1517 yillarinda gerceklesen Mer-
cidabik ve Ridaniye Muharebeleri ile Cezayir’e kadar olan Arap cografyalar
Osmanl himayesine girmistir (Emecen, 2004: 175-176). Mercidabik ve Ri-
daniye Zaferimin kazanildigi donemde Hizir Reis’in (Barbaros Hayreddin
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Pasa) Cezayir bolgesinden Ispanyollar1 cikarmak icin Yavuz Sultan Se-
lim’den yardim istemesi ve sonrasinda kendi istegiyle Osmanl himayesine
girmesiyle, Fas’a kadar olan Kuzey Afrika bolgesi Osmanh hakimiyetine
girmis ve asirlar boyunca bu topraklarda Tiirk hakimiyeti tesis edilmistir
(Saiduni, 1993: 2). Osmanl Devleti'nin Arap topraklari tizerindeki hakimi-
yeti zamanla Bat1 devletlerinin isgalleriyle son bulmaya baglamigtir. Osman-
I1 Devleti'nin himayesinden ilk ¢ikan devlet 1830’da Fransa'nin isgali sonra-
s1 Cezayir olmustur (Nam, 2013: 4). Misir, 1914 yilina kadar resmen Os-
manh Devleti'nin bir parcasi olarak kalsa da 1798-1801 yillar1 Fransiz, 1882
sonrasi ise Ingiliz isgaline maruz kalmistir (Kiziltoprak, 2010: 351). Fransa
1881 yilinda Tunus’u isgal etmis, 1911 gelindiginde ise Italyanlar, Osmanlh
Devletinin Kuzey Afrika bolgesindeki son toprag: olan Trablusgarp’a gir-
mislerdir. Balkan Savaglar’min patlak vermesi iizerine Trablusgarp 1912
yilinda Italyanlara birakilmistir (Ozlii, 2014: 251). Osmanh Devleti'nin elin-
de kalan Hicaz, Filistin, Suriye ve Irak topraklar ise Birinci Diinya Sava-
s'nin kaybedilmesi {izerine elden ¢ikmig ve nihayetinde Arap topraklar1 ve
halklan tizerindeki Tiirk himayesi son bulmustur (Beverley ve Hinchcliffe,
2009: 15-18). Osmanh Devleti Birinci Diinya Savasi sonrasi tarih sahnesin-
den cekilmis ve yerine kurulan Tiirkiye Cumhuriyeti uzun yillar boyunca
Arap devletleriyle olan iligkilerini siirh tutmustur. Arap devletleri agisin-
dan da Tiirkiye yakin zamana kadar Orta Dogu’da soz sahibi olan ve dikkate
alinmasi gereken bir devlet olarak goriilmemistir (Akgiin, Gokge ve Giindo-
gan, 2009: 5-6). Ancak Tiirkiye Cumhuriyeti ile Arap iilkeleri arasindaki
iliskiler 1980-1988 aras1 siiren Iran-Irak Savasi, 2 Agustos 1990’da Irak’in
Kuveyt’i iggali ve Tiirkiye'nin Filistin sorununa yaklagimi ile degismeye bas-
lamistir. Ozellikle 2000l yillardan sonra Tiirkiye’nin Arap iilkeleriyle iligki-
leri olumlu yonde ivme kazanmistir (Nuruzzaman, 2015: 230; Harchaoui ve
Lazib, 2019: 8-12; Medmed, 2020: 89; Korgun, 2020: 62-64).

Tiirkiye son yillarda bolgesinde siyasi, ekonomik ve kiiltiirel etkisini ar-
tirmaktadir. Ayrica muhafazakar soylemleri olan bir siyasi partinin uzun
yillardir iktidarda olmas: ve kimi siyasi liderlerin Israil'in Filistin’e yonelik
isgalci politikalarina karsi Filistin yanlis1 soylemleri, Arap halklar arasinda
Tiirkiye'ye olan ilginin gozle goriiliir bir sekilde artmasina vesile olmaktadir
(Altunmisik, 2010: 9; Salem, 2011: 2; Nuruzzaman, 2015: 230; Korgun, 2020:
61). Ayrica son yillarda yapilan aragtirmalar bu ilgi artisinda Tiirkiye'nin
Arap lilkelerinde gerceklestirdigi kamu diplomasisi faaliyetlerinin ve bu
iilkelerde yayinlanan Tiirk televizyon dizilerinin etkisinin oldugunu ortaya
koymaktadir (Deniz, 2010: 54; Issa, 2011: 26; Kraidy, 2014: 12; Buccianti,
2015: 25; Aydos, 2018: 174; Cengiz ve Cakin, 2022: 28). Ancak literatiirde
Arap halklar1 nezdinde Tiirkiye'nin ve Tiirklerin algisim1 6lgmeye yonelik
oldukca sinirh calismaya rastlanmaktadir. Mevcut ¢alismalarin da konuyu
dar kapsamli olarak ele aldig1 goriilmiistiir.
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Bu arastirmanin temel amac Tiirkiye ve Tiirklerin Fas, Cezayir, Urdiin
ve Filistin’de nasil bir imaja sahip oldugunu ortaya koymaktir. Aragtirmanin
literatiir boliimiinde oncelikle iilke imaji kavrami kapsamh olarak ele alin-
mus ve iilke imajina etki eden faktorler incelenmistir. Ayrica Arap iilkelerin-
de Tiirkiye ve Tiirk imajim sekillendiren dinamikler arastirlmigtir. Bu kap-
samda ilk olarak Tiirk-Arap iliskileri Islamiyet 6ncesi dsnemden giiniimiize
kronolojik olarak ele ahnmustir. Ulke imajlarmnin sekillenmesinde iilkelerin
egitim miifredatindaki ulusal kimlik anlatilar1 ve dost ve diisman tanimla-
malar da etkili olabilmektedir (Kramer, 1997: 526; Tekeli, 1998: 127). Ulke-
lerin egitim miifredatlarinda kullanilan tarih dersi kitaplar1 ulusal kimlik ve
ulus kiiltiirtinii inga etmede 6nemli bir ara¢ iken kimi zaman da uluslarin
anlagsmazliklarinin alevlenme noktasini olusturmaktadir. Tarih kitab: yazar-
lar genellikle ulusal kimlik anlatilarinda kendi uluslarim yiiceltirken diger
uluslar1 asagillamaktan ve oOtekilestirmekten geri durmamislardir (Falk,
2004: 2). Aragtirmanin literatiir boliimiinde arastirma yapilan iilkelerin
egitim miifredatlarinda lise diizeyinde okutulan tarih ders kitaplarinda yer
alan Osmanh ve Tiirk anlatilar incelenmistir. Bu kapsamda Fas, Cezayir,
Misir, Suudi Arabistan ve Urdiin egitim miifredatlarinda farkh simflarda
okutulan tarih ders kitaplar ilgili {ilkelerin milli egitim bakanhklarinin res-
mi internet sitelerinden indirilmis ve nitel inceleme yapilmstir.

Arastirma Fas, Cezayir, Urdiin ve Filistin'de gerceklestirilmistir. Aras-
tirmada Osmanh Devleti egemenligine girmemis bir Arap iilkesi (Fas), Os-
manlh himayesinden gorece erken donemde ayrilmis bir Arap iilkesi (Ceza-
yir) ve Osmanl Devleti himayesinden gorece ge¢ ¢cikmis olan Arap tilkeleri
(Urdiin ve Filistin) arastirma evreni olarak belirlenmistir. Bu iilkelerin dor-
dii de aym1 zamanda Arap Birliginetiiye devletlerdir. Arastirma kapsaminda
verileri elde etmek icin anket teknigi kullamilmistir. Anket calismasinda
oncelikle katithmecilara tilkelerindeki ve bolgelerindeki sorunlara iliskin baz
sorular sorulmustur. Burada katihmcilarin tilkelerindeki ve bolgelerindeki
temel sorunlar hakkindaki diisiinceleri tespit edilmeye calisilmistir. Ayrica
katihmecilarin bu sorunlarin ¢oziimiinde hangi uluslararasi kuruluslari ve
iilkeleri yetkin gordiikleri aragtirilmistir. Bu sayede katilimcilarin s6z konu-
su lilkelere ve kuruluglara yonelik bakis agilarimi ortaya koymak amagclan-
migtir. Aragtirmanin ikinci boliimiinde katihmeilarin Tiirkiye ve Tiirklere
iliskin mevcut algilarim 6lgmek amaciyla ¢oktan segmeli ve derecelendirme-
li sorular yoneltilmistir. Bu boliimde ayrica katilimeilara Tiirkiye ile alakal
bazi1 olumlu ve olumsuz Onermelerde bulunulmus ve katihmcilarin bu
onermelere ne diizeyde katihm gosterdikleri ol¢lilmiistiir.

1 Arap Birligine iliye devletler igcin bakimz: https://www.britannica.com/topic/Arab-
League.
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Bir iilkeye yonelik duygu, diisiince kanaat ve imajlarin olusmasinda
medyada yer alan haberler, dizi ve filmler gibi medya iiriinleri de etkili ola-
bilmektedir. Aragtirma yapilan iilkelerde Tiirkiye’ye iliskin haberlerin ne
sekilde oldugu katihmcilara derecelendirmeli sorular sorularak olciimlen-
mistir. Ayrica katthmeilarin Tiirk dizilerini izleme pratikleri ve nedenlerini
Ol¢meye yonelik katihmecilara bazi sorular yoneltilmistir. Son olarak katihm-
cilarin Tiirk dizilerini izleme pratikleriyle Tiirkiye'yi ziyaret etme, Tiirkiye’de
calisma ve yasam siirme istekleri ve Tiirklerle bir arada yasama pratikleri
arasindaki iliski de capraz testlerle analiz edilmistir. Bu sayede katihmcila-
rin Tiirk dizilerini izleme pratikleriyle Tiirkiye ve Tiirklere iligkin bakis aci-
lar arasindaki farklilagsmalar ortaya koyulmustur.

Aragtirma kapsaminda katihmcilar belirlemek i¢in tesadiifi 6rnekleme
tiirlerinden biri olan basit tesadiifi 6rnekleme yontemi kullanilmigtir. Basit
rastgele ornekleme olarak da adlandirilan basit tesadiifi 6rnekleme yonte-
minde, aragtirmaya katilan her birim tesadiifi yontemler kullanilarak belir-
lenmektedir. Burada arastirma evrenindeki her bir 6genin 6rnekleme se-
cilme olasihg birbirine esit olmaktadir. Ayrica basit tesadiifi ornekleme
yonteminde katihmeilar1 belirlemek i¢in herhangi bir sistematik se¢me is-
lemi gerceklestirilmediginden, arastirmacinin 6rnek se¢me konusunda sis-
tematik hataya diisme ihtimali diistiktiir (Neuman, 2014: 2014). Arastirma-
da kapsaminda arastirma yapilacak sahalardaki 6érneklem sayis1 belirlenir-
ken Sekaran’in (2000) aragtirma evrenini temsil etmeye yonelik 6rneklem
sayisin belirleyen yontemi temel alinmistir. Bu yontemde evrenin yas, cin-
siyet, medeni durum ve egitim diizeyi gibi demografik 6zelliklerini maksi-
mum diizeyde temsil eden 384 katilimci arastirma evrenini temsil etmede
minimum ulagilmasi gereken say1 olarak belirlenmistir (Sekaran, 2000:
205). Arastirma kapsaminda 552 katihmeci Fastan, 545 katihmecr Ceza-
yir'den, 503 katthmer Urdiin’den ve 457 katihmar Filistin'den olmak iizere
toplamda 2057 katthmeiya ulasilmistir. Orneklem sayisi belirlenirken aras-
tirma yapilan iilkelerin niifuslar1 géz oniinde bulundurulmus ve 6rneklem
sayilar1 bu dogrultuda belirlenmistir. Ayrica aragtirma kapsaminda belirle-
nen katihmeilarin aragtirma yapilan iilkelerdeki evrenin demografik 6zellik-
lerini en tist diizeyde temsil etmesi saglanmistir.



2. ULKE iMAJI KAVRAMI

2.1. imaj Kavrami

Imaj kavranm hakkinda iizerinde uzlasilns net bir tamm bulunmamak-
tadir ve imajla ilgili olarak alanyazinda cok sayida tanima rastlamak miim-
kiindiir. Imaj sozciigii, Fransizca kokenli olup Tiirkceye “image” kelimesin-
den gecmistir ve imaj sozciigii yerine Tiirkcede imge kelimesi kullanilmak-
tadir. Tiirk Dil Kurumu'na gore imge “Zihinde tasarlanan ve gerceklesmesi
ozlenen sey, hayal, hiilya, genel goriiniis, izlenim, duyu organlarinin distan
algiladig1 bir nesnenin bilince yansiyan benzeri, hayal, duyularla algilanan,
bir uyaran s6z konusu olmaksizin bilingte beliren nesne ve olaylar, hayal”
seklinde agiklanmigtir. Davis (2006: 55) imaji; bireylerin ¢evresindeki sey-
leri duygusal ya da zihinsel kavrama hali olarak aciklamaktadir. Yazara gore
imaj gercek ve diissel biitiin bilgiler dogrultusunda akil yiiriiterek elde edi-
len bir olgudur ve dis etkenlerden, duygulardan, inang ve fikirlerden de etki-
lenmektedir. Giiltekin’e (2005: 127) gore imaj, olaylara, nesnelere, mal ve
hizmetlere, fikirlere, miiesseselere, milletlere ve devletlere dair kisilerin
zihinlerinde olusan algy, intiba ve kanaatlerdir. Peltekoglu (2009: 565) ima-
j1; durumlara, organizasyonlara ya da kisilere iligkin bireylerin sahip oldugu
fikirlerin tiimii olarak tanimlamistir. Oktay (2002: 24) imaji, hedef kitleyi
meydana getiren kisilerin genelinin bir organizasyon, birey, konu ya da
iirtinle alakal fikirleri ve deger yargilar seklinde ifade etmistir. Kisilerin
zihinlerinde ¢evresindeki nesnelere, olaylara, durumlara, iiriinlere, organi-
zasyonlara ve kigilere iligkin imajlarin olugabilmesi icin bu seylerle kisilerin
dogrudan veya dolayh olarak bir etkilesiminde bulunmalar1 gerekmektedir.
Imajlar ilk izlenimlerle ortaya cikmakta ve uzun siiren etkilesimlerle sekil-
lenmektedir. Bu bakimdan imajin olugsmasi farkh etkilesimler gerektiren
karmasik ve cesitli bir siirectir (Polat ve Arslan, 2015: 4). Imaj, 6znenin po-
zisyonunu ilettigi kadar, bu iletiyi zihninde imaja doniistiirenin iletiyi yo-
rumlama sartlar1 ve kapasitesini de gostermektedir. Bu nedenle imajlar,
baz1 durumlarda tam olarak gercekligi yansitamamakta bazi durumlarda ise
imaj1 olusturan kisinin pozisyonu ve algi durumu nedeniyle de gerceklikten
kopabilmektedir. Ayrica sozlii iletisim, beden dili, dis goriiniis, fikir ytiriit-
me, hayat tarzi, deneyimler, 6zgiiven ve 6zsaygi gibi unsurlar da imajlara
etki eden unsurlar arasinda yer almaktadir.

Imaj olgusu iizerine yiiriitiilen arastirmalarda diisiiniirlerin bir b&liimii
imaji, giindelik yasamda fark yaratan bir unsur olarak pozitif bir sekilde ele
alirken, bir boliimii de imaj1 aldatmaca olarak niteleyerek elestirel bir pers-
pektifte degerlendirmektedir (Goksel ve Yurdakul, 2007: 22). Gorsel kiiltii-
rin hakimiyeti, insanoglunu imajlar cagina ulastirirken, imajin, yalnzca
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poptiler kiiltiirtin yapay bir 6gesi seklinde ele alinmasi ve yorumlanmasi
yerine, kimligin bir 6gesi olarak ele ahnmasi daha dogru olacaktir (Peltekog-
lu, 2007: 44). Ornegin isletmeler acisindan diisiiniildiigiinde imaj; kurulu-
sa, iirline veya markaya iliskin hedef kitlenin zihninde bilingli veya bilingsiz
bir sekilde ortaya ¢ikan her tiirlii duygu, diisiince, kanaat ve izlenimleri ifa-
de etmektedir (Ozdemirci, 2014: 18). Bu haliyle kurumsal imaj, kurum kim-
liginin ayrilmaz bir parcasi olarak degerlendirilmektedir (Cohen, 1999: 24).

Insanlar ilk defa rast geldikleri kisilerle ilgili diisiinsel 6n cikarimlarda
bulunmaya meyillidir. Bunun yam sira ilk defa karsilasilan bir seyin dis go-
rinimt, ilk defa gezilen bir ortamin tasarimi ve ilk defa katilinan bir etkin-
ligin gorsel unsurlari, kisilerde farkl izlenimler olusturmaktadir. Bu ilk izle-
nimler sonrasinda bireyler; iletisim kurma, iliskiyi stirdiirme veya sonlan-
dirma karar1 almaktadirlar. ilk intiba pozitif ise bireyin iligki kurmaya ya-
nasmasi ve karsisindakine diisiinsel bir deger vermesi miimkiindiir. Imajlar
olusmasimin ardindan zaman iginde deneyimlere ve cevresel etkilere bagh
olarak degisebilmektedir. Ancak imajlarin degismesi olusum siirecinden
daha fazla zaman ve deneyim gerektirmekte bu bakimdan imajlarin degisi-
mi olusumuna gore daha zor olmaktadir (Bulduklu, 2015: 25). Kotler’e (vd.,
2002: 252) gore imaj kliselerden farkhdir, ciinkii imaj daha kisiseldir. Imaj
bir toplumun bir kesiminin veya fertlerinin bireysel algilarinin sonucunda
ortaya cikan yargilardir. Kligeler ise birtakim olaylar sonrasi kaba carpitma-
larla toplumda yayginlik gosterir ve genellikle tahmin edilebilen, 6ngoriilen
tepkileri icermektedir. Tolungii¢ (2000: 61) bireyin diger bireylere, olaylara
veya organizasyonlara dair hafizasinda yer alan bilgilerin ve yargilarin imaj-
larm ortaya cikmasinda etkili oldugunu belirtmistir. Imaj 6znel bir algilama
bicimidir ve bireyler aym seyleri farkli bicimlerde algilayabilmektedir. imaj
olgusu, bireylerin tutum ve davramslarini, bir konu hakkindaki kararlarimi
belirleyen 6nemli bir unsur olarak degerlendirilmektedir. Imajlar bireylerin
porzitif ve negatif deneyimlerinin toplami sonucu olusurlar ve bu yoniiyle
kisisel deneyimlerin sonucunda meydana gelmektedirler (Bozkus vd., 2016:
461). Bu bakimdan imajin olusum siireci agisindan 6znel bir yapiya sahip
oldugu vurgulanmaktadir.

Imaj kavraminin cesitli alanlarda farkhi manalar yiiklenmis ve bu sekilde
imaja iliskin cesitli kategoriler ve tammlar ortaya cikmistir. Imajin litera-
tiirde bireysel imaj, marka imaji, tirlin imaji, destinasyon imaji, kurum imaji
ve lilke imaj1 gibi farkh kategorileri bulunmaktadir (Akyurt, 2008: 86). Lite-
ratiirde yer alan ve farkh on adlarla isimlendirilen bu imajlara iliskin baz1
kategoriler ise su sekilde agiklanmaktadir;

Bireysel Imaj: Bireylerin bir arada bulunma ve ortak deneyimler edin-
me sonucu diger bireylerin zihninde olusturdugu imgelerdir (Dinger, 2001:
1). Bireyin fiziksel unsurlari, islubu, beden dili ve toplumsal statiisti gibi pek
cok unsur bireysel imaja etki etmektedir. Bireyin topluluk i¢indeki konugma
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sekli, yiiz ifadeleri el ve dis goriiniisii diger bireylerde ilk izlenimleri olus-
turmaktadir ve zamanla ilk izlenimler kalhci imajlara doniismektedir (Tiirk-
kahraman, 2004: 7). Linkemer (1993: 19-22), bireysel imaja etkisi olan un-
surlar1 fiziksel goriiniim, ses tonu, konusma {iislubu, kilik-kiyafet, jest ve
mimikler seklinde siralamigtir. Bireylerin cevresinde iligski kurdugu diger
bireylere dair zihinlerindeki duygu, diisiince ve yargilarin tiimii bireysel
imaj1 meydana getirmektedir (Bakan, 2005: 29).

Marka Imaji: Herhangi bir markaya iliskin kullamicilarn zihnindeki
duygu, diislince, yarg1 ve intibalardir (Giilsoy, 1999: 54). Bu bakimdan,
markanin gercek varligi degil kullanicinin zihninde olusturdugu markaya
karsilik gelen diisiince ve imgeler, marka imajim olusturmaktadir. Marka
imaj1 kullamcilarin bir markaya yonelik izlenimlerinin ve deneyimlerinin
anlamh bir bicimde sentezlenmesi sonucu elde edilmektedir (Aaker, 2007:
131). Marka imaji1 bir markanin kalitesi, fiyati, kullanighhigimin yani sira kul-
lanicilarin zihinlerinde tasarladigi karakteristik unsurlar1 da icermektedir
(Odabas1 ve Oyman, 2002: 112). Giiclii bir marka imaji, nis olmayan doy-
mus bir pazarda dahi markanin rakiplerinden farklilasmasina ve {iriin veya
hizmetlerin kolayca tercih edilmesine imkan saglamaktadir (Peltekoglu,
2004: 361).

Uriin Imaji: Uriin, bir ihtiyaci karsilamaya yonelik bir hedef kitlenin
kullanim ve tiiketimine sunulan nesne, etkinlik, hizmet, yer, organizasyon
veya fikir olarak tammlanmaktadir (Kotler vd., 1999:11). Uriin imaji, soyut
veya somu bir {iriine iligkin kullanicilarin izlenim, duygu, diistince veya ka-
nilar1 olarak tanmimlanmaktadir (Giilsoy, 1999: 409). Belli bir iiriin grubu-
nun kullanicilar tarafindan nasil algilandigy, o {iriiniin imajim olugturmak-
tadir (Bulduklu, 2015: 27). Uriin imaji bazi durumlarda kurum imajindan
daha baskin olabilmektedir. Ayrica markalarin iiriiniin ismi gibi anildig: ve
o sekilde tamimlandigi da durumlar da goriilmektedir (Peltekoglu, 1998:
281). Uriin imajinmn olusumunda iiriiniin biiyiikligii, kiiciikliigii veya rengi
gibi fiziksel ozellikleri de belirleyici olmaktadir (Kotler ve Keller 2006: 393).
Ornegin biiyiik boyutlu deterjan kutular1 daha hesaph olduklar izlenimi
vermektedir. Beyaz renkte kullanima sunulan tiriinler temiz ve sihhi olarak
algilanabilmektedir (Bakan, 2005: 26). Ayrica iiriinleri imajlar1 mensei iil-
kelerden de etkilenebilmektedir. Ornegin Alman ve Japon ma iiriinler kali-
teli ve saglam olarak algilanirken Cin mengei iiriinler nispeten kalitesiz
iirtinler olarak degerlendirilmektedir (Wang vd., 2012: 1044). Baz1 durum-
larda da kurumun {iirettigi iiriin kurum imajinin 6niine gecebilmektedir.

Destinasyon Imaji: Bir bolgeye veya yere iligkin insanlarim temaslar
sonrast ortaya cikan inanglarinin ve diisiincelerinin toplamidir (Tasgi,
2003: 21). Ancak bu imaj temas olmaksizin degisik referanslardan elde edi-
len bilgiler neticesinde de ortaya cikabilmektedir (Gallarza vd., 2001: 56).
Kotler (1994: 63) destinasyon imajini; kisilerin bir yerle alakali sahip oldugu
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izlenimlerin, deneyimlerin, bilgilerin, fikirlerin ve beklentilerin sonucu elde
ettikleri imaj olarak aciklamistir. Gartner (1993: 191) ise destinasyon imajin
herhangi bir yerle ilgili kisilerin sahip oldugu bilgi, duygu ve fikirlerin ta-
mam seklinde ifade etmektedir. Her ne kadar destinasyon imajina iligkin
miisterek bir tamim ortaya koyulmamis olsa da arastirmacilar destinasyon
imajinin, destinasyonun pazarlanmasi i¢in 6neminde hemfikir olmuslardir
(Grosspietsch, 2006: 226). Bir yerin veya bolgenin destinasyon imajinin
olumlu olmasi o yerin turistler acisindan cazibe merkezi olmasin saglaya-
bilmektedir. Bu bakimdan destinasyon imajinin durumu turistlerin desti-
nasyon tercihlerinde belirleyici etkiye sahiptir (Akyurt ve Atay, 2009: 3).

Kurum Imaji: Kurumlarin 6rgiit icinde ve dis cevrelerde olusturdugu iz-
lenimlerdir (Bulduklu, 2015: 33). Kurum imaji bir isletmede i¢ ve dis hedef
kitlenin ve paydaslarin kuruma iligkin izlenim, diisiince, yargi ve genel algi-
laridir. Orgiitiin, orgiit harici unsurlara yonelik imaji seklinde belirtilen ve
orgiitiin halkla olan baginda biiyiik bir yer kaplayan imaj ¢esididir (Pelte-
koglu, 2014: 50). Kurum imaj1 kisiden kisiye farklilk gosterebilmektedir.
Kurumlar topumun baz1 kesimlerinde olumsuz imaja sahipken bazi kesim-
lerde olumlu imaja sahip olabilmektedir. Bu durum kurumlarin tekil bir
imajdan ziyade birden fazla imaja sahip olabilecegini ortaya koymaktadir.
Kurum imajim1 mevcut imaj, pozitif imaj, negatif imaj, arzu edilen imaj,
ayna imaji, yabanci imaji, transfer edilen imaj ve semsiye imaj olmak tizere
alt1 farkh kategoride degerlendirilmektedir (Peltekoglu, 2009: 569).

Mevcut Imaj: Meveut imaj, kurumun cevresinin kuruma iligkin deneyim
ve bilgilerine bagh olarak edindikleri imajdir. Kurulusun hedef kitlenin zi-
hinlerinde o anda olusturdugu imajdir. Bu imaj tiirii orgiitiin hedef kitlesin-
deki su anki imajim yansitmaktadir. Isletmenin stratejik yaklasimlar ve
uygulamalarla var edebilecegi ve yonetebilecegi bir imaj tiirtidiir. (Goksel ve
Yurdakul, 2002: 202). Bu nedenle sabit bir yapiya sahip degildir ve degis-
kenlik gosterebilir. Kurumlar, degisimlere uyum saglamak ve hedef kitle
nezdinde mevcut imajlarin1 analiz etmek ve gerektiginde yonetmek duru-
mundadir (Zengin ve Giirkan, 2008: 38).

Pozitif Imaj: Basarili ve kuvvetli bir sekilde goriilen kurumlarin cevrele-
rine aksettirdikleri imajdir. Kurumlara iliskin pozitif imajlar ¢ogu zaman
dogrudan tiiketici tecriibeleriyle olusmakta bazi durumlarda ise cevreden
edinilen bilgiler dogrultusunda sekillenmektedir. Iyi, kaliteli ve giiclii 6zel-
likler, kurumun g¢evreye yansitmasi ve tiiketicinin sempati uyandiran imaji
ifade etmektedir (Peltekoglu, 2014: 576).

Negatif Imaj: Cogunlukla kurumlarin saldirgan politika ve davraniglart
neticesinde var olan negatif imaj, basarisiz bir personel, kotii bir hizmet,
isletmenin ¢evreye zarar vermesi gibi ¢cogunlukla insanlarin aklinda kalan
kotii izlenimler ve deneyimlerle alakalidir (Peltekoglu, 2005: 262). Pozitif
imajin aksine, tiiketicilerin deneyimleri sonucu bir kurum veya kurulusa
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iliskin zihinlerinde edindikleri olumsuz duygu ve diistinceler sonucu olusan
imajdir. Kurulusglarn i¢ ve dis hedef kitleye karsi olumsuz tutumlar uygu-
lamalar ile ¢evreye kars1 duyarsizhigl negatif imajin olugsmasina sebep ol-
maktadir (Zengin ve Giirkan, 2008: 132). Bu imaj, genellikle kuruluslarin
olumsuz, sorumsuz ve saldirgan uygulamalar ve davranislar1 sonucunda
ortaya ¢ikmaktadir. Ancak baz1 durumlarda isinde ehil olmayan bir satig
gorevlisi, satig sonras1 hizmetlerin yetersizligi, kotii karsilama ve kurulusun
cevreye iligkin duyarsizhig: gibi olumsuzluklar da belirleyici olabilmektedir
(Aytiirk, 2007: 163).

Arzu edilen Imaj: Kuruluglarin belirledigi planlar ve yiiriitiilen calisma-
lar neticesinde gelecekte elde etmek istedigi imaj cesididir (Okay, 2005:
245). Diger bir ifadeyle kuruluslarin hedef kitlenin nezdinde olusturmay:
amacladigi imajdir. Arzu edilen bir kurum imaji olusturmak icin kurumda
oncelikle bu amaca yonelik gerekli altyapinin olusturulmasi ve bu dogrultu-
da dis ve ic imajin yaratilmasi gerekmektedir (Oneren, 2013: 78). Arzu edi-
len imaj1 olusturmak i¢in kuruluslarin mevcut imajin iizerine koyarak stra-
tejik ve planh calismalar yapmalar1 gerekmektedir (Zengin ve Giirkan,
2008: 133).

Ayna Imaji: Kurum personelinin cahstigi kuruma yonelik sahip oldugu
duygu, diisiince, kanaat ve degerlendirmeleri seklinde ifade edilmektedir
(Ozer, 2008: 185). Bu imaj kurumun kendi algiladig: imajdir. Ayna imaj,
kurum digindakilerin kurum hakkindaki diisiincelerini kurum calisanlari ve
yoneticilerinin algilama bigimi olarak tanimlanabilir. Bu imaj kurulus cali-
sanlarinin ve ozellikle de yoneticilerin kurulus disindaki gevreler iizerinde
yarattig1 imajdir. Bu sebeple kurulusun tiim ¢ahisanlar1 bu imaji bilmeli ve
buna uygun davranislar sergilemelidir (Goksel, Yurdakul, 2004: 204).

Yabanc Imaj: Kurumun kendi algiladig1 imajin zittidir ve diger kisilerin
zihinlerindeki goriis ve diisiincelerini ifade etmektedir. Uriin ve hizmetin
elde edilmesinde dogrudan ilgisi olmayanlarin sahip oldugu imajdir. Giiglii
markalarda kurumlarim kendi imajiyla yabanci imaj birbirini tamamlamak-
tadir (Peltekoglu, 2014: 575). Uriin ve faaliyetlerle dogrudan ilgisi olmayan
kisilerin bakis acilarini ortaya koymaktadir (Okay, 2005: 244).

Transfer Imaji: Bilinen bir kurumun hizmet sunmadig bir pazarda
markasiin kullanilmasi transfer imaji olarak bilinmektedir. Bunun igin
oncelikle soz konusu igletmenin hizmet sundugu pazarda kuvvetli bir imaji
olmasi gerekmektedir (Peltekoglu, 1998: 281). Buna gore imaj transferi, bir
kurulusun veya o kurulusa ait bir {irtiniin sahip oldugu olumlu imajin, bas-
ka bir {iriin kategorisi i¢in aym marka veya kurum adinin kullanilmas ile
gerceklestirilmektedir. Bu sayede iirtinler hedef kitlelerine daha etkili bir
bicimde pazarlanabilmektedir (Okay, 2005: 227). imaj transferleri uygula-
malarina liiks tiiketim iirtinlerinin pazarlanmasinda daha c¢ok rastlanmak-
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tadir. Ornegin Porche marka giines gozliiklerinin ve Lacoste marka saatlerin
piyasaya siiriilmesi bu uygulamalara 6rnek gosterilebilir (Baycu, 2012: 59).

Semsiye Imaj: Bu imaj kurumlarin sahip oldugu imajlar kapsayan bir
iist imaj kategorisi olarak aciklanmaktadir. Burada kurumlarin belli bir
iirtinli, hizmeti veya 6zelligi yerine kurumlarin sahip oldugu tiim unsurlar
yansitan biitiinsel bir imaji s6z konusudur. Bu nedenle bu imaja semsiye
benzetmesi yapilmaktadir (Okay, 2013: 220). Semsiye imaj, kurumun bii-
tlin tirtinlerini, hizmetlerini, markalarin, alt organizasyonlarini kapsamakta
ve biitiin faaliyet alanlarina etki eden bir unsur olarak degerlendirilmektedir
(Peltekoglu, 2009: 569).

Literatiirde 6nemli bir yere sahip olan bir diger imaj tiirii ise bu ¢alig-
manin ana konusu olan iilke imajidir. Calismanin bu kisminda iilke imaji
kavrami ayrintili bir sekilde ele alinacaktir.

2.2. Ulke imaji Kavrami

Ulke imaj1 ve iilke imajinin toplumlar iizerindeki etkilerine iliskin ilk sis-
tematik calismalar Schooler (1965) ve Nagashima (1970) tarafindan gercek-
lestirilmistir. Schooler gerceklestirdigi deneysel calismasinda iilke imajinin
o lilkenin iirettigi iirtinlerin imajini da etkiledigi sonucuna varmistir (Schol-
ler, 1965: 366). Nagashima (1970: 68) ise iilke imajinin bahse konu olan
iilkede iiretilen iirtinlerin kalitesi ve o iilkede yasayan halklarin gecmisi,
karakteri ve kiiltiirii gibi pek ¢cok unsurdan etkilendigini belirtmistir.

Ulke imajina iliskin olarak alanyazinda kavramin farkh yonlerini ele
alan cok sayida tanima rastlamak miimkiindiir. Ulke imajina iliskin olarak
ilk acik ve kapsamlh tanimi Nagashima yapmistir. Nagashima iilke imajin,
insanlarin bir iilkeye iligkin zihinlerinde olusturduklar temsil, itibar ve kli-
seler olarak tanimlamistir. Ona gore bu imaj, o iilkenin tirettigi trtinler,
ulusal ozellikler, ekonomik ve politik ge¢misleri, tarih ve gelenekleri gibi
degiskenler tarafindan meydana getirilmektedir (Nagashima, 1970: 68).
Bannister ve Saunders (1978: 562) iilke imajim, bir tilkenin tirettigi tirtinler
ve sahip oldugu kiiltiirel, politik, ekonomik ve teknolojik gelismislik diizeyi
gibi degiskenlerin olusturdugu genel bir imaj olarak tamimlamigtir. Naraya-
na (1981: 32), iilke imajin1 bir iilkede iiretilen somut iiriinlerin yani sira o
iilkenin sahip oldugu dogal giizelliklerin, yasam seklinin ve kiiltiirel 6gelerin
insanlarin zihninde olusturdugu imgeler seklinde aciklamigtir. Roth ve Ro-
meo (1992: 480) iilke imajin, bir iilkenin iirettigi tirtinlerin, ortaya koydugu
degerlerin, kiiresel capta sahip oldugu finansal, siyasi ve askeri giiciiniin ya
da zayifhiginin toplamu neticesinde insanlarin zihninde meydana getirdigi
temsillerin ve algilamalarinin tamam seklinde agiklamiglardir. Martin ve
Eroglu (1993: 193) iilke imaj icin bireylerin bir iilke hakkindaki ¢ikarimsal
normatif ve bilgilendirici inanclarin kiimesi demistir. Szeles’e (1998: 96)
gore tilke imaji; insanlarin bir halk, ulus ve iilke hakkindaki fikir ve inancla-
rin toplamdir. Jaffe ve Nebenzahl (2001: 23) iilke imajim bir tilkeye dair
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insanlarin olusturdugu zihinsel haritalar olarak tammmlanmistir. Ayrica in-
sanlar bu haritalar o tilkeye iligkin karar alma siireclerinde kullanmaktadir-
lar. Kotler ve digerleri (2002: 141) iilke imajin, insanlarin bir tilkeye iligkin
zihinlerinde olusturduklar izlenimlerin, diistincelerin, fikirlerin ve inancla-
rin toplami olarak ifade etmislerdir. Hamzaoui ve Merunka’ya (2006: 147)
gore lilke imaj1 insanlarin bir iilkeye iliskin elde ettikleri bilgiler ve tecriibe-
ler neticesinde zihinlerinde olusturdugu cagrisimlarin ve algilarin toplami-
dir. Brijs ve digerleri (2011: 1260) icin iilke imaji, insanlarin bir {ilkeye ve
orada yasayanlara yiikledigi her seyi temsil etmektedir. Ulke imaji, uluslara-
rast toplumun bir iilkeyle ilgili olarak genel tutumunu yansitmaktadir.
Alanyazindaki farkh tammlar incelendiginde iilke imajinin tilkelerin eko-
nomik, teknolojik, siyasi ve askeri gelismisliklerinin yaninda kiiltiirel ve
sosyal yapisi gibi pek ¢ok unsurundan etkilendigi goriilmektedir.

Farkli cografyalarda yasam siiren ve farkh kiiltiirel kodlara sahip insan
topluluklar kendilerine uzak ve yabanci tilkelere ve uluslara dair farkh izle-
nimlere, kanaatlere ve imajlara sahip olabilmektedir. Ulke Imaji, bir iilkeyle
iligkilendirilen bir dizi bilgi parcasinin basitlestirilmis halini temsil etmek-
tedir. Bir iilkenin imaji genellikle bir ulus markasim ifade etmektedir
(Zhang vd., 2012: 77). Bir tilkenin uluslararasi arenada sahip oldugu olumlu
imaj o iilkenin dis politika ve diplomatik faaliyetlerini de desteklemektedir
(Saliu, 2013: 90). Ayrica iilke imaji, iilkelerin tirettigi mal ve hizmetlerine
uluslararasi pazarlarda rekabet avantaji saglamada onemli bir etkendir
(Kurtulus ve Bozbay, 2011: 268).

Giinlimiizde iilkeler ekonomik, teknolojik, askeri, kiiltiirel ve sosyal aci-
dan gelismiglikleri, siyasi bakimdan istikrarlar1 ve uluslararas: politikalari-
nin etkinligi acisindan simiflandinlmakta ve karsilagtirlmaktadir. Bu ba-
kimdan bir iilkenin sahip oldugu giiclii veya zayif imaji, o iilkenin yabanci
yatirnmlar1 ¢ekmesini (Kunczik, 2002; Kotler ve Gertner, 2002), turizm
endiistrisinin girdilerini (Tapachi ve Waryszak, 2000; Gertner, 2010) ve
uluslararasi iliskilerdeki etkisinin derecesini (Gilboa, 2008; Sun, 2008)
belirlemektedir. Ayn1 zamanda iilke imaj1 bir iilkenin ihracat basarisim da
onemli olciide belirlemektedir. Ulke imaji kullameilarin bir iilkede iiretilen
mal ve hizmetleri degerlendirme seklini ve satin alma davraniginda bulun-
ma durumlarim dogrudan etkilemektedir (Hong ve Wyer, 1989: 180).

Ulke imajinin uluslar ve iilkeler acisindan 6neminde hemfikir olunma-
sina karsin, alanyazinda iilke imajinin nasil kavramsallastirilacagi ve hangi
metotlarla olgiilebilecegi konusunda fikir birligine varilamamistir. Bu ba-
kimdan, heniiz iilke imajim 6lgemeye yonelik sistematik tek bir metot gelis-
tirilememistir (Laroche vd. 2005: 101). Ulke imaji konusunda yapilan aras-
tirmalar daha ¢ok iilke imajiyla mensei iilke tiriinlerinin tercihleri arasinda-
ki iligkiyi olgmeye yonelik olarak gerceklestirilmektedir (Laroche and Sado-
kierski, 1994; Leclerc, Schmitt and Dube, 1994; Laroche, Kim, and Zhao,
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1996; Aaker, 1997; Phau and Prendergast, 2000; Pereira, Hsu ve Kundu,
2005; Aydin ve Bicer, 2017; Uyar 2018). Bu arastirmalar iiriin tercihlerinde,
iirtinlerin iiretildigi mensei iilkelerin ve bu {iilkelerin imajlarinin arasindaki
iligkiyi incelemektedir. Ayrica tiiketicilerin bir tilkenin tiriinlerini diger iilke-
lerin iiriin ve hizmetlerine kiyasla ne 6lciide tercih ettiklerini ortaya koyma-
y1 amaclamaktadir (Roth ve Diamantopoulos, 2009: 726).

Mevcut tilke imaj1 aragtirmalarindaki kavramsallastirma incelendiginde
ti¢ farkh yaklasimin oldugu goriilmektedir (Roth ve Diamantopoulos, 2009:
727). Birinci grup, iilke imajini; sadece mensei iirlinler tarafindan belirlen-
meyen, ayn1 zamanda ekonomik ve politik olgunluk, tarihi olaylar ve iligki-
ler, kiiltiir ve gelenekler, teknolojik ustalik ve sanayilesme derecesi tarafin-
dan olusturulan, genellestirilmis imajlardan meydana gelen genel bir yap:
olarak gormektedir (Allred vd., 1999: 33). Tiim bu faktorler belirli bir iilke
hakkindaki biligsel inanclara atifta bulunurken, Verlegh (2001: 48) iilke
imajinin duygusal bilesenlerden meydana geldigini ifade etmektedir. Bu
bakimdan literatiirdeki iilke imaj1 tanimlar1 genel olarak degerlendirildigin-
de bu tanimlarin cogunun duygusal yapiyr ihmal ettigi goriilmektedir. Or-
negin, Martin ve Eroglu (1993: 193), lilke imajin1 “bir kisinin belirli bir iilke
hakkinda sahip oldugu tiim tamimlayic, ¢ikarimsal ve bilgilendirici inancla-
rin toplami” olarak tanimlarken, Kotler ve digerleri (1993: 141) buna “insan-
larin yerler hakkinda sahip olduklar inang ve izlenimlerin toplami” olarak
ifade etmistir.

Ikinci grup, iilke imaji ile iiriinlerin iiretildigi iilkelerin arasmdaki iliski-
ye odaklanmistir. Ornegin, Li ve digerleri (1997: 166) iilke imajin1 “tiiketici-
lerin farkh iilkelere ve bu tilkelerde iiretilen iiriinlere iligkin imajlar1” olarak
tanimlamaktadir. Bu tamim, ilk olarak, iilke imaj1 ve iiriin imajinin iki farkh
(ancak iligkili) kavram oldugunu ve ikinci olarak, iilke imajlariin o tilkedeki
iiretilen tirlinlerin imajlarim etkiledigini ima etmektedir. Baz1 arastirmacilar
(Roth ve Romeo, 1992: 450; Ittersum vd. 2003: 217; Pereira, Hsu ve Kundu,
2005; Aydin ve Bicer, 2017; Uyar 2018) tiiketicilerin bir iilkenin {irtinlerine
yonelik tercihi ile tiiketicilerin bir iilkeye iliskin imaj1 arasinda kuvvetli bir
iliski oldugunu belirlemislerdir.

Son tamim grubu ise kavramsallastirmalarinda dogrudan bir iilkenin
iiriinlerine odaklanmaktadir. Ulke imajina iliskin kavramsallagstirmalarda
iilke terimi kullanilmasina ragmen, bu kavramsallagtirmalar daha cok belirli
bir iilkenin iiriinlerine atifta bulunmaktadir (Nagashima, 1970: 70). Bu ne-
denle, ashinda bu grubun kavramsallastirma konusu iilke imajindan ziyade
iirlin imajidir. Nagashimamin (1970: 70) tamimim referans alan bir¢ok aras-
tirmac1 (Han, 1989: 222; Roth ve Romeo, 1992: 451; Strutton vd., 1995:
3113), gercekte iddia edildigi gibi iilke imajindan ziyade iiriin imajina odak-
lanan benzer kavramsallagtirmalar onermektedir. Papadopoulos ve
Heslop’un (2003: 425) incelemesine gore, mevcut iilke imaji ¢calismalarinin
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biiyiik cogunlugu iiriin imajlarina odaklanmaktadir ve ashnda alanyazinda
genis kapsamda {iilke imaj1 algillarini Olglimleyen ¢alismalarin sayisi son
derece azdir.

2.2.1. Ulke imaji Tiirleri

Alanyazin incelendiginde iilke imaj1 tiirleriyle ilgi olarak 6ne cikan ii¢
farkh yaklasimin oldugu goriilmektedir. Avraham ve Ketter (2008: 26) iilke
imajim giiclii ve zayif iilke imaj1 seklinde iki kategoride ele almistir. Giiglii
iilke imaj1 bir iilkeye dair farkh kaynaklardan elde edilen enformasyon, bi-
reysel gorlismeler ve olumlu deneyimler sonucu meydana gelirken, zayif
imaj ise soz konusu iilkeye dair olumsuz enformasyon ve deneyimlerden
kaynaklanmaktadir. Ozellikle teror saldirilari, deprem veya kasirga gibi fe-
laketler, yliksek sug oranlan ve siirekli savas veya siyasi istikrarsizlik hali
gibi uzun siireli sorunlar olumsuz iilke imajlarina sebep olmaktadir (Avra-
ham & Ketter, 2008: 27).

Pappu, Quester ve Cooksey (2007: 727) iilke imajini1 makro iilke imaji ve
mikro iilke imaji olarak iki kategoride ele almistir. Burada makro iilke imaji
insanlarin bir tilkeye iligkin edindigi bilgi, deneyim ve diisiinceleri icerirken,
mikro iilke imaji ise bahse konu olan iilkede iiretilen mal, hizmet ve sanatsal
degerlere dair diislince ve kanaatleri icermektedir. Aragtirmalar bireylerin
hem makro hem de mikro seviyelerinde iilkelere iliskin hafiza temelli ¢cagri-
simlara sahip oldugunu ortaya koymaktadir (Pappu ve digerleri, 2007: 729-
730). Bu baglamda insanlar, makro diizeyde Cin Halk Cumhuriyeti hakkin-
da “gelismis tlilke” ya da “ileri teknolojiye sahip iilke” gibi ¢cagrisimlara sahip
olabilirken, mikro diizeyde ise “kalitesiz mallar iireten iilke” olarak niteleye-
bilmektedir (Uyar, 2018: 1138). Benzer bicimde Cengiz ve Sen (2021: 22)
Tiirkiye’de Amerika Birlesik Devletleri (ABD) imajna iligkin gerceklestir-
dikleri arastirmalarinda, katihmecilarin Amerikan {iriinlerine ve turistik de-
gerlerine yonelik olumlu bir kanaat sergiledikleri sonucuna varmiglardir.
Ancak aragtirma bulgularma gore katihmecilar biiylik ¢ogunlugu ayni za-
manda ABD'yi Tiirkiye’ye karsi en biiyiik tehdit olarak degerlendirmektedir.
Buradan hareketle ABD’nin makro diizeydeki iilke imajinin olumsuz olma-
sina ragmen mikro diizeydeki iilke imajimnin olumlu oldugu soylenebilir.

Ulke imajinin kategorilerine iliskin bir diger degerlendirme ise Kotler,
Haider ve Rein (1993: 35-38) tarafindan yapilmistir. Bu ¢alismada iilke
imaj1 pozitif iilke imaji, negatif iilke imaji, zayif iilke imaji, karma iilke imaji,
tutarsiz lilke imaji ve cekici iilke imaj1 olarak alt1 alt kategoride ele almistr.
Yazarlar bu kategorilere su sekilde agiklama getirmislerdir;

Pozitif Ulke Imaji: Pozitif iilke imaji, farkh cografyalarda yasayan insan-
larmn bir iilkeye iligkin olarak zihinlerinde olumlu bilgiler, izlenimler, diistin-
celer ve kanaatler barindirmasiyla ilgili bir durumdur. Bu bakimdan kimi
sehirler, bolgeler veya en genis kapsamda iilkeler uluslararasi kamuoyunda
pozitif imaja sahipken, baz iilkeler negatif imaja sahip olabilmektedir. Or-
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negin Almanya ve Kanada (Ipsos, 2023) gibi iilkeler diinya genelinde daha
olumlu bir imaja sahipken, Kuzey Kore (USC Public Diplomacy, 2017) gibi
iilkeler olumsuz bir imaja sahiptir.

Negatif Ulke Imaji: Baz1 sehirler, bolgeler ve iilkeler insanlarin aklinda,
zihninde olumsuz izlenimler ve c¢agrisimlar yapabilmektedir. Mesela Ko-
lombiya genellikle insanlarin aklinda uyusturucu, Afrika iilkeleri de ¢cogun-
lukla fakirlik ve geri kalmighk gibi ¢agrisimlar yapmaktadir. Bu iilke imaji
tiird, iilke imaj1 kategorilerinden en kritik olanmidir. Bu agidan negatif iilke
imajina sahip {ilkeler oncelikle imaji negatif yapan unsurlar1 belirlemeli ve
negatif unsurlarin ortadan kaldirilmasina yonelik planh ve genis kapsamh
calismalar gerceklestirmelidir. Ancak tilkeler acisindan, uluslararasi arena-
da sahip olduklar1 negatif algilar1 onarmak ve pozitife doniistiirmek uzunca
bir zaman ve iistiin cabalar gerektirmektedir.

Zayif Ulke Imaji: Genellikle ekonomik, teknolojik, askeri ve kiiltiirel
acidan geri kalmis ve uluslararasi politikada etkin olamamus iilkeler diinya
halklar1 nezdinde zayif bir imaja sahiptirler. Bu iilkeler ¢cogu zaman toprak
sahasi ve insan kaynag1 bakimindan da dar kapasiteli iilkeler olarak karsi-
miza cikmaktadir. Ote yandan bir iilkenin bélgesel veya kiiresel Slcekte ima-
jmin zayif olmasi, bazi durumlarda uluslararasi pazarlama, tanitim, halkla
iligkiler ve yumusak gii¢c uygulamalarinin yetersiz olmasiyla da iligkilendi-
rilmektedir. Ayrica bir {ilkenin bilimsel, sanatsal ve sportif basarilarinin ve
kiiltiirel {irtinlerinin degerinin yetersizligi de zayif imaji desteklemektedir.
Zayf imaja sahip {ilkeler bolgesel ve kiiresel 6lcekte etkin politikalar iiretme
kabiliyeti olmayan devletler olarak goriilmektedir.

Karma Ulke Imaji: Baz iilkeler hem olumlu ve hem de olumsuz imaj
unsurlarim bir arada tastyabilmektedir. Ornegin, Meksika yaygin siddet ve
organize su¢ Orglitleri nedeniyle siklikla uluslararasi medyada glindeme
gelmektedir. Kiiresel Baris Endeksi (GPI) verilerine gore Meksika, Latin
Amerika'daki en az bariscil iilkeler arasinda yer almaktadir. Ancak Meksika
ayn1 zamanda diinyanin 6nde gelen turizm destinasyonlar arasinda yer
almaktadir (Statista, 2022). Bu gibi durumlarda, karma iilke imajina sahip
iilkeler oncelikle 6n plana gikaracaklar imaj faktorlerini dogru bir sekilde
belirlemeleri gerekmektedir. Ayrica stratejik ve taktiksel bakimdan dogru
planlanmig pazarlama ve tanitim faaliyetleriyle iilkenin sahip oldugu pozitif
degerler 6ne plana cikartilarak negatif gortiniim pozitife dontistiiriirebilir.

Tutarsiz Ulke Imaj: Tutarsiz iilke imaj1 ise aym toplumun farkh kat-
manlarimin bir tilkeye iliskin hem olumlu hem de olumsuz imajlari bir arada
barindirmasiyla olusmaktadir. Ayni iilkede veya bolgede yasayan insanlarin
bir kismu bir iilke hakkinda olumlu diisiince ve kanaatlere sahipken bir ki-
sim ise olumsuz diisiince ve kanaatlere sahip olabilmektedir. Bu bakimdan
tutarsiz imajin yonetilmesi ve daha zordur ve ¢okga caba gerektirmektedir.
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Cekici Ulke Imaji: Bu imaja sahip iilkeler, uluslararas1 kamuoyunda
takdir edilen ve ilgi duyulan tilkeler olarak karsimiza ¢ikmaktadir ve bu iil-
keler insanlar kendine ¢eken farkli 6zellikleri bir arada barimndirmaktadir.
Bu cekicilik unsurlan arasinda turistik atraksiyonlar, dogal giizellikler, ge-
lismis sehirler veya iilkelerin sundugu kaliteli ve rekabet edilebilir iiriin ve
hizmetler yer almaktadir. Baz1 durumlarda bu iilkeler, bolgeler veya sehirler
cekici bir imaja sahip olmanin olumsuz yanlarim da yasayabilmektedir. Bu
durumun nedenlerinden biri bu yerlere yonelik asir talep olmasidir ve asir1
talep nedeniyle bu yerlerde trafik, alt yapi, cevre kirliligi, kiiltiirel bozulma
ve hayat pahalihg gibi problemler yasanabilmektedir.

2.3. Ulke imajina Etki Eden Faktorler

Diinyanin farkh bolgelerinde yasayan halklarin bir iilkeye iligkin duygu,
diisiince, izlenim, kanaat ve tutumlari, o iilkeye dair genel bir imaj gercevesi
ortaya koymaktadir. Fakat birbirlerinden farkh kiiltiirel kodlara, inang bi-
cimlerine ve davrams kaliplarina sahip halk topluluklarinin bir iilkeye yone-
lik duygu, diisiince, izlenim ve algilarn da birbirinden farkhihik gosterebil-
mektedir. Kuskusuz halk topluluklarinin bir iilkeye yonelik algilarimin ve
imajlarinin olugsmasinda pek ¢ok unsur etkili olmaktadir.

Sovyetlerin dagilmasiyla iki kutuplu diinyanin sona ermesi, ulasim
imkanlariin gelismesi ve iletisim teknolojilerinde yasanan gelismeler, tilke-
lerin sinirlarini daha belirsiz hale getirmistir. Insanlar gittikleri bir iilkede
edindikleri deneyimlerle bir {ilkeye iligkin bilgileri dogrudan edinebilmekte
ve bu dogrultuda o iilkeye iligkin zihinlerinde bir imaj olusturabilmektedir
(Chi ve Qu, 2008: 625). Ancak diinya genelinde yasayan insanlarin biiyiik
bir cogunlugu, yabanci bir iilkeyle dogrudan temas kuramaz ve genellikle
siyasilerden, cevrelerinden veya medyadan gelen bilgilerle diger iilkelere
iligkin bilgi sahibi olurlar. Yani bu insanlar daha 6nce hi¢ bulunmadiklar
iilkeler hakkinda cevreden ve medyadan gelen farkli enformasyonlara da-
yanarak zihinlerinde bu iilkelerle alakal cesitli imajlar yaratirlar (Kunczik,
1997: 1-2). Yapilan aragtirmalar da bir iilkeye yonelik diisiince, tutum, alg:
ve imajlarin agirhkh olarak kliselere ve 6nyargilara dayandigim gostermek-
tedir (Cuddy vd., 2009; Dovidio vd., 2010). Bununla birlikte, iletisim tekno-
lojilerinde yasanan gelismeler iilkeler hakkindaki bilgi edinim siireclerini
cesitlendirmistir. Bu da hem yonetimlere, hem de kullanicilara diger iilkele-
re iligkin klise ve 6n yargilar1 asma konusunda baz olanaklar sunmaktadir.
Iletisim teknolojilerinin gelismesi ve yayginlasmasi, insanlarm bilgi arama
yontemlerini ve araclarini cesitlendirmistir. Bir {ilkede yasayan insanlar,
Google ve Yandex gibi arama motorlar1 aracihgiyla diger iilkelerle ilgili s1-
nirsiz veriye ve enformasyona ulasabilmektedir.

Ulke imajiyla, bir iilkenin {irettigi iiriin ve hizmetlerin arasinda yakin bir
iligki s6z konusudur. Kullamcilar farkh iilkelerden gelen benzer iiriinler
arasinda secim yaparken, soz konusu iiriinlerin iiretildigi iilkeler kullanici
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tercihlerini etkilemektedir. Yiiksek teknolojiye ve endiistriyel gelismislige
sahip {ilkelerin iirettigi {iriinler kullamcilar tarafindan kaliteli, saglam ve
kullanigh olarak algilanmaktadir. Benzer sekilde bir iilkenin tirettigi {irtinle-
rin kalitesi, kullanicilarda o iilkeye iligkin olumlu izlenimlerin ve algilarin
olusmasini saglayabilmektedir (Roth ve Diamantopoulos, 2009: 730-731).
Baz iilkeler belirli {iriin kategorilerinde baskin bir iine sahiptir. Almanya
makine ve otomotiv iiretiminde 6ne ¢ikarken, Japonya teknolojik iiriin ve
elektronik esya sanayinde 6n plana cikmaktadir. Benzer sekilde Amerika
Birlesik Devletleri uzay teknolojilerinde soz sahibiyken, Italya moda ve teks-
til iirtinlerinde, Fransa ise parfiim ve sarap sanayinde one ¢ikan bir imaja
sahiptir. Bu iilkelerin bu kategorilerdeki iiriinleri, uluslararas: piyasalarda
tiiketiciler tarafindan daha kolay tercih edilmektedir (Kotler vd. 2000: 352).
Ulke imajiyla mensei iilke iiriinii arasidaki iliskiyi 6lcen arastirmalar (Lala
vd., 2009; Roth ve Diamantopoulos, 2009; Dagger ve Raciti, 2011; Sun ve
Paswan, 2011; Kan vd., 2014) giiclii ve olumlu bir iilke imajinin, o {ilkenin
iirettigi tirlinlerin tiiketiciler tarafindan daha kolay tercih edilmesini sagla-
digin ortaya koymaktadir.

Devletler ve hiikiimetlerin uluslararas: iletisim stratejilerini dogru bir
sekilde uygulayabilmeleri icin yurtdisindaki iilke imajlarin1 zaman zaman
Ol¢meleri gerekmektedir. Sistematik olarak yabanci halklarin o tilkeye yone-
lik goriislerini toplamak ve analiz etmek, dogru uluslararas iletisim strateji-
lerinin belirlenmesine imkan saglayacaktir (Cull, 2010: 12). Giiniimiizde bir
iilkenin uluslararas1 kamuoyunda giiclii bir iilke imajina sahip olmasi o iil-
kenin uluslararasi kamuoyunda etkin bir oyuncu olmasina ve kiiresel politi-
kalarda so6z sahibi olmasina imkan saglamaktadir. Ancak uluslararas: ka-
muoyunda bir tilkenin olumlu veya olumsuz imajinin olusumu karmasik ve
uzun tarihsel siirecler icerisinde meydana gelmektedir. Bu siirec, bir insanin
hayatinin ilk yillarinda okulda ve ders kitaplarindaki anlatilarla baglamakta
ve hayat1 boyunca farkh kaynaklardan edindigi bilgiler ve deneyimlerle se-
killenmektedir (Kunczik, 2002: 1). Ayrica iilkelerin ulusal kimlik anlatilari,
kamu diplomasisi uygulamalari, siyasi, askeri ve ekonomik iliskileri, kiiltii-
rel diplomasi ve medya tiriinleri, bilimsel ve sportif basarilari, reklamlar ve
tamitim faaliyetleri, uluslararasi1 firmalar, iiriinleri ve markalar1 da iilke
imajin yaratilmasinda onemli bir rol oynamaktadir. Calismanin bu bolii-
miinde iilke imajina etki eden bu unsurlar detayh olarak degerlendirilecek-
tir.

2.3.1. Ulusal Kimlik ve Ulke imaj» iliskisi

Sosyoloji ve siyaset alanyazininda “ulus” olgusunun ortaya ¢ikmasinda
Fransiz Devrimi ile 19. ylizyila yayilan toplumsal degisme siirecine bagh
birtakim gelismelerin etkili oldugu ifade edilmektedir. Ancak bu genel ka-
buliin karsisinda yer alanlar bazi farkh goriisler de bulunmaktadir (Yildiz,
2007: 14). Milletleri ve uluslar1 dogal yapilar olarak goren ilk¢i (primordia-
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list) yaklasim, milletleri ve uluslar1 kadim caglardan beri var olan yapilar
olarak ele almaktadur. ilkcilere gore ulus olgusu tarihsel siirecte daima mev-
cut olmustur ve giintimiiz uluslan yiizyillardan beri var olan bir birlikteligin
bugiinkii uzantilaridir. Buna karsin bugiinkii uluslarin, feodalitenin yikilsi,
sanayilesme, kentlesme ve merkezi devletlerin kurulmasi gibi birtakim ge-
lismelerle ortaya ¢iktigini ileri siiren Ernest Renan, Karl W. Deutsch ve Be-
nedict Anderson gibi diisiintirlerin temsilcisi oldugu modernist yaklagimlar
yer almaktadir. Ulus olgusunun modern bir olgu oldugunu ileri siiren mo-
dernistlerin karsisinda ise milletlerin ve uluslarin ortaya ¢ikmasim yalnizca
endiistrilesme, kentlesme ve kapitalizm gibi modern siireclerle aciklanama-
yacagini iddia eden etno-sembolist yaklasim yer almaktadir. John Amst-
rong, John Hutchinson ve Anthony D. Smith gibi diisiiniirleri kapsayan bu
yaklasimin mensuplarina gore modern donemin uluslari ve milletleri kadim
etnik kiiltiirlerin golgesinde sekillenmistir (Aydos, 2009: 20-24).

Ulusal kimligin temelinde ulus olgusu yer almaktadir. Smith (2005: 15)
ulus olgusunu “belirli bir tarihsel sinir1 barindiran, ortak mitler, anilar, kiil-
tiirel degerler, gelenek, gorenek ve kanunlara sahip olan isimlendirilmis bir
topluluk” seklinde ifade etmistir. Ulusal kimlik ise kisinin bir devlete/ulusa
ait olma duygusu veya kisinin gercek vatandaslk statiisiinii géz ard1 ederek
belirli bir gruba karsi hissettigi dayanisma duygusu olarak ac¢iklanmaktadir
(Dahbour, 2002: 18). Aydos (2009: 227) ulusal kimligi “millet olarak tanim-
lanan bir halkin mensubu olmaktan kaynaklanan kimliktir” seklinde ifade
etmistir. Nielson’a (1999: 5) gore ulusal kimlik, insanlarin dogustan sahip
oldugu bir ozellik degildir. Daha ziyade, kimliklerini olusturan insanlarin
ortak yasamlarindan edinilen deneyimlerle ortaya ¢ikmaktadir. Benlik ve
aidiyet duygusunun olusumunda ve insanlara hayatlarinda bazi anlamlar
kazandirmada ulusal kimlikler temel teskil etmektedir. Ulusal kimlik, giive-
nilir bir 6zdeglesme bicimidir. Uluslar genellikle miisterek dil, ge¢mis, kiil-
tiir, ulusal semboller ve renkler, kan baglari, mutfak ve miizik gibi faktorler-
den etkilenen etnik yapilar olarak kendi kendini tanimlayan ve politik ola-
rak bilincli gruplardan meydana gelmektedir (Imran, 2017: 37). Ulusa 6zgii
karakter ve degerleri tanimlayarak halk topluluklarinin gelenek, gorenek ve
adetlerini yansitan ulusal kimlik bir toplumu diger benzerlerinden ayirmak-
tadir (Koseoglu, 2003:19). Ulusal kimligi meydana getiren sosyal ve kiiltiirel
referanslar, topluluk icindeki bireylerin topluluk disindakileri benzer bigim-
de algillamasin1 ve onlara ortak tepkiler vermesini saglamaktadir (Hogg,
1997: 95).

Ulusal kimlikler dost ve diisman tanimlamalarina bagh olarak insa edi-
lirler (Kramer, 1997: 526). Ulus, sinirlar belirli bir kara parcasinda yasayan
bir topluluktur ve bu smirlarin disinda yasayanlar vardir. Ulus smirlar icin-
de yasayanlar “biz” olarak tanimlanirken “biz” kavramim percinlemek ve
gliclendirmek adina bir “6teki” kavraminin yaratilmasi gerekmektedir (Te-
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keli, 1998: 127). Ciinkii “Gtekinin” varhig1 ulusu daha uyumlu hale getirmek-
tedir (Kramer, 1997: 537). Ornegin Yunanhlar, Kurtulus Savasi’nda emper-
yalist gliclerin destegiyle Anadolu’yu isgale kalkisarak biiyiik yikimlara se-
bep olmuglardir. Dahasi kendilerince tarihsel ve mitsel bahanelerle Anadolu
topraklar iizerinde siirekli hak iddia etmeleri sebebiyle Tiirk ulusal kimligi
anlatisinda bir numaral “6teki” olarak yerlerini almislardir (Bora, 1998: 6).
Yine benzer bigimde Tiirkiye Cumhuriyetinin kurulus asamasinda Arap
kimligi de bir 6teki muamelesi gormiistiir. I. Diinya Savasi’nin son yillarin-
da baz1 Arap kabilelerinin Itilaf Devletlerinin yaninda yer alarak Osmanh
giiclerine kars1 savagmasi, Tiirk toplumunda Araplara yonelik “Arap ihane-
ti” diislincesinin olusmasina neden olmustur (Bora, 2007: 43).

Benzer bir ulusal kimlik ve “6teki” anlatis1 kutbun diger ucu olan Yunan
ulusal kimlik anlatisinda da Tiirklere iligkin olarak yer almaktadir. Yunan
ulusal kimlik anlatisinda Sel¢uklu Tiirklerinden baglayarak Tiirklerin “Gte-
ki” ve “diisman” olarak tasvir edildigi gortilmektedir. Tiirklerin tarihsel sii-
recte Hiristiyan niifusa katliam yaptigi, yerli Hiristiyan halkin azalmasina
neden olundugu savlar1 da Yunan egitim miifredatinda 6nemli bir yer tut-
maktadir. Yunanlarin Anadolu’yu yakip yikmalar1 ve Tiirk halkina yaptiklar
zuliim ders kitaplarinda yer almazken, Miibadele ve Kibris Baris Harekatina
iligkin olarak yalmizca Rumlarin ve Yunanlarin ¢ektigi sikintilara yer veril-
mekte ve bu acilarin sebebi olarak da en biiyiik “Oteki” olarak Tiirkler isaret
edilmektedir (Kiran, 2014: 177). Bulgaristan ulusal kimligi “oteki” ve “diis-
man” anlatisinda yine Osmanh Devleti ve Tiirkler 6nemli bir yer tutmakta-
dir (Aydos, 2009: 160). Tiirklere iliskin “Gteki” anlatisina baz1 Arap tilkele-
rinde de rastlanmaktadir. Ornegin Tiirkiye ile ikili iliskilerin son yillarda
kotiilestigi Suriye Arap Cumhuriyeti lise tarih ders kitaplarinda Osmanlh
Devleti'ne yonelik giiclii bir “oteki” anlatisinin yer aldigi goriilmektedir.
Burada Osmanh Devleti ve Tiirkler tamamen dislanmakta ve isgalci bir gii¢
olarak tasvir edilmektedir. Urdiin lise tarih ders kitaplarinda ise Osmanh ve
Tiirk anlatis1 nispeten daha ilimh olsa da Arap cografyasina Avrupahlar
Osmanli’'min bela ettigi yoniinde bir portre cizilmektedir. Ayrica Araplarin
gecmiste Osmanh Devleti boyunduruguna girmeden once daha sanh bir
hayat siirdiikleri iizerinde durulmaktadir. Osmanh yonetiminde Urdiin top-
raklarina yatirnm yapilmadigi ve bu durumun geri kalmighga yol agtig1 yo-
niinde bir goriis mevcuttur (Yigit, 2009: 35-99). Bu 6rnekler, iilkelerin ulu-
sal kimliklerini inga ederken “Gteki” ve “diisman” anlatis1 yaratmasinin iro-
nik bir sekilde, kutbun diger ucundaki bagka iilkelerin ve uluslarin “otekisi”
ve “dlisman1” olmasim beraberinde getirdigini gostermektedir (Aydos,
2009: 160).

Ulke imajiyla ulusal kimlik arasmdaki bir diger iliski ise iilkelerin ulus
pazarlama ve iilke imaji yonetimi faaliyetlerinde kendini gostermektedir.
Ulus ve ulusal kimlik olgusu ister kadim ge¢misten giintimiize ulagms, ister
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hayal edilmis, isterse de kiiltiirel bir goriingii olarak kabul edilsin, ulusal
kimlik 6geleri ulus markalama ve iilke imaj1 yonetimi ¢aligmalarinin teme-
linde yer almaktadir. Dinnie (2008: 112) ulus markalama calismalarinda
kullamlan ulusal kimlik Ogeleri arasinda “lilkenin tabiati, dili, edebiyat,
miizigi, sporu, mimarisi, yiyecekler ve icecekleri” gibi unsurlarin yer aldigin
soylemektedir. Ulkeler ulus markalama ve iilke imaji yonetimi cahsmala-
rinda ait olduklar1 uluslarin, ulusal kimlik 6gelerini kullanilarak diger ulus-
larla iletisim kurmaktadir (Aronczyk, 2008: 42). Bu bakimdan ulus marka-
lama ve iilke imaj1 yonetimi faaliyetleri, temelini ulusal kimlik unsurlar
iizerine ingaa etmektedir. Ulus markalama ve iilke imaj1 yonetimi faaliyetle-
rinde ait olunan ulusun ve iilkenin sosyal, kiiltiirel, ekonomik ve politik de-
gerleri kullanilarak, bir ulus markasi kimligi insa edilmektedir. Planh ileti-
sim ¢alismalar1 dogrultusunda ulusal kimlik unsurlar kullanilarak uluslara-
rast kamuoyuna iilke markas: tamtilmakta ve boylece iilke imajinin giiclen-
dirilmesi hedeflenmektedir (Oziidogru ve Yiiksel, 2019: 342-343).

Ulusal kimlikler bir taraftan uluslarin 6teki, diisman ve dost anlatilarin-
da kendini gosterirken, diger taraftan uluslararasi alanda baska devletlere
ve bu devletlerin vatandaslarina yonelik gerceklestirilen iletisim faaliyetle-
rinde gorsel kimlikler olarak kendini gostermektedir. Ulusal kimlik, hem
bahsi gecen ulusun kendini ve Gtekileri ne sekilde gordiigiinii belirlemekte,
hem de diger uluslara goriinme ve kendini tanitma seklini belirlemektedir.
Bu bakimdan ulusal kimligin, iilke imaj1 ve ulus markalama faaliyetlerine
bir temel tegkil ettigi soylenebilir.

2.3.2. Kamu Diplomasisi ve Yumusak Gii¢ Faaliyetleri

Kamu diplomasisi uzun zamandir bir dis politika araci olarak goriilmek-
tedir. Giinlimiiz diinyasinda olumlu bir uluslararasi imaj yaratmak, ulusla-
rarasl iligkiler aktorlerinin en 6nemli gorevlerinden biridir. Olumlu imaj,
ulusal ¢ikarlarin desteklenmesine katkida bulunan 6nemli bir sermaye islevi
gormektedir. Kamu diplomasisi, olumlu bir devlet ve ulus imajinin olugsma-
sinda 6nemli bir rol oynamaktadir.

Kamu diplomasisine iligkin alanyazinda farkh tanimlara rastlanmakta-
dir. Kamu diplomasisi kavramim ilk kez kullanan Edmund Gullion kamu
diplomasisini, “dis politikalarin diizenlenmesi ve yiiriitiilmesine yonelik
kamu tutumlarimi etkilenme faaliyetleri” olarak tammlamistir (Sancar,
2012: 79). Ulus markalama kavramina iligkin oncili ¢calismalariyla bilinen
Simon Anholt, hiikiimet ve devletin stratejik iletisimi olarak tanimladig:
kamu diplomasi kavramini, {ilke imajim ve ulus marka degerini giiclendiren
bir boyut olarak degerlendirmistir (Zaharna, 2009: 90). Ross (2002: 75) ise
kamu diplomasisini uluslararas1 kamuoyunda bir tilkeye iligkin algilamalar
yonetebilme sanati olarak tanimlamaktadir. Leonard (2002: 50) kamu dip-
lomasisini, bir iilkenin {ilke imajinin giiclendirilmesine ve bilinirliliginin
artirllmasina yonelik ortam yaratabilecek bir enstriiman olarak tanimla-
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maktadir. Ona gore kamu diplomasisi faaliyetlerinin yegane amaci, tilkeler
ve halklar arasinda koklii iligkiler insa etmektir. Kamu diplomasisi faaliyet-
leri diger iilkelerin insanlarim, kiiltiirlerini, anlamak, yanhs algilar1 ortadan
kaldirmak ve ortak paydalarda bulusmak amaciyla gerceklestirilmektedir
(Leonard, 2002: 48). Kamu diplomasisi; hedef kitlenin bagka iilkelerdeki
kamuoyunu meydana getiren devlet dis1 sistemler olan sivil toplum kuru-
luslar, kiiltiir merkezleri ve meslek odalari gibi sivil yapilarla alakahdir (Ak-
soy, 2008: 32). Literatiirde yer alan kavramsallastirmalar incelendiginde
genel anlamiyla kamu diplomasisinin yabanc iilke kamuoyuyla etkilesim
kurmaya ve uluslararas1 kamuoyunu etkilemeye yonelik faaliyetleri kapsa-
dig1 goriilmektedir.

Leonard (2002: 49-50), kamu diplomasisinin reaktif, proaktif ve iligki
olarak ii¢ boyutunun oldugunu belirtmistir. Reaktif boyut, meydana gelen
olaylara tepki vermeyi, politikalar1 aciklamay1 veya diger siyasi adimlar
hakkinda yorum yapmay icermektedir. Ayrica, kriz durumlarma karsi den-
geli ve iyi diisliniilmiis tepkinin kamu diplomasisinde 6zel bir yeri vardir.
Proaktif 6l¢lim, belirli mesajlarin ve isaretlerin aktarilmasi yoluyla bilincli
bir kamuoyu olusturmay1 amaglamaktadir. Bu durumda, en 6nemli hedefle-
rin belirlenmesi ve bunlara ulasmak icin uygun faaliyetlerin planlanmasi
anlamina gelen uzun vadeli stratejinin gelistirilmesine 6nem verilmelidir.
TNigki boyutu ise ¢oziimler ve uzlasmalar bulmay1 amaclayan boyuttur. Bu,
yabanc izleyicilerin diyaloga dahil edilmesi ve bu iilkede kamuoyunun
olusmasina temel olacak yakin baglar kurulmasi anlamina gelmektedir.
Diger tilkelerden 6grencilerin davet edilerek egitilmesi veya geng profesyo-
nellere yonelik egitim faaliyetleri bu is birligine iyi bir 6rnek tegkil etmekte-
dir (Leonard, 2002: 47- 48). Kamu diplomasisi yalnizca bilginin dagitimi ve
fikirlerin dayatilmasim degil, ayn1 zamanda devletin imajini insa etmek igin
tiim faaliyetleri bir arada esgiidiim icerisinde yiiriitmeyi icermektedir. Bu
durumda kamu diplomasisi sadece bilgi vermek degil, ayn1 zamanda ulusla-
rarasl izleyicilerle yapici bir diyalog kurmak olarak da anlagilmalidir. Buna
gore, kamu diplomasisi, hiikiimetin tercih ettigi bilgileri uluslararas: toplu-
ma acik olarak sunmasi icin bir ara¢ gorevi gormektedir.

Kamu diplomasisi faaliyetlerinde siklikla karsilagilan bir diger kavram
ise “yumusak gii¢c” kavramidir. Bu kavram ilk defa Harvard Universitesi,
John F. Kennedy Devlet Okulu'nun eski Dekani Josef Nye tarafindan kulla-
nilmistir. Nye (2005: 7) yamusak giicii “istedigini zor kullanmak veya para
vermek yerine, goniillii olarak kendine cekme yoluyla elde etme becerisi”
diye aciklamistir. Bu bakimdan yumusak gii¢ uygulamalar1 uluslararasr ilig-
kilerde yalmzca askeri gii¢ ya da ekonomik yaptirmlar aracihigiyla diger
devletleri ve hiikiimetleri degisime zorlamak yerine, muhataplarla iyi iligki-
ler tesis ederek onlar1 kendine ¢cekme ve goniillii olarak degisim saglamay1
hedeflemektedir. Bu baglamda Nye’a gore yumusak giic “digerlerinin senin
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istedigini istemesini saglamak” amaciyla gerceklestirilen birtakim faaliyeti
kapsamaktadir (Nye, 2005: 14). Yumusak gii¢ olgusu kapsaminda gercek-
lestirilen kamu diplomasisi faaliyetleri halklar ve hiikiimetler arasinda kar-
silikh empati ve anlayisin saglanmasini hedeflemektedir. Yumusak gii¢ uy-
gulamalar1, kamuoyunun diplomatik kararlar tizerindeki etkisinde degisik-
liklere yol acabilecek belirli bir iklim yaratmaktadir. Ulkeler ve toplumlar
arasindaki sosyal, kiiltiirel, siyasi ve ekonomik bariyerleri asmanin ve tilke
kamuoylarini etkilemenin en iyi yolu daha fazla egitimsel, kiiltiirel ve ticari
ahgverisi tegvik etmek ve olumlu medya mesajlar1 yoluyla karsilikh algilar:
olumlu yonde gelistirmek olacaktir. Bu da iilkelerin yumusak gii¢ bagla-
minda bir dizi kamu diplomasisi faaliyetini planlamasini ve uygulamaya
koymasim gerekli kilmaktadir (Altinay, 2011; Dougherty, 1990). Bu bakim-
dan kamu diplomasisi ve yumusak gii¢ kavramlar birbirini tamamlayan iki
unsur olarak degerlendirilmektedir. Nye, kamu diplomasisinin yumusak
gliciin cephaneliginde 6nemli bir arac¢ oldugunu ve bir anlamda yumusak
giiciin ancak kamu diplomasisi ile saglanabilecegini savunmaktadir (Nye,
2005: 98).

Birinci Diinya Savasimin baslangicindan Soguk Savas'in sona ermesine
kadar gecen siirede, uluslararasi iligkilerde askeri gii¢ en etkin gii¢ tamimla-
masl olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Ancak soguk savasin sona ermesi ve
Sovyetlerin dagilmasiyla diinya cok kutuplu bir yapiya biiriinmiistiir. Ozel-
likle 1990'lar itibariyle kiiresellesmenin ve iletisim teknolojilerinin gelisme-
sinin de etkisiyle uluslararasi kamuoyunu ikna etme ve yonlendirebilme
yontemleri kokiinden degismistir. Giintimiizde giiclii ordularin ve ekono-
mik imkanlarin sagladigi sert/kaba yaptirim giicliniin 6nemi azalmigtir
(Aydogan ve Aydin, 2011: 13). Dolayisiyla, “yumusak gii¢” politikasi; devlet-
lerin, uluslararas1 sahnede saygin idealleri ve degerleri kullanarak diinya
siyasetinde belirli amagclara ulagsmasina en 6nemli enstriiman olarak karsi-
miza ¢itkmaktadir. O halde, “yumusak gii¢” kullaniminin, hedeflere en az
masrafla bariscil bir sekilde ulasiimasim sagladigi sonucuna varilabilecektir
(Fan, 2008: 150).

Yumusak giig, bir dizi farkli bilegeni iceren oldukca genis bir kavramdir.
Jonathon McClory, devletlerin yumusak gii¢ unsurunun ig/inavasyon, hii-
kiimetler, kiiltiir, diplomasi ve egitim olmak {iizere bes temel birlesenden
meydana geldigini ileri siirmektedir. Bir iilkenin kiiltiirti, diger uluslarin
kolaylikla 6zdeslestirebilecegi evrensel degerleri tasidiginda, bu onlar bas-
kalar icin dogal olarak cekici kilmaktadir. Hiikiimet alt bileseni, her iilkenin
siyasi kurumlarinin, degerlerinin ve hiikiimet etkinliginin kalitesinin ortaya
koymaktadir. Basarih bir yerel yonetim modeli, bir ulusun genel cekiciligi-
nin onemli bir parcasimi olusturmaktadir. Diplomasi alt bileseni, yalnizca
belirli bir iilkenin uluslararas izleyiciler i¢in uygun ve basarih bir ulusal
anlatiy1 sekillendirme becerisini ifade etmektedir. Egitim konusunda ise, bir
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iilkenin yabanci 6grencileri ¢cekme veya degisimleri kolaylastirma yetenegi,
o iilkenin uluslararas1 kamuoyunda cekiciligini artirmaktadir. Ustelik ya-
banci 6grenciler eve dondiiklerinde ev sahibi iilkenin adeta bir kiiltiir elgisi
gorevini gormekte ve ev sahibi iilkeye itibar kazanmasim saglamaktadir.
Is/Inovasyon bileseni, yumusak olmaktan cok sert goriinse de ekonomik
giic ile dogrudan ilgili olmayip daha cok bir iilkenin ekonomik kapasitesi,
yonetim becerisi ve acikhgiyla ilgili bir durumdur (McClory, 2010: 3-4).
Yumusak gii¢ faaliyetlerinin uygulanmasinda pek cok farkh unsur kullanil-
maktadir. Kalin’a (2000: 163) gore, s6z konusu bu unsurlar ekonomik gos-
tergelerin ve askeri giiciin 6tesinde ¢ekim ve niifuz alanlarim1 kapsamakta-
dir. Kalin yumusak giicii besleyen bu unsurlar1 “Egitim, kiiltiir, sanat, yazih
ve gorsel medya, film, siir, edebiyat, mimari, sivil toplum kuruluslari, bilim
ve teknoloji altyapisi ve inovasyon kapasitesi, turizm, ekonomik is birligi
platformlar1 ve diplomasi” olarak siralamaktadir (Kalin, 2010: 163-164). Bu
unsurlarm bir araya gelmesiyle ortaya ¢ikan yumusak giic, bir tilkenin kiil-
tiirel ve sosyal sermayesinin giiciinii de ortaya koymaktadir.

Kamu diplomasi ve yumusak gii¢ unsurlarini dogru bir iletisim stratejisi
cercevesinde bir araya getirebilen iilkeler, uluslararas1 kamuoyunda dikkat-
leri iizerine cekmektedirler. Ulkelerin ortaya koyduklar1 planh ve birbirini
tamamlayan kamu diplomasisi ve yumusak gii¢ uygulamalari, uluslararasi
toplumlarin nezdinde ulus itibarim ve iilke imajini giiclendirmektedir.

2.3.3. Kiiltiirel Diplomasi ve Medya Uriinleri

Kiiltiir, tek bir tamimin igerisine sigdirilamayacak kadar genis bir kav-
ramdir. Kiiltiir, koken olarak Latince “cultura” sozciiglinden gelmektedir.
[k zamanlar iiriin yetistirme ve ciftlik hayvanlarma terbiye etme manala-
rinda kullamlan sozciik, zaman iginde anlam degistirerek, insanin egitimi,
akhn terbiyesi anlaminda kullamilmis ve 18. ylizy1l sonrasinda ise bugiinkii
anlaminda kullanilmaya baglanmistir (Cuche 2004: 15-16). Kiiltiir kelimesi
bugiinkii bilinen anlamuyla ilk kez ingiliz Antropologu E.B. Taylor tarafin-
dan kullanilmigtir. Taylor kiiltiirti, “bilgi, sanat, hukuk, ahlak, tore ve tiim
diger yetenek ve aligkanhklar iceren karmasik biitiin” olarak ac¢iklamigtir
(Taylor, 1958: 269). UNESCO Kkiiltiirii “bir toplumu ya da toplumsal bir
grubu tamimlayan belirgin maddi, manevi, zihinsel ve duygusal ozelliklerin
bilesiminden olusan bir biitiin” diye tamimlamaktadir (UNESCO, 1982).
Gokalp (1997: 25) kiiltiirii “yalmz bir ulusun din, ahlak, hukuk, us, estetik,
dil, iktisat, felsefe ve fenle ilgili yasayislarimin uyumlu bir toplamidir” sek-
linde aciklamaktadir. Uygur (2006: 17) ise kiiltiirii “insanin ortaya koydugu
icinde insanin var oldugu tiim gerceklik” olarak ifade etmektedir. Bu ifade-
ler dogrultusunda Kkiiltiir, topluluk icinde yasayan insanlarin duyus, diisii-
niis kavrayis ve yasayis bicimi olarak ifade edilebilir.

Kiiltiirel diplomasi, kamu diplomasisi faaliyetlerinin bir alt baghg: ola-
rak degerlendirilmektedir. Kamu diplomasi faaliyetleri daha genis bir uygu-
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lama alanina sahipken, kiiltiirel diplomasi bir alt bilesen olarak daha dar ve
0zel uygulamalar icermektedir. Belanger (1999: 678) Kkiiltiirel diplomasiyi
“kiiltiir, egitim, bilim ve teknik ortaklhiklar1 iceren dis politika faaliyetleri”
olarak tanimlamaktadir. I’Etang (2009: 610) kiiltiirel diplomasi faaliyetle-
rini uluslararas1 kamuoyunun sempatisini kazanmak ve duygusal baglar
kurmak amaciyla gergeklestirilen, planh ve stratejik faaliyetler olarak ta-
mmlamaktadir. Amerika Birlesik Devletleri merkezli Kiiltiirel Diplomasi
Enstitiisii (CDI), kiiltiirel diplomasiyi, “iligkileri giiclendirmek, sosyo-
kiiltiirel is birligini saglamak, ulusal cikarlar gelistirmek ve benzeri amagclar
icin kiiltiirlin ya da kimligin diisiinceler, degerler, gelenekler ve diger yonle-
rinin degisimine dayal etkinlikler biitiinii” seklinde agiklamigtir. Alman-
ya’da bulunan Kiiltiirel Diplomasi Enstitiisti (IFK) ise bu kavrami, “lilkele-
rin kendi kiiltiirel ve politik degerlerini diinyaya tanitmalar” seklinde ifade
etmektedir (Chakraborty 2013: 30).

Kiiltiirel diplomasi uygulamalarinin ilk 6rneklerine ¢ok eski tarihlerde
rastlamak miimkiindiir. Kiiltiirel diplomasi faaliyetlerine ilk 6rnekler olarak
devletlerin birbiriyle karsihikh hediyelesmesi gosterilebilir (Scott 2016: 178).
Cografi kesifleri takiben ortaya ¢ikan kolonizasyon doneminde, somiirgeci
Batili devletler kendi kiiltiirlerini somiirge bolgelerine yaymak icin yogun
caba sarfetmislerdir. ikinci Diinya Savasi'mi takip eden dénemde ise, ABD
en biiytik kiiltiir ihracatgisi olarak diinya sahnesindeki yerini almigtir. Soguk
Savas donemimde ise diinya iki kutba ayrilmis ve bu iki kutuplu diinyada
ABD ve SSCB sinema, radyo ve televizyon programlari, edebiyat, miizik gibi
kiiltiirel araclar ve 6grenci degisim programlarini kullanarak kendi kiiltii-
riinii diger diinya tilkelerine tagimaya calismistir (Lee, 2015: 354-355)-

Kiiltiirel diplomasi, kiiltiirii iceren bir kavram olsa da her tiir kiiltiirel
ahsverisin kiiltiirel diplomasi olarak kabul edilmesi miimkiin degildir. On-
celikle kiiltiirel diplomasi bir iilkenin dis politika amaclarina yonelik bir
etkinlik olmalidir. Bu yiizden devlet orgiitii icinde ve devlet orgiitii tarafin-
dan desteklenen inisiyatifler kiiltiirel diplomasi etkinligi olarak kabul edile-
bilir. Kiiltiirel diplomasi, “dis politika amag veya diplomasisini desteklemek
icin devletin kiiltiiriintin yayimi1” olarak tamimlandiginda bir iilkenin kiiltii-
rel hayatin1 dontistiiriip kullandiginm soylemek uygun olacaktir (Mark 2010:
43). Clarke, daha genis bir perspektifle kiiltiirel diplomasi aktorlerini, siya-
setciler, kurum ve kuruluslar, kiiltiir iireticileri ve son olarak da kiiltiirel
iirlinle karsilagan kisiler olarak siniflandirmigtir (Clarke, 2016: 154).

Degisim programlar, kiiltiir enstitiileri, spor, dil egitimi, miizik, fotog-
raf, arkeoloji, sinema, diziler ve internet kiiltiirel diplomasinin araclar1 ara-
sinda gosterilmektedir. Ayrica devletlerin farkli organlaria bagh olarak
calisan kurumlar da iilkelerin kiiltiirel diplomasi faaliyetlerinin hayata gegi-
rilmesinde kilit bir rol iistlenmistir. S6z konusu bu kurumlara Ingiltere’de
British Council, Almanya’da Goethe Enstitiisii, Cin Halk Cumhuriyetinde
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Konfiigyiis Enstitiisii, Tiirkiye’de ise Yunus Emre Enstitiisii 6rnek gosterile-
bilir. Bu kurumlar, uluslararas: 6l¢ekte dil egitimi, kiiltiirel degisim prog-
ramlari, konferanslar ve daha bircok etkinlikler diizenleyerek ait olduklar:
iilkenin kiiltiiriinii diinya genelinde tanitmay1 ve yayginlastirmay1 kendile-
rine amag edinmislerdir (Yagmurlu, 2019: 1193). Kiiltiirel diplomasi etkin-
likleri, bilimsel ve sanatsal konular ele aldigindan, genellikle propaganda
olarak degerlendirilmezler ve bu nedenle zamanla kitleler tarafindan daha
kolay benimsenirler (Avci, 2018: 103).

Kiiltiirel diplomasinin temel araclarindan birisi de medya tiriinleridir.
Bir iilkeye ve onun Kkiiltiiriine iliskin uluslararas1 kamuoyunda olumlu alg-
nin yaratilmasinda, iilkelerin sahip oldugu kiiltiirel zenginlik kadar, bu zen-
ginligi sunus bicimleri de belirleyici olmaktadir. Bu noktada diinyanin farkh
bolgelerinde yasayan halklara ulasmada, medya ve medya {irtinleri etkili bir
arac olarak karsimiza cikmaktadir. Ulkelere kendilerinin kim oldugunu an-
latmalar ve diinya halklarina ulagsmalari icin medya genis bir alan sunmak-
tadir (Alemdar, 2018: 38). Kitle iletisim araclar1 ve medya tiriinleri giinii-
miizde ulusal ve uluslararasi kamuoyunun olusturulmasinda en etkili enst-
rimanlar haline gelmigtir. Kitleler daha o6nce hig gitmedikleri bir yer ya da
iilke hakkinda, genellikle kitle iletisim araglar1 aracihigiyla bilgiler edinmek-
tedir. Kitleler, kitle iletisim araclarinin verdigi giiven duygusuyla bu bilgilere
inanarak o iilkeler hakkinda kanaat sahibi olmaktadirlar. Medyanin devlet-
ler tarafindan belirlenen politikalarin ve mesajlarin bagka toplumlara iletil-
mesinde etkin bir rolii bulunmaktadir. Bu bakimdan medya kuruluslar: ve
medya iirtinleri kiiltiirel diplomasi faaliyetlerinin hedef kitlesine ulagsmasin-
da bir arac1 rolii iistlenmektedir (Ozkan, 2015: 12-14). Medyanin bu giicii-
niin farkina varan Batih iilkeler, kendi goriisiinii, politikasini ve kiiltiiriinii
diinyanin geri kalanina yaymak ve olaylar1 kendi persfektifinden sunmak
amaciyla, uluslararasi yayinciliga onciiliik etme yarigina girmislerdir. Ame-
rika Birlesik Devletleri'de CNN, Voice of America, Ingiltere’de BBC, Alman-
ya’da Deutsche Welle ve Fransa’da Radio France International gibi kurulus-
lar bu konuda etkin kuruluglara 6rnek tegkil etmektedir. 2000’li yillardan
sonra Katar merkezli Al Jazeera kanalinin yayin hayatina baslamasi, Katar1
uluslararas1 kamuoyunda daha bilinir hale getirmistir. Uluslararas: iligki-
lerde medyanin giiciinii ve onemini kavrayan Tiirkiye de TRT World ile bu
konuda s6z sahibi olma yolunda 6nemli bir adim atmigtir (Alemdar, 2018:
40).

Kiiltiirel diplomasinin bir diger onemli vasita ise dizi ve sinema iirtinle-
ridir. Ayrica sinema festivalleri de kiiltiirel diplomasi baglaminda siklikla
kullanilan araglar arasinda yer almaktadir (Akcakaya, 2020: 108-109). Si-
nema ve dizi iiretimi ve ihract konusunda onde gelen iilkeler, ihrag ettigi
sinema ve dizilerle mensei iilkenin dil, kiiltiir ve yasam tarzim da diger tilke-
lere ihrag¢ etmektedir. Bu bakimdan kiiltiir ihracinda en etkili vasitalar ola-
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rak sinema ve diziler karsimiza ¢ikmaktadir. Amerika Birlesik Devletleri
uzun yillar kendi kiiltiiriin ve yasam tarzim diinyaya dizi ve filmler aracihi-
giyla pazarlamistir. Gliniimiizde bu kervana Hindistan, Giiney Kore ve Tiir-
kiye de katilmistir (Ansari, 2019: 87). Sinema ortaya ¢iktig1 1900’lerin bas-
larindan beri biiyiik kitlelere ulasma ve etkileme giiciiyle kamuoyunun olus-
turulmasinda temel bir ara¢ olarak kullamlagelmistir. Bu konuda
Hollywood iyi bir 6rnek tegkil etmektedir. Hollywood, ABD’nin sosyal, kiil-
tiirel ve ideolojik cikarlar1 dogrultusunda Amerikan yasam seklini ve kiiltii-
riinii diinyaya ihrag etmesinde, amiral gemisi olarak kullanilmistir (Kalinca,
2020: 85).

Giiney Kore son yillarda hayata gecirdigi politikalarla Amerika Birlesik
Devletleri'nin izinden gitmektedir. Kore 2000l yillar itibariyle kendi kiiltii-
riinii ve yasam tarzim diger uluslara tamitmak amaciyla yaratici icerik en-
diistrisi politikasin hayata gecirmistir. Film, dizi ve miizik alanlarinda iire-
tilen ve uluslararas1 pazarlara sunulan bu kiiltiir iirtinleri “Kore Dalgas1”
(Hallyu) olarak adlandirilmaktadir. Kore hayata gecirdigi basarili politika ve
uygulamalarla, Kore dramalarim ve “K pop” olarak adlandirilan Kore popii-
ler miizigini diinyanin bircok bolgesine pazarlamay: basarmistir. Bu basari-
da Giiney Kore Kiiltiir Spor ve Turizm Bakanligina baglh otonom bir kurum
niteligindeki, Giiney Kore Yaratic1 icerik Ajansrmin (Korean Creative Con-
tent Agency-KOCCA) pay1 ve etkisi biiyiiktiir (Binark, 2019: 17-18). Ancak
Giiney Kore dalgasi bir kiiltiir endiistrisi tiriinii olarak diinya genelinde bii-
yiik ticari basarilar elde etse de bu dalganin Kore Kiiltiiriine zarar verdigi
yoniinde elestiriler de bulunmaktadir. Ornegin diinya genelinde genis kitle-
ler tarafindan takip edilen K-pop iiriinleri Korece’den ziyade Ingilizce olarak
diinya pazarlarina sunulmaktadir. K-pop iiriinlerinin goriintiilerinin ve su-
nus bigimlerinin de Konfiigyiis¢ii Kore kiiltiiriine uzak oldugu yoniinde eles-
tiriler getirilmektedir (Lie, 2012: 361-362).

Son yillarda Tiirkiye mensei dizi ve filmler de uluslararas1 arenada en
cok takip edilen medya tiriinleri arasinda girmeyi basarmistir. Tiirk dizi ve
filmlerinin ihracg edildigi tilkelerde begenilmesi ve en ¢ok izlenen program-
lar arasina girmesi, kiiltiirel diplomasi baglaminda Tiirkiye'ye 6nemli katki-
lar saglamaktadir (Alemdar, 2018: 109-110). Benzer bicimde son yillarda
Tiirk sinema filmleri Cannes ve Venedik gibi diinyanin 6nde gelen film fes-
tivallerinde 6nemli basarilar elde etmiglerdir. Tiirkiye mensei sinema film-
lerinin ve dizilerin uluslararas: arenada kiiltiirel diplomasi baglaminda elde
ettigi basarilar, Tiirkiyenin iilke imajinin giiclenmesine de 6nemli katkilar
saglamaktadir (Bulut, 2019: 22-23).

Kiiltiirel diplomasi araci olarak son yillarda sosyal medya mecralar et-
kin bir vasita haline gelmistir. Dijital medyanin kullanim acisindan gelenek-
sel medya araclariyla yarisir hale gelmesi ve toplumlar {izerindeki etkisi,
kamu diplomasisi uygulayicilarinin da dikkatinden kagmamis ve kiiltiirel
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diplomasi faaliyetlerinde bu mecralarin daha fazla kullamilmasinin 6niinii
acmstir (Ozkan, 2015: 12). Kiiltiirel diplomasi faaliyetlerinin uluslararas
boyutta ve uygun maliyetlerle bu araclar iizerinden yiiriitiilebilmesi, her
gecen giin bu platformlarin kiiltiirel diplomasi uygulayicilan tarafindan
daha fazla tercih edilmesini saglamaktadir (Jora, 2013: 48). Sosyal medya-
nin kiiltiirel diplomasi baglaminda kullanilmasina Kiiltiir ve Turizm Bakan-
higinin 2014 y1linda hayata gecirdigi “Turkey Home” kampanyasi iyi bir or-
nek teskil etmektedir. Kampanya kapsaminda Tiirkiyenin tarihi, turistik ve
kiiltiirel 6geleri, uluslararasi hedef kitleye yonelik Ingilizce iceriklerle sosyal
medya mecralar tizerinden tanitilmistir (Sancar, 2017: 105).

Giintimiizde iilkeler kiiltiirel diplomasi baglaminda degisim programla-
11, egitim faaliyetleri, edebiyat, miizik ve medya iirtinleri aracihigiyla diger
iilke halklarina ulagsmaya ve kiiltiirler arasi giiclii baglar kurmaya calismak-
tadir. Bu konuda geleneksel medya araglarinin yani sira sinema filmleri ve
televizyon dizileri ve sosyal medya mecralar kiiltiirel diplomasi uygulayici-
larina genis bir alan saglamaktadir. Kiiltiirel diplomasi faaliyetleri, bir iilke-
nin uluslararas1 arenada daha iyi algilanmasi saglamakta ve iilke imajim
gliclendirmede merkezi bir rol oynamaktadir. Alanyazindaki farkh calisma-
lar (Manheim, 1993; Zhang, 2006; Yagmurlu, 2011; Sancar, 2012; Jora,
2013; Ozkan, 2015; Alemdar, 2018; Bulut, 2019) Kkiiltiirel diplomasi uygu-
lamalarmin tilke imajini ve itibarini giiclendirdigini ortaya koymaktadir.

2.3.4. Sportif Faaliyetler ve Basarilar

Spor ve sportif organizasyonlar uluslararasi iligkilerin gelistirilmesine,
onyargilarin yikilmasina, tilkeler arasindaki olumsuz algilarin giderilmesine
ve uluslarin kaynastirllmasma uygun bir zemin teskil etmektedir (Dasic,
2018: 27). Sportif faaliyetler ve organizasyonlar, dil ve kiiltiir farklihklarinin
oniine gecerek bireylerin, toplumlarin ve iilkelerin ortak bir zemin iizerinde
bir araya gelmesini saglamaktadir. Bu bakimdan sportif faaliyetler iilkelerin
sosyal, kiiltiirel, dilsel ve inanc farkhiliklarim harmanlayarak adeta bir uzlas
platformu tegkil etmektedir (Goksu, 2019: 405). Ayrica tilkelerin elde ettigi
sportif basarilar ve biiyiik organizasyonlara ev sahipligi yapmasi, iilkelerin
uluslararas itibarim ve iilke imajim olumlu yonde etkilemektedir. Ulkelerin
elde ettigi uluslararas: sportif basarilari, diinya genelinde o iilkeye yonelik
ilgiyi artirmakta ve boylece bu iilkelere “kendi hikayesini” anlatma firsati
sunmaktadir (Ozkan, 2015: 21). Bu baglamda kamu diplomasisinin alt bile-
senlerinden olan spor diplomasisi, genis halk kitlelerine kolayca ulasmak
icin devletler tarafindan kullanilan temel araclardan birisi olarak goriilmek-
tedir (Trunkos ve Heere, 2017: 3).

Sporun soguk savas doneminde dahi bir diplomasi enstriimam olarak
degerlendirildigi bilinmektedir. Amerika Birlesik Devletleri ve Cin Halk
Cumbhuriyeti arasindaki iligkiler 1949'da kesintiye ugramistir. Cin 1971°de
ABD Masa Tenisi Milli takimim Cin'e davet ederek uzun siire kopan iligkile-
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ri yeniden baglatmistir. “Masa Tenisi Diplomasisi” adiyla kayitlara gecen bu
olay, spor ve diplomasi iligkisine iyi bir 6rnek tegkil etmektedir (Goksu,
2019: 407). Ilerleyen doénemlerde de birbirleriyle sorun yasayan iilkeler,
spor diplomasisi kapsaminda bir araya gelmislerdir. Siklikla sinir sorunlar
nedeniyle kars: karsiya gelen ve zaman zamanda sicak catismaya giren Hin-
distan ve Pakistan, sorunlar1 asmak i¢in aralarinda farkh zamanlarda kriket
maclar1 yaparak bir araya gelmistir. ki iilkenin ortaya koydugu bu tavir
“kriket diplomasisi” olarak adlandirilmaktadir. Yine benzer sekilde soguk
savasin farklh kutuplarinda yer alan Kanada ile SSCB arasinda 1972 yilinda
oynan hokey magi, literatiire “hokey diplomasisi” olarak girmistir. Yine ayni
sekilde ideolojik olarak birbiriyle zit kutuplarda bulunan Kiiba ile ABD,
1970 yilinda bir beyzbol macginda bir araya gelmis ve bu olay kayitlara
“beyzbol diplomasisi” olarak ge¢mistir (Kobierecki, 2017: 8-9).

Biiyiik caph spor organizasyonlariin basarih bir sekilde gerceklestiril-
mesi, ev sahibi sehirlerin ve iilkelerin bilinirliligini artirmakta ve uluslarara-
s1 kamuoyunda bu yerlere karsi giiven duyulmasini saglamaktadir. Basaril
bir sekilde gerceklestirilen spor turnuvalarn iilke imajim ve ulus itibarim
gliclendirmektedir (Anholt, 2011: 70). Olimpiyat Oyunlar1 ve Diinya Kupasi
gibi dev spor organizasyonlari basarih ve sorunsuz sekilde gerceklestiren
iilkeler, uluslararas1 kamuoyunda daha cok giindeme gelmekte ve uluslara-
rast medya organlarinda bu iilkelere dair basar1 hikayeleri paylasilmaktadir
(Skoko, 2009: 158). Ornegin, Afrika iilkeleri uluslararas1 kamuoyunun giin-
deminde uzunca bir siiredir huzursuzluk, ¢atisma, AIDS, aclik gibi konular-
la gelmektedir. 2010 yilinda Giiney Afrika diizenlenen Diinya Futbol Sam-
piyonasi, diinyaya Afrika’dan farkh bir mesaj vermistir (Veljkovi¢, 2012:
43).

Spor diplomasisi baglaminda biiyiik organizasyonlar1 kullanmanin en
etkili platformlarindan biri Olimpiyat Oyunlarinin agihs torenleridir. Diinya
genelinde 220 iilke ve bolgede yaymlanan ve yaklasik dort milyar izleyiciden
olusan bir izleyici kitlesine ulagan Olimpiyat Oyunlar, tilkelerin kendilerini
uluslararas1 kamuoyuna anlatmalari igin essiz bir vitrin olusturmaktadir.
Olimpiyat acilis torenleri, ev sahibi iilkelere kiiltiirlerini ve tarihlerini sergi-
leme ve kalic1 bir hatira birakma firsat1 vermektedir (Arning, 2013: 524).

2.3.5. Firmalar, Uriinler ve Markalar

Mense tiilkesi, bir malin veya markaya ait bir {iriiniin {iretildigi yeri isaret
etmekte ve tiiketicilerin satin alma davramisini etkilemektedir (Koubaa,
2008:141). Menge {ilkesi imaji, tiiketiciler tarafindan algilanan herhangi bir
iilkeyi bir iiriin grubuyla bagdastirip diger tiriinleriyle iliskilendirdikleri bir
imajdir (Narayana, 1981: 32). Mense iilkesi, “bir markanin hedef miisterileri
tarafindan algilanan ait oldugu yer, bolge ya da iilke” ifade edilmektedir.
Uriinlerin ya da markalarin iiretildigi bolge veya iilkeler, kullameilarm o
yere dair bilgi, deneyim, diisiince ve kanaatleri dogrultusunda o iiriin ve
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markaya yonelik algilarin1 da etkilemektedir (Ueltschy, 1998: 12). Bu ba-
kimdan giiclii bir iilke veya ulus imajina sahip iilkelerin {iriin veya markalar
tiiketiciler tarafindan olumlu algilanabilmektedir.

Mense lilkesine ait olumlu izlenimler, diisiinceler ve kanaatler, uluslara-
rasi pazarlarda o {ilkenin iirettigi iiriin ve markalarin imajina olumlu katki-
lar saglamaktadir. Ancak bu etkilesim karsilikh olarak gerceklesmektedir.
Uretildikleri iilkelerin iilke imajindan gii¢ alan iiriin ve markalar tiiketiciler
tarafindan tercih edilir ve begenilir olduklar takdirde tiretildikleri tilkelerin
iilke imajlarina olumlu katkilar yapmaktadir (Demir, 2007: 48). Bu bakim-
dan mense iilkesi ve o iilkelerin iirettigi tiriinleri ve markalar birbirlerini
etkileyerek karsilikh marka degerlerini ve itibarlarim giiclendirmektedirler.
Ulkeler {iriin ve marka imajlarim giiclendirirken iiriinler ve markalar da ait
olduklar iilkelerin imajlarina ve itibarlarina deger katmaktadir (Morello,
1983: 28).

Uluslararas: pazarlarda kullanicilar bildikleri, tanidiklar ve deneyimle-
dikleri iiriin ve markalari, bu iiriin ve markalarin tiretildikleri iilkelerle es-
lestirmektedir. Ornegin Mercedes marka otomobiller Almanya ile, Tkea mo-
bilyalar Isvec ile, Tiirk lokumu Tiirkiye ile, Sarap Fransa ile bagdastirilir
(Hsieh ve Lee 2008: 32). Baz iilkeler ise belirli iiriin kategorilerinde 6n
plana cikmaktadir. Ornegin Almanya makine ve otomotiv teknolojilerinde,
Japonya, elektronik teknolojik iirlinlerde, Amerika Birlesik Devletleri ileri
teknoloji yenilikleri, sigara ve kot pantolon gibi {iriin kategorilerinde, Fran-
sa liiks tiiketim iirtinleri, parfiim ve sarap sanayinde biiyiik bir iine sahiptir
(Kotler vd. 2000: 352). Tiiketiciler liiks ve pahali tiriinleri satin alirken iilke
orijinine daha fazla ehemmiyet vermektedir. Ucuz ve standart {iriinlerde ise
iilke orijininin satin alma davramisi tizerindeki etkisi azalmaktadir. Tiiketici-
ler bir araba veya pahali moda, parfiim ve saat aligveriglerinde {ilke orijinle-
rini arastirirken, temizlik {irtinleri veya dis macunu alim tercihlerinde nere-
de iiretildigine cok fazla dikkat etmemektedir (Hinner, 2010: 50). Kullanici-
larin bir tiriin veya markanin iiretildigi iilke hakkindaki izlenim, diisiince ve
kanaatleri, genellikle aym iilkenin diger iirlin veya markalarina yonelik ge-
nel bir tutum takinmalarina neden olmaktadir. Bu durum “halo etkisi” ola-
rak adlandirilmaktadir (Hsieh ve Lee 2008: 33). Ornegin “Almanlar kaliteli
ve saglam araba iiretirler, bu araba Almanya’da tiretilmistir, o halde bu ara-
ba da kaliteli ve saglamdir” seklindeki bir yargi bu genellestirmenin tipik bir
ornegidir. Yani kullanicilarin “halo etkisi” Japonlarin iyi ve kaliteli teknolo-
jik tirtinleri iirettigine, Fransizlarin diinyanin en kaliteli saraplar iirettigine,
Italyanlarin en sik tekstil iiriinleri iirettigine, Tiirklerin de en lezzetli lokum-
lar irettigine iligkin bir genelleme yapmasin da beraberinde getirmektedir.

Mense tilkesi imaji, firmalarin tirtinlerini ve markalarini bir pazara ilk
defa sunarken 6nemli bir rol oynamaktadir. Belirli iiriin kategorilerinde soz
sahibi olmus tilkelerde faaliyet gosteren sirketler, tiriinlerini ve markalarin
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yeni pazarlara sunarken mense iilkenin olumlu imajindan yararlanmak icin
“made in” etiketini kullanmaktadirlar (Debabi, 2010: 430). Ayrica isletme-
lerin kiiresellesmenin ve gelisen teknolojilerin imkanlartyla tiretimlerini ve
operasyonlarim diinyanin farkh bolgelerine kaydirmasi mense tilkesi imaji-
m degistirmemektedir. Mercedes araclarmi Misir veya Macaristan’da da
iiretse Alman markasi, Yves Saint Laurent iiretimini Cin’de e yapsa da Fran-
siz markasi veya Sony, iiretimini Malezya’da yapsa da bir Japonya markasi-
dir. Bu bakimdan {iriin ya da markalarin tiretim yerleri dikkate alinmaksizin
marka isimleri menge iilkesi isimleriyle eslestirilmektedir (Lampert ve Jaffe,
1998: 68).

Baz1 durumlarda {ilke imajlari, tiiketicilerin iiriin ve marka tercihlerini
olumsuz etkileyebilmektedir. Ornegin Hyundai gerceklestirdigi tamtim ve
reklam kampanyalariyla “diisiik kaliteli Asya {iriinii” imajim1 yenmeye ¢a-
lismistir. Otomotiv sektoriiniin yani sira gemi tiretimi gibi ileri miithendislik
gerektiren iirtinler de iireten Hyundai, uzun yillar boyunca Giiney Kore’nin
olumsuz imajindan kurtulamamistir. Benzer sekilde Cin Halk Cumhuriye-
tinde tiretilen kaliteli iirtinler ve markalar da iilkenin, taklitci ve kalitesiz
iirlinler iireten iilke imajindan olumsuz olarak etkilenmektedir (Javorski ve
Fosher, 2003: 101). Ancak bir iilkeye iligkin mense {ilkesi imaji zaman igin-
de degisiklik gosterebilmektedir. Ornegin Amerika Birlesik Devletlerinde ve
Avrupa lilkelerinde Japonya'nin mense iilkesi imaji1 zaman iginde biiyiik bir
degisim yasamustir. Japonya 1950’li yillarda boyunca gelismis tilkelere ucuz
ve diisiik kalitede iirtinler ihra¢ etmistir. Uzun yillar bu iilkelerde Japonya
ucuz, kalitesiz ve taklit tirtinler tireten bir iilke olarak algilanmistir. Ancak
Japonya inovasyon ve bilgi teknolojilerine yaptig1 yatirnmlar ve dogru pazar-
lama stratejileriyle, glintimiizde yiiksek kaliteli elektronik esya ve teknolojik
iirtinler tireten bir {ilke imajina sahiptir (Lampert ve Jaffe, 1998: 70).

Ulkelerin uluslararas: toplumlarin géziinde olumlu ve giiclii bir marka
imajina sahip olmasi, o iilkenin markalarinin diinya pazarlarinda yer edin-
mesi kolaylagtirmaktadir. Bu bakimdan mense {ilkelerin olumlu imajlar
iirlin ve marka imajlarina da yansimaktadir. Benzer sekilde giiclii marka
imaj1 ve itibarinin da iilke imaji {izerinde olumlu etkileri vardir. Bu konuda
yapilmis calismalar (D’Astous ve Ahmed, 1999; Kotler ve Gertner,2002;
Stennkamp vd., 2003; Hsieh ve Lindridge, 2005; Cervino vd., 2005; Demir,
2007; Kabadayi, 2010; Dario, 2014) tiiketicilerin satin alma tercihlerinde
menge lilkesinin etkili oldugunu; giicli marka imajinin da mense {ilkesi
imajin1 olumlu yonde etkiledigini ortaya koymaktadir.

2.4. Ulus Markalama (Nation Branding)

Ulus markalama kavramini ilk kez Simon Abholt 1996 yilinda alanyaz-
na kazandirmistir. Ulus markalama (nation branding) kavraminin alanya-
zinda birgok tanim yer almaktadir. Simon Anholt bu kavrami “pazarlama
iletisimi yoluyla iilkelerin olumlu imajlarim yaratma eylemi” olarak tanim-
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lamaktadir. Anholt yalmizca “tutarli, koordineli, kesintisiz, yararh, dikkat
cekici, iist diizey ve hepsinden 6nemlisi ilgili fikir, {irtin ve politikalarin, on-
lar iireten {ilkenin itibarim kademeli olarak artirabilir” diye ifade etmekte-
dir (Anholt, 2011: 1-7). Anholt’a gore, ulus markalama, kamu diplomasisi ve
yumusak gii¢ calismalarinin faal bir sekilde siirdiiriilebilmesi icin kullanilan
stratejik bir vasitadir. Anholt ayrica, tilkeler lizerinde pazarlama tekniklerini
kullanmamizin, bir iilke ile bir iirtin gibi ¢alisabilecegimiz anlamina gelme-
diginin altim cizmektedir. Ciinkii ulus markalama, yalmzca bir iiriin veya
hizmet markalagmasindan ziyade ulusal bir kimlikle ve rekabet edebilirligin
siyaseti ve ekonomisiyle ilgili bir yonetim anlayisini gerekli kilmaktadir.
Ulus markalama, markalarin ve firmalarin pazarlama yontemlerinden daha
genis bir organizasyona ihtiya¢ duymaktadir. Bu agcidan uluslar, bir pazar-
lama 6gesi seklinde ele almak yanlhs olacaktir (Anholt, 2007: 11).

Bolin ve arkadaslar1 (2020) ulus markalamayi, iktidarlarin bir ulus dev-
let imaj1 yaratmak icin planh ¢ahsmalar1 seklinde tanimlamistir. Ayrica,
duygusal ozellikler ¢ercevesinde yapilandirilmis, farkh hallerde diger insan-
larca sozlii ve gorsel bir sekilde sembolize edilebilen ve basitce idrak edilebi-
len, ayirt edici fikirler olusturmak olarak da tanimlanmaktadir (Jaffe vd.,
2006: 14). Ulus markalama, uluslarmi ve ulusal olarak insanlarin zihninde
cagristirdiklar seyleri marka yapmak maksadiyla yiiriitiilen biitiin ¢calisma-
larin belirli metotlar kapsaminda tek merkezden yonetilmesi ve koordineli
olarak siirdiiriilmesidir. Bu siireci dogru idare edebilen devletler, yumusak
giic kazanarak siirdiirmeyi amacladiklar politikalar1 askeri ve ekonomik
glic (sert gii¢) kullanmadan da yerine getirebilecektir (Bal¢iner, 2019: 66).

Stock (2009), uluslarin kendi imajlarin yonetmeleri i¢in dort ana neden
siralamaktadir. Bu nedenlerden ilki, turistleri iilkeye ¢ekmek; ikincisi, tilke-
de tiretilen iiriinlere deger katmak; ticilinciisii, yabanci yatirmmi cekmek ve
dordiinciisii, nitelikli insan giiciinii lilkeye ¢ekmek olarak siralanmigtir. Bir
iilkenin imaji, uluslararasi yatirnmeilar ve gezginleri iilkeye cekme konu-
sunda Kilit bir faktor olarak kabul edilmektedir (MacKay ve Fesenmaier,
1997; Tasg1 ve Gartner, 2007). Rekabet kiireseldir ve basarih olmak icin
sehirlerin, bolgelerin ve tilkelerin ayirt edici olmasi ve imajlarim giiglendir-
mesi, yani kendilerini markalamalar1 gerekmektedir. Ulkeler sadece soyut
ve somut Ozellikleri bakimindan degil, ayn1 zamanda bir “marka” olarak da
degerlendirilmektedir (Fan, 2006).

Anholt’a gore (2016: 13) ulus markasi, insanlarin bir tilke hakkindaki al-
gilariin toplamidir. Bu algiin olugsmasinda ise bir {iilkeye iligkin alt1 boyut
belirleyici olmakta ve bu boyutlar birleserek her ulusun ulusal imajinin gii-
ciinii ve kalitesini ortaya koymaktadir. Bunlar turizm, ihracat, insan, kiiltiir
ve miras, yonetim, yatirim ve go¢ boyutlaridir. Anholt'un gelistirdigi 6lciim
yontemi “Anholt'un Ulus Marka Altigeni” (Anholt's Nation Brand Hexagon)
olarak adlandirilmaktadir (Anholt, 2016: 13).
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Ihracat

Anbholt'un
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Yatirim
Gic

Sekil 2. 1. Anholt'un Ulus Marka Altigeni, (Ipsos, 2023).

Thracat boyutu, tiiketicilerin bir iilkede iiretilen {iriin ve hizmetlerden
memnuniyet diizeylerini ve tiiketicilerin bir iilkenin iiriinlerini aktif olarak
arama veya aktif olarak bunlardan kaginma egilimleri ortaya koymaktadir.
YoOnetim boyutu, bir iilkede yasayanlarin iilkelerinde ne kadar yetkin ve adil
yonetildiklerini (i¢ politika) ve uluslararas: baris ve giivenligi destekleyen
sorumlu kararlar alma konusunda iilkelerine ne kadar giivendiklerini (dis
politika) ortaya koymaktadir. Yatirnm ve go¢ boyutu, ulus markasinin islet-
meler arasi yoniiyle ilgilidir. Burada bir iilkede belirli bir siire yasama ve
calisma konusunda insanlarin kisisel istekleri ve hangi iilkenin en uygun
olacagina iligkin goriisleri belirleyici olmaktadir. Kiiltiir ve miras boyutunda
film, miizik, sanat, spor ve edebiyat da dahil olmak iizere her ulusun kiiltii-
rel mirasina iliskin kiiresel algilar belirleyici olmaktadir. Insan boyutu, bir
ulusun {iyeleri olan fertlerin yeterlilik, aciklik ve samimiyet ve hosgorii gibi
nitelikler konusundaki itibariyla iligkilidir. Bir iilkenin insan kaynaklari,
diinyaca iinlii, sanatcilara, sporculara ve bilim adamlarina sahip olmasi, o
iilkenin ulus marka imajina 6nemli katkilar saglamaktadir. Turizm boyu-
tunda ise, bir iilkeyi ziyaret etmeye yonelik ilgi diizeyi ile dogal ve insan ya-
pm turistik cazibe merkezlerinin cekiciligi belirleyici olmaktadir (Anholt,
2016: 13).

Anholt gelistirdigi bu yontem ile her y1l “Anholt Ipsos Ulus Markalar:
Endeksi” (The Anholt Ipsos Nation Brands Index)  ad1 verilen ve kiiresel
Olcekte en cok kabul gorenbir kiiresel ulus marka arastirmasini yiiriitmek-
tedir. Bu arastirmada uluslar1 ve hiikiimetlerin giiclii bir ulusal imaj ve iti-
bar1 anlamalarina, olgmelerine ve nihayetinde insa etmelerine yardimci
olmay1 amaclamaktadir (Ipsos, 2023).
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2.4.1. Ulus Markalamanin islev ve Amaglari

Ulkelerin yeni kimlik var etme asamalarinda ulus markalama kavrami
biiyiik bir pay sahibi olmustur. Ulus markalama denilince ilk akla gelenler-
den biri Sovyetler Birligi'nden ayrilarak bagimsizliklarinm kazanan yeni tilke-
lerdir. Soguk Savasin bitmesi ile Sovyetler Birliginin dagilmasi ve ortaya
cikan yeni bagimsiz devletlerin, Bati iilkeleri ile entegre olma cabalar1 ve
liberal ekonomilere gecisleri lilke markalama ¢alismalarina ornektir. Ayrica
eski Dogu Blogu iilkeleri de Sovyetler Birligi'nin dagilmasindan sonra hu-
kuk devleti olmaya ve demokrasi kimliklerini 6n plana cikararak Bat1 tilke-
lerinin kurumlariyla entegre olmaya yonelmislerdir. Bu kavram (ulus mar-
kalama) iilkesine yeni bir imaj saglamak i¢in ugrasan devletler icin yumusak
glic kaynagi olmustur (Balciner, 2019: 70).

Ulus markalama faaliyetlerinin, yabanci yatirmrmi ¢ekme, uluslararas: si-
yasi etki yaratma, turistleri cezbetme, nitelikli isgiiciinii cekme ve elde tut-
ma ve uluslararas1 kamuoyunda bir tilkeye iliskin olumsuz ¢agrisimlar de-
gistirme gibi farkh amaclar1 vardir. Uluslarin ge¢misleri, kiiltiirel ve karak-
teristik ozellikleri, ortaya koyduklar1 soyut ve somut iiriin ve hizmetleri ile
bir ulusun uluslararasi imaji arasinda bir baglanti oldugu inancindan ilham
alan hiikiimetler, bu dogrultuda ulus markalama stratejileri gelistirmekte-
dirler.

Ulus markalama calismalariyla tilkeler siyasal, kiiltiirel ve ekonomik ka-
zanmmlar saglamay1 hedeflemektedir. S6z konusu kazanimlarin ilk akla ge-
lenleri, uluslararasi alanlarda niifuz arttirarak siyasi hedeflere destek elde
etmek, turist ve yabanci yatirnmlar iilkeye ¢cekmek, kiiresel markalarla tica-
ret yapabilmek ve nitelikli insanlarn tilkeye getirebilmekdir (Balciner, 2019:
70). Koksoy (2015: 50) ise ulus markalamanin iglevlerini; pozitif imaj olus-
turmak, bu imajin kuvvetlenmesini ve gelismesini saglamak, negatif imajla-
11 ortadan kaldirmak, giizel iligkiler kurulmak istenen kurumlarla etkilesi-
min saglamak, itibar kazanmak, politik, kiiltiirel ve ekonomik hedeflere
hem icerde hem de disarda kolayca ulagilmasim saglamak olarak siralamig-
tir.

2.4.2. Diinyada Ulus Markalama (Nation branding) Ornekleri

Ulus devletler, kendilerini kiiresel pazarlarda ekonomik ve politik ser-
maye icin rekabet halinde bulurken, son on bes yilda is, politika ve pazarla-
ma alanlarinda 6nemini arttiran "ulus markalasmasi" mantigin1 benimse-
mislerdir. Son yillarda turizmi, yatirm ve hatta dis iliskileri iyilestirmek
icin bir iilkenin imajim yonetmeye yonelik koordineli hiikiimet ¢abalarimin
adeta kisaltmasi haline gelen “ulus markalasmas1” patlamasina tanik olun-
mustur.

Ulus markalagmasinda uzmanlagmis firmalar diinya ¢apinda her gegen
giin daha fazla projeye imza atmaktadir (Jansen, 2011: 140). Ulus markala-
ma egilimi, bu konuda hizmet veren firmalara ve marka danigsmanlarina esi
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benzeri goriilmemis diizeyde devlet harcamasina erisme imkazni saglamisg-
tir. Ulusal kimligi tesvik etmek icin 6zel/kamu ortakliklarinin seferber edil-
mesi, devletin, ozel sektoriin iiriin satmak icin milliyetciligi kullanmas: ile
kamu ve uluslararasi iligkiler icin ticari stratejiler de ulus markalamanin
diger yansimalardir (Volcic ve Andrejevic, 2011: 5908-599).

Bu egilim belki de en ¢ok uluslararas: turizmin pazarlanmasinda goriil-
mektedir. Bu sayede ulusal bir marka imajinin yaratilmasi, diinyanin bir
ucundan digerine kadar uzanan {ilkeleri cazip turistik yerler olarak gosteren
akilda kalici sloganlarin gelistirilmesiyle birlikte ilerlemektedir. Ancak ulus
markalagsma egilimi turizmle smirh degildir ve ulus markalayicilar, ulus
markalagsmay1 yer markalamanin turizm odagindan ayirmak icin ¢ok ¢alis-
maktadir (Kulesar ve Yum, 2011: 70). Ulus markalama kampanyalari, kamu
diplomasisi ve ekonomik kalkinma ile ilgili bir dizi konuyu ele almak icin
devlet tarafindan organize edilmektedir. Van Ham'in (2001: 1) belirttigi
gibi, cogu lilke markalagsmay1 hala, yabanci yatirim kararlarin ve devletlerin
piyasa kapitalizasyonunu etkileyecek uzun vadeli, kiimiilatif bir ¢aba olarak
gormektedir. Uluslararasi iligkilerin karsihkh bagimlilik ve ekonomik reka-
bet aglarina takihp kaldig bir ekonomik kiiresellesme caginda, Van Ham
(2001: 1) politikacilarin gelecekte islerini iyi yapabilmek i¢in ulus markala-
ma yonetimi konusunda kendilerini egitmek zorunda kalacaklarimi belirt-
mistir. Ayrica bu politikacilarin gorevleri, devletleri icin bir marka nisi bul-
mak, rekabetci pazarlama yapmak, miisteri memnuniyetini saglamak ve
hepsinden onemlisi marka sadakati yaratmak olacaktir. Bu terimlerle cerce-
velendiginde, markalagsma ve ticari rekabet, kapitalist kiiresellesme caginda
savasin bagka yollarla devami haline gelmistir.

Akademik yazarlar, demokratik toplumlarda bir kamu diplomasisi stra-
tejisi olarak markalagtirmanin indirgeyici ve demokratik olmayan karakte-
riyle ilgili endiselerini dile getirmislerdir (Jansen, 2008; Aronczyk, 2008).
Ornegin Aronczyk (2008: 58), "markalasmann ulus-devletin seslerinin,
miraslarmin ve rakip vizyonlarimin cogullugunu aciklayamayacagini" be-
lirtmigtir. Benzer kaygilar dile getiren Jansen (2011: 141), “ulus markalas-
tirma metodolojisi, metodoloji olarak, demokratik degildir. Ulus markalas-
mas1 monolojik, hiyerarsik, indirgemeci bir iletisim seklidir” demistir. Bu
nitelendirme, daha genis pazarlama endiistrisinin halkin algisin1 ve davra-
nisin1 yukaridan asagiya yonetmeye calistigl seklindeki bilinen elestiriyle
iligkilidir. Bununla birlikte, ortaya cikan etkilesim ¢aginin ve bunun endiist-
riyel ¢agin yukaridan asagiya, tek yonlii iletisim bicimlerine yonelik elestiri-
sinin ardindan, pazarlama endiistrisi kendisini yeniden konumlandirmaya
baslamistir.

2005 yihinda Simon Anholt, ulus markalarimin analitik olarak degerlen-
dirilmesine imkan saglayan yeni bir bir marka degerleme sistemi gelistir-
mistir. Ulusal Markalar Endeksi (Nation Brands Index) olarak adlandirilan
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bu sistemde Anholt, GfK Roper sirketi ile is birligi icinde 2008 yilindan beri
diizenli olarak 50 iilkenin marka imajimn ol¢iimlemektedir. Bu ¢calismayla
her sene diinyanin dort bir yanindan 18 yasindan biiyiik on binlerce kati-
limciya ulus markalarinin o6zellikleri ve yeterlilikleri hakkindaki gesitli soru-
lar yoneltilerek, uluslarin marka imaj1 ve giicli ortaya koyulmaktadir (An-
holt, 2005: 263, Ipsos, Nation Brands Index, 2021: 1-2) Asagida Tablo
2.1°de Ipsos’un (2023) 2023 Anholt-Ipsos Nation Brands Index’i verilerine
yer verilmistir.

2022 2023 SiralamasiUlusal Marka indeksi 2022 Puan 2023 Puan
Siralamasi

1 2 Germany 69.80 69.43
2 1 Japan 69.53 69.85
3 3 Canada 69.52 68.91
4 5 Italy 69.26 68.69
5 8 France 69.18 67.95
6 4 United Kingdom 69.13 68.80
7 7 Switzerland 68.57 68.24
8 6 United States 68.28 68.43
9 10 Sweden 68.10 67.75
10 9 Australia 67.94 67.80

Tablo 2.1. 2023 Yih Ulus Markalar1 indeksi Siralamasi (Ipsos 2023)

Tablo 2.1’deki bulgular 20 iilkeden ¢evrimici yontemlerle 18 yas ve tistii
60.000'den fazla katilimcidan elde edilmistir. S6z konusu bulgular incelen-
diginde 2022 ve 2023 yi Anholt-Ipsos Ulus Markalar1 Indeksi siralama-
sinda ilk ve ikinci sirada Almanya ve Japonya'nin yer aldigi ve yine ilk 10
sirada yer alan iilkelerin 2022 ve 2023 yillarinda degismedigi goriilmekte-
dir. Ayrica bu iilkelerin ekonomik, siyasi, askeri ve kiiltiirel acidan istikrarh
iilkeler oldugu da s6ylenebilir. Bu durum ulus marka yonetiminin Anholt'un
(2007: 11) da belirttigi iizere iirtin marka yonetiminden farkh olarak giiclii
bir ulusal bir kimlikle, gelismis demokratik sistemlerle ve basarih bir eko-
nomi yonetimiyle yakindan iligkili oldugunu ortaya koymaktadir.

Ozellikle 2000'li yillar itibariyle diinya genelinde yayginhk kazanan ulus
markalama faaliyetleri bugiine kadar 100’den fazla {ilke tarafindan planh
bir sekilde uygulamaya konmustur (Nas, 2021: 26). Calismanin bu bolii-
miinde diinya genelinde hayata gecirilen baz1 ulus markalama calismalari
incelenmistir. Burada éncelikle Ikinci Diinya Savas siirecinde yasanan olay-
lar nedeniyle nefret edilen, korkulan ve ezilmis bir ulus goriintiisiinden siy-
rilmay1 20 y1l gibi kisa bir siirede basaran Almanya ornegi ele alinmistir.
Ikinci olarak, son yillarda ortaya koydugu basarih ulus markalama strateji-
leriyle ulus marka itibarini ve degerini basarih bir sekilde iist seviyelere ¢i1-
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karmay: basaran Giiney Kore ornegi incelenmistir. Diinyanin en biiyiik nii-
fusuna ve en biiyiik ikinci ekonomisine sahip iilkesi olan Cin Halk Cumhu-
riyeti de bu konuda iyi bir ornek tegkil etmektedir. Calismada Cin’in sahip
oldugu insan kaynagim ve ekonomik giiclinii ulus marka itibarma yansit-
maya yonelik son yillardaki ¢abalar1 incelenmistir. Son olarak niifus ve top-
rak genigligi bakimindan diinyanin en kiiciik iilkeleri arasinda yer almasina
ragmen, son yillarda ulus marka itibarim gelistirmeye yonelik gerceklestir-
digi calismalarla uluslararasi diizeyde adindan sikca soz ettiren Katar ornegi
degerlendirilmistir.

2.4.1.1. Almanya 6rnegi

Almanya ya da resmi adiyla Almanya Federal Cumhuriyeti nispeten
geng bir iilkedir. Tkinci Diinya Savas sonrasi 1949 yihnda Dogu Almanya ve
Bat1 Almanya olarak iki devletli bir yapiya biirlinen Almanya, en nihayetin-
de yapilan anlagsmalarla bu devletleri kuran dort biiyiik devletin haklarin-
dan vazge¢mesiyle, 3 Ekim 1990'da Almanya Federal Cumhuriyeti olarak
tam bagimsizhgina kavusmustur. Yeniden birlesmesinden sonra, Ikinci
Diinya Savasi'min tarihi olaylarimin yiikiinii tasiyan ve yeniden giiclenme
olasihigiyla komsu iilkeleri korkutan bir devlet olarak Almanya, diinya sah-
nesindeki yerini almistir. Ancak yirmi y1l gibi gorece kisa bir zaman zarfin-
da, nefret edilen, korkulan ve ezilmis bir ulus goriintiisiinden styrilmayi
basaran Almanya, giivenilir bir Avrupa lideri haline gelmeyi basarmistir.
Bugiin, Almanya Federal Cumhuriyeti, uluslararasi iligkilerde 6nemli etkiye
sahip, siyasi ve ekonomik acidan giiclii bir devlet ile es anlamh olarak go-
riilmektedir (Brodbeck, vd., 2002: 3). 2008 yilindan bu yana diizenli olarak
diizenlenen Anholt-Ipsos Ulus Markalar1 indeksi verilerine gore de Alman-
ya, diinyadaki en giliclii ve en degerli rekabetci kimlige sahip cekici bir devlet
olarak zirvedeki yerini kimseye kaptirmamaktadir (bkz. Tablo 1).

Stratejik ulus markalama, bilgi ve teknolojik gelismelerin de katkisiyla,
son 15-20 yildir siirdiiriilen faaliyetler olarak degerlendirilmektedir. Buna
karsimn, “Made in Germany” (Almanya’da Uretilmistir) etiketi, Alman iiriin-
lerine 100 y1h agkin bir siiredir damgasin1 vurmustur. 1876'da diizenlenen
Philadelphia Fuar’'nda, Almanlarin iirettigi ve sergiledigi iiriinler fuar kati-
hmecilart ve ziyaretgileri tarafindan kalitesiz olarak degerlendirilmistir
(Gross, and Synder, 2005: 35-42) Bunun iizerine Almanlar bu olumsuz al-
giy1 giderebilmek adina daha kaliteli iirtinleri daha diisiik fiyatlardan diinya
pazarma sunmaya baslamiglardir. On yil sonrasina gelindiginde, Ingiltere
Alman iiriinlerini agirnn miktarda ithalat ettiginden biiyiik bir ekonomik kriz
yasamustir. Ingilizler, bu krizi asmak icin Alman iiriinlerine "Made in Ger-
many" etiketiyle isaretlenmesini zorunlu kilan bir yasa ¢ikarmis ve bu tiriin-
lerin Ingiliz pazarina girmesini yasaklamistir. Ancak bu durum uzun vade-
de, paradoksal bir sekilde, "Made in Germany" etiketli tiriinlerin tiim diin-
yada yayillmasina ortam hazirlamis ve nihayetinde bu etiketin kalite ve gii-
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venilirlikle esanlaml hale gelmesini saglamistir. Almanya tirettigi tirtinlerin
kalite ve giivenirliligine yonelik bu iyi itibar1 bugiine kadar kullanmay bil-
mistir (Brodbeck vd., 2002: 25-26).

Almanya, uluslararasi imajimni yonetme konusunda uzun bir gelenege
sahiptir. Ikinci Diinya Savasi doneminde yasananlar, Almanyanin ulusal
imajin olumsuz yonde zedelemistir. 1990 yilinda Dogu ve Bati Almanyanin
yeniden birlesmeden sonra, Almanya ulusal imajin1 gliclendirmeye yonelik
birtakim politikalar hayata gecirmeye baglamistir. Almanya'nin 1990 yilinda
birlesmesi, diinya uluslar1 acisindan Almanya'nin yeniden giiclenmesi ve
eski saldirgan politikalarima donmesi korkusuna yol acmistir. Bu durum
iilkenin imaj yoneticileri i¢in asilmas1 gereken biiyiik bir engel olarak go-
rillmiistiir. Bu sebeple 1996 yilina kadar 6ncelikli olarak dis kiiltiir politikasi
araclar giiven olusturmak icin kullanilmistir (Hiilsse, 2009: 297-298). Yine
1996 yilinda diizenlenen “Kiiltiir, Ticaret ve Dis Politika” konferansinda
donemin Disisleri Bakam Klaus Kinkel, kiiltiir politikalarinin, ticaret politi-
kalarla birlikte yonetilmesi gerektigini ifade etmistir. Kinkel, ticaretin ya-
banc kiiltiir politikasina dahil edilerek Almanya'yr “Sirket Almanyas1” (Un-
ternehmen Deutschland) olarak diinyaya pazarlamanin, yani Almanya’yl
ekonomik bir gii¢ olarak sunmanin ve olumsuz ge¢cmisinden uzaklagsmanin
vaktinin geldigini ifade etmistir (Schulte, 2000: 64).

Almanlarin ulus imajin diinya sahnesine sunmalari i¢in ilk firsat, iilke-
nin Expo Diinya Fuarina ev sahipligi yaptig1 2000 yilinda gelmistir. Alman-
lar acisindan her bes yilda bir gerceklesen bu biiyiik uluslararasi etkinlik,
kendilerini tanitmak adina benzersiz bir firsat olarak degerlendirilmistir
(Xu, 2011: 5). Almanya’nin Hannover kentinin ev sahipligi yaptig1 ve alt1 ay
siiren bu dev etkinlik (Expo 2000 Hannover) vesilesiyle Gerhard Schroder
liderligindeki Alman hiikiimeti, Alman itibarim iyilestirmek ve Nazi ge¢mi-
sine dair imaj1 ortadan kaldirmak adina biiyiik ¢caba sarf etmistir. Buradaki
temel amag "yeni bir ulusal 6zbiling ile Expo Diinya Fuari’'nin basarisi” ara-
sinda baglanti kurmak olmustur. Ancak Expo 2000 Hannover, Alman hii-
kiimetinin yogun cabalarina ragmen tiim beklentilerin altinda (fuar1 18 mil-
yon Kisi ziyaret ederken, 40 milyon kisinin katihmi ongoriilmiistii) diisiik
bir katihmla tamamlanmistir. (Walvis, 2001: 2). Her ne kadar Expo 2000
Hannover uluslararas1 kamuoyunda ve medyada bazi olumsuz tepkiler alsa
da Alman hiikiimetleri bu uluslararasi etkinlikten sonra Almanya’nin ulusal
imajinin uluslararasi arenada daha gekici hale gelmesi amaciyla yeni politi-
kalar1 hayata gecirmeye baglamistir.

Almanya'y1 kiiresel diizeyde daha rekabetci hale getirmek icin Alman dig
kiiltiir politikasinda da baz1 degisiklikler yapilmistir. 2002 tarihli hiikiimet
raporuyla hayata gecirilen yeni dis politika yaklasimlarina iliskin olarak, soz
konusu bu politikalarin “kiiresel rekabetteAlmanya'nin reklamima ve Alman
iirlinlerinin pazarlanmasina” katkida bulunmas: gerektigi ifade edilmistir
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(Hiilsse, 2007: 20). Ayn1 zamanda Alman hiikiimetleri, internet ortamla-
rindaki temsilini ve sunumunu gelistirmek adina birtakim calismalar ger-
ceklestirmistir. Oncelikle Almanya, interaktif cesitli hizmetlere olanak sag-
layan resmi Web sitesi “Deutschland.de” adl portali hizmete sunmustur.
Ayrica, Almanya'da egitim almay1 veya calismay: diisiinen geng yabancilar
icin bir bilgi kaynag olarak hizmet veren Ingilizce dilinde hazirlanmis “Yo-
ung Germany” adl web sitesi de kullanima sunulmustur (Singer, 2003: 32).

2002 yilinda Wally Olins, yonetim damismanhg sirketi ve Goethe-
Enstitiisti ortak bir ¢alisma yiiriiterek bir rapor hazirlamigtir. Bu rapora
gore "Made in Germany" ge¢miste her ne kadar giiclii bir marka olmay1
basarmissa da artik demode bir etiket haline gelmistir. Raporda “Kiiresel
Bir Marka Olarak Almanya” sloganina vurgu yapilmis ve Almanya'nin kiire-
sel diinyada kilit bir oyuncu oldugu fikrini yeniden canlandirilmasi gerekti-
ginin alt1 ¢izilmistir. Alman hiikiimeti bu calismanin ardindan, 2005 yilinda
“Fikirler Ulkesi” (Land of Ideas) olarak adlandirilan ilk ulus markalasma
kampanyasini hayata gecirmistir (Hiilsse, 2007: 24-25).

2006'da Almanya Diinya Kupasi organizasyonuna ev sahipligi yapmis-
tir. Alman Hiikiimeti, bu organizasyon oncesi Almanya Federal Ekonomi ve
Teknoloji Bakanligi, Alman Endiistrileri Federasyonu (BDI) ve 6zel sektor
temsilcileri ile ig birligi icinde, Almanya'yr diinyada daha cekici kilmak i¢in
ortak bir imaj kampanyasi yapilmasina karar vermistir. Kampanyanin temel
amaci, “yenilik¢i, kozmopolit ve coskulu bir iilke olarak Almanya imajin”
tim diinya uluslarima sunmak olarak belirlenmistir. Kampanya Ekim
2005’te “Almanya — Fikirler Ulkesi” (Germany-Land od Ideas) sloganiyla
hayata gecirilmistir (Felknerova, 2014: 52).

Deutschland

Land der Ideen
- 2 £ 2 %3 B

Resim 2.1. “Germany — Land of Ideas” Kampanyasi logosu
(Deutschland Land der Ideen, ©2013)

Kampanyamn slogani “Almanya — Fikirler Ulkesi” (Germany-Land od
Ideas), Almanya eski Bagbakam Kohler'in Mayis 2004'teki goreve baslama
konugmasindan “Almanya — bir fikirler tilkesi: Hayatin her alaninda eskiyi
dislamadan cesaret, yaraticilik ve yeniye duyulan istek” esinlenerek belir-
lenmistir. Kampanyanin logosu, Sekil 1’deki kampanya slogani ve altinda
yer alan farkh renklerdeki yildiz ¢igegidir. Bu cicek tohumlan ilk olarak
Alexander von Humbold tarafindani9. yiizyllda Orta Amerika'dan Berlin'e
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getirilmistir. Sloganin altin y1ldiz cigekleri, Almanya'nin ulusal renkleri olan
siyah, kirmiz1 ve altin tonlarinda ¢icek agmaktadir. Kampanya 2005 yihn-
dan 2010 yilina kadar Horst Kohler tarafindan koordine edilmis ve ardin-
dan 2010 yilindan itibaren ise Christian Wullf kampanyanin yonetiminden
sorumlu olmustur. Kampanyanin hedefi dogrudan bireylerdir ve bireyleri
fikirlerini ve yeniliklerini halka agik ve goriiniir kilmaya tesvik etmektedir.
Bu sayede kampanya yaratic yetenek ve fikir zenginligi ile karakterize edi-
len bir sosyal iklim yaratmay: amaclamaktadir.

Bu kampanya kapsaminda gerceklestirilen ve oldukea ilgi ceken uygu-
lamalardan biri, “Arkadas Edinme Zaman1” (A Time to Make Friends) kam-
panyasi olmustur. Almanya Temmuz 2000'de Uluslararasi Futbol Federas-
yonu (FIFA) tarafindan 2006 Diinya Kupasi'na ev sahipligi yapacak {ilke
olarak belirlenmistir. Bu, Almanya agisindan diinyaya yeni bir ulusal imaj
sunmak icin bir firsat olarak degerlendirilmistir. Dénemin Federal Icisleri
Bakam Otto Shily, “Almanya-Fikirler Ulkesi” kampanyasinmn tanrtiminda
konusurken, “Ulkemizi en iyi sekilde gostermek icin 2006 FIFA Diinya Ku-
pasr'ni essiz firsat olarak goriiyoruz” diye diistincelerini ifade etmistir. “Ar-
kadas Edinme Zamam” kampanyasiin yani sira turnuva siiresince “Ulusa
Hizmet ve Dostluk Kampanyasi” ve “Sanat ve Kiiltiir Programm” adli iki fark-
i kampanya daha hayata gecirilmistir. Tiim bu kampanyalar, Diinya Kupasi
turnuvasinin konuklarina Almanya'yr dost canlis1 ve modern bir ulus olarak
tanitmak amaciyla diizenlenmistir (Felknerova, 2014: 56).

“Land of Ideas” (Fikirler Ulkesi) kampanyasi altinda diizenlenen bir di-
ger kampanya ise “Invest in Germany” (Almanya’da Yatirnm Yap) projesi
olmustur. Bu proje ile Almanya’y1 yatirim ve is yapmak i¢in dogru lokasyon
olarak tanitmak amaglanmis ve kampanyanin tamitim yiizii olarak da diin-
yaca iinlii Alman model Claudia Schiffer (bkz. Resim:1 ve Resim:2) belir-
lenmistir. Bu kampanya, kamuoyundan ve medyadan biiyiik ilgi gormiis,
Alman bayragina saril posterleri ve “Almanya'ya Yatirnrm Yapin Cocuklar!,
Icgiidiiniizii Takip edin, Almanya’da yatirnm Yapin, Boyut Onemlidir” slo-
ganlariyla New York, Tokyo ve Londra'daki metro istasyonlarinda dev pos-
terler ve billboardlar asilmigtir. Kampanyada kullanilan bu posterler o ka-
dar popiiler olmustur ki Paris'teki reklamcilik tarihi miizesi Musée de la
Publicité bile bu posterlerden bir tanesi sergilemistir (Hiilsse, 2007: 23).



FAS, CEZAYIR, URDUN VE FILISTINDE TURKIYE IMAJI | 45

# 3 & Size does matter.

SRR SO —

4
%f Invest in

3 Germany
(I T 1 11
¢ / ) Land of Ideas

Resim 2.2. Claudia Schiffer'in “Almanya'da Yatirim Yap — Fikirler Ulkesi” Kampanyas: Afisi
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Resim 2.3. Claudia Schiffer'in “Almanya'da Yatirim Yap — Fikirler Ulkesi” Kampanyasi Afisi

2006 Diinya Kupasi’m yliz milyonlarca kisin ekran bagindan takip etmis
ve yaklasik bes milyon futbol taraftar1 Almanya'yr ziyaret etmistir (DW,
2006). Almanya bu turnuvayi ulus pazarlamasi agisindan cok etkin bir se-
kilde kullanmistir. Almanya yatirnmeilar1 cekmenin, turizmi ve ihracat ar-
tirmanin yan sira turnuva siiresince diizenledigi kampanyalarla Alman-
ya'nin eski muhafazakar, soguk ve sikici imajim tizerinden atmay ve diinya-
ya Almanlarin harika ev sahipleri, arkadas canlis1 ve yardimsever olabilece-
gini kanitlamistir (Elbert, 2006).

Nitekim bu kampanyalarin etkisi ilk kez 2005 yilinda diizenlenen “An-
holt Nation Brands Index” (Ulus Markalar Endeksi) anketinde de net bir
sekilde goriilmektedir. 2005 yilindaki anket bulgularinda Almanya, Kanada,
Isvec ve Avustralya’dan sonra dordiincii sirada kendine yer bulmustur (An-
holt 2007: 58). Ancak FIFA 2006 Diinya Kupasi sonrasinda yapilan aym
calismanin sonuclarinda Almanya ilk siraya yiikselmis ve bir daha da zirve-
deki yerini bagka uluslara kaptirmamistir (Anholt, 2009: 40).

Almanya’nin ulus pazarlamasidaki basarilar {ilkenin turizm ve ihracat
gelirlerine de yansimaktadir. 2019 yih verilerine gore Almanya yaklasik 40
milyon ziyaretci ve 60 milyar dolara yakin turizm geliriyle diinya turizminde
Amerika Birlesik Devletleri ve Fransa’dan sonra ii¢lincii sirada yer almakta-
dir (World Data, 2020). Benzer bicimde Almanya’nin 2021 yih dis ticaret
verileri incelendiginde, Almanya’nin 1.375,5 milyar avro degerinde mal ihra.
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Ettigi, buna karsin 1.202,2 milyar avro degerinde mal ithal ettigi goriilmek-
tedir. S6z konusu bu rakamlara gore, Almanya diinyada en ¢ok mal ihrag
eden iiciincii iilke konumundadir ve iilkenin dis ticaret dengesi 2021'de
173,3 milyar euro fazla vermistir. Almanya ihracati-ithalat dengesinde cari
fazla veren sayil tilkeler arasinda yer almaktadir (Destatis, 2022).

Almanya’nin uluslararasi arenadaki ulusal imajina iliskin genel bir de-
gerlendirme yapacak olursak gerek yillik ziyaretci sayisina gerek iilkenin
ihracat rakamlarina ve gerekse Anholt'un Ulusal Marka Endeksi sonuclari-
na dayanarak, Almanya'nin diinya genelinde olduk¢a olumlu bir imaja sa-
hip oldugunu soylenilebilir. Stratejik ulus marka ingas1 uzun vadeli ¢abalar
ve yatirmlan gerektiren bir siirectir. Almanya, 1990'larin sonunda ulus
markalagsmasini bir yumusak gii¢ olusturma araci olarak kullanmaya bas-
lamis olsa da hiikiimet tarafindan baslatilan ilk ulus markalasma kampan-
yas1 2005'te baglatilmistir. Her ne kadar Almanya, Ikinci Diinya Savasi sii-
recinde Nazi politikalarinin tarihsel yiikiinii iistlenmis olsa de 6zellikle 2006
FIFA Diinya Kupas1 organizasyonu siirecinde hayata gecirdigi kampanya-
larla bu olumsuz algiy1 olumlu yone cevirmeyi basarmistir. Gerceklestirdigi
ulus markalama kampanyalariyla, Almanya’nin ve Almanlarin olumlu yon-
lerini sabirla ve dikkatlice diinya halklarina anlatmistir.

Almanya diger diinya uluslarina, ulus markalasmasinin nasil kullanila-
bilecegi veya kullanilmasi gerektigine dair cok iyi bir 6rnek tegkil etmekte-
dir. 1990'daki yeniden birlesmeden sonra, Almanya itibar1 zedelenmis, gii-
veni diisiik ve vatandaslarimin ulusal gururundan yoksun yeni bir devlet
olarak ortaya cikmistir. Ancak Almanya, ortaya koydugu basarili ulus mar-
kalagma faaliyetleriyle, kamuoyu arastirmalarina gore en begenilen ve ikna
edici devletlerden biri haline gelmistir.

2.4.2.2. Giiney Kore ornegi

Giiney Kore 2021 y1l verilerine gore 1,8 trilyon dolar gayrisafi yurt igi
hasilasiyla Asya kitasinin ikinci, diinyanin ise onuncu en biiyiik ekonomisi-
ne sahiptir (World Bank, 2021). Giiniimiizde Giiney Kore bir ulusal marka
olarak giiclii bir itibara sahip olsa da 2008 yili, Anholt-GfK Roper Ulus
Markalar Endeksi'nde (NBI) 50 iilke arasindan kendisine 33. sirada yer
bulabilmistir (Anholt, 2008). Ancak ozellikle 2009 yihindan itibaren ulus
markalamasi konusunda yiiriittiigii stratejik calismalarin sonucu, 2023 yih
Anholt-GfK Roper Ulus Markalar Endeksi'nde 9 sira birden yiikselerek,
ulusal marka degerli en yiiksek 24. iilke olmay1 basarmistir (Ipsos, 2023).

Kore hiikiimeti, {ilkenin itibarim sistematik bir sekilde olusturmak ve
yonetmek icin Ocak 2009'da eski Baskan Lee onderliginde, Giiney Kore'nin
ulusal marka imajini giiclendirmek amaciyla, Ulus Markalama Baskanhk
Konseyi'ni (PCNB) kurmustur. PCNB, 10 maddelik bir eylem plan1 belirle-
mistir. S6z konusu eylem planinda ozellikle uluslararasi yiiksekogrenim
ogrencilerini lilkeye cekmeye yonelik baz faaliyetler planlanmis, Kampiis
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Diinyasi, Kiiresel Kore Bursu ve Kampiis Asya programlari kapsaminda
Giiney Kore'de okumak {izere iiniversite burslar1 uluslararasi 6grencilerin
erisimine acilmistir. Giiney Kore, uluslararasi degisimi ve karsilikh anlayisi
tesvik etmek icin uluslararasi egitimi bir oncelik haline getirmistir. Burs
programlari, {ilkenin uluslararasi 6grenciler arasindaki imajini gelistirmeye
yardimci olmak i¢in olusturulmustur (Byun ve Kim 2011: 470).

Kore Ulus Markas1 Bagkanlik Konseyi (PCNB) Kore tarihinde ulus ima-
jm stratejik olarak yonetmek amaciyla kurulmus ve profesyonelce organize
edilmis hiikiimet girisimi olarak kabul edilmektedir. Konseyin 2009 yihinda
faaliyetlerine baslamasiyla, Kore ulus markalagmasi konusunda gerek kamu
sektoriinde, gerekse 0zel sektorde ciiretkar adimlar atmistir (Dinnie, 2010:
98). 2009 yilinda PCNB kurulmadan 6nce, markalasma algis1 baslangicta
Kore'nin 6zel sektorlerinde stratejik iiriin pazarlama yonetimi olarak go-
rilmekteydi. Baslangicta, bir markanin degeri hiikiimet ve ulustan ziyade
daha cok ticaret ve endiistri tiriinlerine yonelik bir katma deger olarak algi-
lanmaktaydi. Bu nedenle, Kore hiikiimeti icin bu algiy1 degistirmek ve dev-
let eliyle ulus markalama politikalarin1 hayata gecirmek kolay olmamustir.
Ciinkii kamu ve 6zel sektor ayrimi gozetmeksizin ulus markalagsmasi calis-
malari, devlet ve 6zel sektor is birligini gerektirmektedir (Dae Yong ve Pan
Suk, 2014: 348).

Giiney Kore Bagkani Lee, 2009 yilinda Kore ulusal markasim yiikselt-
meye iligkin bir kararname yayinlamig ve bu kararnamede Kore'nin i¢ ve dis
durumunu iyilestirmeyi, gelismis bir iilke imajim1 gliclendirmeyi ve Kore
ulusal markasinin degerini kiiresel olcekte yiikseltmeyi ana hedefler olarak
belirlemistir. Bunun i¢in devletin kapsaml ve sistematik strateji ve politika-
lar olusturmasi ve uygulamasi, bu strateji ve politikalar icin gerekli biitce ve
kaynaklarin saglanmasina destek saglamasi ve ulus markalagsmasinda va-
tandaglarin katihmiyla sosyal bir atmosfer olusturmas: gerektigini belirt-
mistir (PCNB, 2009).

Kore Ulus Markas1 Baskanlik Konseyi (PCNB), ulus markalagsma faali-
yetlerinin kapsami konusunda oncelikle takip edilecek bir vizyon belirlemis-
tir. Vizyon belgesinde, “Kore'yi 6nemsemek ve sevilmek, katk: saglayan iil-
ke, saygin kiiltiir, diinya standartlarinda bir isletme” gibi vizyonlar hedef
olarak belirlenmistir (PCNB, 2011, 2013). Bu ilkeler daha sonra tek bir viz-
yonda “Kore giivenilir ve onurludur” olarak degistirilmistir. Bu vizyon, Ko-
renin yabancilar tarafindan nasil goriilmek istedigini ima etmektedir
(PCNB, 2013). PCNB'nin tiim paydaglara ve genel halka ulus markalagsmasi
konusunda bir mesaj gondermesi, halkin bilinglendirilmesinin bir yolu ola-
rak goriilmiistiir. Bu vizyon ve hedeflere ulagsmak icin PCNB, (1) hiikiimetin
kapasitesini ve ozel sektorle ortakhig1 yogunlastirarak, ulus markalasmasi
icin mevcut kaynaklar1 motive etmek; (2) bir degerlendirme ve geri bildirim
mekanizmasi ile temel bir planin ve yillik eylem planlarinin formiile edilme-
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sini igeren bir yonetim sistemi getirmek; (3) paydaslardan gelen taleplere
zamaninda cevap vermek; ve (4) halkin katthmim artirarak ulusal sinerjiyi
desteklemek gibi bir takim eylem planlari belirlemistir (PCNB, 2009, 2010,
2011, 2013).

Lee yonetimi, kiiresel faaliyetlere ve organizasyonlara katihm saglaya-
rak, Kore'nin kiiresel roliinii ve liderligini 6n plana ¢ikarmaya cahsmistir.
Bu politika yonelimi dogrultusunda, denizasir1 yardimlari, resmi kalkinma
yardimlar, bilgi paylasim programlar ve uluslararas: etkinliklere ev sahip-
ligi yapma gibi cesitli faaliyet alanlar belirlenmistir. Bu dogrultuda Giiney
Kore 2010 y1linda G20 Zirve Toplantisi'na ve 2012 yilinda Niikleer Giivenlik
Zirvesi Toplantisi'na ev sahipligi yapmistir (Dae Yong and Pan Suk; 2014:
350).

Giiney Kore ulus markasini gii¢clendirmeye yonelik ana faaliyet alanla-
rindan biri de kiiltiirel calismalar olmustur. Kore hali hazirda kendi dili ve
kendi alfabesini kullanan sayili uluslar arasinda yer almaktadir. Bu durum
Giiney Kore'nin kiiltiirel imajimin pazarlanmasina yonelik birtakim
imkanlar sunmaktadir. PCNB, bu imkani dogru sekilde kullanarak, bir¢ok
iilkede King Sejong Enstitiistimnii (British Council, Goethe Enstitiisli veya
Konfiigyiis Enstitiisii'ne benzer sekilde) kurarak Kore dilinin yayilmasina
yonelik birtakim faaliyetlerde bulunmustur. King Sejong Enstitiisii yabanci
dil olarak Korece 6grenmek isteyenlere Kore dilini ve kiiltiiriinii 6gretmeye
yonelik kiiresel olcekte egitim faaliyetlerine destek olmustur. King Sejong
Enstitiisii denizagin tilkelerde Kore dili 6grenim programlarinin miifredat-
larim belirleyerek, pek cok iilkede egitim programlarii hayata gegirmistir
(Ravina, 2009:5-7).

Giiney Kore’nin ulus markasini kiiresel 6lgekte pazarlamaya yonelik kiil-
tiirel calisgmalarindan bir digeri diinya ¢capinda K-pop olarak popiilerlik ka-
zanan bir pop miizik tiirii olmustur. Oyle ki bu miizik tiirii diinya capinda
sansasyonel bir basariya ulasarak Kore'nin popiiler miizik endiistrisi algi-
sinda bir devrim yaratmistir. Kore hiikiimetleri, K-pop kiiltiiriinii yeni bir
ihracat endiistrisi olarak degerlendirmis ve K-pop'un kiiresel capta pazar-
lanmasina yonelik aktif destek saglamistir (Sohn, 2011: 20-22). Yeni bir
ihracat endiistrisi olarak K-pop'a devam eden hiikiimet destegi, zamanla
Kore yapimu filmler ve diziler gibi popiiler kiiltiir tiriinlerini de kapsayacak
sekilde genislemistir. Kore mensei miizik gruplarinin, dizilerin ve sinema
filmlerin diinya genelinde dalga dalga yayllmasim ifade eden ve Kore'nin
ulus markalama stratejilerinde 6nemli bir yer tutan bu durum “Kore Dalga-
s1” (Hallyu) olarak isimlendirilmistir. Kore mensei miizik gruplarimnin, dizi-
lerin ve sinema filmlerinin diinya genelinde genis hayran kitleleri olusmus
ve bunun sonucunda ise pek ¢ok iilkede, ozellikle genc kesimlerde bir Giiney
Kore hayranhg1 olusmaya baslamistir (Oh ve Lee, 2014: 2).
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Giiney Kore turizm verileri incelendiginde 2019 yilinda iilkeyi yaklagik
17,5 milyon turistin ziyaret ettigi goriilmektedir. Yine 2019 yihnda iilke,
turizm sektoriinden yaklasik 25,5 milyar dolar gelir elde etmistir (World
Data, 2020). Kore, turizm endiistrisini gelistirmek icin son yillarda tesis
altyapisini ve turizm servislerini gelistirmek icin yogun caba sarf etmistir.
Bunun yam sira PCNB, o6zel sirketlerle is birligi yaparak, uluslararas1 TV
kanallar ve sosyal medya araclar lizerinden Kore'yi tanitmaya yonelik rek-
lam kampanyalar1 diizenlenmesini desteklemistir. Kore'nin ulus markalas-
masi acisindan, 6nemli olan bu tiir kampanyalar1 diizenleyen 6zel sirketlere
de devlet tarafindan tegvikler saglanmistir (Dae Yong ve Pan Suk; 2014:
357).

Giinlimiiz diinyasinda ulus markalaria en biiylik katma deger katan
alanlardan biri de hi¢ kuskusuz o iilkenin sahip oldugu inovasyon temelli
teknolojik {iiriin ve markalaridir. Giiney Kore’nin ihracatinda da bilisim
iirtinleri ilk sirada yer aldig1 goriilmektedir (Aytag, 2009: 50). Diinya paza-
rindaki Kore {iriinleriyle ilgili gecmis hikayelerden biri, iirtinlerin yiiksek
kalitede ve ileri teknolojiye sahip olmalarina ragmen Samsung, Hyundai ve
LG gibi Giiney Koreli sirketlerin, kiiresel pazarlarda Koreli olmayan marka-
lar olarak algilanmasindan kaynaklanmaktadir. 2007'de Anderson Analy-
tics tarafindan ABD'de yiiriitiilen bir ankete gore, katihmcilarin %58'i Sam-
sung'un bir Japon sirketi oldugunu soylerken, %10'u Samsung'u Giiney
Koreli olarak kabul etmistir. Benzer bicimde katihmeilarin %42'si LG'nin
%9 Giiney Koreli degil, ABD'li bir sirket oldugunu ifade etmiglerdir. Yine
ayn1 araghirmada katilimeilarin %56's1, Hyundai'nin bir Japon sirketi oldu-
gunu belirmislerdir (Dae Yong ve Pan Suk, 2014: 358). Bu yanls alginin
Oniine gecilmesi ve Giiney Kore mal {iiriinlerin Kore’de tiretildigi mesajinin
uluslararasi pazarlarda one cikarilmasi yoniinde birtakim adimlar atilmasi
ongoriigmiistiir. Ortaya koyulan birtakim yeni politika ve uygulamalarla,
yiiksek teknolojiye sahip Giiney Kore mensgei iiriin ve markalar "Desig Ko-
rea" (Kore Tasarimi) etiketiyle diinya pazarlarina sunulmaya baglanmgtir.
Bunun i¢in Giiney Kore hiikiimetleri ve Kore Ticaret Yatirim Tegvik Ajansi
(KOTRA) ve Kore Tasarim Tegvik Enstitiisii (KIDP) gibi ilgili kurumlar is-
birlikci aglar olusturarak ortak calismalar gerceklestirmistir. Kiiresel olcekte
faaliyet gosteren Giiney Kore markalariyla is birligi icerisinde diizenlenen
reklam ve tanihm kampanyalariyla, uluslararas: kitle iletisim araclarinda
Giiney Kore icin bir marka kimligi olusturmaya c¢ahsilmigtir. Giiney Kore
ulusal markasi ile kiiresel Giiney Kore sirket markalar1 arasindaki alg: farki,
bu sekilde ortadan kaldirilmaya ¢alisilmistir (PNCB, 2013).

Giiney Kore'nin son yillarda ulus markalagsmasina yonelik politika ve gi-
risimleri incelendiginde iilkenin ulus markalagsmasi yolunda oldukga biiyiik
mesafeler katettigi goriilmektedir. Giiney Kore Ulus Markas1 Bagkanlik
Konseyi'nin 2009 yilinda kurulmasiyla, Giiney Kore ulusal markasinin de-
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gerinin kiiresel olcekte gelistirilmesine yonelik faaliyetler tek bir cat1 alinda
toplanmigtir. PCNB, uluslararasi topluma katkilar1 genisletmek, ¢ekici bir
kiiltiir ve turizm olusturmak, ileri teknoloji ve ihracat mallarim tesvik etmek
amaciyla yiiriittiigii faaliyet ve projelerle ulus markalasmasinin yiiriitiilme-
sinde bir kontrol kulesi rolii oynamistir. Ayrica PCNB, hiikiimet ve 6zel sek-
tor arasinda bir ortakhik kurarak, kamu- 6zel sektor isbirligi cercevesinde
gerceklestirilmesi gereken faaliyet ve calismalar1 kolaylastirmistir. Nitekim
Giiney Kore, 2009 yilindan itibaren ulus markalamasi konusunda yiiriittii-
gii stratejik calismalarla 2021 yili Anholt-GfK Roper Ulus Markalar Endek-
si'nde 10 y1l icerisinde 33. Sirada bulundugu yerden 10 sira birden yiiksele-
rek, ulusal marka degerli en yiiksek 23. iilke olmayr basarmistir (Ipsos,
2022: 4).

2.4.2.3. Cin Halk Cumhuriyeti 6rnegi

Cin Halk Cumhuriyeti 2021 y1ili verilerine gore 1,4 milyar gegen niifu-
suyla diinyanin en kalabalik iilkesi konumundadir. Diinya Bankasimin 2021
yih verilerine gore Cin 17,73 trilyon dolar gayrisafi yurt ici hasilasiyla, diin-
yanin ABD’den sonra en biiyiik ikinci ekonomisine sahip iilkesi konumda-
dir. Cin bu haliyle diinya ekonomisinin %17’sini olusturmaktadir (World
Bank, 2021). Ancak Cin sahip oldugu bu rakamsal degerleri ulusal iilke ima-
jma yansitmay: tam olarak basaramamistir. Nitekim Cin 2021 yili, Anholt-
GfK Roper Ulus Markalar Endeksi'nde (NBI) kendisine ancak 31. sirada yer
bulabilmistir (Ipsos, 2023). Cin, Uygur Ozerk Bélgesine yonelik baskici
politikalari, Tibet sorunu, Tayvan sorunu, kapal ve baskici bir i¢ yonetim
anlayisina sahip olmasi ve ozellikle bat1 medyasindaki olumsuz temsili se-
bebiyle diinya kamuoyunda olumsuz algilanmaktadir. Ancak Cin hiikiimeti
son yillarda Cin’in ulusal imajin giiclendirmeye yonelik birtakim politikalar
ve uygulamalar hayata gecirmeye baglamistir.

Cin’in yiikselisi diinyanin biiyiik bir kisminda bir tehdit olarak algilan-
maktadir. Bu olumsuz algiya kars1 Cin hiikiimetleri yumusak gii¢ araclar-
nin olusturulmasi ve projelendirilmesinin yani sira bir dizi ulus markalama
kampanyasi diizenleyerek, kendisine yonelik tehdit teorisine agsamali olarak
dogru yanit vermeyi amaclamaktadir. Cinli liderler, olumlu ve barissever bir
ulusal imajin, komsu tilkelerin ve Bati'nin endiselerini hafifletmeye ve Cin'in
niyetleri hakkindaki siipheleri ortadan kaldirmaya yardimci olabilecegini
diisiinmektedir (Wilson, 2015: 288-289). 2007'de Cin Komiinist Partisi 17.
Ulusal Kongresi'nde yaptig1 acilis konusmasinda Hu Jintao, uluslararasi
arenada Cin'in rekabet giiciinli giiclendirmek i¢in yumusak giiciiniin bir
parcasi olarak, Cin kiiltiirtiniin kiiresel olgekte tanitilmasi gerektigini be-
lirtmistir. Bu kongrenin ardindan yumusak giic kavram Cin hiikiimetleri
icin siyasi giindemin 6nemli bir parcgasi haline gelmistir (Hu, 2007).

Cin kiiltiirtinii ve dilini yurtdisinda yaymak icin kurulan ve bu konuda
bir amiral gemisi olarak nitelenen Konfiigyiis Enstitiisti'niin (CI) kurulmasi,
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Cin’in ulus markalama konusundaki ilk 6nemli icraati olmustur. CI Cinge
egitimi vermek amaciyla ilk subesini Seul'de agmis ve 2010 yilina kadar
diinya capinda 85'ten fazla CI subesi kurulmustur (Hartig, 2012: 55). Bu-
nunla birlikte, ilk bagariya ragmen, CI programi Batili iilkelerde, 6zellikle de
CI'leri Cin propagandasinin vekilleri olmakla ve akademik ozgiirliigii ihlal
etmekle suclayan Amerika Birlesik Devletleri'nde sert elestiriler ve muhale-
fetle kars1 karsiya kalmistir (Pan, 2013: 24-27). Amerika Birlesik Devletle-
rindeki birka¢ CI'nin yakin zamanda kapatilmasi, bu tiir enstitiilerin gele-
cegine daha fazla golge diistirmiistiir (Times Higher Education, 2017).

Cin ulus markalasma konusundaki en biiyiik firsati, Cin'in ev sahipligi
yaptig1 ilk biiyiik uluslararasi etkinliklerden biri olan Pekin'de diizenlenen
2008 Olimpiyat Oyunlari’’'nda elde etmistir. Cin, bu etkinligin acihs térenin-
deki biiyiileyici performansiyla diinyada biiyiik siikse yapmistir. Ayrica Cinli
atletlerin bas dondiiriici performanslar1 bu biiyiik etkinlige damgasini
vurmustur. Cin'in bu etkinlik sayesinde diinya halklarina iilkenin altyapisi-
nin ve sehir planlamasinin sergilenmesi firsatim1 da elde etmistir. 2008
Olimpiyat Oyunlar, Cin'in dostane, miireffeh ve enerjik goriintiistiniin diin-
ya halklarina sunulmasina ve yeni Cin imajinin yansiilmasina katkida bu-
lunmustur (Barr, 2011: 84). 2008 Olimpiyat Oyunlarindan sonra, Pekin ve
diger biiylik Cin sehirleri, diinyanin dort bir yanindan ziyaretci ¢ceken Sang-
hay Diinya Fuar1, APEC Zirvesi ve Kig Olimpiyatlar gibi bir dizi uluslararasi
etkinlige ev sahipligi yapamustir. Bu etkinliklerle birlikte Cin diinyanin
onemli konferans ve sergi merkezlerinden birisi haline gelmistir. Aynm za-
manda Cin, kitle iletisim araclarn alamindaki etkisini de genisletmistir.
Cin'deki neredeyse tiim biiyiik hiikiimet haber kuruluslari, diinya izleyicisi-
ne haber hizmetleri saglamada CNN ve BBC'yi yakalamay ve hatta gecmeyi
amaclayan yabanci dil hizmetleri gelistirmis ve baslatmistir (Gorfinkel vd,
2012: 84-85).

Cin uluslararasi arenada ulus markasini 6n plana ¢ikarabilecegi bir diger
biiyiik firsati 2010 Expo Diinya Fuaria (2010 Sangay Expo) ev sahipligi
yapmasiyla elde etmistir. Sangay’da diizenlenen EXPO’ya, 189 iilkeden ve
onlarca uluslararas1 kurulus ve kiiresel bir¢ok marka katithm gostermistir.
Bu Cin icin olumsuz kliselerin oniine gecip, sahip oldugu pozitif yonlerini
sergilemek icin bulunmaz bir firsat sunmustur. Sangay EXPO’nun ana te-
masi “better city-better life” (daha iyi sehir-daha iyi yasam) olarak belirlen-
mistir. Fuar alaninda en biiyiik pavyon 63 metre yliksekligiyle Cin’e ayrilmis
ve pavyon Cin’in geleneksel mimarisini yansitmasiyla katihmecilardan ve
medyadan biiyiik ilgi gormiistiir (Barr, 2011: 85).Gerek biitcesi gerekse de
katilimer sayis1 ve ziyaretci sayisiyla Sangay EXPO Diinya Fuarinda Cin yo-
netimi, 159 yilhik EXPO tarihinde pek ¢ok ilke imza atmay1 basarmistir. Cin
acisindan her yoniiyle, ylizylhn tanitim firsat1 olarak degerlendirilen Sangay
EXPOQ’ya gelen ziyaretci sayisinda da rekora ulagilmigtir. Al ay gibi uzunca
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bir siire acik kalan Sangay EXPO’yu toplamda 773 milyon kisi ziyaret etmistir
(NYTimes, 2010).

Cin’in uluslararasi arenada imajin giiclendirmeye, komsulariyla iligkile-
rini gelistirmeye ve kendisiyle beraber projeye dahil olacak iilkeleri ekono-
tirmeye yonelik bir diger biiyiik atithmi “Belt and Road” (Kusak ve Yol) pro-
jesi olmustur (Yang, 2018: 497). “Kusak ve Yol projesi” Cin’in kiiresel strate-
jisinde yeni politikalar ortaya koyma hedefinin bir sonucu olarak ortaya
cikmigtir. Eyliil 2013 tarihinde Cin Cumhurbagkam Xi Jinping, Kazakis-
tan’m Nazarbayev Universitesi'nde yaptig1 konusmada “Kusak ve Yol Proje-
si’nin ortaklasa insa edilmesi ile ilgili stratejik bildiriyi resmi olarak ilk defa
ortaya koymustur. Xi Jinping, Ekim 2013’te de Endonezya Parlamento-
su'nda yaptig1 konusmada, Cin'in ASEAN iilkeleriyle deniz iizerindeki or-
taklik iligkilerini daha da gelistirmek amaciyla, “21. Yiizy1l Deniz Ipek Yo-
lu”nu birlikte insa etmeye hazir oldugunu ifade etmistir. “Kusak ve Yol Pro-
jesi” Cin'in uluslararasi stratejisinde merkezi bir konuma sahiptir. Bu proje
ile hem Cin'in i¢c ekonomik ve siyasi istikrarinin giliclendirilmesi, hem de
komsu iilkeler ve projeye dahil olacak diger iilkelerle iligkilerin gelistirilmesi
amaclanmaktadir. Bununla birlikte, bu proje ile diinya kamuoyundaki Cin’e
iligkin olumsuz algilarin 6niine gecilmesi de amaclamaktadir (Callahan,
2016: 230).

Cin hiikiimeti tarafindan “Kusak ve Yol Projesi”, devletin resmi stratejisi
olarak kabul edildikten sonra Mogolistan, Giiney Kore, Hindistan, Rusya,
Latin Amerika iilkeleri ve baz1 Avrupa tilkelerine iist diizey ziyaretlerde bu-
lunulmustur. Ziyaretlerde “Kusak ve Yol Projesi” ile ilgili kapsamli toplanti-
lar yapilmis ve ilgili devletlerden projeye destek vermeleri talep edilmistir.
Mayis 2014te Isbirligi ve Giiven Arttiricr Onlemler Konferansinda Baskan
Xi Jinping, “Kusak ve Yol Projesinin” alt yap1 calismalarina mali destek sag-
lanmasina yonelik, Asya Altyapr Bankas’nin kurulmas: teklifinde bulun-
mustur. Ayrica Bagkan Xi, Cin’'in kurulacak olan bu bankaya ilerleyen do-
nemde 40 milyar dolarlik destekte bulunacagini ifade etmistir (Yang, 2018:
498-500).

“Kusak ve Yol Projesi” ile uluslararas1 kamuoyunun desteginin saglan-
mas1 onemli bir hedef olarak ortaya koyulmustur. Projeye katilan tilkeler
arasinda akademik ve kiiltiirel bilgi paylasimi, medya is birlikleri ve halklar
arasindaki baglan kuvvetlendirecek projelerin hayata gecirilmesi amaclan-
migtir. Ayrica projeye dogrudan veya dolayh olarak taraf olan iilkeler ara-
sinda turizmin gelistirilmesi ve 6grenci degisim programlar olusturulmasi-
na yonelik projelerin tegvik edilmesi hedeflenmistir (Durdular, 2016: 80).
Ancak tiim bu iyi niyet hedeflerine ragmen “Yol ve Kusak Proyesi” uluslara-
rast toplumdan ve bati iilke hiikiimetlerinden birtakim elestirilere maruz
kalmigtir. Bu proje Bati medyasi tarafindan, Cin'in hegemonik emellerle
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ortaya koydugu ve projeye destek veren tilkelere vaatlerini yerine getireme-
digi yoniinde elestirilere maruz kalmistir. Yine de Cin'in bu projeyi hayata
gecirmeye yonelik ortaya koydugu hedefler ve hayata gecirdigi politikalar
uluslararasi kamuoyunda Cin’e iligkin olumsuz algilar1 olumlu yonde etkile-
digi soylenebilir. “Kusak ve Yol Projesi” Cin'in ulusal imajini uluslararasi
arenada gostermek icin yeni bir pencere agmistir. Bu proje ayni zamanda
Cinli isletmelerinin ve markalarin uluslararasi pazarlara ¢citkmasi i¢in 6nemli
bir altyap1 saglamistir (Jiang vd., 2017: 313).

Genel bir degerlendirme yapacak olursak, Cin sahip oldugu ekonomik,
teritoryal, insan kaynag, askeri ve teknolojik giiclinii ulusal markasina tam
olarak yansitamamigtir. Cin'in diinya kamuoyundaki imaji baz1 politik, as-
keri ve ekonomik nedenlerden 6tiirii pozitif bir yap1 arz etmemektedir. Bu
karsin Cin Komiinist parti hiikiimetleri ozellikle 2000’li yillarin basindan
itibaren Cin’in uluslararas1 kamuoyu algisim pozitif yonde degitirmek adina
birtakim kamu diplomasisi uygulamalarin1 hayata gecirmistir. Ozellikle
2004 y1linda Konfiigyiis Enstitiisii'nlin Cin kiiltiirii ve dilini diinya genelin-
de yayma faaliyetleri basarili bir kamu diplomasisi projesi olarak ele alinabi-
lir. Bunun yam sira Cin'in Pekin 2008 Diinya Olimpiyatlar'ina ev sahipligi
yapmasi ve bu siireci basarili bir sekilde yonetmesi, diinya basininda adin-
dan sik¢a s6z edilmesine imkan vermistir. Sonug olarak, 2008 Pekin Olim-
piyatlar’nin sonuclari, Amerika Birlesik Devletleri ve baz1 Batili {ilkelerin
hakimiyetinin sarsildigi mevcut diinya diizeninde Cin’in kiiresel bir giic
olarak yiikseldiginin de bir gostergesi olmustur. 2008 Olimpiyatlarindan
sonra Cin, uluslararas1 etkinliklerde kendini sergilemeye ve uluslararasi
kamuoyuna olumlu mesajlar vermeye devam etmistir. Kapladigi alan ve
biitcesi ile gelmis gecmis en biiylik organizasyonlardan biri olarak kabul
edilen 2010 Sangay EXPO, Cin’in kiiltiiriinii ve markalarini kiiresel olcekte
tanitmak adina biiyiik bir firsat olmustur. 190 iilkenin katihm sagladig: fuar
ayn1 zamanda 73 milyon ziyaretciyle en fazla ilgi goren EXPO olma unvani-
m da kazanmigtir. Cin’'in diinya {ilkeleriyle ekonomik ve siyasi baglarin
gliclendirmeye yonelik attig1 bir diger adim olan “Yol ve Kusak Projesi” de
Cin’e ulus markasim giiclendirme konusunda birtakim firsatlar sunmakta-
dir. Bu proje kapsaminda pek cok iilkeyle birlikte ortak projeler hayata geci-
rilmis ve bu proje Cin’e karsilikli kazanimlarla yumusak gii¢ politikalarini
hayata gecirebilecegi 6nemli bir saha agmistir. Fakat Cin’in kiiresel 6lcekte
ulusal marka imajim giliclendirmesinin 6niinde siyasi, askeri ve ekonomik
pek cok konu engel teskil etmeye devam etmektedir. Ustelik Cin’in ulus
markalama faaliyetleri baz1 cevreler tarafindan tek tarafh oldugu gerekgesiy-
le elestirilmektedir. Bu konuda gerceklestirilen arastirmalar da Cin'in olum-
lu bir imaj yansitma c¢abalariin ¢ogunun, izleyicinin tepkisini biiyiik olciide
ihmal ettigini ve iki yonlii iletisime degil, tek yonlii iletisime odaklandigina
isaret etmektedir (Lee, 2016: 105).
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2.4.2.4. Katar ornegi

Katar 11.571 kilometrekarelik alan iizerinde kurulmus yiizol¢iimii ve
yaklasik ii¢ milyon niifusu ile diinyanin en kiiciik iilkeleri arasinda yer al-
maktadir (World Bank, 2021). Buna ragmen Katar, son yillarda kamu dip-
lomasisi ve ulus markalama alaninda yaptig1 yatirimlar ve projelerle adin-
dan sikca soz ettirmektedir. Katar Devleti gerek diizenledigi uluslararasi
etkinliklerle, gerekse geri kalmis iilkelere sagladigi egitim ve baymndirhk
hizmetlerinin gelistirilmesine yonelik sagladig1 fonlarla, kamu diplomasisi
baglaminda iilkesine yepyeni bir imaj verme siirecine girmistir. Nitekim
Anholt-Ipsos Ulus Markalar1 Indeksi 2022 yih verileri incelendiginde Ka-
tar'in Birlesik Arap Emirlikleri ve Fas’tan sonra en yiiksek puana sahip Arap
iilkesi oldugu ve diinya genelinde ise 50. sirada yer aldig1 goriilmektedir
(Ipsos, 2023).

Katar'in yoneticileri dogal rezervlerin uzun émiirlii olmadiginin farkina
vararak, diger sektorlere yatirnm yapmanin ve iilke markalasmasinin eko-
nomi icin tegvik edici bir unsur oldugunun farkina varmiglardir. Sinirh do-
gal cekicilige sahip bu iilkenin, yatirim ve ticaret acisindan bir merkez ola-
bilmesi i¢in altyap1 ve hizmet sektoriiniin gelistirilmesine yonelik bircok
proje hayata gecirilmistir (Kotler ve Gertner, 2002: 256). Katar'in uluslara-
rasi diplomaside kullandigi 6nemli enstriimanlarin baginda medya sektorii
gelmektdir. 1996’da Katar Emiri Tamer el-Sani tarafindan kurulan “Al Ja-
zeera” kanali bugiin diinyanin en taniman medya kuruluglar arasinda yer
almaktadir. El-Sani kurulus asamasinda yaklasik 140 milyon dolarh bir biit-
¢eyi kanahin kullanimina sunmus ve Al Jazeera kanali ile Katar'in monarsisi
arasinda higbir iligkinin tesis edilmemesini istemistir. Bu yoniiyle monarsi
tarafindan kurulan bir medya organizasyonuna yine monarsi tarafindan
bagimsizliginin verilmesi, Orta Dogu ve Arap diinyas1 agisindan benzersiz
bir durumu ifade etmektedir. Bir medya kurulusu ve markasi olarak Al Ja-
zeera, bolgesel ve ulusal konularda yaptig1 yayinlar ve tirettigi medya icerik-
leriyle ulus markalamasi baglaminda da Katar’a essiz bir statii kazandirmis-
tir (Unal, 2018: 93).

Katar’in ulus markalamada kullandig1 bir diger arag ise devletin resmi
istiraki olan Katar Havayollarn (Qatar Airways) iizerinden yaptig1 sponsor-
luk anlasmalar1 olmustur. Barcelona, Bayern Miinih gibi diinyanin 6nde
gelen futbol kuliipleri ile yapilan anlagsmalarla hem Katar Havayollarinin
tanmitimi amaclanmus, dolayli olarak da Katar'in diinyaya acilan yeni vizyonu
ortaya koyulmaya cahisilmistir (Reuters, 2016). Ulkenin bu alana yaptig bir
diger yatirim yine Katar havayollar1 ve FIFA arasinda gerceklesmistir. FIFA,
korfezin en biiyiik havayolu tagiyicisini 2022 yihina kadar Resmi Ortagi ve
Resmi havayolu yapacak olan sponsorluk anlagsmasim ac¢iklamistir. Bu de-
vasa sponsorluk anlagsmalar1 diinyanin en biiyiik spor sponsorluklarindan
biri olarak kayitlara gecmistir (FIFA, 2017). Katar hayata gecirdigi bu strate-
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jilerle yiiz milyonlarin ilgiyle takip ettigi organizasyonlarda hem isim ve
logolariyla goz tiniinde olmayi, hem de uluslararas1 medyada adindan sik¢a
s0z ettirmeyi bagarmistir.

Katar’'in diinya kamuoyuna ulagma ¢abalarinda kullandig bir diger arac,
merkezi Doha’da bulunan Katar Vakfi (Qatar Foundation) olmustur. Ha-
mad bin Khalifa Al Thanimin 1995 yilinda tahta ge¢gmesiyle kurulan vakif
egitim, bilim ve toplum gelistirme konularinda kiiresel capta calismalar
yiirliten, kar amaci glitmeyen bir kurulustur. Moza bint Nasser bagkanhigin-
daki Katar Vakfi (QF), Katar'in kendisini hem bolgesel hem de kiiresel 61-
cekte egitim, bilim ve kiiltiirel kalkinmada lider olarak kurma cabalarina
onciiliik eden ¢aligmalar yiiriitmektedir (Ennis, 2018: 580). QF, diinya ge-
nelinde gerceklestirdigi proje ve calismalarla ¢eyrek asr askin bir stiredir
bolgesel yenilikgiligi ve girisimciligi, sosyal kalkinmay1 ve yasam boyu 6g-
renme Kkiiltiirinii desteklemeyi kendine amac¢ edinmistir. Bu sayede bolge-
sel ve kiiresel etki yaratarak medya iizerinden iilke kamuoylarina ulagsmay1
amaclamaktadir. QF, ayn1 zamanda egitime verdigi desteklerle de adindan
sikca s0z ettirmektedir. QF’nin yonetim merkezinin de icinde yer aldig,
“Egitim Sehri” (Education City) olarak adlandirilan kampiiste, diinyanin
onde gelen egitim kurumlarindan bazilarinin fakiilte ve arastirma merkezle-
ri bulunmaktadir. Kampiis aym zamanda, start-up kulucka merkezlerine,
teknokentlere, kiiltiir merkezlerine ve daha pek ¢ok tesis ve olanaga ev sa-
hipligi yapmaktadir (Qatar Foundation, 2022).

Bir iilkenin ulus markalasmasinda basarisini ortaya koyan ana gosterge-
lerden biri de o iilkenin diinya turizminden aldig1 paydir. Gayrisafi milli
hasilasinin biiyiik bir oranini sahip oldugu hidrokarbon rezervleri ve ihraca-
tindan elde eden Katar i¢in turizm, tilke ekonomisine girdi saglayacak bir
sektor olarak degerlendirilmemektedir. Turizm daha ¢ok, Katar'in kiiltiirii-
niin ve sahip oldugu degerlerin diinyaya tanitilmasi igin operasyonel bir
arac olarak goriilmektedir. Katar bu amacla son yillarda turizm altyapisina
biiyiik yatirimlar yapmus ve iilke genelindeki konaklama tesislerinin, miize-
lerin, aligveris merkezlerinin ve turizme yonelik daha birgok tesisin insasim
tamamlayarak kullanima sunmugstur. (Naeem, 2022: 66). Katar Ulusal Tu-
rizm Konseyi Konaklama Koordinatorii Homam Ajri, Katar'in turizm strate-
jileriyle ilgili olarak su agiklamay1 yapmugtir:

“Katar'da diinyamn tamnnus oteller zincirleri, arag kiralama firmala-
11 ve hizmet sektoriinde énde gelen markalar: halihazirda hizmet vermek-
tedir. Katar, tilke turizmini miizeleri, yapay adalar, liiks limanlari, son
teknoloji su sporlar: merkezleri, ¢ol ve deniz turizmine yonelik aktiviteleri,
liiks konaklama segenekleri, yemek kiiltiirii, diinyaca tinlii markalarin yer
aldigr ahsveris merkezleri, tarthi ancak modern dizayn edilmis temiz yerel
pazarlari, spor faaliyetleri ve diizenledigi uluslararas: festivalleri ile 6n
plana cikartmaktadir. Ulkemize ziyarette bulunacak herkesin buradan
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giizel amilarla, ozgiirce dinlendigi ya da is yaptigi ve gozlerinin ici giilerek
ayrilmast demek zaten bizim ne kadar biiyiik bir marka oldugumuzun da
gostergest olacaktir. Turizme yaptigimiz yatirumlarumzin tamanu tilke-
mizin isminin giizel amlmast ile ilgilidir.” (Unal, 2018: 92).

Ulkelerin ulus marka algisini olumlu katki saglayan bir diger unsur da o
iilkenin diizenledigi biiyiik organizasyonlar ve bu organizasyonlarin yone-
timinde ortaya koyulan basaridir. Biiyiik organizasyonlar ev sahibi iilkenin
ekonomik ve politik giiciiniin yaninda sahip oldugu kiiltiirii, dogal giizellik-
leri ve altyapiy1 da uluslararas: kitlelere gosterme firsati vermektedir. Ozel-
likle kiiresel olcekte gerceklesen ve biiyiik 6neme sahip olan bu tiir etkinlik-
ler, aym1 tutkuyu paylasan diinyanin dort bir yanindan milyonlarca insam
bir araya getirme imkam sunmaktadir. Ayrica bu tiir organizasyonlar ev
sahibi iilke acisindan ekonomik girdilerin yam sira, o iilkenin ulus marka
degerine de porzitif kazanimlar saglamaktadir (Naeem, 2022: 65). Katar'in
biiyiik spor etkinliklerine ev sahipligi yapmasi 2005 Bati1 Asya Oyunlar’'ni
(West Asian Games) diizenlemesi ile baglamistir baglamistir. Ardindan
2006’da Asya Oyunlari (Asian Games), 2011’de Asya Kupasi (Asian Cup) ve
2015’te ise Erkekler Hentbol Diinya Sampiyonasima (Men’s Handball
World Championships) ev sahipligi yaparak uluslararas1 medyada adindan
cokeca sOz ettirmistir. Ayrica ATP ve WTA Tenis Sampiyonas1 ve MotoGP
World ve IAAF Diinya Atletizm Sampiyonasi gibi pek ¢ok etkinlige ev sahip-
ligi yapmis ve bu organizasyonlar1 bagsarih bir sekilde yonetmistir. Ancak
Katar bu yondeki en biiylik kazanimim, FIFA 2022 Diinya Kupasi’na ev
sahipliligi yapma hakkim elde ederek kazanmistir. FIFA Diinya Kupasi’na
ev sahipligi yapmak icin Giiney Kore, Japonya, Amerika Birlesik Devletleri
ve Avustralya basvuruda bulunmus ancak Katar ortaya koydugu vizyon ile
2022 yilinda Diinya Kupasna ev sahipligi yapmaya hak kazanmustir. flk
defa bir Miisliman ve Orta Dogu iilkesinin bu hakki kazanmasi, Katar1
diinya sahnesinde bambagka bir statiiye kavusturmustur (Rookwood, 2019:
34-35). FIFA 2022 Diinya Kupasi, Katar'a uluslararas1 baglantilarim gelis-
tirmek ve kiiresel olcekte 6nemli bir etkiye sahip olmak icin essiz bir firsat
sunmustur.

FIFA 2022 Diinya Kupasr'ni diizenlemeye hak kazandiktan Katar’a FIFA
Yonetim Kurulu iiyelerine riisvet verdigi (Beinsports, 2019) ve Diinya Kupa-
st hazirlik siirecinde gégmen iscilerin insani olmayan kosullarda ¢alistirildi-
g1 yoniinde uluslararas1 medyada sert elestiriler getirilmistir (BBC,2021).
Benzer bicimde 20 Kasim 2022’de Diinya Kupasi maclarinin baglamasiyla
Katar'm Diinya Kupasi siirecinde iilkede uyulmas1 gereken kurallar1 ilan
etmesiyle yine benzer elestirilere muhatap olmustur. Ozellikle mac oynanan
statlar cevresinde icki satisina ve kullamimina getirilen yasaklar ve LGBT+
taraftarlarina yonelik getirilen kisitlamalar 6zellikle bati medyasinda Katar
elestirilerin hedefine koymustur (Euronews, 2022). Ancak uluslararas1 ba-
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sinda yer alan s6z konusu elestirilere ragmen Katar gerek Diinya Kupasimin
organizasyonu, gerekse diinyanin dort bir yanindan kupay: yerinde izleme-
ye gelen ziyaretgilere gosterdigi misafirperverligiyle en iist diizeyde takdirle-
ri ve ovglileri de toplamay1 basarmistir. FIFA Bagkan1 Gianni Invantino
Katar’da diizenlenen Diinya Kupas1 Organizasyonu'nun simdiye kadar ger-
ceklestirilmis en basarih Diinya Kupasi organizasyonu oldugunu ifade et-
mistir. Invantino bir basin toplantisinda “Diinyanin dort bir yanindan bir-
cok insan Katar'a geldi ve bilmedikleri ya da sadece ne kendilerine anlatilan
kadar bildikleri Arap diinyasim kesfettiler” seklinde agiklamada bulunmus-
tur (FIFA, 2022).

Katar 2022 Diinya Kupas siiresince ziyaretcilere kendi kiiltiiriinii, gele-
neklerini ve degerlerini de anlatmay1 ihmal etmemistir. Ziyaretgilerin dini
mekanlar gezmesi saglanarak camilerde gorevli, bircok dil bilen erkek ve
kadin vaizler, yabanc turistlere Islam dinini ve hosgériisiinii anlatmustur.
Turnuva siiresince iilkeyi ziyaret eden yiiz binlerce futbol severe Islam' an-
latarak, islam’a iliskin olumsuz algilar1 degistirmeyi hedeflemistir. Ulkedeki
miizeler, ahsveris merkezleri ve camilere Islam" anlatan afisler asilmis ve
ziyaretcilere brostirler dagitilmistir (Euronews, 2022). Katar, Diinya Kupasi
icin tasarladigi logo ile de yerel ve bolgesel Arap kiiltiiriiniin ¢arpici unsurla-
rin1 yansitmaya caligmistir. Logonun keskin kivrimlart ¢6l kumullarinin
dalgalanmalarim temsil ederken, sekiz rakam ile ayn1 zamanda sonsuzlugu
ifade etmektedir (FIFA, 2022).

FIFAWORLD CUP
Qat_ar2022

Resim 2.4. FIFA 2022 Diinya Kupasi Logosu

Katar gerek Diinya Kupasi icin insa ettigi alt yapi ile gerekse ziyaretcilere
gosterdigi misafirperverligiyle, gerekse turnuva boyunca diizenledigi etkin-
liklerle uluslararas1 medyada adindan sikca soz ettirmeyi bagsarmistir. Ayri-



58 | MAHMUT FEVZi CENGIZ

ca bu dev organizasyon Oncesi ve organizasyon siirecinde getirilen elestirile-
rin cogunun da yersiz oldugunu kanitlamistir. Bu durum hi¢ kuskusuz Ka-
tar’'mn tlilke imajina ve ulus markasina da olumlu katkilar yapacaktir.

Katar, son yillarda iilke imaj1 ve ulus markasini yonetmek adina pek ¢cok
basarih projeyi hayata gecirmistir. Diger taraftan Katar Havayollari, Al Ja-
zeera ve Katar Vakfi gibi Katar bayragin uluslararas: arenada tasiyan bircok
unsur, Katar'n iilke imaj1 ve ulusal markasina biiyiik katkilar saglamakta-
dir. Yine iilkenin son yillarda bir¢ok uluslararasi etkinlige ev sahipligi yap-
masi ve bu siirecleri basariyla yonetmesi, diinya kamuoyunda daha fazla
taninmasina firsat vermistir. Son olarak, FIFA Diinya Kupasi'nin 2022'de
Katar'a gelmesi bagka hicbir Miisliiman veya Arap {ilkesinin elde edemedigi
vitrini Katar’a sunmustur. Katar bu siireci gerek altyapisi gerek misafirper-
verligi gerekse de organizasyonel faaliyetlerle en iyi sekilde yonetmeyi ba-
sarmistir. Bu gelismeler kuskusuz Katar'in uluslararas1 kamuoyundaki algi-
sina porzitif bir sekilde yansiyacaktir. Gerek yiizolctimii gerekse tilke niifusu
acisindan diinyanin en kiiciik iilkeleri arasinda yer alan Katar’in iilke imaji
ve ulus markasinin itibarim yonetmedeki basarisi diger iilkeler acisindan
ornek alimacak bir durum tegkil etmektedir.

2.4.3. Tiirkiye’nin Ulus Markalama (Nation Branding) Faaliyetleri

Tiirkiye'nin niifusu 2022 y1ili verilerine gore 84 milyonu asnmis durum-
dadir (TUIK, 2022). Tiirkiye 2021 yih Diinya Bankas: verilerine gore, yakla-
sik 720 milyar dolarlik gayrisafi yurt ici hasilasiyla (GSYH) diinyanin 19. en
biiyiik ekonomisi konumundadir (World Bank, 2021). TUIK (Tiirkiye Ista-
tistik Kurumu) verileri incelendiginde, kisi basina diisen GSYHnin 2021
yilinda yaklasik 9 bin 500 yiiz Amerikan dolar1 oldugu goriilmektedir
(TUIK, 2022). Turizm sektoriiniin diinya genelinde zirve yaptig1 2019 yihin-
da Tiirkiye y1llik 51 milyondan fazla ziyaretgiyle diinyanin en ¢ok turist agir-
layan altinci tilkesi olmay1 basarmigtir. Ancak Tiirkiye sahip oldugu insan
kaynagini, ekonomik giiciinii ve turizm potansiyelini iilke imajina ve ulus
marka itibarina tam olarak yansitmay1 basaramamigtir. Nitekim 2021 yil,
Anholt-GfK Roper Ulus Markalar Endeksi (NBI) verileri incelendiginde,
Tiirkiye'nin 38. sirada yer aldig1 goriilmektedir (Ipsos, 2021: 4). Benzer bi-
¢imde Brand Finance’in her y1l en degerli ilk 100 iilke markasini belirledigi
raporda, Tiirkiye 2022 yili verilerine gore 32. sirada yer almaktadir (Brand-
directory, 2022). Ancak Tiirkiye son yillarda diinyada Tiirkiye algisim ve
Tiirkiye’nin ulus marka degerini giiclendirmeye yonelik birtakim politikalar
ve uygulamalar hayata gecirmeye baglamistir.

Tiirkiye'nin uluslararasi pazarlarda bir turizm destinasyonu olarak pa-
zarlanmasina yonelik calismalar 1990’larda baslamistir. Ancak Tiirkiye kii-
resel Olcekte tilke ve ulus algisimi ve itibarim gelistirmek amaciyla, 2000’li
yillar itibariyle daha planh faaliyetler ortaya koymaya baglamistir. Bu kap-
samda 2000 yilinda ilk defa bir Tiirkiye logosu tasarlanmis ve turkuaz, kir-
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miz1 ve yesil renklerdeki bu logo ile ge¢misin degerleri ile modern Tiirkiye
sembolize edilmistir (Aksungur, 2008: 92).

T
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Resim 2. 5. Tiirkiye'nin Lale Figiirlii ilk Taniim Logosu

Tiirkiye ulus markalasmasina yonelik gerceklestirdigi onemli projeler-
den bir digeri 23 Kasim 2004 tarihinde Ticaret Bakanhg tarafindan uygu-
lanamaya koyulan TURKQALITY® Programi olmustur. TURKQALITY®
projesi kapsaminda yiiriitiilecek calismalar1 koordine etmek amaciyla Eko-
nomi Bakanhg), Thracatc Birlikleri, Tiirkiye Thracatcilar Meclisi ve 6zel sek-
tor temsilcilerinden meydana gelen TURKQALITY® Calisma Grubu olustu-
rulmustur. Projeye iliskin izlenecek strateji ve yol haritas1i TURKQALITY®
Calisma Grubu tarafinca belirlenmistir. Bu dogrultuda oncelikle tekstil ve
hazir giyim sektorleri TURKQALITY® Programu pilot sektorler olarak belir-
lenmistir. ilerleyen yillarda, TURQUALITY® Programina dayanikh tiikketim
iirtinleri, hizh tiiketim iiriinleri, endiistriyel makina, otomotiv ve ku-
yum/miicevherat sektorleri de dahil edilerek, programin uygulama alan
genigletilmistir (TURQALITY, 2022).

TURKQALITY® Programi, Tiirk sirketlerinin kurumsal altyapisim giic-
lendirerek kiiresel olgekte rekabet giiciinii artirmay1 hedeflemektedir. Tiirk
sirketlerinin kurumsallagsmasim ve kiiresel giiclii markalar haline gelmele-
rini desteklemeyi amaglayan TURQUALITY® Programi kapsaminda, Tiir-
kiye’de faaliyet gosteren firmalara yonelik farkli kalemlerde finansal ve da-
nmsmanlik destekleri verilmektedir. Program kapsaminda saglanan destek-
lerle Tiirk sirketlerinin global diizeyde markalagsmasi ve uluslararasi rekabet
giiciiniin artirnlmas1 hedeflenmektedir. Program kapsaminda 2006-2019
yillar1 arasinda toplamda 193 sirkete destek saglanmistir. Yine 2015 yilin-
dan itibaren uygulamaya koyulan Marka Destek Programi kapsaminda,
2019 yilina kadar toplamda 119 firmaya marka destegi saglanmistir
(TURQALITY, 2022). TURKQALITY® Programi kapsaminda yurt i¢cinde ve
yurt disinda ¢ok sayida fuar, seminer, konferans ve etkinlik diizenlenmis bu
sayede Tiirk sirketlerine ve firmalarima yonelik farkindahgin artirilmasi
saglanmistir. Program kapsaminda sirketlere yurtdisindaki fuarlara katihm
amaciyla destekler saglanmis ve bu sayede Tiirk sirket ve markalarina ilig-
kin hem sektorel farkindahgin, hem de miisteri farkindahginin artmasi
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amaclanmigtir. “10 yilda 10 diinya markas1” yaratma hedefi ile baslatilan
TURKQALITY® Programi, her ne kadar biiyiik hedeflerle yola ¢cikmis olsa
da 2021 yih itibariyle diinyanin en degerli 500 markas: arasinda herhangi
bir Tiirk sirketi veya markasi yer almay1 bagaramamistir. Program diinyanin
en degerli 500 marka arasina herhangi bir Tiirk sirketi veya markasimin
girmesine yardimcr olamamigtir. Turquality Destek Programi kapsaminda
bugiine kadar desteklenen 193 markadan sadece 29 tanesi 2019 yilindaki
Tiirkiye'nin en degerli ilk 100 markasi listesinde yer almay1 bagarmistir (Ba-
saloglu, 2019: 172). Programin basarisi kiiresel olcekten ziyade ulusal dii-
zeyde kalmistir. Bu bakimdan programin kiiresel diizeyde basar1 getirmedi-
gini soylemek yanlis olmayacaktir.

Tiirkiye ulus markalama calismalarina yonelik bir diger projeyi Eyliil
2014 tarihinde hayata gecirmistir. "Tiirkiye, Discover the Potential" (Tiirki-
ye Potansiyeli Kesfet) logosu ve sloganinin lansman1 Cumhurbagkanhiginin
himayesinde, Bagbakanhk ve Ekonomi Bakanhigimmn destegiyle Tiirkiye
Thracatcilar Meclisi (TIM) tarafindan hayata gecirmistir. Projeyi koordine
etmek ve yonetmek amaciyla 2018 yilinda Tiirkiye Ticaret Bakanhg bir
yonetmelik ile Tiirkiye Thracatcilar Meclisi (TIM) biinyesinde “Tiirkiye Ta-
nitim Grubu” (TPG) kurulmustur (Tirkiye Tanitim Grubu, 2022).
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Resim 2.6. Turkey: Discover Potential (Tiirkiye: Potansiyeli Kesfet) Projesi Logosu

Donemin Ekonomi Bakani Nihat Zeybekci'nin liderlik ettigi proje ile kii-
resel pazarlarda Tiirk tirtinlerini temsil edecek bir Tiirkiye markas: yarat-
mak amaclanmigtir. “Turkey, Discover Potential” (Tiirkiye, Potansiyeli Kes-
fet) slogam Tiirk firmalar tarafindan iiretilen ve ulusal/uluslararasi pazar-
lara dagitilan iirtinlerde yer alan “Made in Turkey” ifadesinin yerini almigtir.
Donemin Bagbakani Ahmet Davutoglu, kampanyanin taniiminda yaptigi
konugmada, kampanyanin Tiirkiye'nin yurtdisindaki imajinin biiyiimesine
katki saglayacagim ve Tiirkiye'nin kiiresel giiciiniin sembolii olarak iglev
gorecegini aciklamugtir. “Tiirkiye’nin giiclinii, potansiyelini kesfet’ sloganinin
“Yeni Tiirkiye yeni hikayesini yaziyor” mesajini tiim diinyaya verecegini
ifade etmistir (Milliyet, 2015).
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Donemin Ekonomi Bakani Nihat Zeybekei kampanyanin amacini ve he-
defini su sekilde aciklamistir:

“Bugiine kadar farkh sirket ve kuruluslar farkl logolarla,
farkh sloganlarla ve farkh ¢calisma modelleriyle tilkemizin ta-
mtimm yaptilar. Tamtim gruplarinda, fuarlarda, panellerde,
kiiltiirel ve turistik etkinliklerde farkh logolar kullamldi ve
farklh mesajlar verildi. Bu nedenle, 2023 hedefleri dogrultu-
sunda, yurt dist reklamlarvun etkisini artirmanmuz ve diinya-
min her koésesinde tilkemiz hakkinda aym algimin olusmasina
yardimct olmamiz gerekiyordu. Tiirkiye logosunun ortaya ¢i-
kist Ekonomi Bakanhd ve Tiirkiye Ihracatcilar Meclisi ortak-
hgwla is adamlarim, sanayicilert, sanatkarlari, akademisyen-
leri ve ilgili kurum ve kuruluslar bir araya getirerek, marka-
lasma damismanlarvun gozetimi altinda gerceklesti. Simdi
diinyaya sanayi ve ekonomimizin, hizmet sektoriimiiziin kali-
tesinin, insan kaynaklarimzin, kiiltiiriimiiziin ve sanatimzin
giiciinii bir kez daha, daha da etkili bir sekilde gosterme sirast
bizde. Bu yeni logo ve sloganla Tiirkiye markasuun algisim
giiclendirmeyi hedefliyoruz.” (Tiirkiye Tanmitim Grubu, 2022).

“Turkey, Discover Potential” ulus markalasma kampanyasinin duyu-
rulmasinin ardindan kampanyaya 6zel bir reklam filminin farkh versiyonla-
11 hazirlanmigtir. Bu reklamlarin Tiirkge versiyonlar Tiirkiye’de ulusal ka-
nallarda ve internet mecralarinda yayinlanirken, uluslararasi bazi kanallar-
da bu reklamin Ingilizce, Almanca, Fransizca, Italyanca ve Arapca versiyon-
larimn yaymlanmas saglannustir.2 Ingilizce versiyonunda reklam, ézellikle
tarih, teknoloji ve yenilikgilik vurgusuyla Tiirkiye'nin ulus marka kimliginin
arkasindaki ana motivasyonlar1 icermektedir. Reklamdaki anlati, Tiirki-
ye'nin yatirimcilara teknolojik, ticari ve is hayatina iliskin 6nemli firsatlar
sundugunu vurgulamaktadir. Reklam, Istanbul'u iilkenin ekonomik, tarihi
ve kiiltiirel merkezi olarak gosteren bir Bogaz manzarasiyla baslamaktadir.
Reklamda Efes, Galata Kulesi ve Istanbul Camileri bir arada gosterilerek
Tiirkiyenin farkh uygarhklar birlestirdigi vurgusu yapilmigtir. Reklamin
ilerleyen boliimlerinde fabrikalar ve diger tiretimle ilgili yerler tasvir edile-
rek Tiirkiye'nin teknolojik ve iiretim altyapis1 on plana c¢ikarilmigtir. Rek-
lamda, Tiirkiye'nin tarim alanlari, gokdelenli sehir merkezleri, Yavuz Sultan
Selim kopriisii gosterilerek Tiirkiye'nin tarim giicili ve kentsel gelisimi bir
arada sunulmustur. Son sahnede Tiirk Hava Yollari'nin Tiirkiye'nin en po-
piiler diinya markalarindan birini temsil eden ugag: gokyiiziinde belirirken

2 Bkz. Turkey Discover The Potential English. https://www.youtube.com/watch?v= AO-
Bu2NbwTKc.
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seyirciye Tiirkiye'ye gelme ve yatirnm yapma cagrisinda bulunulmustur.
Reklam, 1465-1856 yillar1 arasinda Osmanl Imparatorlugu'nun imparator-
luk saray1 olan Topkap1 Saray1 Miizesi'nin bir tasviriyle sona ermistir.

“Turkey, Discover Potential” (Tiirkiye, Potansiyeli Kesfet) projesi kap-
saminda ¢ok sayida Tiirk sirketine ve sektorel tamtim projelerine destekler
saglanmistir. Proje kapsaminda belirlenen nitelikleri saglayan firmalara
URGE, yurtici, yurtdis1 fuar katihmlari, heyet agirlama gibi projelerinde
onaylanan projelerin biit¢esinin tamami Ticaret Bakanhginca karsilanmis-
tir. Ayrica yurtdisinda 6nceden ilan edilen fuarlarda olusturulan Tirkiye
stantlaria kriterleri karsilayan firmalarin iicretsiz olarak yer almasi sag-
lanmugtir (Tiirkiye Tanmitim Grubu, 2022). Tiirkiye ulus markalagsmasi ca-
lismalarinda 2000’li yillardan bu yana ekonomi ve turizm olmak iizere iki
farkh alam1 kullanmaktadir. 2004 ylinda uygulanamaya koyulan
TURKQALITY® Programi ve 2014 tarihinde hayata gegirilen "Ttirkiye, Dis-
cover the Potential" (Tiirkiye Potansiyeli Kesfet) projeleri ekonomi alaninda
gerceklestirilmis projelere iyi birer 6rnek teskil etmektedir. Tiirkiye 6zellikle
2000’li yillar itibariyle ulus markalasmasina yonelik turizm alaninda da
farkh projeleri hayata gegirmistir.

Turizm ulus markalagsmasinda 6nemli bir bilesen olarak degerlendiril-
mektedir. insanlarm bir iilkeyi ziyaret etmeye yonelik ilgi diizeyleri ve iilke-
lerin sahip oldugu dogal ve insan yapim turistik cazibe merkezlerinin ¢eki-
ciligi, diinya kamuoyunda iilkelerin ulus marka algisini etkilemektedir (An-
holt, 2016: 13). Tiirkiye son yillarda ulus markalama ¢alismalarinda turistik
degerlerini 6n plana ¢ikaran basarih projeler gerceklestirmistir. Calismada,
Kiiltiir ve Turizm Bakanhgmin Tiirkiye'nin ulus pazarlamasina yonelik ger-
ceklestirdigi calismalar ayri bir baghk altinda degerlendirilecektir. Yine Kiil-
tiir ve Turizm Bakanhgi'na bagh olarak faaliyetlerini siirdiiren Tiirk Is Birli-
gi ve Koordinasyon Ajans1 Bagkanlig1 (TIKA) ile Yurt Dis1 Tiirkler ve Akraba
Topluluklar Bagkanhgi'min (YTB) diinya genelinde gerceklestirdigi calisma-
lar, kamu diplomasisi ve ulus pazarlama ekseninde ayrica ele ahnacaktir.

2.4.3.1. Kiiltiir ve Turizm Bakanhginin Tiirkiye’nin tanitimi ve ulus markalagmasi-
na yonelik faaliyetleri

Turizm, diinyanin en 6nemli ve en hizh biiyiiyen ekonomik sektorlerin-
den biri haline gelmistir. Turizm sektorii gelismekte olan birgok iilke i¢in
doviz girdisi saglarken, ayn1 zamanda istihdami da desteklemektedir. Ayrica
turizm tilkeye gelen ziyaretcilere o iilkeyi tanima sans1 vermekte ve dolayh
olarak iilke imajina ve ulus marka algisina olumlu katkilar saglamaktadir.
Bir iilkenin yansittig1 olumlu imaj, daha fazla sayida turisti cezbedecek ve
sunulan hizmetlerin ve destinasyonlarin kalitesi iilke ve ulus imajina da
olumlu katkilar saglayacaktir. Anholt'a (2016: 13) gore turizm onemli bir
marka iletisimi arac iglevi gormektedir. Ayrica turizm iilkelerin iilke imaji
ve ulus marka imajlarindan dogrudan etkilenmektedir. Turizm ve ulus
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markalama kavramlar1 birbiriyle dogrudan iligkili kavramlardir. Turizmin
ulus markalar1 olusturmadaki rolii, etkisi ve 6nemi bircok yazar ve uygula-
maci tarafindan kabul edilmektedir (Alvarez ve Campo, 2014; Mahika vd,
2014; Anholt, 2016; Ana ve Andrei, 2018).

Tiirkiye'nin cografi konumu, tarihsel derinligi, dogal ve kiiltiirel zengin-
likleri Tiirkiye’ye turizm konusunda baz firsatlar sunmaktadir. Tiirkiye,
Istanbul gibi bir imparatorluklar bagkentine; Antalya, Mugla gibi tarihi de-
gerleri ve dogal giizelliklerinin yan sira gelismis konaklama altyapisina sa-
hip sehirlere; Ankara, izmir, Bursa, Konya, Adana, Urfa, Gaziantep ve Mar-
din gibi hem sanayi hem ticaret hem de gastronomi agisindan gelismis se-
hirleri bir arada barindirmaktadir. Bu olanaklar Tiirkiye’yi, turizm acisin-
dan diinyanin en 6nemli merkezlerinden biri olarak 6n plana ¢ikmistir.
Tiirkiye turizm sektoriiniin diinya genelinde zirve yaptig1 2019 yilinda, yilhk
51 milyondan fazla ziyaretciyle diinyanin en cok turist agirlayan altinci tilke-
si olmay1 basarmigtir (TURSAB, 2022). Bu bakimdan Tiirkiye i¢in turizm
hem ekonomik girdiler agisindan, hem de ulusal marka itibarinin uluslara-
rasi Olgekte gelistirilmesine yonelik birtakim firsatlar sunmaktadir.

Tiirkiye’de ulus markalama calismalar1 1990’larda Tiirkiye'nin bir tu-
rizm destinasyonu olarak tanitilmasi ve pazarlanmasi ¢alismalarina dayan-
maktadir. Ancak 2000’li yillar itibariyle 6zellikle Avrupa {ilkelerinde Tiirki-
ye’nin turizm destinasyonu olarak pazarlanmasi ¢alismalarina yogunluk
verilmigtir. Tiirkiyenin ilk logosu 2000 yilinda Kiiltiir ve Turizm Bakanhg
tarafindan tasarlanmig ve bu logo Tiirkiye'nin yurt disindaki tanitim cahs-
malarinda kullandigy afis, brosiir ve tanihm filmlerinde kullanilmaya bas-
lanmugtir (Aksungur, 2008: 91-92). Kiiltiir ve Turizm Bakanhg 2004 yilin-
da “Go with the Rythm Enjoy Turkey” (Ritme Ayak Uydur, Tiirkiye'nin Ta-
dim1 Cikar) sloganiyla, Tiirkiye'nin uluslararasi pazarlarda tamtilmasina
yonelik ilk kapsamlh destinasyon pazarlama odakh kampanyasini hayata
gecirmistir. Bu kampanyanin hedef kitlesi olarak Avrupa tilkeleri basta ol-
mak lizere Rusya, Orta Dogu {ilkeleri, Kuzey Afrika iilkeleri, Asya-Pasifik
iilkeleri ve Cin Halh Cumhuriyeti belirlenmistir (Nas, 2021: 230).
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Resim 2.7. “Ritme Ayak Uydur, Tiirkiye'nin Tadim Cikar” Kampanya Afisleri,
(Akin, 2018: 156).

JOWITH THE RHYTHM. c?
N JOY TURKEY

Kiiltiir ve Turizm Bakanlhg) ileriki yillarda da farkh sloganlarla Tiirki-
ye’nin uluslararasi pazarlarda tanitimina yonelik kampanyalarini siirdiir-
miistiir. 2005 yilinda “Turkey Welcomes You” (Tiirkiye Sizi Kucakliyor),
2006 yilinda “Mediterranean and More” (Akdeniz ve Fazlas1), 2007 yilinda
“What a Feeling” (Oyle Bir Duygu ki) ve 2008 yihnda “More is Always on
the Way” (Her Zaman Daha Fazlas1 Yolunuzda) kampanyalar1 hayata geci-
rilmistir (Aksungur, 2008: 97-100). Bu kampanyalarda Tiirkiye'nin sahip
oldugu dogal giizellikler, tarihi ve kiiltiirel zenginlikler ve Tiirkiye’nin Dogu
ile Bat1 arasindaki birlestirici unsurlar 6n plana gikartilmistir. Tiirkiye ulus
markalagmasina yonelik gerceklestirdigi bu kampanyalarda kiiresel turist
¢cekmenin yam sira, Tiirkiye'nin Dogu ile Bat1 arasinda koprii kuran demok-
ratik, Batili bir devlet oldugu mesajlarini vermeyi de amaclanmgtr.
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Resim 2.8. 2005-2008 Yillarinda Gerceklestirilen Kampanya Afisleri, (Akin, 2018: 156).

Kiiltiir ve Turizm Bakanhg 2000l yillar boyunca, Tiirkiyenin tanitimi-
na yonelik diizenledigi kampanyalar icin 20 farkhi dilde ¢ok sayida reklam
filmi hazirlamistir. Bu reklam filmleri Avrupa iilkeleri basta olmak iizere
farkh {ilkelerde ulusal kanallarda yaymlamigtir. Yine bu siire boyunca Kiil-
tiir ve Turizm Bakanligi, Tamitma Genel Miidiirliigiince 100’e yakin fuara
katihm saglanmistir. S6z konusu bu tanitim kampanyalar kapsaminda ise
toplamda 83 iilkede reklam faaliyetleri gercgeklestirilmistir (Aksungur,
2008: 93-94).

2000’li yillar boyunca Tiirkiye her yil diizenledigi kampanyalarda farkl
sloganlar kullanmis ve bu sloganlarda bir mesaj birligi olusturamamugtur.
Her yeni kampanya ile birlikte degisen sloganlar, istikrarlh bir ulus marka
mesajinin farkh cografyalarda yasayan hedef kitlelere aktarilmasina engel
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teskil etmistir. Ayrica ulus marka vaatlerini tasiyan mesajlarin sabit olma-
masi, farkl iilkelerde gerceklestirilen iletisim faaliyetlerinin yonetilmesini
zorlagtiran bir unsur olmustur (Nas, 2021: 231). Bu dogrultuda Kiiltiir ve
Turizm Bakanlhig: farkh bir strateji benimseyerek diinyanin her yerinde tu-
tarh, anlamh ve cekici bir Tiirkiye imaji yaratma amaciyla, 2014 yihnda
“Turkey Home” (Tiirkiye Ev) kampanyasim hayata gecirmistir (Kiiltiir ve
Turizm Bakanhg, 2014). Tiirkiye'nin binlerce yildir bircok medeniyete ev
sahipligi yaptig1 mesajim barindiran “Turkey Home” slogani, ayn1 zamanda
yuva ve misafirperverlik vurgusu da yapmaktadir. Kampanya logosunda
“Turkey Home” mesajinin iistiinde lale motifi kullanmilmistr.

F
ﬁ\.}#zy

Resim 2.9. “Turkey Home” (Tiirkiye Ev) Kampanya Logosu

Home of Turkey Sloganinin yaraticis1i Emrah Yiicel sloganin secilmesi-
nin nedenlerini su sekilde aciklamistir:

“Tamtim kampanyasuun merkezinde Tiirkiyeye cekmek
istedigimiz turistler, yatirimcilar ve onlarin beklentileri var.
Amacimiz onlara hayallerinin gerceklesecegi tilkenin Tiirkiye
oldugu mesajim vermektir. Kampanyamn 3 ana iletisim takti-
gi; farkindalhk yaratmak, katiima tesvik etmek ve merak
uyandirmaktir. Farkindahk yaratmak icin klasik mecralar
yani gazete, televizyon ve billboard ilanlarin, katihma tesvik
etmek icin sosyal medya kampanyalarim, merak uyandirmak
icinse yaraticilik ve teknoloji yonii giiclii olan alternatif ileti-
sim etkinliklerinin kullanmilmas: planlannmistir” (Yiicel 2014).

“Turkey Home” kampanyas1 Bakanligin daha once diizenledigi tanitim
kampanyalarindan farkl bir strateji belirlenerek uygulamaya koyulmustur.
2014 yilinda uygulamaya koyulan kampanyada televizyon, radyo ve basih
mecralarin yani sira dijital platformlardan da aktif bir sekilde faydalanilmig-
tir. Kampanya kapsaminda Ayasofya Miizesi, Nemrut, Pamukkale, Kapa-
dokya, Meryem Ana, Zeugma, Noel Baba, Efes, Truva, Rumi, Kapah Cars,
Antalya, Alacat;, Belek Golf Riviera, Iki Kita, Turkuaz, Nazar Boncugy, ,
Iznik Cinisi, Tiirk Kahvesi, Baklava ve Tiirk Mutfag1 bashklari ile Ingilizce
olarak toplam 21 adet tanitim filmi ¢ekilmistir (T.C. Kiiltiir ve Turizm Ba-
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kanhg, 2015). Bu filmlerden bazilar1 hedef pazar iilkelerin ulusal kanalla-
rinda yayilanmis ve aym1 zamanda Tiirk Hava Yollarinin ucak ici eglence
sisteminde gosterilmistir. Ayrica kampanya kapsaminda hazirlanan tanitim
filmleri ve gorseller icin Mark Edward Harris, Hazel Thompson, Robert M.
Knight ve “Afgan Kiz1” fotografiyla taninan diinyaca {inlii Steve McCurry
gibi sanatcilarla calisilmistir (Sancar, 2017: 93-95). Kampanya kapsaminda
Tiirkiye’nin hazirlanan afis ve gorsellerde ise Tiirkiye'nin tarihi ve dogal
zenginliklerinin yam sira mutfak kiiltiirii ve el sanatlar1 gibi unsurlar da 6n
plana ¢ikarlmigtir.

¢+ HOME OF

ISTANBUL

Resim 2.10. Turkey Home Kampanya Afis Ornekleri, (Akin, 2018: 161)

Tletisim teknolojilerinde yasanan gelismeler medya tiiketim aliskanlikla-
ri1 kokiinden degistirmistir. Giiniimiizde dijital medya araclar1 haber veya
bilgiye ulagsmada geleneksel medya araglariyla yarisir hale gelmistir. Statis-
ta'nin Nisan 2022 tarihli aragtirma bulgularina gore, diinyada aktif internet
kullanic1 sayis1 bes milyar1 asmigtir. Ayrica aym arastirma bulgularina gore
bes milyar internet kullanicisinin yiizde 93'ii sosyal medya kullanicisidir
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(Statista, 2022). Kiiltiir ve Turizm Bakanhg bu durumu dikkate alarak,
“Turkey Home” kampanyasinin ana mecrasin sosyal medya platformlar
agirlikli olmak iizere dijital mecralar olarak belirlemistir. Bu dogrultuda
oncelikle kampanyanin resmi cevrimigci portal olan
“http://www.hometurkey.com/” sayfas1 hizmete sunulmustur. Buradan
kampanya kapsaminda hazirlanan gorseller, tanitim filmleri ve diger pek-
cok icerik kullanicilarin erisimine sunulmustur (Altas, 2017: 86). Ayrica
Google, Facebook, Instagram, Twitter, Youtube, Pinterest ve Linkedin gibi
sosyal mecralarda “Turkey Home” kampanya resmi hesaplar acilarak kam-
panyaya iligkin iceriklerin dijital mecralarda dagirimi saglanmistir. Bunun
yan sira Tripadvisor ve Expedia gibi uluslararas: seyehat acenteleriyle Tiir-
kiye'nin tamimina yonelik is birligi faaliyetleri gerceklestirilmistir (T.C.
Kiiltiir ve Turizm Bakanlhigi, 2015). Kampanyanin sosyal medyada hesapla-
rinda icerikler Ingilizce olarak paylasilmistir. Nitekim kampanyanm hedef
kitlesinin yabanci halklar oldugu goz oniinde bulunduruldugunda paylasi-
lan iceriklerin dilinin dogru secildigi goriilmemtedir (Sancar, 2017: 103).
Kampanyanin resmi sosyal medya mecralarinda abone ve etkilesim artir-
maya yonelik bircok reklam ve sponsorluk faaliyetleri gerceklestirilmistir.
Bu caligmalar olumlu netice vermis ve Agustos 2018 tarihi itibariyle, Turkey
Home kampanyasi resmi hesaplar1 sosyal medya platformlarinda 6,9 mil-
yon takipgiye ulagsmay1 basarmistir. Turkey home Kampanyasi medya mec-
ralarinda tanitim faaliyetleri gerceklestiren organizasyonlar arasinda takipci
ve etkilesim alma istatistiklerine gore diinyada 4'tlincii sirada yer alma basa-
r1s1 gostermistir (Anadolu Ajansi, 2018).

Genel bir degerlendirme yapmak gerekirse, Tiirkiye'nin ulus pazarlama
stratejilerinde uzun soluklu ve tek sesli bir iletisim siirecini hayata geciren
“Turkey Home” kampanyasinin basarih bir sekilde yonetildigi sdylenebilir.
Kampanya kapsaminda hazirlanan gorsellerde, tanitim filmlerinde ve kam-
panya kapsaminda olusturulan diger iceriklerde ortak bir sloganin (Home
of...) kullanilmas biitiinciil bir iletisim stratejisi uygulanmasina imkan sag-
lamigtir. Kampanya siirecinde tanihim faaliyetlerinde radyo, televizyon ve
basih mecralarin yaninda dijital mecralarin kullanilmasi ve kampanyanin
ana mecrasi olarak belirlenmesi, giiniimiiz sartlar1 goz oniine alindiginda
dogru bir yaklagim olarak kabul edilebilir. Ayrica kampanyanin Tiirkiyenin
turistik destinasyonlarinin yani sira Tiirk mutfag ve Tiirk el sanatlarim da
on plana ¢ikarmasi, Tiirkiye'nin sahip oldugu zenginlikleri hedef kitlelerle
ulagtirmas1 bakimindan kampanyay1 daha onceki kampanyalardan farkli-
lagtirmigtir. Sonug olarak “Turkey Home” kampanyasinin Tiirkiye'nin ulus
marka degerine olumlu katkilar sagladig: soylenebilir.

2.4.3.2. Tiirk isbirligi ve Koordinasyon Ajansinin faaliyetleri

Tiirkiye, ozellikle soguk savas doneminin ardindan uluslararasi arenada
goriilen “normallesme” siirecinde, aym dili konustugu, tarihsel ge¢misi ve
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kiiltiirti agisindan ortak ozellikleri bulunan Tiirk devletleri ile ikili ve bolge-
sel baglarim1 kuvvetlendirebilecek bir atmosfer yakalamistir (Karagiil, 2013:
95). Tiirk Is birligi ve Koordinasyon Ajansi Baskanhg (TIKA), Sovyetler
Birligi'nin dagilmasiyla Tiirk Cumbhuriyetlerinin yeniden yapilanma kal-
kinma ve uyum siireclerine destek vermek amaciyla, Bakanlar Kurulu'nun
24 Ocak 1992 tarihli karariyla kurulmustur. Ilk kuruldugu dénemde Disisle-
ri Bakanhgi'na bagh olan kurum, 1999 yihndan sonra Bagbakanliga bagh
olarak ¢alismalarim siirdiirmiistiir. Kurum, 15 Temmuz 2018 tarihinde ¢1-
kartilan bir Cumhurbaskanhg Kararnamesiyle, TIKA Baskanhg adiyla Kiil-
tiir ve Turizm Bakanhgi'na bagh olarak faaliyetlerini yerine getirmeye bas-
lamistir (TIKA, 2022).

TIiKA, kurulusundan sonraki ilk yillarda 6ncelikle Tiirk cumhuriyetle-
rinde alt yapilarinin olusturulmasi, egitim ve sosyal yasamin gelistirilmesi,
nitelikli insan giicli temini ve 0n yargilarin yok edilmesi konularinda faali-
yetlerde bulunmaya baslammstir. Bu bakimdan TIKA, Tiirkiye'nin soguk
savagin sona erdigi bu yeni dénemde kamu diplomasisi alaninda faaliyet
gosteren ilk kurumu olarak degerlendirilebilir (Akcay, 2012: 64). TIKA, ilk
baslarda faaliyetlerine Orta Asya’da baglamis olsa da zamanla faaliyetlerini
Afrika kitas1 ve Balkanlar iilkelerine tasimstir. Ozellikle 2000l yillar itiba-
riyle faaliyet alamm daha da genisleten kurum, giiniimiiz itibariyle Orta
Dogu ve Afrika’dan Balkanlara, Kafkasya’dan Latin Amerika’ya ve Pasi-
fik'ten Orta Asya’ya, 5 kitada 150 iilkede faaliyetlerini siirdiirmektedir (Ti-
KA, 2022).

TIKAnm Afrika kitasindaki calismalar kapsaminda, 13 Afrika iilkesinde
“Afrika Tarmmsal Kalkinma Program” hayata gecirilmistir. Program cerce-
vesinde toprak ve arazi kullanimi, tarimsal havza yonetimi, hayvan yetistiri-
ciligi, gida teknolojisi ve pazarlama, hayvancilik ve tarimsal mekanizasyon
calismalar1 yapilmigtir (Diinya, 2008). 2017 Tiirkiye Kalkinma Raporuna
gore TIKA Cad’da 145, Somali'de 9o, Burkina Faso’da 35 olmak iizere, 20
Afrika tilkesinde toplam 864 adet su kuyusu acmistir (Tiirkiye Kalkinma
Yardimlar1 Raporu 2017: 93). Afrika kitasindaki ilk ofisini 2005 yilinda Eti-
yopya'da acan TiKA, 15 senede Afrika’daki ofis sayisii 22'ye, faaliyet gos-
terdigi iilke say1sim ise 54’e yiikseltmeyi basarmistir (TIKA, 2021).

TIKA, Balkan iilkelerindeki faaliyetlerini kapsayic1 bir yaklasimla siir-
diirmektedir. Kurumun 2016’da Balkanlarda Arnavutluk Disisleri Bakanh-
grnin teknik alt yapisinin yenilenmesi, Kosova Gilan Belediyesi cift¢ilerine
makine destegi verilmesi, Karadag Savnik Belediyesi'nin kent meydaninin
yenilenmesi, Sirbistan’da ve Macaristan’da okul tadilat projelerini hayata
gecirmistir. TIKA’nin Balkan iilkelerinde din, dil ve ik ayrimi goézetmeksi-
zin genis perspektifte projelere destek verdigi goriilmektedir (TIKA Faaliyet
Raporu, 2016). TIKA'nin Balkan iilkelerinde yalmzca alt yap1 ve teknik des-
tek calismalarina destek vermemekte, ayn1 zamanda bolge iilkelerinde ihti-
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ya¢ sahibi gruplara yonelik meslek edindirme kurslar1 da saglamaktadir
(Yilmaz ve Kilicoglu, 2017: 128).

TIKA'nm son yillarda Latin Amerika Ulkelerine yonelik faaliyetlerini ar-
tirdig1 goriilmektedir. Kurum, 2008-2018 yillarinda Latin Amerika iilkele-
rinde altyapi, egitim, saghk ve tarim alanlarinda toplam 172 proje gercekles-
tirmigtir. Bu projeler arasinda Brezilya, Peru ve Kolombiya’da farkh hasta-
nelere tibbi donanim destegi saglanmasi, Bolivya, Guyana ve Surinam’da 3
ambulans hibesi, Meksika'da Tijuana Devlet Hastanesine yeni dogan yogun
bakim iinitesi kurulmas, Sili'de huzurevi ingas gibi ¢esitli yardim projeleri-
ni yer almaktadir (TIKA, 2018).

TIKA'mn kiiresel 6lcekte gerceklestirdigi faaliyetler, 2000'li yillarla bir-
likte yeniden yapilanma siirecindeki Tiirk dis politikasina etkinlik kazan-
dirmaktadir. TIKA, farkh kitalarda, bolgelerde ve iilkelerde gerceklestirdigi
s0z konusu bu faaliyetlerle, Tiirk halkinin degerlerinin uluslararasi kamuo-
yuna anlatilmasina da katki saglamaktadir (Karagiil, 2013: 98). Calismala-
rina basladig ilk yillarda Tiirk Cumhuriyetlerine doniik yardimlarla yola
citkan kurum, giliniimiizde diinyanin farkh bolgelerinde egitim, saghk, alt
yapi ve insani yardim konularinda bircok proje destek saglamaktadir. TIKA,
Tiirkiye’'nin diinyanin neresinde olursa olsun mazlumlarin ve ezilmislerin
yaninda olmak soylemlerini eyleme dokebilme becerisine sahip oldugunu
ortaya koymaktadir.

TIKA, faaliyetlerini is birligi yapilan iilke veya topluluklardan gelen ta-
lepler dogrultusunda bolgesel ve iilkesel olcekte 6zel projelerle gercekles-
tirmektedir (Erdag, 2015: 248). TIKA Bagkam Serkan Kayalar 2019 yilinda
yaptig1 bir aciklamada, Bagkanhigin, 1992 yilinda kurulmasindan bu yana 60
iilkedeki 62 Program Koordinasyon Ofisiyle, bes kitada yaklasik 30 bin pro-
je ve faaliyet gerceklestirdigini ifade etmistir. Kayalar "Herhangi bir karsilik
beklemeksizin, gizli bir ajandaya sahip olmadan ihtiyaclar1 6nceleyerek yar-
dimlar1 ulastirtyoruz.” seklinde bir aciklamada bulunmustur (TIKA, 2019).
Gerceklestirilen faaliyetlerde yumusak gii¢ ve kamu diplomasisinin ruhuna
uygun bir sekilde yardim faaliyetinde bulunan kurum, aym zamanda taraf-
larin goriis ve onerileri de dikkate ahnmaktadir (Yilmaz ve Kihicoglu, 2017:
123). TIKA’n1n yiiriittiigii projeler kiiresel ortamda destege en fazla gereksi-
nim duyan devletlere yonelik planlanmakta ve gerceklestirilmektedir. Ti-
KA’nin yiiriittiigii bu ¢cahismalar, Tirkiye'nin kiiresel alanda farkindaligin
yiikseltmektedir. Dolayisiyla, TIKA'mn gerceklestirdigi calismalar ve yiiriit-
tligl faaliyetler, Tiirkiye'nin iilke imajina ve ulus markasina olumlu katkilar
saglamaktadir.

2.4.3.3. Yurtdigi Tiirkler ve Akraba Topluluklari Bagkanhginin faaliyetleri

Tiirkiye, milli sinirlar1 disinda kalan soydaslarina yonelik faaliyetler ve
calismalar yiiriitmek konusunda uzun yillar etkin bir politika ortaya koy-
manugstir. Farkh sebeplerle yurt disinda yasayan Tiirkiye Cumhuriyeti va-
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tandaslar ile iligkiler ise diplomatik temsilcilikler vasitasiyla yiirtitiilmiistiir.
Tiirkiye sinirlarnn disinda yasayan Tiirkler, 1960’lardan itibaren Avrupa’ya
calismak amaciyla giden ve gittikleri yerlerde kalici bir hayat kuran “gurbet-
ci” olarak adlandirlan Tiirk iscilerle iliskilendirilmistir (Unver, 2013: 183).
Ancak diinyanin 192 iilkesinde bes milyondan fazla Tiirkiye Cumhuriyeti
vatandagsi yasamaktadir. Ayrica diinya genelinde 200 milyondan fazla soy-
das ve akraba toplulugunun oldugu tahmin edilmektedir. Bu durum Tiirki-
ye’ye giiclii bir diaspora olusturma ve bu sekilde daha etkili kiiresel lobi faa-
liyetleri yiiriitme firsati sunmaktadir (Cardak, 2012: 117).

Yurt disinda hayat siiren ve uzun siire gormezden gelinen Tiirk ve soy-
daslarin sorunlarina ¢oziim liretmek amaciyla, Tiirkiye tarafindan ilk ciddi
adim 2008 yihinda “Yurtdisinda Yasayan Vatandaslara Sunulan Hizmetlere
Yonelik Strateji Belgesi’nin hazirlanmasi ile atilmistir. 6 Nisan 2010 tari-
hinde ise 5978 sayih "Yurtdis1 Tiirkler ve Akraba Topluluklar Baskanhg:
Tegkilat ve Gorevleri Hakkinda Kanun"un yayimlanmasiyla, Yurtdis1 Tiirk-
ler ve Akraba Topluluklar Bagkanlhig (YTB) kurulmustur (Kog, 2012: 19).
Tiirkiye Cumhuriyeti, Kiiltiir ve Turizm Bakanligi'na bagl, 6zel biitceli bir
kurulus olan YTB, “yurtdisindaki Tiirk vatandaslarinin, kardes topluluklar
ile Tiirkiye’de 6grenim goren uluslararasi burslu 6grencilere yonelik calis-
malar1 koordine etme, bu alanlarda verilen hizmetleri ve yapilan faaliyetleri
gelistirme amaciyla” kurulmustur (YTB, 2022). Hem yurtdigindaki Tiirkiye
Cumhuriyeti vatandaslarina yonelik diaspora faaliyetleri, hem de Tiirkiye’de
egitim goren uluslararas1 ogrencilere yonelik 6nemli projelere imza atan
YTB, Tiirkiye’nin onemli bir kamu diplomasisi kurumudur. Bagkanhgmn
kurulmasiyla Tiirk diasporasina iligkin sorun belirleme ve sorunlar1 ¢6zme
konusunda genis bir faaliyet alan1 elde edilmistir. Boylece diinyanin farkh
cografyalarinda yasayan Tiirk vatandaslarimin yani sira soydas ve akraba
topluluklariyla siirdiiriilen iligkiler kurumsal bir temele oturtulmustur.

YTB'nin calismalarmin yurtdis1 vatandaslar, kardes topluluklar ve ulus-
lararas1 ogrenciler olmak tizere ii¢ ana baghkta toplandig1 goriilmektedir
(YTB, 2022). YTB yurtdisinda yasayan Tiirkiye Cumhuriyeti vatandaslarina
yonelik vatandaghk haklar, aktif yurttaghk ve ayrimcihikla miicadele konu-
larinda ¢alismalar yiiriitmektedir. Bu kapsamda yurtdisinda yasayan vatan-
daglarin, Tiirkiye diizenlenen secimlerde oy kullanmalarinin yani sira asker-
lik, pasaport ve ehliyet islemlerinde de destek saglanmaktadir. Ayrica Tiir-
kiye Cumhuriyeti vatandaghg1 olmayanlara da “Mavi Kart” uygulamas: ile
Tiirkiye Cumhuriyeti vatandaghk haklarindan faydalanmalar saglanmakta-
dir (Yilmaz ve Kilicoglu, 2017: 121). YIB’'nin 6nemli ¢aligma alanlarindan
birini de uluslararasi1 6grenciler olusturmaktadir. “Tiirkiye Burslar” adi
altinda 2012 yih itibariyle uygulamaya baglanmlan program ile diinyanin
farkh {ilkelerinden gelen 6grencilerin lisans ve lisansiistii diizeyde Tiirki-
ye'deki tiniversitelerden egitim almasi saglanmaktadir. Tiirkiye Burslar
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programina 2021 yih itibariyle 178 iilkeden toplam 165 bin 511 bagvuru ya-
pilmistir (Isildan, 2022: 4). Bagkanlik ayrica soydas ve akraba topluluklarla
kiiltiirel, sosyal ve ekonomik baglar gelistirmek amaciyla da calhismalar ger-
ceklestirmektedir. Bu baglamda soydas ve akraba topluluklara yonelik iilke
ve bolge 0zelinde calismalar yiiriitiillmektedir. Bu ¢alismalar dil egitimi, kiil-
tiirel kimlik ve genclerin bulunduklar1 topluma uyumu gibi konular1 kap-
samaktadir (YTB, 2022).

YTB, Orta Asya, Balkanlar, Orta Dogu ve Afrika’dan 6grencilere yonelik
egitim programlarinin yani sira konferans, sempozyum, panel gibi etkinlik-
ler de gerceklestirmektedir. Ayrica Balkan, Kafkas ve Orta Asya tilkelerinde
tarihi ve kiiltiirel baglarin giiclendirilmesi amaciyla kiiltiir giinleri ve kiitiip-
hanelerin desteklenmesi gibi faaliyetlerde bulunulmaktadir (Yilmaz ve Kih-
coglu, 2017: 122). YIB, 2015 yilinda Akademi Programlar diizenleyerek bu
etkinlige Dogu Avrupa, Balkanlar, Rusya, Kafkasya, Orta Asya, Orta Dogu
ve Afrika bolgelerinde diaspora ve go¢ konularinda calismalar gerceklesti-
ren 18 {ilkeden STK temsilcilerinin ve biirokratlarin katilmasini saglamistir.
2015 yihinda gerceklestirilen Tiirkce atolyesi programu ile Bulgaristan’dan
40, Moldova’dan 18, Kosova’dan 14, Yunanistan’dan 6 ve Makedonya’dan 6
olmak iizere toplam 84 6gretmenin egitim almasi saglanmistir. Yine aym yil
diizenlenen Balkanlarda Fikir Sanat Atdlyesi Faaliyetleri adli programa
Tiirkiye, Makedonya, Kosova, Romanya, Bulgaristan, Kirim, Gagavuz yeri
ve Bosna Hersek’ten 150 geng katilm saglamig ve katihm gdsteren genclere
edebiyat, tarih, kiiltiir, glizel sanatlar, miizik ve tiyatro konularinda egitim-
ler verilmistir (YTB 2015 Faaliyet Raporu: 38-41). 2016 yilinda uygulamaya
koyulan Evliya Celebi Genglik Kopriileri programi ile 700 Tiirk genci Tiirki-
ye'ye gelerek, anavatanlarim yakindan tanima firsati elde etmistir (YTB
2016 Faaliyet Raporu: 30).

YTB'nin faaliyet alaninda Tiirk Cumhuriyetleri 6nemli bir yer tutmakta-
dir. YTB, 2014 yihnda diizenledigi “Ipekyolu Sehirleri Siir Hatt1 Projesi” ile
Ipekyolu iizerinde bulunan Cin (Dogu Tiirkistan), Tiirkmenistan, Ozbekis-
tan ve Iran gibi iilkelerdeki akademisyenleri, yazarlari, sairleri ve sanatcilari
bir araya getirmistir. 2016 yihnda diizenlenen “Ahmet Yesevi'den Giintimii-
ze Tiirkiye-Kazakistan Medeniyet Kopriileri Projesi” ile cesitli konularda
egitimler diizenlenmis ve bu kapsamda Kazakistan’da ogrencilere dil egi-
timleri verilmistir. 2017 yihnda gerceklestirilen “Gelecek Genglerin Projesi”
ile Kirgizistan, Kazakistan ve Mogolistan’dan katilan 40 6grenciye Tiirki-
ye’de Kur’an-1 Kerim ve mesleki egitimler alma imkani saglanmistir. YT'B ve
Ahmet Yesevi Universitesince diizenlenen “IIL. Tiirk Diinyas1 Universiteli
Gengcler Yaz Okulu” projesi kapsaminda, Tiirk Cumhuriyetlerinden gelen
600 Ogrenciye Kazakistan'm Tiirkistan sehrinde gezi ve egitim programlari
gerceklestirilmistir (Yilmaz ve Kilicoglu, 2018: 141). Bagkanhgin 2019 yihn-
da faaliyetlere bakildiginda ise Orta Asya Tiirk camhuriyetlerine yonelik pek
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cok proje ve calismanin hayata gecirildigi goriilmektedir. Bagskanhk bu yil
icerisinde Kirim Tiirkleri Kiiltiir ve Yardimlagma Dernegi is birligiyle, Kirnm
Tatar Siirgiinii'niin 75'inci y1h dolayisiyla anma programu gerceklestirmis ve
Kirim Tatar Genglik Kurultay1 Ankara'da toplanmistir. Bagkanlik Ahiskal
Tiirklerinin siirgiiniiniin 75'inci yih anisina "Siirgiiniin Son Taniklar1" adiyla
belgesel ve kitap projesini hayata gecirmistir. Saghk Bilimleri Universite-
si'nden 13 Tiirk doktorun katilimiyla, Tiirk Diinyas1 Acil Tip Egitimi Prog-
rami kapsaminda Ozbek doktorlara acil tibbi yardim egitimleri verilmistir.
Ayrica, "Kiiltlir Kopriisii Programi” cercevesinde Kirgizistan seyahati dii-
zenlenmis, 6grenci ve 6gretmenden olusan 40 kisilik grubun Kirgizistan
ziyaret etmesi saglanmistir (Anadolu Ajansi, 2019).

YTB, son yillarda Afrika tilkelerine ve bolge iilkelerinde yasayan kardes
topluluklara yonelik olarak da yogun faaliyetler gerceklestirmektedir.
YTB'nin Afrika’daki faaliyetlerine iligkin aciklamada bulunan YTB Bagkam
Abdullah Eren, “YTB’nin, Tiirkiye’den Afrika’ya uzanan dostluk elinin par-
maklarindan biri oldugunu, egitimden medyaya kadar pek cok sahada
YTB'nin faaliyetlerinin Afrika’da viicut buldugunu” ifade etmistir (YTB,
2022). 2019 yilinda Tiirkiye ve Afrika iilkeleri arasindaki medya is birlikle-
rinin gelistirilmesi amaciyla Anadolu Ajansi, Afrika Arastirmacilar1 Dernegi
ile Afrika Koordinasyon ve Egitim Merkezi is birliginde, bolge iilkelerinde
medya sektoriinde ¢alisan 40 yas alti katihmcilara yonelik Afrika Medya
Temsilcileri Egitim Program gerceklestirmistir. Bagkanhk, 2019’da Kuzey
Afrika'da Tiirk Varhg Arastirmalar projeleri kapsaminda "Kuzey Afrika'da
Tiirk Varhg Calistay1” diizenlemistir. Ote yandan ayni y1l 25 Afrika iilkesin-
den gelen 700 akademisyenin katihmiyla Go¢ ve Diaspora temasiyla Dii-
siince Kuruluslar1 Forumu gerceklestirmistir. Bunun yani sira bolge tilkeleri
elcilik calisanlarina yonelik Tiirkge 6grenim programlar hayata gecirilmis-
tir. Ayrica Bagkanlik tarafindan diizenlenen Katip burs programi kapsamin-
da yabanci uyruklu diplomat, kamu gorevlisi, biirokrat, asker, akademisyen
ve gazetecilere yonelik Tiirkge egitimleri verilmistir. 2014 yihinda hayata
gecirilen Katip programindan yararlanan 135 katihmcidan 56's1 Afrika tilke-
lerinden katihm gostermistir (Anadolu Ajansi, 2021).

Genel bir degerlendirme yapmak gerekirse, YTB'nin hem soydas ve ak-
raba halklarinda yonelik, hem de diinyanin farkli bolgelerindeki dost ve
kardes halklara yonelik olarak egitim, kiiltiir ve sosyal gelisim ¢alismalar
gerceklestirdigi goriilmektedir. Baskanlhk 1rk, din ve dil ayrimi1 gézetmeksi-
zin soydas, akraba, kardes ve dost halklara yonelik tarihi, kiiltiirel ve dilsel
baglar1 giiclendirecek calismalar gerceklestirmektedir. Bagkanlik, bu c¢ahs-
malarla hem Tiirkiye'nin kamu diplomasi politikalaria kurumsal bir kimlik
kazandirmakta, hem de Tiirkiye'nin uluslararasi arenadaki iilke imaji ve
ulus marka itibarim kuvvetlendirmektedir.
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2.4.3.4. Yunus Emre Enstitiisiiniin faaliyetleri

Tiirkiye, 2000’]i yillar itibariyle gerek soguk savasin sona ermesi ve kii-
resellesmenin hiz kazanmasi, gerekse i¢ politikada yasanan degisimlerle
birlikte dis politika daha aktif bir rol tistlenmeye baslamistir. Bu aktif dig
siyaseti daha etkin uygulayabilmek icin birtakim uygulayici kurumlar olusg-
turulmaya baglamistir. Tiirkiyenin kiiltiirel diplomasi ve yumusak gii¢ poli-
tikalarin icra etmek amaciyla kurdugu kurumlardan biri de Yunus Emre
Enstitiisii olmustur. Tiirkiye'nin kamu diplomasisi politikalarinin temel
icract kurumlar arasinda yer alan YEE, Tirkiye'nin kiiltiirlinii, tarihini,
edebiyatin1 ve dilini diinya halklarina tanitmak ve Tiirkiye ile diger iilkeler
arasindaki kiiltiirel etkilesimleri ve isbirligini arthirmak amaciyla 2007 y1-
Iinda kurulmustur. 2009 yilinda faaliyetlerine baslayan ve ilk yurtdis1 mer-
kezini Saraybosna’da agan YEEnin 2023 yil itibariyle Balkanlar, Orta Do-
gu, Orta Asya, Avrupa, Asya, Amerika ve Afrika’da toplam 85 kiiltiir merkezi
bulunmaktadir (YEE,2023).

Tiirkiye, 1990’larda soguk savasin sona ermesiyle dis politikada kamu
diplomasisi ve yumusak gii¢ politikalarini uygulamaya baslamistir. Tiirki-
ye’nin kamu diplomasisi alaninda kurulan ilk icraci kurumu ise 1992 yilinda
kurulan Tiirk Isbirligi ve Koordinasyon Ajansi Baskanhg olmustur (Aktas,
2021: 90). Tirkiye'nin kiiltiirel diplmasi faaliyetlerini yiiriitmesi amaciyla
2007 yilinda kurulan Yunus Emre Enstitiisii de ayn1 aktif kamu diplasi poli-
tikalar1 cercevesinde kurulan bir diger 6nemli kurum olmustur. Ik kurul-
dugu yillarda Disisleri Bakanhigi ve sonrasinda Bagbakanlhk biinyesinde
faaliyetlerine baslayan TiKA ve YEE, Cumhurbaskanhgi Hiikiimet Sitemine
gecilmesiyle birlikte Kiiltiir ve Turizm Bakanhg biinyesine dahil edilmistir
(Iscimen, 2021: 76).

YEE, kamu diplomasisinin bir alt dah olarak Tiirkiye'nin kiiltiirel dip-
lomasi faaliyetlerini tek elden yiiriitmek amaciyla kurulmustur. YEE, Tiirk
dilini, kiiltiiriinii, tarihini ve edebiyatin1 uluslararas1 diizeyde tanitmak;
Tiirk dili, kiiltiirii ve sanati alanlarinda egitim almak isteyenlere yurt disin-
da hizmet vermek; Tiirkiye'nin diger iilkeler ile kiiltiirel aligverisini artirip
dostlugunu gelistirmek amaciyla kurulmustur (Demirkaya ve Celik, 140-
141). Enstitii'niin faaiyetleri arasinda Tiirkce 6gretimi genis bir yer tutmak-
tadir. Enstitiiniin yabanci dil olarak Tiirkce’yi 6grenmek isteyen kursiyerlere
sagladign Tiirkce dil kurslarinin standartlarmmin olusturulmasi amaciyla,
Enstitii biinyesinde Yunus Emre Tiirkce Egitim ve Ogretim Merkezi kurul-
mustur. Merkez, yurt disinda Tiirkce egitimlerinin koordine edilmesini, yaz
donemlerinde Tiirkge yaz okullarmin diizenlenmesi, Tiirkce 0grenim ders
kitaplar1 ve materyallerinin hazirlanmasi ve yurt disindaki okullarda Tiirkge
derslerinin se¢meli ders olarak miifredatlara eklenmesi konularinda ¢ahs-
malar gerceklestirmektedir (Giizel, 2016: 354).
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YEE, 2009-2022 yillar1 arasindaki faaliyetleri incelendiginde yurtdisin-
daki merkezlerinin sayilarinin artisina parallel olarak enstitiiniin gercekles-
tirdigi faaliyetlerinin sayisinin da artis gosterdigi goriilmektedir. Enstitii,
2009 yilinda 15, 2010 yilinda 40, 2011 y111nda 124, 2012 yilinda 388, 2013
yihnda ise 400 faaliyet gerceklestirmistir. flerleyen yillarda da enstitii faali-
yetlerini artirarak siirdiirmiistiir. Ornegin, Enstiiti tarafindan 2014 yihnda
Tiirkce Yaz Okulu programi kapsaminda farkh iilkelerden katihm gosteren
315 Ogrenciye Tiirkiye’de egitimler verilmistir. Aym sene 5. Kiiltiirlerarasi
Sanat Diyaloglar1 Festivali, Uluslararas: Tiirkce’nin Yabanci Dil Olarak Og-
retimi, Urdiin’de Tiirkiye Giinleri programi, Kazakistan Dostluk Giinleri ve
31 farkh kiiltiir merkezinde Tiirkce egitim kurslar gibi faaliyetler diizen-
lenmistir (YEE, 2014: 55-90). 2015 yilinda Sudan’da Tiirk-Sudan Universi-
teleri Isbirligi calistay1, Japonya’da Tiirk Derilerine Japon Tasarmmi Defilesi,
Polonya’da Canakkale Savasi sergisi, Almanya’da Gobekli Tepe sergisi, Ro-
manya’da Osmanh Kiyafetleri ve Seramik segisi etkinlikleri diizenlenmistir.
Ayni y1l Ingiltere ve Hirvatistan’da Tiirk filmleri haftasi, Afganistan’da Tiirk-
Afganistan iligkilerini programi, Hollanda’da 3. Kirmiz1 Lale Festivali, Liib-
nan’da Osmanh Arsivleri Sempozyumu, Belgika’da Gobekli Tepe Medeniye-
tin Dogusu program ve Almanya’da Osmanli Ebru, Hat, Tezhip Sanat1 prog-
ram etkinlikleri diizenlenmistir. (YEE, 2015: 40-99). 2016 yilinda Hollan-
da’da Bat1 ve Dogu Sanatlarn Arasindaki Etkilesim programi, Belgikanin
Gent Universitesinde Selcuklu ve Osmanh Tarihi dersi sertifika programa,
Italya’da Tiirk Medeniyetinin Tip Ilmine Katkilar1 calismas: diizenlenmistir.
Ayni y1l 43 yurtdist merkezinde 12.000 kursiyere Tiirkce egitimleri verilmis-
tir (YEE, 2016: 24-64). 2017 yilinda Fransa’da Fransa-Tiirkiye kiiltiirel ilis-
kiler programm, Italya’da Floransa Tiirk film festivali, Japonya'da Klasik
Tiirk Miizigi programi, Amerika’da devlet okullarindaki 6gretmenlere Ebru
Atolye Calismasi gibi faaliyetler gerceklestirilmistir (YEE, 2017: 24-81).
2018 y1linda Kiiltiir ve Turizm Bakanlg ile farkh iilkelerde Tiirk Film Haf-
talar, Almanya’da 1 Kahve 40 hatir ve Avrupa Diller giinii, Giiney Afirika’da
Tiirk-Afrika sinema giinleri, Misir’da Ipek Koza atolyesi, Filistin'de Istan-
bul-Kudiis resim sergisi, Ukrayna’da Tiirk-Ukrayna ortak tarihi kisiliklerin
sunulmas, Ingiltere’de Tiirkiye program ve Japonya'da Tiirk sanat eserleri
sergisi faaliyetleri gerceklestirilmistir. Aym yil farkl {ilkelerden 15182 kursi-
yerin Enstiiti merkezlerinde Tiirkce egitimi almasi saglanmigtir (YEE, 2018:
26-75). 2019 yihnda ise. Malezya Yonetim ve Bilim Universitesi ile Enstiiti
arasinda bir protocol imzalanarak Tiirkce derslerinin miifredata eklenmesi
saglanmstir. Benzer bir cahsma da Misir El-Ezher Universitesi'ndeki Tiirk-
¢e boliimii biinyesine Tiirkge Kiitiiphanesi kurulmustur. Aym y1l Avustural-
ya’da Tiirk Film Festivali, Londra Tasarim Fuari’'nda Geleneksel Tiirk El
Sanatlar1 sergisi, Arnavutluk’ta Tiirk Kahvalti Kiiltiirii programini ve 28
farkl {ilkede 28 iilkede Gobekli Tepe konulu 62 faaliyet diizenlenmistir
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(YEE, 2019: 20-63). Soz konusu faaliyetler incelendiginde, Enstitiiniin agir-
likh olarak yurtdisinda Tiirk dili, kiiltiirii, sanat1 ve edebiyatinin tanitilmasi-
na yonelik faaliyetlerde bulundugu anlasilmaktadir.



3. ARAP ULKELERINDE TURKIYE VE TURK iMAJINI SEKILLENDIREN DINAMIKLER

3.1. Tarihsel Siiregte Tiirk-Arap iliskileri

Tiirkler ile Araplar arasindaki ilk miinasebetler cahiliye donemine kadar
uzanmaktadir. Ancak Cahiliye Donemi Tiirklerle Araplar arasindaki iligkiler
hakkinda yeterli yazih kaynak bulunmamaktadir. Cahiliye Doneminde
Tiirkler ile ilgili bilgilere daha cok atasozlerinde ve siirlerde rastlanmakta-
dir. Ornegin Cahiliye Dénemi Arap sairlerinden olan Hasan bin Hanzala,
Semmah bin Dirar ve Nabigtiiz Ziibyani'nin siirlerinde, Tiirklerle ilgili ola-
rak anlatilara rastlanmakta ve Tiirklerin kahramanlhklarindan ve cesaretle-
rinden s6z edilmektedir (Ozaydin, 2002: 615). Islamiyet 6ncesi Cahiliye
Doneminde Tiirk boylariin Arap kabileleriyle sosyal, ticari ve siyasi iligkiler
kurmamasinin baslica nedeni ise gocebe yasayan ve daha ¢ok hayvancilikla
gecimini saglayan Tiirk boylar i¢in Arap yarimadasinin cografi durumunun
elverigli bir yasam alani olusturmamasidir (Kitapgi, 2002: 655).

Tiirklerle Araplar arasindaki temaslar II. Islam Halifesi olan Hz. Omer
doneminde yogunlagsmistir. 642 yihinda Miisliiman Arap ordular1 Nihavent
Savasi'ni kazanarak iran'daki Sasani Devletine son vermislerdir. Islam or-
dular1 daha sonra doguya yonelerek Ceyhun Irmagi'ma ulagsmiglardir. Bu
donemde Ceyhun Irmagimin oOtesindeki bolgelerde Tiirk boylar: hiikiim
siirmektedir. Bu noktada Miisliiman Araplar ile Tiirkler ilk defa kars1 karsi-
ya gelmislerdir (Savrun, 2018: 229). 642 yilinda Araplarin Tiirklerle ilk kar-
silasmasindan 751 yilinda gerceklesen Talas Savasi'na kadar gegen siireci ti¢
asamaya ayirmak miimkiindiir (Keles, 2016:85). Hz. Omer’in 642’de Ahnef
bin Kays’1 Islam Devletinin dogu bolgesinin komutan: olarak gorevlendir-
mesiyle baglayan ve 705 yilinda Kuteybe bin Miislim’in Horasan’a vali ola-
rak atanmasiyla sona eren ilk asamada, Miisliman Arap ordular1 bolgede
Islamiyet’i yayma amach fetihler gerceklestirmislerdir (Bozaslan, 2020:
223). Tkinci asama ise Kuteybe bin Miislim’in 705 yilinda Horasan’a vali
olarak gorevlendirilmesiyle baslamis, 712’de oldiiriilmesiyle sonlanmistir.
Bu dénemde bolgede Arap hakimiyeti saglanmistir (Keles, 2016: 85). Uciin-
cii agsama ise XI. Emevi Halifesi Yezid'in 712’de basa gelmesiyle baglamis ve
750 yihinda Abbasilerin Emevi iktidarina son vererek Islam Devletinin yone-
timini devralmasiyla son bulmustur (Biger, 2018: 101).

Tiirk-Arap iliskilerinde ve Tiirklerin Islamiyet’i kabul etmesinde Talas
Savasi bir doniim noktasi olarak kabul edilmektedir. Emevilerin 750 yilinda
Islam Devletindeki siyasi hakimiyeti kaybetmesi, Giiney Tiirkistan bolgesi-
nin Cinlilerin etkisine girmeye baslamasina sebebiyet vermistir (Karatay,
2019: 115). Bolgede yeniden hakimiyet kurmak isteyen Abbasi yonetimi
Cinliler ile kars1 karsiya gelmistir. Horasan Valisi Ebu Miislim tarafindan
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751 yilmn temmuz ayinda bélgeye Ziyad bin Salih komutasindaki Islam
ordular1 sevk edilmistir. Ziyad bin Salih komutasindaki Islam ordusu ile
Kao Hsien-Chih komutasindaki Cin ordusu Talas (Taraz) nehri kiyilarinda
Atlah mevkiinde kars:1 karsiya gelmistir. Bes glin devam eden savasin son
giinlinde, Karluklarin taraf degistirerek, Cin ordularina arkadan saldirmala-
riyla iki kuvvet arasinda kalan Cin ordusu agir bir yenilgiye ugratilmis ve
yaklasik 50 bin Cin askeri 6ldiiriilmiis, 20 bin kadar da esir ahnmistir. Cok
az sayidaki askerle birlikte Cin ordusu komutan1 Kao Sien-Chih savas ala-
nindan kagmay1 basarabilmistir. Cin kaynaklarinda Karluk Tiirklerinin ar-
kadan Cin askerlerine saldirarak “hainlik” yaptiklar1 ifade edilmektedir (Yil-
diz, 1980: 34). Karluklar, Miisliiman Arap ordularmin yaninda yer alarak
Talas Savasimin Miisliiman ordularinca kazamlmasinda 6nemli rol oyna-
muslardir (Bozaslan, 2020: 293). Talas Savasinda Karluk Tiirkleri Miislii-
man Arap ordularimin tarafim tutarak yalnizca savasin seyrini degil, aym
zamanda Tiirklerin istikballerinin yonlerini de belirlemislerdir. Bu muhare-
beden sonra Tiirkler kitleler halinde Islamiyet’i kabul etmeye baslamslar-
dir. Nesefi'nin ifadesine gore, hemen bu savastan sonra Tiirkler 100 bine
yakin bir kitle halinde islam dinini kabul etmistir (Hunkan, 2015: 5). Buna
karsilik 6nceleri askeri teskilatlanmada iranllara 6nem veren Abbasi halife-
leri, Talas Savasinin kazamlmasindan sonra askeri birliklerde Tiirklere
onemli gorevler vermeye baslamiglardir (Turan, 1971: 11).

7Talas Savasi sonrasinda Karluk Tiirkleri basta olmak iizere birgok Tiirk
boyu batiya dogru go¢ etmeye baslamislardir. Boylelikle Bati topraklar
Tiirk boylar1 i¢in yeni yasam alanlar1 olusturmaya baglamigtir. Goclerin
neticesinde Ceyhun ve Seyhun nehirleri arasindaki Maveraiinnehir olarak
adlandirilan bélgede Tiirk hakimiyeti giiclenmistir (Bedirhan ve Oztop,
2015: 304). Talas Savasi’nda bozguna ugrayan Cinliler Orta Asya’dan cekil-
mis, bu durum bolgedeki Tiirk hakimiyetini daha da pekistirmistir. Talas
Savasrndan sonra Islamiyet Karahanli Devletinin resmi dini olmustur. Ay-
rica Karahanli Devleti hakimiyetinde yasayan Tiirk boylar1 hizh bir sekilde
yerlesik hayata gegmeye baglamig ve Tiirk boylar1 bu bolgede sehirlilesmeye
baslamiglardir (Sarikaya, 2002: 941). X. ve XI. yiizyillar boyunca Karahanh
Devleti genislemis, Talas ovalar1 ve batidaki topraklar Karahanh prensleri-
nin hakimiyetine girmistir. Bu donemde Karahanhlar, Saltuk Bugra Han'in
bagkent yaptig1 Kasgar ve oglu Bugra Han Harun’un yonettigi Balasagun
olmak tizere bolgede iki onemli sehir kurmuslardir. Karahanhlar ilerleyen
donemde doguda Hotan1 ve Samanilerden Bati Tiirkistan1 hakimiyeti alti-
na almigtir. Karahanhlar 999 yilinda Samanileri ortadan kaldirarak Buha-
ra’y1 da ele gecirmeyi basarmis ve boylelikle ¢cok genis bir cografyay: siyasi
hakimiyetleri altina almiglardir (Durant, 1980: 31-32). Karahanhlar, 1041
yihindan sonra dogu ve bati olmak iizere iki kola ayrilmislardir (Yazci,
2002: 135) Bati Karahanlilarn idare eden Tamgac Han Abbasiler ile Dogu
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Karahanlhlarin basinda bulunan Ahmed Han Abbasiler ile iyi iligkilerini
siirdiirmiiglerdir (Geng, 2002: 17-18).

Tiirklerle-Araplar arasindaki miinasebetler ilk Tiirk Islam devletlerin-
den olan Gazneliler doneminde de artarak devam etmistir. Samani Devle-
ti'min yikilmasindan sonra 963-1186 yillar1 arasinda Maveraiinnehir, Afga-
nistan ve Hindistan'in kuzeyi ile Horasan'da hiikiim siiren Gazneliler, Abba-
si halifeleri ile iyi iligkilere biiyiik 6nem vermiglerdir. Sultan Mahmut karde-
siyle giristigi taht miicadelesinden iistiin ¢ikarak 998 tarihinde Gazneliler
Devleti'nin tahtina oturmustur (Yazici, 2002: 178). Sultan Mahmud tahta
gectikten sonra Abbasi halifesini tanimig ve resmi olarak halifeye itaatini
bildirmistir. Sultan Mahmud, tahtta kaldig: siire boyunca Abbasi halifesiyle
iyi iligkiler kurmaya caba gostermis ve bu sekilde gayr-1 Miislimlerle yapmus
oldugu savaglara ve fetih hareketlerine mesruiyet kazandirmigtir. Sultan
Mahmud, Miisliman Tiirk devletlerinde ‘sultan’ unvanim kullanan ilk hi-
kiimdar olarak bilinmektedir. Ayrica Hindistan’ fethetmek i¢in ¢ok sayida
sefer diizenlemis ve Miislimanligin Hindistan’da yayilmasina onciiliik et-
mistir (Mercil, 1989: 17-28). Sultan Mahmud'un vefatindan sonra yerine
oglu Sultan Mesud 1030 tarihinde Gaznelilerin hiikiimdar1 olmustur (Yaz-
c1, 2002: 184). Mesud tahta ciktiktan sonra Abbasi Halifesi Kadir Billah bir
ferman yaynlayarak, Mesud'un babasi Sultan Mahmud'un zapt ettigi yer-
lerdeki hiikiimdarhgim kabul etmistir. Ayrica Abbasi Halifesi Billah Me-
sud’a hediyeler gondermis ve kendisine ‘Nasiru Dinillah’ ve “Zahiru Halife-
tillah’ lakablarim vermistir (Mercil, 1989: 53). Halife Kadir Billah 6ldiigiin-
de yerine oglu Kaim Biemrillah Abbasi halifesi olmus, yeni halife donemin-
de de Abbasi-Gazneli iligkileri olumlu bir sekilde siirdiiriilmiistiir (Yazi-
€1,2002: 185).

Gazneliler 1040 yilinda Tugrul Bey komutasindaki Sel¢uklu ordusuyla
yapilan Dandanakan savasii kaybederek bolgedeki etkinligini yitirmis ve
Hindistanin iclerine dogru cekilmek zorunda kalmistir. Bu tarihten sonra
Biiyiik Selguklu Devleti, Sultan III. Tugrul'un 1194 yilhinda Rey sehrinde
Harzemsah askerleri tarafindan oldiiriiliip Biiyiik Selcuklularin tarih sahne-
sinden cekilmesine kadar yaklasik yiiz elli sene boyunca, giiniimiizde co-
gunlugu Iran topraklarinda kalan bolgelerde hakimiyet kurmustur (Kara-
deniz, 2016: 2067). Biiyiik Selcuklu Devleti Dandanakan zaferi sonrasi1 Ni-
sabur kentine girip bagimsizliklarini ilan ettiklerinde Abbasi halifesi Bag-
dat’ta oturmaktaydi. Tugrul Bey, Selcuklu Devleti'ni kurup bolgede hakimi-
yet tesis eder etmez Islam aleminin lideri sayilan Abbasi halifesine elciler
yollayip kendisine bagl olduklari bildirmistir. Abbasi Halifesi Kaim Biem-
rillah ise 1044 yihnda Tugrul Bey’e donemin bag kadis1 Ebul Hasan Maver-
di’yi gondermistir. Bu gelismeler Tugrul Bey ile Abbasi Halifesi Biemrillah
arasindaki karsihikl giiveni pekistirmistir. Tugrul Bey nihayetinde 1055 y1-
linda Bagdat’a gelerek mesruiyetini Abbasi halifesi Kaim-Biemrillah’a tasdik



80 | MAHMUT FEVZi CENGIZ

ettirmistir. Tugrul Bey boylece Islam diinyasinda mesruiyet elde etmis, aym
zamanda Abbasi halifesini Sii Biiveyhi niifuzundan kurtarmigtir. (Brockel-
mann, 1957: 409). Biiyiik Sel¢uklu hiikiimdarlar1 Abbasi halifeleriyle siyasi
iligkiler kurmaya biiyiik 6nem vermiglerdir. Selcuklu hiikiimdarlar1 bunu
daha da ileri gotiirerek Abbasi halifeleriyle siyasi baglarn kuvvetlendirmek
icin halifelerle akrabalik baglar da kurmuslardir. Pek ¢cok Sel¢uklu hiikiim-
dar1 Abbasi hanedanhg ile evlilikler gerceklestirerek akrabalik baglari kur-
muglardir. Devletin kuruldugu ilk zamanlarda Cagr1 Bey’in kiz1 Hatice Ha-
tun ile Abbasi Halifesi Kaim Biemrillah evlenmis buna karsihk da Tugrul
Bey, Halife Kaim Biemrillah’in kiz1 Seyyide Hatun ile evlenmistir. Bu evlilik-
lerin ardindan Halife Kaim Biemrillah’in torunu Uddetiiddin ile Sultan Alp
Arslan’in kiz1 Fiilane Hatun evlenmistir. Bu gelen siirdiiriilerek Abbasi Hali-
fesi Muktedi Biemrillah ile Sultan Meliksah'in kiz1 Mah Melek Hatun da
evlilik yapmiglardir. Biiyiik Selcuklu Hanedani ile Abbasi Hanedan arasin-
daki bu evliliklerin ileriki donemlerde de siirdiiriilmiistiir (Altunsoy, 2019:
145).

Tugrul Bey'in oliimiiniin sonra Selcuklu tahtina gecen Sultan Alp Arslan
Anadolu’yu Bizans’tan almak icin Anadolu iizerine akinlar diizenlemistir.
Buna karsilik dénemin Bizans Imparatoru Romen Diyojen, bu biiyiik tehli-
keyi gorerek Anadolu topraklarim korumak icin yaklasik 200.000 kisilik bir
orduyla Konstantinopolis’ten ayrilarak Anadolu’nun dogusuna dogru hare-
ket etmistir. Bu gelisme tizerine Sultan Alp Arslan, Bizans ordularim karsi-
lamak icin harekete gecmis ve nihayetinde iki ordu, 26 Agustos 1071°de gii-
nilimiiz Tiirkiye’sinin Mus ilinde yer alan Malazgirt Ovasi'nda savasa tutus-
mustur. Tarihe Malazgirt Meydan Muharebesi olarak gecen bu biiyiik savasi
Sultan Alp Arslan komutasindaki Selcuklu ordusu kesin bir zaferle kazan-
mistir. Bu zaferin ardindan Horasan, iran ve Azerbaycan gibi bolgelerdeki
Tiirk boylar, kitleler halinde Anadolu topraklarina go¢ etmeye baglamistir
(Turan, 2021: 65). Bu gelismeler neticesinde Selcuklu Hanedani'ndan gelen
Kutalmisoglu Siileyman Sah, 1075'te Iznik’i alarak Anadolu Selcuklu Devle-
ti’'ni kurmustur. I. Hach Seferi siirecinde Iznik’in kaybedilmesi iizerine Ana-
dolu Selcuklular1 Konya'y1 bagkent yapmislar ve 1308'de Sultan II. Me-
sud’'un da oOliimiine kadar, iki yiizyildan fazla Anadolu’da hakimiyet kur-
muslardir (Ozcan, 2005: 74). Anadolu Selcuklular hiikiimdarlar1 kendileri-
ne halife olarak Abbasi halifelerini kabul etmisler ve onlar adinda hutbe
okutmuglardir. Anadolu Selguklularinin dagilmasindan sonra Anadolu'nun
farkh bolgelerine Tiirk Beylikleri hakim olmus bu beyliklerden birisi de gii-
nilimiiz Tiirkiye’sinde Bilecik ilinin Sogiit ilgesi ve civarinda kurulan Osman-
l Beyligi olmustur. Sogiit'te kurulan bu beylik yaklasik 620 sene ayakta ka-
larak giiniimiiz Arap iilkelerinin ¢cogunu da icine alacak sekilde genislemeyi
basarmustir (Oz, 2020: 228).
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Osmanh Devletinin kurulus ve gelisme doneminde Abbasi halifeleri
Memluk Devleti'nin korumasi altina girmistir. 1258 yilinda Mogol ordusu
Bagdat’1 ele gecirip Miisliiman halkin biiytik bir kismim kilictan gecirilmis-
tir. Hiilagii'niin komuta ettigi Mogol ordusu Bagdat'taki Abbasi Halifesi
Mutasim ve diger hanedan iiyelerini de katletmistir Tural, 2017: 24). Sultan
Baybars 1260 yilinda Memluk Devleti hiikiimdar1 olduktan hemen sonra
Abbasi halifeleri siilalesinden hayatinm kurtarabilen en son Abbasi hanedan
iiyesi Ebu iil-Kasim Ahmed Kahire'ye gelerek Memluk Devleti'nin korumasi
altina girmistir. Bu tarihten sonra Abbasi halifeleri Memluk Devleti'nin ko-
rumasl altinda hayatlarim siirdiirmiislerdir. Abbasi halifesinin Kahire’de
Memluk Devleti'nin korumasi altinda yasamas1 Memlukliilere Hicaz, Mekke
ve Medine sehirleri iizerinde hakimiyet hakki vermis ve Islam diinyasinda
Memlukliilere mesruiyet saglamistir (Clot, 2005: 25).

Osmanh Devleti ile Memliikler arasindaki iligkiler I. Bayezid donemine
dayanmaktadir. Ik zamanlarda dostane baslayan iliskiler Yildinm Beya-
zid’in MemluKliilere ait olan Malatya ve Elbistan’1 fethedip Dulkadirogullar
Beyligi'ne son vermesi Osmanh Devleti ile Memluk Devleti arasindaki iligki-
lerin seyrini degistirmistir (Vurgun, 2021: 580). Osmanlhi-Memluk iligkileri
Fatih Sultan Mehmet Han doneminde de gerginligini siirdiirmiistiir (Kop-
raman, 1989: 258). Ancak Osmanli-Memluk iligkilerinde asil gerginlikler
Yavuz Sultan Selim doneminde yasanmaya baslammgstir. Memlik Sultam
Kansu Gavri ve Osmanh Sultani Yavuz Sultan Selim doneminde iki devlet
arasindaki gerginlikler zirveye tirmanmustir. Ozellikle Kansu Gavri'nin Safe-
vi Devleti hiikiimdar1 Sah Ismail ile ittifak yapmas1 Yavuz Sultan Selim’e
Memluklerin {izerine yiirtimesi i¢in istedigi gerekceyi saglamistir (Emecen,
2014: 146). Kansu Gavrinin Osmanh Devleti'ne kars: Sah Ismail ile ittifak
yapma girisimi, Yavuz Sultan Selim’e Memliikler Devleti'ne kars1 yapacag
sefere mesruiyet kazandirmistir. Sultan Selim, Memlik Devleti'ni kafir Sa-
fevi Devleti ile Osmanlt’ya kars: birlikte hareket etmekle suclamig ve Mem-
luklerin bu hareketleriyle sapkin bir konuma geldiklerini ileri siirmiig, bu
teziyle de Memluklerin iizerine yiirtimek icin Seyhiilislam’dan fetva almay1
basarmistir (Vurgun, 2021: 581). Nihayetinde 1516 yilinda bugiinkii Suriye
sinirlan i¢inde kalan Dabik sehri civarinda Osmanh ve Memliik ordular
kars1 karsiya gelmis, savasta Memlik Sultan1 Kansu Gavri 6ldiirtilmiis ve bu
savag Osmanl Devletimin kesin zaferiyle sonuclanmistir. Mercidabik zafe-
riyle gliniimiiz Suriye, Filistin ve Liibnan topraklar1 ve bu bolgede yasayan
Arap halklar1 Osmanh Devleti'nin hakimiyetine girmistir. Ayrica Memkiil
Devletinin himayesinde olan Abbasi Halifesi III. Miitevekkil Yavuz Sultan
Selim’den himaye altina alhnmasim talep etmistir (Emecen, 2004: 175-176).
Kansu Gayrinin oliimiinden sonra Tumanbay Memluk hiikiimdar olmus-
tur. Tomambay ilk is olarak Bedevi Araplardan, Magriplilerden, Zenciler ve
sehir halkindan asker toplamis ve orduyu yeniden tanzim etmistir (Cavda-
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roglu, 2017: 1280). Yavuz Sultan Selim Memlukliiler iizerine ikinci sefere
c¢ikmadan 6nce Tomambay’a bir mektup gondermis ve Misir'da hutbeyi
kendi adina okunmasmi ve kendi adina para bastirmasim talep etmistir.
Tomambay'in bu istegini kabul etmemesi iizerine Sultan Selim Ridaniye
seferine ¢ikmig ve 1517 yilinin ocak ayinda gerceklesen bu savas da Osmanh
Devleti'nin kesin zaferiyle sonuclanmistir (Alkun, 2009: 294-295). Bu zafer
sonrasi kutsal Mekke, Medine sehirleri, Hicaz bolgesi, Misir cografyas1 Os-
manh hakimiyetine girmis ve Kuzey Afrikanin kapilari da Osmanlilara
acllmistir (Emecen, 2008: 88). Ridaniye Zaferi'nin kazamldigi donemde
Hizir Reis’in Cezayir bélgesinde Ispanyollarn defetmek icin Yavuz Sultan
Selim’den yardim istemesi ve sonrasinda kendi istegiyle Osmanl himayesi-
ne girmesiyle, Fas’a kadar olan Kuzey Afrika bolgesinde Osmanh Devletinin
hakimiyeti tesis edilmistir (Saiduni, 1993: 2).

Osmanh Devletinin Arap cografyalan iizerindeki hakimiyeti asirlarca
siirmiis ancak zamanla Bati devletlerinin isgalleriyle bu cografyalardaki
hakimiyeti son bulmaya baglamistir. Osmanh Devletinin Cezayir’in {izerin-
deki hakimiyeti Fransamin 1830'da Cezayir'i isgal etmesiyle son bulmustur
(Nam, 2013: 4). Glinlimiiz Misir, topraklar1 1914 yihna kadar resmen Os-
manlh Devletinin bir parcas1 sayilsa da 1798-1801 yillar1 arasinda Masr,
Fransa tarafindan isgale ugramistir. Misir 1882 yihnda ise ingiltere tarafin-
dan isgale ugramis ve Ingiltere’nin himayesi altina girmistir (Kiziltoprak,
2010: 351). Ingiltere’nin Misir1, Fransanin Cezayir ve sonrasinda Tunus’u
isgal etmesi iizerine 1911 yihnda italyanlar, Osmanh Devletinin Kuzey Afri-
ka bolgesindeki son topragi olan Trablusgarp’a girmiglerdir. Balkan Savas-
larr’'mn patlak vermesi iizerine Trablusgarp 1912 yilinda Italyanlara birakil-
mustir (Ozlii, 2014: 251). Osmanh Devletinin elinde kalan Hicaz, Filistin,
Suriye ve Irak topraklar ise Birinci Diinya Savasi'nin kaybedilmesi iizerine
elden cikmis ve nihayetinde Arap cografyalar tizerindeki Tiirk egemenligi
son bulmustur (Beverley ve Hinchcliffe, 2009: 15-18).

Osmanh Devleti, Birinci Diinya Savasi sonrasi tarih sahnesinden cekil-
mis, yerine kurulan Tiirkiye Cumhuriyeti uzun yillar boyunca kendi i¢ so-
runlariyla ilgilenmis ve Arap tilkeleriyle olan iligkileri sinirli tutmustur. Tiir-
kiye Cumhuriyeti hiikiimetleri yakin zamana kadar Arap iilkelerinin arala-
rindaki sorunlarina taraf olmamay1 secmistir. Arap tilkeleri acisindan da
Tiirkiye uzunca bir siire boyunca Orta Dogu’da s6z sahibi olan ve dikkate
alinmasi gereken bir devlet olarak goriilmemistir (Akgiin, Gokce ve Giindo-
gan, 2009: 5-6). Ancak Tiirkiye Cumhuriyeti ile Arap iilkeleri arasindaki
iliskiler 1980-1988 aras1 siiren Iran-Irak Savasi, 2 Agustos 1990’da Irak’in
Kuveyt’i iggali ve Tiirkiye'nin Filistin sorununa yaklagimi ile degismeye bas-
lamistir. Ozellikle 2000’li yillardan itibariyle Tiirkiye'nin Arap iilkeleriyle
iligkileri olumlu yonde ivime kazanmistir (Nuruzzaman, 2015: 230; Harc-
haoui ve Lazib, 2019: 8-12; Medmed, 2020: 89; Korgun, 2020: 62-64).
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3.2. Arap Ulkeleri Egitim Miifredat: Tarih Dersi Kitaplarinda Osmanl/Tiirk
Anlatisi

Ders kitaplari, toplumsal onyargilarin ve tarihsel bilincin aktarildig ve
yeniden yaratildigi onemli araclardan biridir. Tarih ders kitaplar1 ulusal
kimligin insasinda, benliklerin ve kimliklerin olusturulmasinda ve genc ne-
sillere aktarilmasinda temel araclar arasinda yer almaktadir (Yilmaz ve Os-
manoglu, 2009: 46). Bu kitaplar ulusal ideolojileri ve kurucu énderlerin
fikirlerini, ulusal normlari, kurallar ve davranis kaliplarimi genc kusaklara
asilamakta 6nemli bir rol iistlenmektedir. Ulkelerin egitim miifredatlarinda
kullanilan tarih dersi kitaplari, ulusal kimlik ve ulus kiiltiiriinii inga etmede
onemli bir arac iken, kimi zaman da uluslarin anlagsmazliklarinin alevlenme
noktasini olusturmaktadir. Tarih kitab1 yazarlan genellikle ulusal kimlik
anlatilarinda kendi uluslarim yiiceltirken, diger uluslar1 asagilamaktan ve
oOtekilestirmekten geri durmamislardir (Falk, 2004: 2). Ulus smirlar icinde
yasayanlar “biz” olarak tamimlanirken, “biz” kavramini per¢inlemek ve giic-
lendirmek adina bir “6teki” kavraminin yaratilmasi gerekmektedir (Tekeli,
1998: 127). Tarih ders kitaplari 19. yiizyihin sonlarina dogru ulusalci ideoloji-
lerin yerlestirilmesi ve ulusal kimligin insas1 i¢in birer enstriiman olarak
kullanilmaya baglanmistir (Tekeli, 1998: 1-2). Calismanin bu boéliimiinde
Arap iilkelerinde egitim miifredatlarinda kullanilan tarih ders kitaplarinda
yer alan Osmanh ve Tiirk anlatilar1 incelenmistir. Bu kapsamda Fas, Ceza-
yir, Misir, Suudi Arabistan ve Urdiin egitim miifredatlarinda farkh simiflar-
da okutulan tarih ders kitaplari, ilgili iilkelerin milli egitim bakanliklarinin
resmi internet sitelerinden indirilerek dogrudan nitel inceleme yapilmigtir.
Ayrica alan taramasi yapilarak bu konuda yapilan sinirh sayidaki calismaya
da ulagilmis ve bu ¢aligmalarin bulgularindan da faydalamilmistir. Burada
oncelikle arastirma evrenini olusturan Fas, Cezayir ve Urdiin’de okutulan
tarih ders kitaplarinin incelemelerine yer verilmis ardindan Suudi Arabis-
tan, Misir ve Suriye’de okutulan tarih ders kitaplari ele alnmigtir.

Fas Kralligi'nda egitim 0gretim faaliyetlerini siirdiiren ortaokul ve lisele-
re yonelik Milli Egitim Bakanligi onayl miifredat incelendiginde, Osmanh
Devleti'ne iliskin en kapsamli konu anlatimina lise tiglincii siniflarda okutu-
lan “Toplumbilim” ders kitabinda rastlanmaktadir. Kitabin beginci boliimii
Osmanh Devleti'ne ayrilmis olup, giris kisminda Osmanh Devletinin 17. ve
18. yiizyillarda Avrupa Devletleri ve Rus Imparatorlugu karsisinda aldig
yenilgiler kronolojik olarak ele alnmaktadir. Boliimiin ilerleyen kisminda
ise Sultan Abdiilmecit, IT. Mahmut ve III. Selim donemlerinde gerceklestiri-
len reformlara deginilmektedir (Hamumiye vd., 2015: 31-32). Ayrica bu
kisimda Sultan II. Abdiilhamid’in Belgika hukukunu 6rnek alarak, cevresin-
deki ilim adamlan ve iist diizey biirokratlara Kanuni Esasi’yi 1876 yilinda
yayinlattigina deginilmektedir. Kitabin bu boliimiinde dikkat ¢eken bir di-
ger nokta ise bu boliimde “Osmanh Devletinin Orta Dogu Arap cografyasi-
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na yonelik siyasi, dini ve ekonomik somiirgeci miidahale yontemleri” bagh-
gia yer verilmis olmasidir. Asagidaki harita kitapta Osmanh niifuz alanla-
rin1 gostermekte ve baghk olarak “Osmanl Devleti'nin Somiirgeci Niifus
Alanlan” ifadesine yer verilmektedir. Ayrica haritada giiniimiiz Fas toprak-
lar1 Osmanli Devleti'nin niifuz alanlarimin disinda olarak gosterilmektedir
(Hamumiye vd., 2015: 33-34).

Harita 3.1. Fas’ta Okutulan Lise 3 Tarih Ders Kitabinda
Osmanh Devleti’nin Siirlarin1 Gosteren Harita

Boliimiin son kisminda ise Osmanli Devleti'nin Birinci Diinya Savasi
sonrasi yikihis siirecine iligkin bilgilere yer verilmektedir. Osmanli Devle-
ti'nin ¢okiis nedenleri dis ve ic nedenler olarak ele alinmis olup i¢ nedenler
arasinda siyasi catismalar, Balkan Savaslar ve Biiyiik Arap Isyanimn patlak
vermesi siralanmaktadir. Dig nedenler ise Sirbistan, Yunanistan ve Bulga-
ristan’in Osmanh Devleti'ne kars birlikte savasmasi, Fransa ve Ingiltere'nin
Osmanh karsit1 politikalar1 ve Birinci Diinya Savasini Osmanh Devletinin
kaybetmesi siralanmaktadir. Kitapta yer alan Osmanh Devleti anlatis1 genel
olarak degerlendirildiginde, Osmanli’ya iligkin verilen bilgiler ve kullanilan
ifadelerin ¢ok olumsuz olmadig goriilmektedir (Hamumiye vd., 2015: 35).
Ancak baz yerlerde Osmanh Devleti'nin Orta Dogu ve Arap halklar iizerin-
deki hakimiyeti “somiirgecilik” ifadesiyle aciklanmaktadir (Hamumiye vd.,
2015: 31).

Cezayir Milli Egitim Bakanhg miifredat incelendiginde, Osmanh Devle-
ti'me iliskin en kapsamh konu anlatiminin lise birinci siniflarda okutulan
“Tarih” ders kitabinda yer aldig) goriilmektedir. Boliimde giiniimiiz Cezayir
topraklarimin Osmanh Devleti himayesine girmesi tarafsiz bir sekilde ele
alinmaktadir. Bu boliimde Osmanl Devleti'yle ilk temasin Ispanyol ve Por-
tekizlilerin bolgedeki faaliyetlerine karsi goniillii Osmanh denizcilerinin
Cezayir halki yaninda yer almasiyla basladig ifade edilmektedir (Daoudi
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vd., 2015: 14). Ayrica Cezayir sehrinin ileri gelenlerinden olusan bir heyetin
Yavuz Sultan Selim’in huzuruna cikarak Osmanh Devleti'nin himayesine
girmek istedikleri ve Cezayir bolgesinin Barbaros Hayreddin Pasa tarafin-
dan yonetmesini talep ettikleri ifade edilmektedir. Burada Yavuz Sultan
Selim’in bu istegi kabul ederek Barbaros Hayreddin Pasay1 Cezayir’e vali
olarak gorevlendirdigi ve emrine iki bin yeni ceri askeriyle topcu kuvveti
tahsis ettigi ve boylece Cezayir'in resmen Osmanh Devleti idaresine girdigi
bilgisi paylasilmaktadir. Boliimde ayrica Yavuz Sultan Selim’e iliskin giicli
bir kisilige sahip oldugu, Islam milletini birlestirmek icin calishg ve Abbasi
Halifesi Muhammed Miitevekkil Ali Allah’tan Islam Halifeligini devraldig:
aciklanmaktadir. Osmanh Devletinin 16. yiizyihn baglarinda yaptig1 miida-
halelerle Miisliiman Magrip bolgesini hach isgalinden kurtardig1 goriisiine
de yer verilmistir. Bir Osmanh idarecisi olarak Barbaros Hayrettin Pasa ve
kardesi Orug Reis’in faaliyetlerine genis Olciide yer verilmis ve oldukca
olumlu bir anlati kurgulanmistir (Daoudi vd., 2015: 15-16). Kitapta, 1517
yilinda baslayip 1830 yihinda Cezayir'in Fransa tarafindan isgaline kadar
gecen siire¢ detayh olarak ele alinmistir. Genel itibariyle Osmanh Devle-
ti'nin Cezayir lizerindeki hakimiyeti olumlu bir anlatiyla ele almmig ve “s6-
miirge” veya “isgal” gibi kavramlara yer verilmemistir (Daoudi vd., 2015:
22-24). Ayrica Osmanh Devletinin en genis siirlarim gosteren asagidaki
haritaya yer verilmistir (Daoudi vd., 2015: 25).
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Harita 3.2. Cezayir’de Okutulan Lise 1 Tarih Ders Kitabinda
Osmanh Devletinin Sinirlarini Gosteren Harita

Urdiin Hasimi Kralhg Milli Egitim Bakanhg miifredati incelendiginde,
Osmanh Devletine iligkin en genis konu anlatimmin onikinci simflarda
okutulan Tarih ders kitabinda yer aldig1 goriilmektedir. Kitapta birinci iini-
tede yer alan konu anlatiminda, 1516 yihnda Osmanh Devleti'nin Memluk-
liileri Mercidabik Muharebesi’nde yenmesiyle giiniimiiz Urdiin topraklari-
nin Osmanli Devleti hakimiyetine girdigi bilgisine yer verilmektedir (El
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Amayra vd., 2018: 10). Bu boliimde Osmanli Devleti'nin Orta Dogu cograf-
yasindaki hakimiyeti iizerinde fazla durulmazken Osmanli’'nin son done-
minde Hicaz tizerinde egemenlik kurmak icin, Hicaz Demiryolunu insa etti-
gi ve Ittihat ve Terakki Firkasi'nin iktidara gelmesiyle Arap iilkelerini Tiirk-
lestirme politikas1 uyguladigina deginilmektedir. Ayrica ittihat ve Terakki
iktidarlarinin devlet kurumlarinda Tiirkceyi dayattigi, Arapcayr yok saydigi
ve Arap halklarina yonelik fahis vergiler ve zorunlu askerlik getirdigi iddia-
larma yer verilmektedir. Bu gelismeler neticesinde ise Arap halklar1 arasin-
da bagimsizlik diisiincesinin yayginlasmaya basladig ileri siiriilmektedir.
Burada Araplara yonelik baskilar arthigi donemde, Osmanh Devleti'nin Bi-
rinci Diinya Savasi'na dahil oldugu ve Arap topraklarinin da savasa stiriik-
lendigi goriisiine yer verilmektedir. Bu donemde Mekke lideri olan, Hz.
Muhammed’in soyundan gelen Serif Hiiseyin'in Araplara liderlik ederek
Arap Ronesansini baslattigy ifade edilmektedir (El Amayra vd., 2018: 11-12).
Asagidaki fotograf “Ozgiir Araplar ile Prens Faysal” ifadesiyle kitapta payla-
silmig ve burada Serif Hiiseyin'in oglu Faysal'in Araplarin 6zgiirliigiine 6n-
ciiliik ettigi izlenimi verilmeye calisilmigtir (El Amayra vd., 2018: 12).

el N kil 4

Resim 3.1. Urdiin’de Okutulan 12. Simf Tarih Ders Kitabinda Serif Hiiseyin'in
Oglu Faysal1 ve Isyanci Arap Askerleri Gosteren Fotograf

Kitapta serif Hiiseyin’in Ittihat ve Terakki yonetiminin Arap halklarina
yonelik baskisina bag kaldirarak ve Araplara onderlik ederek Araplarin kur-
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tulusuna, birligine ve bagimsizhigina liderlik ettigi ve bu bakimdan kutsal bir
lider oldugu ifade edilmektedir. Serif Hiiseyin'in ve oglu Faysalin Sam’a
giderek Arap hareketi liderlerini bir araya topladig1 ve bir Arap devletinin
kurulusuna yonelik biiyiik Arap Isyanim 10 Haziran 1916’da baslathig ifade
edilmektedir. Bu hareketin amacinin Araplar1 Osmanh “tahakkiimiinden”
ve “tiranligindan” kurtararak bir Arap ulusal devrimini baslatmak oldugu
dile getirilmektedir. Serif Hiiseyin’in ogullar1 Ali, Abdullah, Faysal ve Sait
liderligindeki biiyiik Arap isyani giiclerinin Hicaz ve Sam’da Osmanh ordu-
larina kargi zaferler kazanmay1 basardigl, 1916-1918 yillar1 arasinda Osman-
i kuvvetlerinin Arap topraklarindan cekildigi ifadeleri yer almaktadir (El
Amayra vd., 2018: 10-13). Kitabin Osmanl Devleti hakkiondaki boliimiinde,
Osmanh Devleti'ne yonelik ifadelerin genel olarak olumsuz bir anlati icerdi-
gi goriilmektedir. Osmanh Devletinin son déneminde ittihat ve Terakki
iktidarlarinda Araplarin baski altina ahndig: ve Tiirklestirilmeye cahsildigy,
haksiz vergilerle ekonomik olarak zor durumda birakildig: gibi tek tarafli ve
donemin gerceklerinden kopuk bir anlat kurgulandig1 anlasilmaktadir.
Suudi Arabistan Kralhg Milli Egitim Bakanhg miifredati incelendigin-
de, Osmanli Devletine iligkin en kapsamli konu anlatiminin lise ikinci simif-
larda okutulan Tarih ders kitabinda yer aldig goriilmektedir. Bu boliimde,
Osmanl Devleti'nin Hicazi ilhak ederek giiniimiiz Suudi Arabistan toprak-
lan tizerinde haksiz bir sekilde egemenlik kurdugu goriisiine yer verilmek-
tedir. Osmanh Devletinin Islamiyet'in en kutsal iki mescidi olarak kabul
edilen Mekke’deki Mescid-i Haram ve Medine’deki Mescid-i Nebevi'yi ih-
mal ettigi ve kutsal topraklarda giivenligi saglayamadig1 iddiasi ileri siiriil-
mektedir. Bu bakimdan Osmanh Devletinin 1727'de kurulmus ve 1818'e
kadar devam etmis olan Birinci Suudi Devleti'nin en énemli diismanlarin-
dan biri olarak kabul edildigi ifade edilmektedir (El tarih, 2022: 91-92). Bu
boliimde Suud Bin Abdulaziz’'in Osmanh egemenligine kars: giristigi faali-
yetlere detayh olarak yer verilmektedir. Osmanl Devleti'nin Suud Bin Ab-
dulaziz’in bagimsizlik faaliyetlerini onlemeye yonelik olarak Misir Valisi
Kavalalh Mehmet Ali Pasa’y1 gorevlendirdigi, Mehmet Ali Paganin Mekke ve
Medine'yi ele gecirmekle yetinmeyip emrine tahsis edilen biiyiik kuvvetlerle
Misirda Osmanh Devleti'nden bagimsiz bir devlet kurma yoluna gittigi bil-
gisine yer verilmektedir. Bu boliimde Osmanh Devleti'nin Birinci Suudi
Devleti hakkinda olumsuz propaganda yaptigl, onu bir Vahhabi devleti ola-
rak tamimmladig ifadelerine yer verilmektedir. Buna karsin Birinci Suudi
Devleti'nin Arap Yarimadasi'nda istikrar ve refah1 sagladigi, hac yollarini
giivenlik altina aldigi, en kutsal iki mescidi Mescid-i Haram ve Mescid-i
Nebevi'ye en iyi sekilde hizmet ettigi ileri siiriilmektedir. Son olarak, Birinci
Suudi Devletinin Hicaz bolgesindeki basarih faaliyetlerinin saldirgan Os-
manh Devleti tarafindan hos karsilanmadigi, Arap diinyasi a¢isindan olum-
lu olan bu faaliyetlerin Arap diinyasinda Birinci Suudi Devleti'nin degerini
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artiracagindan Osmanl Devlet yoneticilerinin ¢ekindigi iddia edilmektedir
(El tarih, 2022: 93-96).

Kitapta, Osmanh Devleti’ne iligkin bilgiler Birinci Suudi Devleti done-
mindeki olaylara odaklanmaktadir. Osmanh giicleriyle Suud Bin Abdulaziz
liderligindeki baz1 Arap kabileleri arasindaki savaslar detayh olarak harita-
larla anlatilmakta ve burada Osmanh giicleri “diisman, zalim, saldirgan,
korkak” gibi hakaret derecesine varan oldukca olumsuz sozciiklerle tanim-
lanmaktadir. Kitapta yer alan Osmanlh Devleti'ne iligkin anlat1 genel olarak
degerlendirildiginde, Osmanh Devleti'nin Hicaz bolgesini zorla ilhak ettigi,
bolgede giivenligi saglayamadig1 ve Miislimanlarin en kutsal mekanlarin-
dan olan Mekke’deki Mescid-i Haram ve Medine’deki Mescid-i Nebevi'ye
hakkettigi degeri vermedigi gibi olumsuz ve tek tarafli bir anlatinin kurgu-
landig1 goriilmektedir (El tarih, 2022: 91-95).

Misir Arap Cumhuriyeti Milli Egitim Bakanhg1 miifredati incelendigin-
de, Osmanli Devletine iligkin en genis konu anlatiminin lise ti¢iincg simif-
larda okutulan “Misir Tarihi” ders kitabinda yer aldig goriilmektedir. Kita-
bin ilk boliimiinde Osmanh Devleti hakkindaki bilgiler Fransa'nin Napolyon
Bonapart'in 1798 yihindaki Misir’1 iggaliyle verilmeye baslanmigtir (Nawar
vd., 2020: 5). Bu boliimde, Osmanh Devleti'nin Fransiz isgaline karsi Rus
Imparatorlugu ve Ingiltere ile isbirligi yaptig1 ve Ingiliz filosunun destegiyle
Napolyon’'un Cezzar Ahmet Pasa onciiliigiindeki Osmanli kuvvetleri tara-
findan Akka’da 1799 yilinda bozguna ugratildig: ifade edilmektedir. Bu ye-
nilgi sonras1 Napolyon'un Kahire'ye ¢ekildigi ve Misir'in 1801 yilina kadar
Fransa hakimiyeti altin kaldigi, ancak Ingiltere'nin de Fransizlarin Mi-
sirdan ¢ekilmek zorunda kaldig: bilgisi verilmektedir (Nawar vd., 2020: 8-
10). 1801-1805 yillar1 arasinda Misir’da hakimiyet miicadelesi yasandig ve
Osmanh Imparatorlugu ve Fransa arasindaki nihai baris antlasmasi niteli-
gindeki Paris Antlagsmasi1 25 Haziran 1802'de imzalandig1 ve bu tarihten
sonra Osmanli Devleti'nin Misir {izerinde tekrardan hakimiyetini kuvvet-
lendirdigi bilgileri yer almaktadir. Osmanh Devletinin Hiisrev Pasa’yr Mi-
sir’a vali olarak atayarak kontrolii yeniden sagladig: belirtilmektedir. Ancak
1803 yihnda Ingilizlerin de Misirdan cekilmesiyle Memlukliilerin yeniden
iktidara gelmek igin faaliyetlerde bulundugu ve Memluk kuvvetlerinin Os-
manh kuvvetlerini Kahire’den c¢ikardig1 ve iktidar ele gecirdikleri, bunun
iizerine Misirda sosyal, ekonomik ve siyasi bunalimlar yasandigi ifade
edilmektedir. Kitabin bu boliimiinde 1805 ve 1848 yillar1 arasinda Misir’da
Osmanh Devleti valiligi yapan Mehmet Ali Pasa donemi ayrintili olarak ele
alinmaktadir. Mehmet Ali Paga'nin Misir’a vali olarak atanmasinda Misirh
alimlerin, mezhep liderlerinin ve Misir halkinin belirleyici oldugu ve Meh-
met Ali Paga’nin Misir ileri gelenlerine, vali olarak atandiginda yalmzca Mi-
sir ileri gelenlerine ve Misir halkinin tavsiye ve isteklerine uyacagi taahhii-
diinde bulundugu iddia edilmektedir. Mehmed Ali Pasa, valiligi doneminde
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Misir'da sosyal, idari, ekonomik ve egitim hayatinin gelisme gosterdigi ve
Mehmet Ali Pagsa’nin kendini Misir halkina sevdirmeyi basardig bilgisi ve-
rilmektedir. Kitapta, Mehmet Ali Pasa donemi genel olarak olumlu bir anla-
tiyla aciklanmaktadir (Nawar vd., 2020: 11-15).

Kitabin ilerleyen boliimlerinde Mehmet Ali Pasa’nin Osmanli Devle-
ti'nden ayrilma planlar1 ve Osmanlh Devleti ile yaptig1 savaslar detayh olarak
ele alimmaktadir. Bu boliimden itibaren Mehmet Ali Paga’nin Osmanli’dan
bagimsiz hareket ettigi ve Arap Yarimadasi ve Akdeniz havzasinda seferler
yaparak niifuz alamm gelistirdigi bilgisi verilmektedir ((Nawar vd., 2020:
18). Ozellikle 1811-1819 yillar arasindaki Mehmet Ali Pasa’nin seferleri ve
faaliyetleri bagimsiz bir yonetici olarak “Sultan Muhammed” sifatiyla nite-
lenmekte ve Misir bagimsiz bir devlet gibi anlatilmaktadir. Ornegin Osmanh
Devleti'nin Mekke ve Medine’de bagimsizlik faaliyetleri yiirtiten Suud Ha-
nedanligina kars1 Sultan Muhammed’den (Mehmet Ali Pasa) yardim istedi-
gi, buna karsilik Sultan Muhammed’in Suud hanedaninm ortadan kaldirdig
ifade edilmektedir. Sultan Muhammed’in 1821 yilinda Sudan’1 ele gecirerek
Misir topraklarim genislettigi de anlatilmaktadir. Yine Osmanh Devletinin
Mora yarimadasinda ¢ikan isyam bastirmakta basarisiz oldugu, bunun tize-
rine Sultan Muhammed’den yardim istedigi ve Sultan Muhammed’in bu
istegi kabul ederek seckin Misir askerleriyle bu isyani bastirdig: ifade edil-
mektedir (Nawar vd., 2020: 20-24). 1832 yilinda Sultan Muhammed’in
Anadolu iizerine yiiriidiigii ve 1833 yilinda Misir ile Osmanh Devleti arasin-
da Kiitahya anlagsmasi yapildig1 ve bunun neticesinde Arap Yarimadasi da
dahil Adana’ya kadar olan bolgelerin Sultan Muhhammed’in yonetimindeki
Misir hakimiyetine girdigi iddia edilmekte ve asagidaki harita Misir'in ulas-
t1g1 en genis sinirlar olarak verilmektedir (Nawar vd., 2020: 29).
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Harita 3.3. Misir’da Okutulan Lise 3 Tarih Ders Kitabinda Mehmet Ali Paga Doneminde Misir
Devleti'nin En Genis Smirlarmi Gosteren Harita

Genel olarak degerlendirildiginde Mehmet Ali Pasa donemi Misir'da
Osmanh egemenligini sona erdiren dénem olarak ele alinmaktadir. Burada
dikkat ¢eken bir diger nokta ise Mehmet Ali Paga’nin Misir ulemasi ve hal-
kinin destegiyle basa geldigi izleniminin verilmesidir. Kitabin ilerleyen bo-
liimlerinde Misir Hidivligi donemi de dahil olmak iizere yine bagimsiz bir
Misir anlatisinin oldugu goriilmektedir. Kitapta Osmanh Devleti hakkinda
¢ok olumsuz bir anlatiya rastlanmasa da Misir'in geri kalmasinda Osmanh
yonetiminin etkili oldugu vurgulanmakta ve Mehmet Ali Pasamin Misir
valisi olmasindan sonraki donem bagimsiz bir Misir devleti gibi sunulmak-
tadur.

Suriye Arap Cumhuriyeti Milli Egitim Bakanhgi miifredati incelendigin-
de Osmanl Devletine iliskin en genis konu anlatiminin lise ikinci siniflarda
okutulan “Modern Cag Tarihi” ve lise ticlincii siniflarda okutulan “Tarih
Meseleleri” ders kitaplarinda yer aldig1 goriilmektedir. Tarih Meseleleri ders
kitabinda Osmanli Devleti'ne iligkin ilk bilgiler Osmanh Devletinin 1516
yilinda Mercidabik ve 1517 yihndaki Ridaniye Muharebeleri sonrasinda bu-
glinkii Arap topraklarini fethetmesiyle birlikte verilmeye baglamistir. Os-
manli Devleti'nin Memlukliilere son vererek bugiinkii Suriye, Urdiin, Filis-
tin ve Misir topraklarim hakimiyeti altina almasi “isgal” kavrami kullanila-
rak agiklanmigtir. Burada halifeligin Osmanh Devleti padisahlarina gecisi
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goz ardi edilmis Osmanh Devleti isgalci ve somiirgeci bir devlet olarak res-
medilmeye cahsilmigtir (Kadaya Tarihiyye, 2019: 22). Kitabin ilerleyen bo-
liimlerinde Osmanli Devleti’nin 18. ve 19. yiizyillardaki durumu hakkindaki
bilgilere yer verilmistir. Burada Napolyon Bonapart'in Misir’ isgal etmesi ve
ardindan Suriye topraklarina yonelmesi anlatilmis, ancak Napolyonun
Osmanl Devleti'ne maglup olmasi gibi baz1 hususlar gormezden gelinerek
aktarilmistir. Osmanl Devleti'nin Ingiltere’nin destegi ve yerel halkin iistiin
cabalariyla kazandig bilgisi verilmis ve Osmanlh Devleti ve Osmanlh Cezzar
Ahmet Paga’min basarilarina hi¢ deginilmemistir (Kadaya Tarihiyye, 2019:
41-42). Kitabin ilerleyen boliimlerinde 1805 ve 1848 yillar arasinda Os-
manh Devleti'nin Misir valisi olarak gorev yapan Mehmet Ali Pasa donemi
ele ahnmigtir. Burada Mehmet Ali Pasa'nin valilik donemi “Muhammed Ali
Pasa’min Misir Devleti” ibaresiyle verilmis ve bu dénemde Misir bagimsiz
bir devlet olarak anlatilmistir. Mehmet Ali Pasa’nin hakim oldugu bolgeler
“Muhammed Ali'nin Ulkesinin En Genis Sirlar1” ibaresiyle bagimsiz bir
Misir Devleti gibi asagidaki harita ile agiklanmigtir (Kadaya Tarihiyye, 2019:

43).
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Harita 3.4. Suriye’de Okutulan Lise 3 Tarih Meseleleri Ders Kitabinda Mehmet Ali Pasa
Doneminde Misir Devleti'nin En Genis Simirlarini Gosteren Harita

Mehmet Ali Paga’min Misir’daki icraatlar olumlu bir anlatiyla verilmis
ve ordu ve filoyu Avrupa’y1 6rnek alarak gelistirdigi, tekstil ve silah fabrika-
larn kurarak sanayiyi gelistirdigi ve egitimi zorunlu hale getirerek egitim
alaninda yatinmlar yaptig: ifade edilmistir (Kadaya Tarihiyye, 2019: 44).
Burada Osmanh Devleti'nin bu alanlara yatirnm yapmayarak Arap toprakla-
i geri biraktig izlenimi verilmeye ¢alisilmistir.

Suriye’de okutulan tarih ders kitaplarinda Birinci Diinya Savasi ve son-
rasindaki yasanan gelismelerde de Osmanli Devletine iligkin karsit ve tek
tarafli bir anlatimin oldugu anlasilmaktadir. Birinci Diinya Savas1 6ncesi ve
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savas siirecinde Ittihat ve Terakki hiikiimetlerinin Araplarin dilini ve kiiltiir-
lerini yok etmeye yonelik baskic1 politikalar uyguladig: ve Araplar: Tiirkles-
tirmeye calistig1 iddia edilmistir (Hamavi vd., 2008: 150). Cemal Pasa’nin
idaresindeki Bilad-1 Sam (Suriye, Liibnan ve Filistin'i i¢ine cografi bir bolge)
bolgesinin ¢ok kotii bir durumda oldugu, Osmanh Devletinin bu bolgeyi
Tiirklestirme siyaseti giittiigli, Hicaz bolgesinin de achga ve haraphga terk
edildigi iddialar ileri stiriilmektedir. Bu durum karsisinda bazi Arap ileri
gelenlerinin Osmanl Devleti'nin hitkmiinden kurtulmak ve bagimsizliklari-
n1 elde etmek icin itilaf devletleriyle yardimlasmay1 kabul etmek durumun-
da kaldiklar ifade edilmektedir (Hamavi vd., 2008: 156). Arap ileri gelenle-
rinin yasanan bu gelismeler karsisinda ihtilal karar aldiklari, Bilad-1 Sam
bolgesinin bagimsizhig icin ingilizlerle ortak diisman olan Osmanh Devle-
ti'ne kars1 birlikte hareket etme karar1 aldiklar goriisiine yer verilmektedir.
Ayrica Ingiltere’nin Arap halklarimin menfaatlerini gozeteceginin garantisi-
nin alindig1 ve bunun neticesinde Araplarin Osmanh Devleti'ne karsi isyan
ettigi ileri stiriilmektedir (Hamavi vd., 2008: 161).

Tarih ders kitaplar1 ulusal kimligin insasinda ve ulusal kimliklerin olus-
turulmasinda hi¢ kuskusuz en temel araclar arasinda yer almaktadir. Bu
kitaplar, ulusal ideolojileri ve ulusal normlari olusturmada ve geng nesillere
aktarmada onemli roller iistlenmektedir (Yilmaz ve Osmanoglu, 2009: 46;
Falk, 2004: 2). Fas, Cezayir, Urdiin, Suudi Arabistan, Misir ve Suriye egitim
miifredatlarinda Osmanh Devleti ve Tiirklere iligkin anlatinin farkh siniflar-
da okutulan tarih ders kitaplarinda genisce yer buldugu anlasilmaktadir.
Burada Arap ulusal kimligi olusturulurken bazi Arap iilkelerinde Osmanl
Devletimin otekilestirildigi ve donemin gerceklerinden kopuk, tek tarafl ve
olumsuz bir anlatinin kurgulandig1 goriilmektedir. Buna karsin baz1 Arap
iilkelerinde daha tarafsiz ve olumlu bir anlatinin 6grencilere sunuldugu
soylenebilir. Ornegin Fas Kralhgr'nda lise iiciincii simflarda okutulan “Top-
lumbilim” ders kitabinda, Osmanh Devletine iliskin verilen bilgiler ve kul-
lanilan ifadelerin ¢cok olumsuz olmadig1 goriilmektedir. Kitabin baz yerle-
rinde Osmanh Devleti'nin fetih ve hakimiyet kurma faaliyetleri “somiirgeci-
lik” ibaresiyle aciklansa da Osmanh Devleti aym1 zamanda “hilafet” olarak
degerlendirilmektedir. Benzer sekilde Cezayir’de lise birinci simiflarda oku-
tulan “Tarih” ders kitabinda da genel olarak olumlu bir Osmanh Devleti
anlatis1 oldugu anlagilmaktadir. Kitapta 1517 yilinda Cezayir'in Osmanh
Devleti hakimiyetine girmesinin Cezayir halkinin ve ileri gelenlerinin talep-
leriyle gerceklestigi izlenimi verilmektedir. 1517 yilindan 1830 yilina kadar
siiren Osmanh Devleti'nin Cezayir iizerindeki hakimiyeti olumlu bir anlatiy-
la ele alinmis ve “somiirge” veya “isgal” gibi kavramlara yer verilmemistir.
Urdiin’de onikinci siniflarda okutulan “Tarih” ders kitabinda ise Osmanh
Devletine yonelik ifadelerin genel olarak olumsuz bir anlati icerdigi soyle-
nebilir. Osmanl Devleti’nin son déneminde Ittihat ve Terakki iktidarlarinda
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Araplarin baski altina ahindig ve Tiirklestirilmeye cahisildig, haksiz vergiler-
le ekonomik olarak zor durumda birakildig ve bunun neticesinde Serif Hii-
seyin ve oglu Faysal'in Araplar1 bu olumsuz durumdan kurtarmak icin Ingi-
lizlerle anlagarak bagimsizlik miicadelesine girdigi izlenimi 6grencilere ve-
rilmeye calisilmaktadir. Suudi Arabistan, Misir ve Suriye’de okutulan tarih
ders kitaplarinda ise Osmanh Devleti ve Tiirklere iliskin anlatinin genel
itibariyle gerceklerden kopuk, tek tarafh ve olduk¢a olumsuz oldugu goriil-
mektedir.

3.3. Arap Ulkelerinde Yayinlanan Tiirk Dizilerinin Tiirkiye imajina Etkileri

Tiirkiye’de ilk televizyon yaymcihig1 1968 yilinda TRT tarafindan yapil-
mis ve ilk yerli yapim televizyon dizileri 1970’li yillarin ortalarinda yayina
koyulmaya baslamistir (Cereci, 2014: 2). 1974-1975 yillarinda Omer Seyfet-
tin'in Bes Hikaye ve Halit Ziya Usaklgil'in Ask-1 Memnu adli romanlarin-
dan uyarlanan ilk yerli yapim diziler TRT de izleyiciler ile bulusturulmustur.
Tiirkiye’de televizyon yayinciligi 1986 yihina kadar TRT tarafindan tek ka-
nalli olarak siirdiiriilmiis 1986’da TRT 2, 1989'da TRT 3 ve 1990'da TRT 4
yaym hayatina baglamigtir. Bu gelismeler sonrasi TRT 0zel firmalara da
televizyon dizileri siparis etmeye baslamis boylece 6zel firmalar da televiz-
yon dizisi sektoriine dahil olmustur (Serim, 2007: 131). Bir diger onemli
gelisme 5 Mayis 1990 tarihinde Magic Box Star 1 adli 6zel televizyon kanal-
nin yayin hayatina baglamasiyla yasannmis ve bu sayede televizyon yaymncili-
g1 TRT nin tekelinden ¢cikmustir (Aziz, 1999: 103). 2000’li yillara kadar, Ttir-
kiye’de ozel televizyon yayinciligl yapan kanallarin sayisi artmig bu durum
yerli televizyon dizi pazarim da genisletmistir. 2000’li yillar boyunca tele-
vizyon dizileri Tiirkiye’de en popiiler yapimlar haline gelmis ve bu yillarda
Tiirkiye'de yayin yapan kamu ve 0zel televizyon kanallarinda yayinlanan
dizi sayis1 istikrarh bir sekilde artis gostermistir. 2000 yihinda televizyon
kanallarinda haftalik ortalama 36 dizi yayinlanirken, 2008 yilinda haftalik
ortalama 57 dizi yayimlanmaya baslamistir. Televizyon kanallarinda yaymn-
lanan yerli dizi sayis1 her gecen yil artmis ve 2016 yilina gelindiginde hafta-
da ortalama 159 dizi yayinlanmaya baslamistir (Sentiirk, 2018: 14). ¢ pa-
zarda en cok aranan yapimlar haline gelen Tiirk dizileri, 2001 yilinda “Deli
Yiirek” adli dizinin Kazakistan’da yayinlanmaya baslamasiyla ilk yurt dis1
basarisini elde etmistir (Arbath ve Kurar 2015: 31). “Deli Yiirek” adli yapi-
min bu basarisi sonrasi pek ¢ok Tiirk dizisi diinyanin farkh iilkelerine ihrag
edilmeye baglamistir. Deli Yiirek adli yapimla baslayan Tiirkiyenin dizi ih-
racat seriiveni Glimiis, Muhtesem Yiizyil, Thlamurlar Altinda, Yabanc1 Da-
mat, Deli Yiirek, Kara Sevda ve Kurtlar Vadisi gibi farklh yapimlarla devam
etmistir (Rousselin, 2013: 16).

Tiirkiye mensei televizyon dizilerinin Arap iilkelerindeki seriiveni, Birle-
sik Arap Emirlikleri merkezli MBC kanalimin “Cigeklerin Tac1” adli yapimi
2007 yilinda yayinlamasiyla baglamistir. 2008 yilinin Nisan ayinda MBC bu
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kez “Glimiis” adh yapimi “Noor” adiyla prime time’da yayinlanmaya bagla-
mis ve dizi kisa siirede Arap iilkelerinde 85 milyon izleyiciye ulasarak biiyiik
bir basar1 elde etmistir (Buccianti, 2010: 25). Glimiis adlh yapimin Arap
diinyasindaki basarisinin ardindan pek c¢ok Tiirk yapimi Arap iilkelerinde
yayinlanmaya baslamis ve Tiirk dizileri en ¢ok aranan yapimlar haline gel-
mistir. Ozellikle Asmali Konak (Qasr al-Hubb), Ask-1 Memnu (al-Ashq al-
Mamnu), Kurtlar Vadisi (Wadi al-Ziaab), Yaprak Dokiimii (al-Awraq alMu-
tesaaqite), ve Thlamurlar Altinda (Senewaat al-Diyaa) adli yapimlar Arap
izleyiciler arasinda oldukga popiiler olmayr basarmistir (Deniz, 2010: 54).

Tiirkiye, dizi sektoriinde giinlimiizde ABD’den sonra diinyada en ¢ok di-
zi ihrac eden ikinci iilke konumundadir (Capik ve Dulupcu, 2023: 16)).
Medya tiriinleri iilkelerin diger milletler nezdinde imajlarini insa etmesinde
etkili ara¢ olarak kullamlmaktadir. Bu bakimdan Tiirk dizileri Arap iilkele-
rinde “yumusak glic” unsuru olarak 6ne ¢cikmaktadir. Tiirk televizyon dizile-
ri bir yumusak gii¢ enstriiman olarak Tiirkiyenin kiiltiirel ve turistik deger-
lerini Arap iilkelerine aktarmada tasiyici rol listlenmektedir (Cengiz, 2020:
53). Bu yapimlar Arap iilkelerine ihrac edildiginde Tiirkiye'ye doviz girdisi
saglayarak ekonomik acidan fayda saglarken aymi zamanda Arap iilkelerin-
de Tiirkiye'nin kiiltiirel elcisi olarak tilkemizin kiiltiirel ve turistik degerleri-
ni de Arap halklarina tamitmaktadir. Ayrica bu yapimlar Arap halklarina
Tiirkiye'nin kiiltiirel, turistik ve ekonomik degerlerini de tamitarak Tiirki-
ye’ye ve Tiirk halkina karsi olumlu bir izlenimlerin olusmasma kaynaklik
etmektedir (Arslan, 2022: 285; Temina, 2019: 130, Cengiz, 2020; 94).

Son yillarda Tiirk dizilerinin Arap iilkelerinde izlenme durumlar1 ve bu
yapimlarin Arap toplumlari nezdinde Tiirkiye ve Tiirk algis1 izerine etkile-
rini Olgen farkh aragtirmalar yapilmistir. Deniz (2010) “Giimiis” (Noor) adh
yapimin Arap kamuoyu iizerindeki etkilerini inceledigi calismasinda, dizi-
nin senaryosunda islenen sekiiler yasam tarzinin ve kadinin giiclii konumu-
nun Arap seyircisinin ilgisini cekmesinde etkili oldugu bulgusuna ulagmis-
tir. Deniz (2010) calismasinda Tiirk dizilerinin “yumusak gii¢” unsuru ola-
rak iyi yonetildigi takdirde kiiltiirel, ekonomik ve siyasi alanlarda bolgesel
ve kiiresel diizeyde onemli avantajlar saglayabilecegini ifade etmistir. Issa
(2011), Tiirk dizileri lizerine Katar’da bir arastirma gerceklestirmistir. Issa,
aragstirmasinda bu yapimlarin Katar’da yasayan Arap kadinlar1 iizerindeki
etkilerini incelemis ve ¢ogunlugu gocmen kadin katilimcilarin romantik
duygular paylasmak, sosyallesmek ve hacca zaman gecirmek icin bu yapim-
lar takip ettigi bulgusuna ulagsmistir. Katarh kadin izleyiciler senaryoda
islenen konular ve yapim kalitesinin yiiksek olmasi sebebiyle bu yapimlar
tercih ettiklerini ifade etmislerdir. Al-Khaledi (2013), Kuveyt'te gercekles-
tirdigi arastirmasinda Tiirk dizilerinin kadin izleyiciler tarafindan izlenme
durumu ve kadinlar iizerindeki etkilerini arastirmigtir. Arastirma sonucu
Tiirk dizilerinin kadin katihmecilar arasinda olduke¢a popiiler oldugu bulgu-
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suna ulagsmistir. Bunun yam sira Al-Khaledi, Tiirk dizilerinin Arap toplum-
larma yabanci degerleri asiladigi degerlendirmesini yapmistir. Temina
(2019), Ceyair’de gerceklestirdigi arastirmasinda Tiirk dizilerinin Cezayir’de
izlenme durumu ve Tiirk dizilerini izleme aligkanhiklarinin Tiirkiye ve Tiirk
algisina etkilerini ele almigtir. Temina, aragtirmasinda Cezayirli katihmcila-
rin Tiirk dizilerini tercih etmesinde bu yapimlarin prodiiksiyon kalitelerinin
ve senaryolarinda iglenen konularin etkili oldugu bulgusuna ulagsmistir.
Ayrica calismasinda elde ettigi bulgulara gore Tiirk dizilerini izleme ahiskan-
liklarinin katilimeilar arasinda Tiirklere ve Tiirkiye'ye yonelik alg1 ve kana-
atlerinin olumlu yonde etkilendigi sonucuna varilmistir. Cengiz (2020), Fas
Kralligi'nda gerceklestirdigi arastirmasinda Tiirk dizilerinin Tiirkiye imaji
iizerine etkilerini incelemis ve arastirma sonucunda Tiirk dizilerinin Fas’ta
en cok tercih edilen yapimlar oldugu bulgusuna ulasmistir. Cengiz, arastir-
masinda Tiirk dizilerini diizenli olarak izleyen katihmecilarin izlemeyen kati-
limcilara gore Tiirkiye'yi ziyaret etme, Tiirkiye’de calisma ve yasama, Tiirk
insaniyla birlikte yasama konusunda daha istekli oldugunu ortaya koymus-
tur. Bu calismalar Tiirk dizilerinin Arap halklar arasinda genis kabul gor-
diigiinii ortaya koymaktadir. Aym zamanda Tiirk dizilerinin Arap halklar
arasinda Tiirklere ve Tiirkiye'ye iliskin bakis acilar1 ve kanaatleri de olumlu
yonde etkiledigini ortaya koymaktadir.

3.4. Arap Ulkelerinde Tiirkiye’nin Kamu Diplomasi Faaliyetleri

Kamu diplomasisi iizerine oncii cahismalar1 gerceklestiren Nye (2005:
14), kamu diplomasisini devletlerin sert giic unsuru olarak kabul edilen as-
keri unsurlar1 kullanmadan diger iilkelere niifuz ve etki edebilmesi seklinde
aciklamaktadir. Kamu diplomasisi uygulamalar1 yalmzca diger devletlere
yonelik eylemler olmayip bu uygulamalar aym zamanda diger iilkelerin
halklarim da hedeflemektedir (Budak, 2019:145). Kamu diplomasisi, yumu-
sak glic unsurlarim1 kullanarak diger iilke yonetimlerinin ve halklariin
kalplerini ve zihinlerini fethetme sanatidir (Cull, 2009: 19). Giiniimiizde
kamu diplomasisi faaliyetleri devletlerin diger devlet yonetimlerini ve ulus-
lararas1 kamuoyunu etkilemek ve diinya halklar1 nezdinde olumlu bir {ilke
imaj1 olusturmak i¢in kullandiklar1 en etkili ara¢ haline gelmistir. Tiirki-
ye'nin jeopolitik konumu ve ulusal cikarlar1 kamu diplomasisini etkili bir
sekilde kullanmay1 zorunlu kilmaktadir. Tiirkiye'nin tarihinden gelen devlet
tecriibesi ve bolgesindeki diger tilkeler ve halklar arasindaki derin baglari,
kamu diplomasisi konusunda Tiirkiye’ye cesitli imkanlar sunmaktadir.

Tiirkiye'nin kamu diplomasisi faaliyetleri Soguk Savas sonras1 donemde
ivme kazanmustir. 1992 yihnda Tiirk Isbirligi ve Koordinasyon Ajansinin
kurulmasi, bu alanda atilan 6nemli bir adim olarak goriilmektedir. Ozellikle
2000’li yillardan itibaren kamu diplomasisi alaninda ¢ok yonlii ve aktif bir
politika izlemeye baslayan Tiirkiye, bu alanda kayda deger atithmlar gercek-
lestirmistir. Bu kapsamda, TIKA yeniden yapilandirilmis ve kamu diploma-
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sisi faaliyetlerinin cesitlendirilmesine yonelik Yurtdis1 Tiirkler ve Akraba
Topluluklar Baskanlhigi, Yunus Emre Vakfi ve Maarif Vakfi gibi kurumlar
ihdas edilmistir. Bunun yani sira kitle iletisim alaninda yasanan gelismeler
de dikkate alimarak TRT Word, TRT Arabi gibi farkh dillerde yayin yapan
kanallar yaym hayatina baglamis, Anadolu Ajansi da uluslararas1 kamuoyu-
na yonelik ¢ok dilli yaym hayatina ge¢mistir (Kocabiyik, 2019: 172). Tiirkiye
kamu diplomasisi alanindaki bu cabalariyla, Tiirkiye Cumhuriyeti’nin ulus-
lararas1 kamuoyunda iilke imajim desteklemeyi ve Tiirk milletinin kiiresel
arenada daha fazla s6z sahibi olmasini saglamay1 amaclamaktadir (Poyraz
ve Dinger, 2016: 33).

Tiirkiye’de kamu diplomasisi faaliyetlerini yiiriiten farkli devlet kurum-
lar1 ve bunun yam sira bircok diisiince kurulusu ve sivil toplum 6rgiitii bu-
lunmaktadir. Ancak bu konuda Tiirk Isbirligi ve Koordinasyon Ajansi Bas-
kanhgy, Yurt Dis1 Tiirkler ve Akraba Topluluklar Baskanhg: ve Yunus Emre
Enstitiisii 6n plana cikmaktadir (Budak, 2019; 152-155; Poyraz ve Dinger,
2016: 41; Kocabiyik, 2019: 172; Budak, 2020: 545; Unalmis, 2019: 138).
Aragtirmanin bu boliimiinde s6z konusu bu kurumlarin Arap iilkelerinde
gerceklestirdigi faaliyetler ele alinacaktir.

3.4.1.Tiirk isbirligi ve Koordinasyon Ajansi Baskanlig’nin (TiKA) Arap Ul-
kelerindeki Faaliyetleri

Tiirk Isbirligi ve Koordinasyon Ajans1 Baskanhg, 1992 yilinda dénemin
Cumhurbagskam Turgut Ozal'm énciiliigiinde Tiirk Cumhuriyetlerinde kal-
kinma faaliyetleri gerceklestirmek iizere kurulmustur. Ilk ofisini Tiirkme-
nistan’da acan TIKA, Yugoslavya'mn dagilmasindan sonra, Balkan iilkele-
rinde de ofisler acarak calisma sahasini genisletmistir. Ancak asil gelisimini
2000l yillar itibariyle gerceklestiren TIKA'nin 2023 yili itibariyle, 61 iilkede
ofisi bulunmakta ve 150’den fazla iilkede faaliyet gostermektedir (TIKA,
2023). TIKA kuruldugu ilk yillarda faaliyetlerini Orta Asya ve Kafkasya iil-
keleriyle sinirh tutmustur (Aktas, 2021: 91). Ancak kurum Tiirkiye'nin
2000’li yillarla birlikte uluslararasi alandaki politika degisikligine bagh ola-
rak faaliyet alamm genisletmistir. Bu dogrultuda TIKA'min Orta Dogu ve
Afrika bolgelerine yonelik faaliyetleri 2004 yilinda baglamig ve kurum 2005
yilinda Orta Dogu ve Afrika iilkelerindeki faaliyetlerini artirnustir. ilk asa-
mada Filistin, Irak, Sudan ve Libya’'da faaliyetlerde bulunan TiKA, 2005'te
Filistin ve Etiyopya ve 2006'da Sudan’daki ofislerini acnmstir. TIKA'nin
faaliyetleri ve ofis sayisi takip eden yillarda artis gostermistir (Kivrak, 2018:
97-98). 2023 yih itibariyle TIKA'nin Arap iilkelerinden Irak, Liibnan, Ur-
diin, Filistin, Yemen, Misir, Sudan, Somali, Libya, Tunus ve Cezayir’de ofis-
leri bulunmaktadir (TIKA, 2023).

TIKA'nm 2005 yili faaliyet raporu incelendiginde, gerceklestirdigi top-
lam 562 projeden 45’inin Orta Dogu ve Afrika bolgesine yonelik oldugu go-
riilmektedir (TIKA, 2005: 6-9). Orta Dogu ve Afrika bolgesinde gerceklesti-
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rilen faaliyetlerde Suriye, Filistin ve Sudan’in 6ne c¢ikmaktadir. Bagkanlk,
Filistin Posta Idaresine teknik donanim ve malzeme destegi saglanmas ve
Sudan’daki Kalakla Tiirk Hastanesine ila¢ ve techizat destegi saglanmasi
faaliyetlerini gerceklestirmistir (TIKA, 2005: 105-150). 2006 yih faaliyet
raporlaria gore kurumun gerceklestirdigi toplam 1452 faaliyetten 150’sinin
Orta Dogu ve Afrika bolgesine yonelik oldugu anlagilmaktadir. Bu yil igeri-
sinde Bagkanlik en fazla Filistin, Sudan ve Etiyopya'da faaliyet gercekles-
tirmistir. Ozellikle Sudan’da Giiney Darfur bolgesinde bir adet sahra hasta-
nesi insa projesi ile Giiney Korodofan bolgesinde su c¢ikarilmasina yonelik
sondaj calismalar1 dikkat cekmektedir (TIKA, 2006: 267-273). 2007 ve
2008 yih faaliyet raporlan incelendiginde Orta Dogu bolgesinde ozellikle
Filistin’e yonelik projelerin 6ne c¢iktig1 goriilmektedir. 2007 yilinda Filis-
tin'de faaliyet gosteren kiiciik ve orta olgekli isletmelere destek verilmis,
2008 yilinda ise kiiciikbas hayvancihgin gelistirilmesi amaciyla ciftcilere
destekler saglanmigtir. Ayrica Filistin’de bulunan bazi mimari eserlere yo-
nelik restorasyon projeleri de gerceklestirilmistir (TIKA, 2007: 8-16; TIKA
2008: 12-13). 2009 yihinda TIKA’nin biinyesinde Sivil Toplum Kuruluslar:
Ishirligi ve Koordinasyon Birimi kurulmus olup, bu kapsamda Sudan ve
Filistin Kizilay'ma cesitli destekler saglanmistir (TIKA, 2009: 21). 2010 yili
faaliyet raporu incelendiginde, TIKA nin Orta Dogu bélgesine yonelik proje-
lerinin arttig1 goriilmektedir. Nitekim 2010 yihinda kurumun gerceklestirdi-
gi 1264 faaliyetten 314’ii Orta Dogu bolgesine yonelik olmustur (TIKA,
2010: 8-9). 2011 y1linda yine Orta Dogu Bolgesi'nin payimnin oldukea yiiksek
oldugu soylenebilir. Ustelik bu projeler arasinda Irak'ta El Razi Hastane-
si'nin ingas1 ve Filistin'de Tiirk-Filistin Dostluk hastanesinin ingasi gibi
onemli projeler bulunmaktadir (TIKA, 2011: 92-98). 2012 yilina gelindigin-
de ise Suriye’de patlak veren ic savas ve Somali’de yasanan aclik krizi nede-
niyle TIKA faaliyetlerinin agirhgim Ota Dogu ve Afrika bolgesine yoneltmis-
tir. Kurumun gerceklestirdigi 1400 faaliyetin %46’s1 Orta Dogu’ya yonelik
olurken, %31’ ise Afrika’ya yonelik olarak gerceklesmistir (TIKA 2012: 94).
2013 ve 2014 ylllarinda da kurumun gerceklestirdigi faaliyetlerin agirhk
merkezinde yine Orta Dogu ve Afrika bolgesi 6ne ¢ikmaktadir. Bu yillarda
gerceklestirilen projelerden en fazla pay ise Suriye, Irak, Filistin, Somali ve
Liibnan almistir. Bu tilkelerde gerceklestirilen faaliyetler arasinda Suriye’de
savastan etkilenenlere yonelik temel gida yardimlar, Filistin’de 550 kapasi-
teli El Halil Tiirk Okulu insasi, Resadiye Kiz Okulu’nun insasi, Gazze'nin
sokak aydinlatmalariin yapimi, Filistin’de bulunan Sultan II. Abdiilhamid
Sebilinin restore edilmesi, Somali’'de gesitli egitim kurumlarina malzeme
destegi saglanmasi, Somaliland bolgesinde bulunan hastanelere 5 adet am-
bulans saglanmasi, Liibnan’da laboratuvar ve kan bankasi kurulmasi, Ha-
midiye Sebilinin restorasyonu gibi pek cok énemli proje yer almaktadir (Ti-
KA, 2013: 18-20; TIKA, 2014: 16-17). TIKAnin 2015 ve 2016 yili faaliyet
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raporlari, kurumun faaliyetlerinde Orta Dogu ve Afrika bolgesinde gercek-
lestirilen proje ve faaliyetlere 6nemli bir yer ayrildigin1 gostermektedir. Bu
donemde gerceklestirilen projeler arasinda Filistin-Gazze Islam Universite-
si'ne fizyoterapi egitim laboratuvarinin kurulmasi, Sudan’da bulunan Um-
dom Hastanesi'nin medikal donaniminin saglanmasi, Filistin’de bulunan 6
adet Tiirk okulunda Tiirkiye’den gorevlendirilen ii¢ Tiirkce 6gretmeni tara-
findan Tiirkce derslerinin verilmesi, Irak Tiirkmenleri Kisisel Gelisim Oku-
Iu'nun kurulmasi, Tiirk Dili Bolimi “Dil Laboratuvar:” Kurulumu, Mori-
tanya’da 64 adet su kuyusu acilmasi gibi projeler yer almaktadir (TiKA,
2015: 24-64; TIKA, 2016: 39-46).

TIKAnn faaliyet raporlarina gore kurumun son yillarda gerceklestirdigi
projelerde Orta Dogu ve Afrika bolgesinin kurumun faaliyet alanlarinda
onemli bir yer tutmaktadir. TIKA tarafindan 2017'de en fazla yardim faali-
yeti gerceklestirilen tilke Suriye olmus, bunu Somali ve Filistin takip etmis-
tir. Kurumun bu yil gerceklestirdigi projeler arasinda Suriye’de bulunan
Cerablus Medrese Tehtani Muhdes Okulu'nun onarimi, Somali Mogadi-
su’da bulunan askeri egitim tesislerinin insasi ve donatimi, “Tunus Altyap:
Hizmetlerine Destek Projesi” kapsaminda dokuz mini yiikleyici, 48 greyder,
iki yiik tagiyic1 ve sekiz yol siipiirme aracinin hibe edilmesi, Cezayir Casbah
bolgesindeki Kecgiova Camii'nin restore edilmesi, Filistin’de iki klinik ve bir
okulun catisina giines enerjisi paneli kurulumu gibi biiyiik projelerin yer
aldig1 goriilmektedir (TIKA, 2017: 81-117). Buna paralel olarak kurum 2018
yihi itibari ile bolgesel diizeyde en genis biitce kullanimimi 108.635.632 TL
ile Afrika ve Orta Dogu bolgesinde gerceklestirmistir. TIKA'mn 2018'de
gerceklestirdigi projeler arasinda Irak, Urdiin ve Filistin'de egitim kurumla-
rinin yenilenmesi, Irak, Filistin ve Libya'da hastane insasi, Irak, Urdiin,
Liibnan ve Sudan’da tarihi eserlerin restorasyonu gibi pek cok onemli proje
yer almaktadir (TIKA, 2018: 67-70). Kurumun 2019, 2020, 2021 ve 2022
yilinda Orta Dogu ve Afrika iilkelerine yonelik gerceklestirdigi faaliyetler
yine 6nemli bir yer tegkil etmektedir. Bu donemde gerceklestirilen faaliyet-
ler arasinda Somali Parlamento Binasi'min ingasi, Sudan’da bulunan Darfur
Sultan1 Ali Dinar'in evi restore edilmesi, Tunus Saghk Bakanligina bir adet
ambulans hibesi, Tunusun Sisi Bouzid sehrinde tarim malzemesi saglan-
mas1, Filistin'de, Kudiis Universitesi Tenzile Erdogan Kiz Yurdu Insasi,
Edward Said Ulusal Miizik Konservatuar’nin Kapasite Artirnmi, Filistin-
Bat1 Seria bolgesindeki Al Israa Hastanesine donamim destegi saglanmasi,
Cezayir'de bir iiniversiteye atolye kurulmasi, Cezayir'de Engelli Bireyler
Sanat Atolyelerine Malzeme Destegi saglanmasi, Somali'de Banadir Kadin
Dogum ve Cocuk Hastanesime donamm destegi saglanmasi, Kfeir Rum
Ortodoks Kilisesi'nin restore edilmesi gibi cesitli projeler yer almaktadir (
TIKA, 2019: 68-116; TIKA, 2020: 38-72; TIKA, 2021: 106-120; TIKA, 2022:
101-154).
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2023 yilinda 30. yasimmin kutlayan ve 61 iilkedeki 63 ofisiyle hizmet ve-
ren TIKA, Tiirkiyenin kamu diplomasisi alamnda faaliyet gosteren en
onemli kurumlar arasinda yer almaktadir. Kurumun faaliyet raporlar: ge-
nel olarak degerlendirildiginde, Orta Dogu ve Afrika bolgesinin ve ozellikle
Arap iilkelerinin kurumun faaliyet alam olarak 6nemli bir yer tegkil ettigi
soylenebilir. Kurumun faaliyet raporlarina gore 6zellikle 2005 yili sonrasin-
da Suriye, Irak, Filistin, Liibnan, Sudan, Tunus, Cezayir ve Somali’de egitim,
saghk ve idari altyapilarinin gelistirilmesi ve refaha katki saglayacak gelir
getirici projelere oncelik verildigi anlasiimaktadir. Ote yandan, kurum Tiir-
kiye'nin bu {ilkelerdeki ortak mimari ve kiiltiirel miraslarin korunmasina
yonelik de pek cok proje ve faaliyet gerceklestirmistir.

3.4.2. Yurtdisi Tiirkler ve Akraba Topluluklar Baskanhg’nin (YTB) Arap Ul-
kelerindeki Faaliyetleri

Yurtdis: Tiirkler ve Akraba Topluluklar Bagkanligi, basta yurtdisinda ya-
sayan Tiirk diasporas1 olmak iizere, diinyanin farkh yerlerinde yasam siiren
ve Tiirkiye Cumhuriyeti ile tarihi, kiiltiirel ve dini baglar olan halklara yo6-
nelik calismalar yiiriitmek ve bu halklarin birtakim sorunlarina ¢oziim
iiretmek amaciyla, 6 Nisan 2010 tarihinde kurulmustur. Bagkanhk, Cum-
hurbagkanhg Hiikiimet Sistemi’ne gecilmesiyle Kiiltiir ve Turizm Bakanh-
gmin bagh kuruluslarindan biri haline gelmistir. Bagkanhigin gorev tanim
icerisinde yurtdisinda yasayan Tiirk diasporasinin Tiirkiye ile kiiltiirel, sos-
yal ve ekonomik baglarim korumalar ve gelistirmeleri amaciyla gerekli faa-
liyetlerin ilgili kurum ve kuruluslarla esgiidiim icinde yapilmasini saglamak
yer almaktadir. Ayrica soydas ve akraba topluluklariyla kiiltiirel, sosyal ve
ekonomik baglarin kuvvetlendirilmesi, uluslararasi o6grencilerin Tiirki-
ye’deki egitim faaliyetlerinin kolaylagtirilmasi ve Tiirkiye'nin tilke imajinin
gliclendirilmesi Bagkanhgin gorevleri arasinda sayilmistir (YI'B, 2023).

Giintimiizde yurt disinda yasayan Tiirk diasporasinin sayisi alt1 milyonu
asmustir. Yurt disindaki Tiirk diasporasmin biiylik bir cogunlugu basta Al-
manya olmak iizere Avrupa Birligi iilkelerinde yasam siirmektedir. YTBnin
oncelikli amac1 yurt disinda yasayan Tiirk vatandaslarina yonelik faaliyetler
gerceklestirmek, sorunlaria ¢oziim tiretmek ve Tiirk vatandaglar1 arasinda
koordinasyonu saglamaktir. Ancak akraba topluluklarla sosyal, kiiltiirel ve
ekonomik iligkiler kurmak ve gelistirmek de Bagkanhigin gorevleri arasinda
sayllmaktadir (Yilmaz ve Kilicoglu, 2018: 235). Tiirklerle herhangi bir soy
bag1 bulunmayan ancak tarihi, kiiltiirel ve inan¢ bagi bulunan {ilke ve toplu-
luklar “akraba” olarak nitelendirilmektedir. Bagkanlk, ortak bir etnik yapi-
ya sahip olmasak da ortak bir ge¢mise, kiiltiire ve hafizaya sahip oldugumuz
topluluklara yonelik olarak da cesitli alanlarda sosyal, kiiltiirel ve ekonomik
faaliyetler gerceklestirmektedir. Ge¢cmisten gelen kuvvetli baglarimiz bulu-
nan Arap iilkeleri ve Arap halklar1 da bu bakimdan YTB'nin 6nemli bir faa-
liyet alanim tegkil etmektedir (Diizenci, 2022: 89).
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YTB’nin yurtdisinda yasayan Tiirkiye Cumhuriyeti vatandaslari, kardes
topluluklar ve uluslararasi 6grenciler olmak {izere ii¢ temel ¢alisma alam
bulunmaktadir. Kardes topluluklar ¢alisma alaninda soydas halklarin yanm
sira, gecmisten gelen ortak baglarimizin bulundugu Miisliiman {ilke ve top-
lumlar da yer almaktadir. YTB'nin Arap iilkelerindeki faaliyetleri bu kapsa-
ma girmektedir. Bagkanhigin diger calisma alanini ise uluslararasi 6grenciler
teskil etmektedir. Bagkanlik uluslararasi 6grencilerin iilkemizdeki iiniversi-
telerde lisans, yiiksek lisans ve doktora diizeyinde egitim alabilmeleri i¢in
“Tiirkiye Burslar1” ad1 altinda kamu kaynakh bir burs programim 2012 y1-
Iinda uygulamaya koymustur. Tiirkiye Burslar1 programi, farkh tilkelerden
yiiksek talep gormekte ve bu talep her gecen yil artmaktadir. Program kap-
saminda her yil yaklagik bes bin 0grenciye burs imkani sunulmaktadir.
2022 y1h itibariyle Tiirkiye Burslar1 Programindan yararlanan ve egitimine
halen devam eden 15 bin bursiyer bulunmaktadir (YTB, 2023). Yusufun
(2022: 363-369) yaptig1 arastirmaya gore, 2012-2021 yillar arasinda Tiirki-
ye Burslar Programina Arap iilkelerinden dahil edilen 6grenci sayis1 Tablo
3.U°de verilmistir.

Onlisans Lisans Yiiksek Lisans Doktora [Toplam
Bahreyn 31 4 2 37
Birlesik Arap Emirlikleri 1 1 2
Cezayir 157 141 232 530
Fas 270 97 83 450
Filistin 2 945 555 531 2033
Irak 64 876 958 521 2419
Kuveyt 3 5 3 11
Misir 469 317 162 948
Moritanya 118 76 42 236
Somali 7 669 510 150 1336
Sudan 303 287 223 813
Suriye 596 6404 891 435 8326
Suudi Arabistan 35 38 13 86
Tunus 250 200 105 555
Urdiin 310 227 159 696
Yemen 888 322 154 1364

Tablo 3.1. Tiirkiye Burslar Progranuna Arap Ulkelerinden Dahil Edilen Ogrenci Sayisim
Gosteren Tablo

Bagkanhigin 2011-2022 yillan arasindaki faaliyet raporlar incelendigin-
de Arap iilkelerine yonelik bircok faaliyet gerceklestirildigi anlasilmaktadir.
Bagkanlhk 2011 yilinda Tiirkiye’den mezun olan burslu Arap 6grencilerin
derneklesmesine yonelik destek faaliyetleri gerceklestirmistir (YTB, 2011:
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34). 2012 yilinda Kahire II. Arap-Tiirk Sosyal Bilimler Kongresi'ne katihm
saglanmus, ayrica Kahire Universitesi ile ortak egitim cahsmalarina yonelik
goriismeler yapilmistir (YIB, 2012: 64). 2013 yih mayis ayinda Bagkanlik
tarafindan Istanbul’da “III. Arap-Tiirk Sosyal Bilimler Kongresi” diizenlen-
mis ve kongreye Orta Dogu iilkeleri ile ilgili sosyal bilimler alaninda cahs-
malar yapan akademisyenlerin katihm gostermesi saglanmigtir. Yine 2013
yili mayis ayinda Urdiin’de “Uluslararas: Tiirk-Arap Miisterek Degerler ve
Kiiltiirel Etkilesim” adli bir sempozyum Bagkanlhk tarafindan desteklenmis-
tir. Ayrica 2013 yih boyunca Tiirkiye-Misir, Tiirkiye-Moritanya, Tiirkiye-
Tunus, Tirkiye-Cezayir, Tiirkiye-Fas, Tiirkiye-Yemen ve Tiirkiye-Kuveyt
Calstaylar1 Baskanhk tarafindan gerceklestirilmistir (YTB, 2013: 37-38).
2014’te Bagkanlik, Somali diasporasinin cati kurulusu olan Global Somali
Diasporasinin diizenledigi Global Somali Diaspora Forumu’'na katilm sag-
lanmustir (YTB, 2014: 55). 2015’te Bagkanlik tarafindan Filistin-Israil soru-
nuna 151k tutacak bir calismay1 hayata gecirmis ve bu kapsamda Filistin’le
alakali Osmanl arsiv belgeleri bir katalog haline getirilerek Tiirkce, Arapca
ve Ingilizce dillerinde basilmistir. Ayrica aym y1l Urdiin’de Tiirkiye Mezun-
lar1 Bulugmalar gerceklestirilmistir (YTB, 2015: 43-51). Bagkanlik, 2016 y1h
nisan ayinda Istanbul’da diizenlenen II. Tiirk-Arap Yiiksekogretim Kongresi
(TACHE)'ne destek saglamistir (YTB, 2016: 38). 2017 yili subat ayinda ara-
larinda Arap iilkelerinden 6grencilerin de yer aldig toplam 36 farkh iilke-
den Tiirkiye’de egitimlerine devam eden 70 Ogrenciye, Ankara’da liderlik
kampi egitimleri verilmistir. Aym y1l Tiirkiye’de egitim goren Suriyeli 6g-
rencilerin egitim kalitesini 6lcmeye yonelik bir arastirma gerceklestirilmis-
tir. Ayrica Sudan, Cezayir ve Yemen’'den katihm gosteren akademisyen ve
kamu gorevlilerine Tiirkiye’de bir egitim program gerceklestirilmistir (YTB,
2017: 70- 98). 2018 yilinda 26 iilkeden 230 6grenciye 5 giin siiresince Orta
Dogu jeopolitigi, Orta Dogu siyasi tarihi, Orta Dogu’da ekonomi ve giivenlik
konularinda egitimler verilmistir. Bagkanlik aym yil Irak, Urdiin, Liibnan ve
Filistin’de Tiirkce dil egitimi veren merkezlerin ihtiyaclarinin karsilanmasi-
na yonelik faaliyetlerde bulunmustur. Ayrica “Tarihten Bugiine Sehirlerin
Bize Ogretisi: Kudiis” baghkli proje kapsaminda 15 Tiirk 6grencinin Kudiis’ii
ziyaret etmesi saglanmigtir. Yine Bagkanlk tarafindan “Medeniyetin Geng-
leri Tiirkiye’de Bulusuyor” projesi kapsaminda Liibnan, Urdiin, Filistin ve
Irak’tan 48 lise 6grencisinin 45 giin boyunca Tiirkiye’de Tiirkce dil egitimi
almasi saglanmistir (YTB, 2018: 54). 2019 yihlnda temmuz ayinda Baskan-
ik, Orta Dogu Arastirmalar1 Merkezi is birligiyle, “Orta Dogu ve Kuzey Afri-
ka Diisiince Kuruluslar1 Bulusmasi1” adh bir sempozyumu Ankara’da gercek-
lestirmistir. Sempozyumda Tiirkce, Arapca ve Ingilizce dillerinde 700 bildiri
toplanmig ve bu bildirilerden 60 bildiri sempozyumda sunulmustur. Ayni
yil Somali ve Filistin’deki Tiirkiye Burslar1 mezunlariin katihmu ile bir iftar
programlar diizenlenmistir. Yine bu kapsamda Tiirkiye Burslar1 mezunlar
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derneklerinin faaliyetlerini tesvik etmek amaciyla Filistin mezun dernekle-
rine ziyaretler gerceklestirilmistir. Ayrica Cezayir, Tunus, Urdiin ve Liibnan
gibi yeni mezun yapilanmasi gerceklestirilen tilkelerde ¢alisma programlar
diizenlenmistir (YTB, 2019: 40). 2021 yilinda 394 katihmaei ile Irak Tiirkce
egitim ve 6gretmen gelisimi programi, 19 katihmea ile Orta Dogu medya
temsilcileri egitimi, 10 katihmai ile Orta Dogu ve Afrika ortak tarih arastir-
malan faaliyetleri gerceklestirilmistir. Ayrica aym y1l Tiirkiye-Tunus Dost-
luk Kopriileri Projesi Baskanlik tarafindan icra edilmistir (YTB, 2021: 43-
44). 2022 yilina gelindiginde ise Bagskanlik, Orta Dogu & Afrika Ortak Tarih
Aragtirmalar1 Programi, Filistin ve Irak Tiirkiye Mezunlar1 Dernekleri tara-
findan 245 katthmeiya Tiirkce kursu, Irak Tiirkce Egitim ve Ogretmen Geli-
sim Programi, Afrika Medya Temsilcileri Egitim Program gibi farkh konu-
larda kiiltiirel egitim faaliyetlerinde bulunmustur (YTB, 2022: 40-43).
Yurtdisi Tiirkler ve Akraba Topluluklar1 Bagkanligi'nmin Arap iilkelerindeki
faaliyetleri genel olarak degerlendirildiginde, calismalarin ve faaliyetlerin
biiyiik bir boliimiiniin egitim ve kiiltiirel alanlara yonelik olarak gerceklesti-
rildigi soylenebilir.

3.4.3. Yunus Emre Enstitiisii’niin Arap Ulkelerindeki Faaliyetleri

Tiirkiye son y1llarda Avrupa’dan Uzak Dogu'ya, Afrika’dan Kuzey ve Gii-
ney Amerika'ya kadar genis bir cografyada yumusak gii¢c konusunda aktif
bir politika ortaya koymaktadir. Tiirkiye’nin yumusak gii¢ enstriimanlar:
arasinda 2007 yilinda kurulan ve 2009 yilinda faaliyetlerine baglayan Yu-
nus Emre Enstitiisii basat bir rol iistlenmektedir. YEEnin 2023 yih itibariy-
le Balkanlar, Orta Dogu, Orta Asya, Avrupa, Asya, Amerika ve Afrika’da
toplam 85 kiiltiir merkezi bulunmaktadir. Enstiitinin ana calisma alanla-
rindan birisi de ortak kiiltiirel ve tarihi baglarimizin oldugu Arap iilkeleri
olusturmaktadir. Enstitiiniin 2023 yili itibariyle Arap tilkelerinden Bahreyn,
Cezayir, Fas, Irak, Liibnan, Somali, Sudan, Suriye, Tunus, Umman ve Ur-
diin’de kiiltiir merkezleri bulunmaktadir (YEE, 2023).

YEE, Tiirkiye Cumhuriyetimin kamu diplomasisi politikalar cercevesin-
de diinyanin farkl cografyalarinda kiiltiirel diplomasi faaliyetleri gercekles-
tirmektedir. Tiirk dilini, kiiltiirinii, tarihini ve edebiyatin1 uluslararas: dii-
zeyde tanitmak ve bu konularda egitim almak isteyenlere egitimler sagla-
mak, Enstitiiniin temel amaglar1 arasinda yer almaktadir (Demirkaya ve
Celik, 140-141). 2009 yilinda faaliyetlerine baglayan ve ilk kuruldugu yillar-
da Balkanlar’da faaliyetlerde bulunan Enstitii, ilerleyen yillarda faaliyetleri-
ni Orta Asya, Orta Dogu, Afrika, Avrupa ve Amerika’ya da tagimistir (YEE,
2023). Enstitii 6zellikle son yillarda Arap iilkelerindeki merkezlerinin sayi-
sin1 artirmig ve buna bagh olarak da faaliyetlerini de yogunlagtirmistir.

Enstitiiniin son yillarda Arap iilkelerindeki faaliyetleri incelendiginde,
ozellikle Tiirkce Ogretimi faaliyetlerinin One ¢iktig goriilmektedir. Enstitii
kuruldugu 2009 yilindan 2014 yihna kadar gecen siirede Urdiin’de 1312,
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Liibnan’da 581, Cezayir'de 46, Misir'da 6041, Filistin’'de 108 ve Fas’ta 195
kursiyer olmak iizere toplam 8283 kursiyere yonelik Tiirkce 6grenim kurs-
lar1 diizenlenmistir (YEE, 2014: 77). Ayrica Tiirk kiiltiiriiniin ve Tiirk sana-
tinin tanitilmasina yonelik faaliyetler de Enstitiiniin Arap iilkelerindeki ca-
hismalar1 arasinda genis yer tutmaktadir. Enstitii'niin 2014 yih faaliyetleri
incelendiginde, Liibnan’da Istanbul’'un Uc Boyutlu Fotograf Sergisi, Osman-
1 Arsiv Belgelerin’de Liibnan Sergisi ve Tiirk Yemekleri etkinligi, Misir’da
El-Sawy Kiiltiir Hizmetleri Sergisi, Nevruz Kutlamalari, Iskenderiye Kitap
Fuan, Tiirk Filimleri Haftas1 ve Orhan Pamuk-Necip Mahfuz Konferansi,
Urdiin’de Tiirk Mutfagi Tamtim Giinleri ve Biladi Sam’da Osmanh Mimarisi
Konferansi, Fas’ta Sema Program gibi pek cok onemli faaliyetin gerceklesti-
rildigi goriilmektedir (YEE, 2014: 27-59).

YEE'nin 2015-2017 yillar1 arasindaki faaliyet raporlarina goreArap iilke-
lerine yonelik bircok kiiltiirel faaliyet gerceklestirilmistir. Enstitii 2015 y1-
Iinda Sudan’da Sudan ve Tiirk Universiteleri Isbirligi Cahstayl, Misir'da
Canakkale Savaglar1 Sergisi ve Ramazan Aksamlan Etkinligi, Filistin’de
Tuluyhan Ugurlu Konseri, Fas’ta Meslevi Kiiltiirii Musiki Dinletisi ve IThan
Ersahin Konseri, Cezayirde Gemi Maketleri Sergisi ve Son Mektup Film
Gosterimi, Liibnan’da Tiirkiye Giinleri ve Osmanh Arsivlerinde Liibnan
Sempozyumu faaliyetleri gerceklestirilmistir (YEE, 2015: 43-97). 2016 y1-
Iinda Enstitii tarafindan Liibnan’da Sebi Aruz Program, Tiirk Sosyal Haya-
tinda Lale Sergisi ve Geleneksel Tiirk Giinii Programi, Katar’da Tiirk Kiiltiir
Giinleri, Misirda Ramazan Konseri, Asure Giinii ve Bin Feetten Tiirkiye
Fotograf Sergisi, Filistin’de Tiirkiye’nin Renkleri Kiiltiir Festivali, Fas’ta V.
Muhammed Universitesi Ebru Sergisi ve Tiirk Universiteleri Tamitim Prog-
ramu calismalan diizenlenmistir (YEE, 2016: 32-54). 2017 yilinda Urdiin’de
Diinden Bugiine Urdiin Fotograf Sergisi, Karagoz Hacivat Atolyesi, Tiirk ve
Arap Siiri Dinletisi, Tiirkiye Fotograflar Sergisi ve Osmanh Tiirk Mutfag
Tamtim Aksamlari, Liibnan’da Ilber Ortayh Konferansi, Canakkale Sergisi,
Klasik Tiirk Miizigi Konseri ve Osmanli Doneminde Beyrut Vilayeti Sergisi,
Katar’'da Ahmet Yesevi Konferansi, Tiirkiye Tanitim Giinleri ve Tiirk Arap
Nigkileri Konferansi, Sudan’da Tiirk Kahvesi Tanitim Giinleri, Ebru Atélyesi
ve Ahmet Yesevi'yi Anlamak Konferansi, Misirda Edebiyat Festivali, 15
Temmuz Fotograf Sergisi, Ara Giiler Fotograf Sergisi, Tiirk Filmleri Haftasi,
Filistin'de Pax Ottomana Sempozyumu, Tiirk Tasavvuf Miizigi Konseri,
Tiirk Sinemasi Haftasi ve Siir Dinletisi, Fas’ta Tiirk Arap Kiiltiirii Soylesileri,
Tiirk Sinemas1 Aksamlar1 ve Kardes Sehir Soylesileri faaliyetleri gerceklesti-
rilmistir (YEE, 2017: 28-65).

YEEnin 2018-2020 yillar arasindaki faaliyet raporlar incelendiginde,
Arap iilkelerindeki faaliyetlerinin artarak devam ettigi anlasilmaktadir. Ens-
titii 2018 yihnda Urdiin’de Sinema Giinleri, Tiirk-Arap Iligkileri Konferans,
Geleneksel Tiirk Yemekleri Giinti, Tiirk Yemekleri Kursu ve Tiirk Edebiya-
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tindan Okumalar Konferansi, Liibnan’da Osmanh Déneminde Kudiis Kon-
feransi, Trablus Tiirk Filmleri Festivali ve Yasayan Efsane Feyruz Dinletisi,
Katar’da 15 Temmuz Soylesisi, Geleneksel Tiirk Okculugu Tanitimi ve Os-
manl’dan Giiniimiize Katar iligkileri Paneli, Sudan’da Tiirk Actk Hava Si-
nemasi, Tiirkiye’de Arapca Egitimi Paneli, Sudan Uluslararasi Dostluk Haf-
tas1 ve 18 Mart Canakkale Anma Programi, Misir’da Tiirk Filmleri Gosteri-
mi, Tiirk Mutfag1 Tanitim Giinleri, Tiirk Yemekleri Kursu ve Ebru Sergisi,
Filistin’de Istanbul-Kudiis Resim Sergisi, Islam Felsefesi Konferansi ve Ra-
mazan Iftarlar, Fas'ta Tiirk Universiteleri Taniim Fuari, Tiirk-Fas iliskileri
Konferansi, Tezhip Atélyesi ve iftar Programm etkinlikleri diizenlenmistir
(YEE, 2018: 30-66). 2019 yilinda Urdiin’de Tiirk Sinemasi Gosterimleri,
Hicaz Demiryolu Konferansi, Amman Ceviri Atolyesi, Ebru Kursu ve Sergisi
ve GObekli Tepe Sergisi, Liilbnan’da Canakkale Sehitleri Anma Programiu,
Trablus Universitesi Egitim Programm Destegi, Tiirk Mutfag Etkinlikleri ve
Kardeslik Konseri, Katar’da Tiirkiiler Sevdamiz Konseri, Ebru Kursu, Cini
Boyama Kursu, Cocuk Festivali ve Geleneksel Elsanatlar1 Festivali, Su-
dan’da Tiirkiye-Sudan Tligskileri Konferansi, Osmanhca Kurslari, Sinema
Gosterimleri ve Yazarhk Atolyesi, Misir'da Siir Okuma Yarigmasi, Tiirk
Kahvesi Aksamlari, Tiirk Mutfagi Tanihm Giinii, Tiirkiye Fotograflar1 Sergi-
si, Asure Giinii ve Tiirk Yemekleri Kursu, Filistin’de Osmanlica Kurslari,
Vitray Sergisi, Tiirk Mutfag1 Etkinlikleri ve Filistin Tarihi Konferanslari,
Fas’ta Tezhip Atolyesi, Rabat Tiirk Filmleri Haftas, ve Hat Sergisi faaliyetle-
ri gerceklestirilmistir (YEE, 2019: 46-90). 2020 yilina gelindiginde ise kiire-
sel koronaviriis salgin1 nedeniyle Enstitii tarafindan kisith diizeyde yiiz yiize
etkinlikler gerceklestirilmis ve etkinlikler agirhikh olarak ¢evrimici ortamlara
tasinmustir. Enstitii Urdiin’de 8 Mart Kadmlar Giinii Konseri ve Tiirkiye
konulu Fotograf Yarismasi, Misirda Cevrimici Tiirkce Dersleri, Tunus’ta
Tiirk-Tunus Ortak Miras1 Konferansi ve Moritanya’da Moritanyali Askerlere
Tiirk¢e Egitimi faaliyetleri icra etmistir (YEE, 2020: 34-120).

Yunus Emre Enstitiisii Arap tiilkelerinde gerceklestirdigi kiiltiirel diplo-
masi faaliyetleriyle, Tiirkiye’nin kiiltiirel degerlerini ve birikimini Arap halk-
larina en iyi sekilde anlatmaya caligmaktadir. Enstitii, Arap iilkelerinde
olumlu bir Tiirkiye imaji olusturmak amaciyla Tiirk dilini, kiiltiiriinii, sana-
tin1 ve edebiyatini, Tiirk bilim ve sanat insanlariyla bag kurarak Arap halk-
larina en iyi sekilde sunmaya ¢aligmaktadir. Tiirkiye'nin kapsaml ve dogru
anlatilmasina aracilik eden Enstitii, ayrica her yil binlerce kursiyere Tiirkce
egitimleri saglayarak, Tilirk¢enin bir diinya dili olarak yayginlasmasini des-
teklemektedir.

3.5. Tiirkiye Fas, Cezayir, Urdiin ve Filistin iliskileri

Calismanin bu boliimiinde Tiirkiye Cumhuriyeti ile Arap tilkeleri ara-
sindaki iligkiler arastirmamin gerceklestirildigi Fas, Cezayir, Urdiin ve Filis-
tin 6zelinde ele ahnmaktadir. Burada arastirma evrenini olusturan bu iilke-
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lerin iilke 6zellikleri ve Tiirkiye Cumhuriyeti ile olan iligkileri detayh olarak
incelenmektedir.

3.5.1. Fas’in Ulke Ozellikleri ve Tiirkiye —Fas iliskileri

3.5.1.1. Fas’in cografi 6zellikleri ve tarihsel yonii

Fas, resmi adiyla Fas Kralligi, Kuzeybati Afrika'da yer alan bir tilkedir.
Islam diinyasinda “el-Magribiil-aksa” veya “Ceziretii’l-Magrib”, Arapca ise
“el-Memleke el-Magribiyye” olarak ifade edilen iilkenin ismi “Bat1 Krallig1”
anlamina gelmektedir. Ingilizcede ise “Morocco” terimi kullanilmakta olup,
bu kelimenin iilkenin 6nemli sehirlerinden olan Marakes’ten tiiredigi ifade
edilmektedir (Ering, 1995: 1). Ulkenin yiiz 6lciimii tarismah Bati1 Sahra bél-
gesi hari¢ 458.730 km2, bu bolge dahil edildiginde ise 724.230 km2 olarak
hesaplanmaktadir (Kinik, 2018:1). Bu alanda yaklasik 37 milyon insan ya-
samaktadir ve niifus Araplar, Berberiler, Yahudiler ve Avrupalilar gibi cesitli
etnik gruplardan meydana gelmektedir (Statista, 2022). Fas'in kuzeyinde
Akdeniz, batisinda Atlas Okyanusu yer almaktadir ve bu yoniiyle Fas, Fran-
sa ve Ispanya’dan sonra bu 6zellige sahip iic iilkeden biridir. Ulke, dogu-
sunda Cezayir ve giineyinde ise Moritanya ile komsudur. Ulkenin baskenti
Rabat sehridir. Diger 6nemli sehirleri ise Kazablanka, Marakes, Agadir,
Tanca, Fez, Meknes ve Laayonue sehirleridir (Kinik, 2018: 1).
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Harita 3. 5. Fas'n Cografik Konumu, (Kaynak: islam Ansiklopedisi)

Fas topraklar1 genelde daghk bolgelerden meydana gelmektedir ve {il-
kenin ortalama yiiksekligi yaklasik 800 metredir. Atlas siradaglar iilkenin
dogu kesimiyle kiy1 kesimini birbirinden ayirmaktadir ve Atlas daglarinin
dogusunda Bat1 Sahra bolgesine dogru giderek alcalan yiiksek platolar yer
almaktadir. Diizliik alanlar iilke topraklarinin beste birini kaplamaktadir.
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Rif ve Atlas daglarinin dogusunda, Moulouya Nehri'nin agindirma kuvveti
tarafindan olusturulan yari-kurak bir algak diizliik olan Moulouya havzasi
bulunmaktadir. Ayrica kuzeybatida Garb ve giineybatidaki Sus ovalar1 yer
almaktadir. Bunun disinda yer yer yukar1 Atlaslarin arasina sikismis kiiciik
ovalar da bulunmaktadir (Michard vd., 2008: 4). Fas'in giineyindeki Bati
Sahra bolgesini ise, tagh collerle ve kum tepeleriyle kapl genis diizliikler
olusturmaktadir (Ering, 1995: 1).

Fas’ta dogudan batiya ve kuzeyden giineye gidildikge farkh iklim sartlari
goriilmektedir. Ulkenin Atlas Okyanusu ve Akdeniz kiy1 bélgelerinde kiglar
11k ve nemli, yazlar ise sicak ve kurak gecmektedir. Bu bolgelerde ozellikle
Haziran ve Eyliil aylar1 arasinda sicakliklar zaman zaman 40 dereceyi asa-
bilmektedir. Yagish mevsim ise Ekim-Nisan aylar arasim1 kapsamaktadir,
ancak yagis seviyeleri nispeten diisiiktiir ve kuzeyden giineye dogru kade-
meli olarak azalmaktadir. Ayrica yiliksek basing, yagmur mevsimi boyunca
denizde periyodik olarak geliserek firtinalar1 kuzeye tasimaktadir. Fas'in ic
ve giiney kesimlerinde yer alan ¢ol bolgeleri ise oldukga kurak ve sicaktir.
Bu bélgelerde yagislar nadirdir ve sicakhiklar yil boyunca yiiksektir. Ozellikle
yaz aylarinda sicakhiklar 50 derecenin iizerine ¢ikabilmektedir. Sonug ola-
rak, Fas'in iklimi, cografi konumuna ve yer sekillerine bagh olarak cesitlilik
gostermektedir. Bu nedenle, Fas'in farkh bolgeleri icin farkh iklim 6zellikleri
soz konusudur (Cengiz, 2020: 10).

Fas topraklarindaki ilk yasam izleri Paleolitik zamana (MO 190.000-MO
90.000) kadar uzanmaktadir. Atlas okyanusuna yakin bir bolgede yer alan
Jebel Irhoud’da kesfedilen insan iskeletlerinin 315.000 yil 6ncesine ait ol-
dugu belirtilmekte, bu da insan varhginin Fas topraklarinda ¢ok eski do-
nemlere kadar uzandigini ortaya koymaktadir (Rubella, D. 1984: 41—56).

Fas tarihi boyunca bir¢cok medeniyete ev sahipligi yapmistir ve ilk yerle-
sim izleri MO 3000'lere tarihlenmektedir. Fas topraklar1 milattan 6nce
2000 yillarinda ise, bugiinkii Berberiler'in atas1 olarak gosterilen Iberler
tarafindan kolonize edilmistir. MO 7. yiizyilda, Fas topraklarina Fenikeliler
ve Kartacalillar hakim olmustur. Daha sonra MO 5. yiizyilda, Romalilar Fas
topraklarim ele gecirmistir (Cengiz, 2020: 11). Aragtirmalar Fas toprakla-
rindaki ilk yonetimin, MO 2. yiizyillda Kral Baga énderliginde kurulan Mau-
retania Berberi Krallig1 oldugunu ortaya koymaktadir. Romahlar MS 44'te,
Mauretania Kiralligi'm ortadan kaldirmis ve MS 429’da bolge Vandallar
tarafindan ele gecirilinceye kadar Fas topraklarina hakim olmuslardir. Bol-
ge bir siire Vandallarin elinde kalsa da MS 6. yiizyllda Dogu Roma Impara-
torlugu'nun egemenligine girmistir. Bir asir kadar bolgeye hakim olan Dogu
Roma Imparatorlugu Fas topraklarinda Hristiyanhg yaymaya calismis an-
cak bunda basar1 elde edememistir. Berberiler Islamiyet’e girinceye kadar
tabiat dinlerine bagh kalmiglardir (Abun-Nasr, J., 1987: 45-46).
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7. yuzylldan itibaren Miisliiman Arap akinlar kisa siirede yerel direnis-
leri kirmis ve nihayetinde Fas, Miisa b. Nusayr oénderligindeki Miisliimanlar
tarafindan fethedilmistir. Bolgenin yerli halki olan Berberiler arasinda Is-
lamiyet kisa zamanda kabul gormiis ve zamanla bolge bir Miisliiman cog-
rafyasi haline gelmistir. Daha sonra Bati Sahra ¢ollerinden gelen Berberi
asillh Murabitlar 11. yiizyllda Fas’a egemen olmustur. Bolge 12. yiizyilda ise
Muvahhid siillelerinin hiikiimranliklarina girmis ve bu dsnemde Islamiyet
iilkenin giineyindeki bolgelere de yayilim gostermistir (Ering, 1995: 2). XIII.
yiizyilldan itibaren Fas topraklarina gelen Alevi serifleri, 1664’te Mevlay
Resid komutasinda Makares ve Fez'i ele gecirmeyi basarmuslardir. lerleyen
yillarda ise iilkenin diger bolgeleri fethedilerek giintimiizde de varligin siir-
diiren Filali hanedanhgini kurulmustur (Abun-Nasr, J., 1987:185-186).

1830'da Fransizlarin Cezayir'i isgali sirasinda, Fas Sultan1 Mevlay ‘Abd
al-Rahman (1822-59), Tlemcen'i isgal etmek icin kisa bir siire asker gon-
dermis, ancak Fransiz protestolarinin ardindan geri ¢ekilmek zorunda kal-
mistir. Cezayir lideri Abdiilkadir, 1844'te Fransizlardan kacarak Fas'a si-
gimmis, bunun ardindan Cezayir sinirina Fas birlikleri gonderilmis, ancak
Fas ordusu siir kasabas1 Oujda yakinlarindaki Isly'de Fransizlar tarafindan
tamamen yenilgiye ugratilmistir. 1859'da Abd al-Rahman'in 6liimiinden
hemen sonra, Ceuta'daki Ispanyol yerlesim bolgesinin smirlar konusunda
Ispanya ile bir anlasmazhik yasanmis ve Ispanya Fas’a savas ilan etm1§t1r
Ispanya bir yil icerisinde Tétouan' ele gecirmistir. Buna karsin Ingiltere
Fas'mn bagimsizligini giivence altina almig ve Fas bagimsizligin bir siire da-
ha korumay1 basarnustir. Bununla birlikte Fas, hem Fransa’ya hem de Is-
panya’ya ayricaliklar vererek agir tazminatlar 6demek zorunda birakilmistir
(Pennell, 2000:.40-42).

Avrupal somiirgeci giiclerin Fas’ ele gecirmek icin giristikleri rekabeti
1912 yilinda Fransa kazanmig ve Sultan Mevla Hafiz, Fransa ile bir koruma
anlagmasi imzalamistir. Fransizlar, Fas'in {izerinde himayelerini kurarken,
Cezayir ve Tunus iizerindeki himaye deneyimlerini Fas politikalar: i¢cin mo-
del olarak uygulamak istemislerdir. Ancak Fas’1 bu iilkelerden 6nemli bir
husus ayirmaktadir. Fransiz isgali oncesi Fas, bin y1llik bir bagimsizlik gele-
negine sahip olmustur. Miisliiman Ispanya (Endiiliis) uygarhgindan giiclii
bir sekilde etkilenmis olmasina ragmen, bagimsizligin1 korumus ve komsu-
su Cezayir gibi hicbir zaman Osmanh egemenligi altina girmemistir. Ayrica
Birinci Diinya Savasinin Fransa’min Fash isgalinden bir yil sonra patlak
vermesi de Fransa’'y1 zor durumda birakmistir (Lawrence, 2012: 477). Fas
topraklarinda Fransiz isgalin ilk yillarindan itibaren bagimsizlik arayisi bas-
lamigtir. Bagimsizhk arayislar1 1921 yilinda Abdiilkerim onciiliigiinde bir
ayaklanmaya doniismiis ve bu ayaklanma baglangicta kismi basarilar etse
de Fransiz ve Ispanyol birlikleri giiclerini birlestirerek bu ayaklanmay1 bas-
tirmistir. Ancak bu ayaklanma bagimsizhk arayisim alevlendirmis ve
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1930’lu yillarda bagimsizlik yanhs: partilerin kurulmasina ortam hazrla-
mustir. Bu partiler arasindan Hizb al-istiklal (Bagimsizhk Partisi) halk ara-
sinda genis taban bulmus ve zamanla bagimsizlik hareketinin onciisii haline
gelmistir. 1950’li yillara gelindiginde gerek Fas Sultan1 Muhammed’in, ge-
rekse Hizb al-Istiklal'in lideri Ahmad Balafrej’in cabalariyla bagimsizlik dii-
siincesi biitiin halka yayillmistir (Fas, 1993: 17-19). Kasim 1954'te Cezayir
Bagimsizhik Savasimin patlak vermesi, Fransizlan Fas'ta daha da zor du-
rumda birakmig ve 1956 yilina gelindiginde bagimsizhik yanlisi ayaklanma-
lar Fas'in tamamina yayillmistir. Sultan Besinci Muhammed, Kasim ayinda
Rabat'a donmiis ve nihayetinde; 2 Mart 1956'da bagimsizlik ilan edilmistir.
1957'de kral ilan edilen Beginci Muhammed ¢ok ge¢gmeden yetkilerin hepsi-
ni elinde toplamistir. Yasanan bu gelismeler Fransiz hiikiimetini Fas'in ba-
gimsizhigim tammak zorunda birakmistir (Stenner, 2012: 580).

1963'te ilk parlamento secimleri diizenlenmis ve 1970 yilina gelindigin-
de ise tek meclisli bir yasama organi saglayan yeni bir anayasa ilan edilmis-
tir. Temmuz 1971'de ordu monarsiye kars: bir darbe gerceklestirmis ancak
basarili olamamistir. Ertesi y1l Kral Hassan baska bir anayasa duyurmus,
ancak agustos ayindaki bir baska basarisiz askeri darbe girisiminin ardin-
dan anayasanin uygulanmasi biiyiik olciide askiya alinmigtir. 1977'de yapi-
lan se¢imlerde, Kral Hasan'in destekgileri parlamentoda ezici bir zafer ka-
zanmstir. Kral Hasan'in Ispanya egemenligi altindaki Bati Sahra'y1 Fas’a
dahil etmeye yonelik giiclii politikalari, 1970'lerin ortalarinda iilke genelin-
deki popiilaritesini artirmistir (Bendourou, 1996: 110). Bununla birlikte,
1980'lerin baglarinda, tarimda kurakliga bagh yasanan sorunlar, ekonomik
durgunluk ve Bati Sahra'daki savasin devam eden mali yiikii, Haziran
1981'de Kazablanka'da baz protestolara ve sonrasinda iilke geneline yayilan
ic kangikliklara neden olmustur. 1990'larin sonunda, Kral ikinci Hasan,
Arap diinyasimin en uzun siire hayatta kalan hiikiimdan olarak Fas'ta bir
liberallesme programin aktif olarak desteklemis ve zedelenen imajin yeni-
den sekillendirmeyi basarmistir. 1990'larda bir takim anayasal reformlar ve
siyasi ozgiirliikler hayata gecirilmistir. 1993 yilindaki secimler Fas'ta 30 yih
agkin bir siiredir ilk kez muhalefet hiikiimetinin secilmesiyle sonuglanmis-
tir. 1997'de muhalefet partileri alt meclisteki en biiyiik sandalye blogunu
kazanmis ve Mart 1998'de Sosyalist Halk Giicleri Birligi lideri Abderrahma-
ne Youssoufi bagbakan olarak atanmistir (Campbell, 2003: 40). Bu biiyiik
siyasi reformlara ragmen kral, hiikiimeti gorevden alma, yasalar1 veto etme
ve olaganiistii hal kararnamesiyle yonetme hakki dahil olmak iizere nihai
siyasi otoriteyi elinde tutmustur. 1999 yilinda Kral Hasan vefat etmis ve
yerine oglu Kral Altinct Muhammed tahta ¢ikmistir. Kral Muhammed baba-
sinin izinden gitmis ve halkin tiim kesimlerini kapsayici anayasal reformlar
siirdiirmiistiir (Szmolka, 2010: 20).
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2011'in baglarinda Orta Dogu ve Kuzey Afrika iilkelerinde patlak veren
ve sonrasinda “Arap Bahar1” olarak adlandirilan ayaklanmalar, Fas'ta da
genis caph gosterilerin diizenlenmesine neden olmustur. Bunun {izerine
Kral Muhammed, bagimsiz bir yarginin kurulmasi ve parlamentonun hii-
kiimetteki roliiniin giiclendirilmesi gibi siyasi reformlan ilerletme sozii
vermigtir. 2011 yih Haziran ayinda Kral Muhammed, yetkilerini kisitlayaca-
gm ve temsili hiikiimeti giiclendirecegi soziinii vererek yeni bir anayasa
onermistir (BBC,2011). Bu anayasal diizenleme, bagbakan ve parlamento-
nun yetkilerini genisletmis, ancak kralin hiikiimetin tiim alanlarindaki nihai
otorite roliinii korumustur. Ekonomik reform ve yolsuzluga kars1 kampanya
yiiriiten 1hml Islamei bir parti olan Adalet ve Kalkinma Partisi (Parti de la
Justice et du Développement; PJD), Kasim 2011'de yapilan parlamento se-
cimlerinde 395 sandalyenin 107'sini kazanmistir (El-Sherif, 2012: 672-677).
Tlerleyen yillarda Adalet ve Kalkinma Partisi iilke genelindeki popiilaritesini
ve gliciinli artirmis hem 2015 yerel secimlerinde hem de 2016 parlamento
secimlerinde temsilini genisletmeyi bagsarmistir.

3.5.1.2. Fas’in demografik ve Sosyo-ekonomik yonii

Fas, 2020 yilinda yapilan son niifus sayimina gore yaklasik 37 milyon
niifusa sahiptir ve bu niifusunun ¢ogunlugu Arap ve Berberi etnik kokenli
halklardan meydana gelmektedir. Ulke, az sayidaki Afrika ve Yahudi kokenli
azmliklara da ev sahipligi yapmaktadir. Ulkede, niifus artis hizi oldukca
yiiksektir. Fas 1950 yilinda yalnmizca 8,2 milyonluk bir niifusa sahipken,
2000 y1lina gelindiginde bu say1 29,1 milyona yiikselmis, 2022 yilina gelin-
diginde ise yaklasik 37 milyona ulasmistir. Fas, bu niifusuyla Arap iilkeleri
arasinda 5’inci, Afrika tlkeleri arasinda 11’inci en kalabalik iilke konumun-
dadir. Fas'm niifusunun cogunlugu genclerden olusmaktadir. Ulke niifusu-
nun %28' 15 yasin altinda, %19'u 15-24 yas araliginda ve %44l ise 25-54
yas araligindaki kisilerden meydana gelmektedir. 65 yas tistii niifus ise iilke
niifusunun sadece %5'i civarindadir. Bu genc niifus, Fas'in ekonomik gele-
cegi icin her ne kadar art1 bir deger olsa da aym zamanda igsizlik oraninin
yiiksekligi gibi birtakim sorunlar1 da beraberinde getirmektedir (Statista,
2023).

Fas, cesitli etnik kokenlere sahip insanlarin bir arada yasadig bir tilke-
dir. Niifusun %99'u Arap ve Berberi etnik kokenlidir. Berberiler, Fas'in dag-
Iik ve kirsal kesimlerinde yasarken, Araplar ise daha cok sehirlerde yasa-
maktadir. Ulkede Afrika kokenli siyahiler ve Yahudiler de aznhktadr.
Fas'in resmi dili Arapcadir ancak Berberice de iilkenin farkh bolgelerinde
yaygin olarak konusulmaktadir. Ayrica, Ispanyolca ve Fransizca da iilkede
yaygin olarak kullanilan diller arasinda yer almaktadir. Fas’m resmi dini
Islam'dir ve halkin tamamna yakin1 Maliki mezhebine tabidir. Fas niifusu-
nun %99'unu Miisliimanlar olustururken %1’ini ise Hristiyanlar ve Yahudi-
ler teskil etmektedir (Zouhir, 2013: 272).
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Fas, son yillarda ekonomik biiylime, kisi bagina diisen milli gelir ve te-
mel kamu hizmetlerindeki iyilesmeler konusunda gelismeler kaydetmistir.
Ulke, 6zellikle son 10 yil icerisinde hayata gecirdigi yapisal reformlar ve
ekonomi politikalariyla istikrarli bir biiyiime saglamigtir. Diinya Banka-
s'nin verilerine gore 2020 yilinda pandemi sartlarindan dolay: iilke %7,2
kiigiilse de 2021 yilinda ekonomi hizhica toparlanmis ve iilke ekonomisi
%7,9 bliyiime saglamistir. Ayrica 2021 yih verilerine gore gayrisafi yurt ici
hasilanin (GSYIH) yaklasik 143 milyar dolar oldugu, kisi basina diisen milli
gelirin ise 3800 dolar oldugu goriilmektedir (World Bank, 2021).

Fas ekonomisi, tarim, balikcilik, turizm, madencilik ve tekstil endiistrile-
ri gibi cesitli sektorlere dayanmaktadir. Fas, diinya tuz tiretiminde besinci
sirada yer alirken, potasyum ve fosfat rezervleri bakimindan diinya lideridir.
Ayrica, diinyanin en biiyiik balik¢ilik filolarindan birine sahiptir ve turizm
sektorii de son yillarda 6nemli bir ivime kazanmigtir. Tarim, Fas ekonomisi-
nin en biiyiik sektorlerindendir ve iilke ekonomisinde 6nemli bir rol oyna-
maktadir. Tarim sektorii, yaklasik %15-20 arasinda bir paya sahiptir ve
Fas'in ihracat gelirlerinin 6nemli bir boliimiinii tegkil etmektedir. Bashca
tarim triinleri arasinda narenciye, zeytin, tiitiin, tahillar, sebzeler ve meyve-
ler yer almaktadir. Fas, madencilik sektorii agisindan da zengin bir iilkedir.
Ulke, diinya fosfat iiretiminin yaklasik %30"unu karsilar ve bu alanda diinya
lideridir. Fas ayrica, potasyum, demir, ¢inko, kursun ve bakir gibi diger ma-
denlerin de iiretiminde onemli bir rol oynamaktadir (Amraui v.d., 2019:
230). Balikcilik sektorii de Fas ekonomisi icin 6nemli bir kaynak olustur-
maktadir. Sahil seridi boyunca uzanan Fas, diinyanin en zengin deniz iiriin-
leri kaynaklarina sahiptir. Fas'in balik¢ilik filosu, diinyanin en biiyiik filola-
rindan biridir ve balik¢ilik ihracat gelirlerinin 6onemli bir boliimiinii olus-
turmaktadir. Turizm sektorii de son yillarda 6nemli bir gelisme gostermistir
(Cherkaoui ve Ben Ali 2007: 748-750). Fas, diinya capinda turistlerin ilgisi-
ni ¢ceken tarihi ve kiiltiirel bir¢ok yerlere sahiptir. Marakes, Fas'in en popii-
ler turistik destinasyonlarindan biridir ve iilke genelinde turizm, Fas eko-
nomisi icin 6nemli bir kaynak olusturmaktadir.

Fas ekonomisinin lokomotifi her ne kadar tarim sektorii olustursa da
son yillarda ekonomi alaninda gerceklestirilen yapisal reformlar ve gelistiri-
len stratejilerle uluslararasi sirketlerin tilkede yatirnm yapmasi tesvik edil-
mektedir. Bu dogrultuda enerji, havacilik, otomotiv ve turizm gibi farkh
sektorlerde dis yatirimin 6nii agilmig ve 2014 yilinda baglatilan yedi yillik
Endiistriyel Hizlanma Plani gercevesinde 6zel sektoriin faaliyet alan1 genis-
letilmistir. Ekonomi alanindaki bu c¢abalar meyvesini vermeye baglamus,
Stelia Havacilik sirketi tarafindan 40,81 milyon dolarlik bir yatirimla acilan
iiretim tesisinde Airbus ve Bombardier gibi havacilik firmalarina ugak yedek
parcalar tiretilmeye baslanmistir (Amraui v.d., 2019: 230).
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3.5.1.3. Fas’in idari ve siyasi yapisi

Fas Kralligi, 1956'da bagimsizligim kazandiktan sonra, Islam hukukuna
ve geleneklerine dayah bir anayasa olusturmustur ve halen anayasal monar-
si ile yonetilmektedir. Fas, ilk anayasasini 10 Mart 1962’de kabul etmistir ve
bundan sonraki siirecte 1970, 1972, 1992, 1996 ve 2011 yillarinda anayasada
birtakim diizenlemelere gidilmistir. Fas Anayasasinda yonetim sekli, “Ana-
yasayla yonetilen demokratik ve toplumsal bir kralliktir” olarak ifade edil-
mektedir. Fas anayasasina gore kral hem devletin ve yonetimin bas1 hem de
manevi lideridir. Kral yonetimin basi olarak her hususta kesin karar1 veren
devletin en yetkili makami konumundadir. Devlet’in bas: sifatiyla kral, bas-
bakani atama, kabine iiyelerini atama ve gorevden alma yetkisine sahiptir.
Ayrica gerekli gordiigiinde parlamentoyu feshetme, yeni se¢imler diizenle-
me ve lilke yonetimi konusunda kararname ¢ikarma yetkileri de bulunmak-
tadir (Herb, 2004: 370-372).

Fas'In anayasasi, yasama, yliriitme ve yargi olmak iizere ii¢ temel kola
ayrilmistir. Yasama meclisi 1996'daki Anayasa Reformundan bu yana, Tem-
silciler Meclisi (Chambre des Représentants) ve Danismanlar Meclisi
(Chambre des Conseillers) olmak iizere iki meclisten olusmaktadir. Temsil-
ciler Meclisi halkin her bes y1lda bir dogrudan sectigi 395 tiyeden olugmak-
tadir. Damismanlar meclisi ise kralin dogrudan atadigi 270 tiyeden olusmak-
tadir. Her iki meclis de yasama faaliyetlerini gerceklestirme konularinda
yetki sahibidir. Ulke genelinde 18 yasim dolduran tiim vatandaslar oy kul-
lanma hakkina sahiptir. Parlamentonun yetkileri 1992 ve 2011 yillarinda
yapilan reformlarla giiclendirilmesine ragmen halen siirhidir. Parlamento
yasa onerme ve cikarma, biitceyi belirleme, bakanlar sorgulama ve arastir-
ma komiteleri toplama konularinda tam yetkilendirilmistir. Ayrica giiven
oylamasiyla hiikiimeti devirme yetkisi de bulunmaktadir (El-Maarouf vd.,
2009: 257). Yiiriitme organi, kraliyet ailesi tarafindan yonetilmektedir ve
yiirlitme dogrudan kralin kontrolii altindadir. Yiiriitme organinin basinda
yer alan kral, bagbakan ve diger bakanlar1 atama ve gorevden alma yetkisini
elinde bulundurmaktadir (Ottaway, 2011).

Fas Anayasasi, kralligin her yerinde hareket ve yerlesme ozgiirliigi, fikir
ozgirligii, her tiirlii ifade 6zgiirliigii, halka acik toplanma ozgiirliigii, 6rgiit-
lenme o6zgiirligii ve kisinin sectigi herhangi bir sendikaya veya siyasi gruba
iiye olma oOzgiirliigii gibi temel yurttashk haklarim giivence altina almakta-
dir. Anayasa, tiim Fas vatandaslariin kanun 6niinde esit oldugunu, kadin
ve erkeklerin esit siyasi haklardan yararlanacagin, kisisel yazismalarin gizli-
liginin korunacagini, kamu gorev ve pozisyonlarinda istihdam firsatlarinin
tlim vatandaslara esit olarak acik olacagimi belirtmektedir. Ayrica tiim va-
tandaslarin egitim ve is aramada esit haklara sahip olmasi ve grev hakkinin
korunmasim (1, 5, 8, 11, 12, 13 ve 14. maddeler) giivence altina almaktadir
(Armagan 2011: 295-296).
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Fasta Aleviler siilalesinden gelen kraliyet ailesi, ii¢ yilizy1ldir egemenligi
elinde tutmaktadir ve bu yoniiyle Arap diinyasinin en uzun siire tahtta kal-
mis hanedanidir. Halen hanedanin basi olarak tahta olan Kral Altinc1 Mu-
hammed, babas: Kral Ikinci Hasan’m o6liimiinden sonra iilkenin 18. hii-
kiimdar olarak 1999 yihnda tahta ¢tkmigtir. Kral Muhammed, yiiriitmenin
basinda Fas'in baskomutani olarak ve miiminlerin emiri sifatiyla iilkeyi yo-
netmektedir (Kinik, 2018: 2). Fas'in anayasal monarsi yonetim bicimi, kra-
Iin mutlak gii¢c sahibi olmasi ve iilke yonetiminde giiclii bir rol oynamasi
nedeniyle Bat {ilkelerinden birtakim elestiriler almaktadir. Ancak Kral Mu-
hammed basa gecmesiyle birlikte, selefi Kral Hasan’dan daha kapsayici ve
yumusak bir yonetim anlayisin1 benimsemistir. Kral Muhammed 2011 y1-
linda yapilan anayasal diizenlemeyle parlamentonun yetkilerini genisletmis,
sivil toplum kuruluslarina daha fazla hareket alan1 vermistir. Kral Muham-
med gecmis donemlerde yasanan insan haklari ihlallerinin arastirilmasi icin
Hakkaniyet ve Uzlasma Komisyonunu kurmus ve ayrica Fas’taki en kalaba-
lik etnik topluluk olan Berberilerin kiiltiirlerinin ve dillerinin korunmasi ve
gelistirilmesine yonelik yeni politikalar1 hayata gecirmistir (Cengiz, 2020:
15).

3.5.1.4. Tarihsel siiregte Tiirkiye-Fas iligkileri

Ispanyollar Endiiliis sehirlerini ele gecirdikten sonra Cezayir bélgesin-
deki Mersa el Kebir, Vehran ve Bicaye sehirlerini ele gecirmislerdir. Bu du-
rum Kuzey Afrika i¢in bir tehdit olusturmaya baslamistir. Buna karsin Orug
ve Barbaros Hayreddin Reis kardegler 1516’da Cezayir’i ele gecirmis ve kisa
zaman sonra da Osmanh hakimiyetine girmeyi kabul etmislerdir. Bu gelis-
me ile hem Osmanh donanmasimin daha da kuvvetlenmis, hem de Kuzey
Afrika’da Osmanlh egemenligi kesin olarak ilan edilmistir (Bilge, 1995: 192).
Yavuz Sultan Selim Han’in Misir1 1517°de fethetmesinden sonra Kuzey Afri-
ka’da Osmanh hakimiyeti kesinlesmistir. Takip eden donemde ise Trablus
ve Tunus fethedilmis, daha sonra bu bolgeler salyaneli eyaletler olarak tes-
kilatlandirilmistir. Béylece Kuzey Afrika’daki Osmanh-Ispanyol egemenlik
miicadelesini Osmanhlar kazanmistir (Cetin, 1996: 382). Osmanhlarin bol-
gede kontrolii saglamasi Ispanyol giiclerinin Kuzey Afrika'da hakimiyet
kurmasim onlemis ve bu bolgede yasayan Miisliman halklarin kendileri
icin bir hami bulmasini saglamstir.

Osmanl Devleti ile Fas Sultanhg arasindaki diplomatik iligkiler Kanuni
Sultan Siileyman déneminde (1520-1556) baslamistir. ilerleyen dénemlerde
iligkiler siirdiiriilmiis, Osmanl-Fas sultanlar1 arasinda karsilikh hediye ahs-
veriginde bulunulmus ve iyi niyet elcileri gonderilmistir. Ancak iki iilke ara-
sindaki iliski daha ¢cok Osmanh Devleti'nin Cezayir'deki hakimiyeti ve askeri
faaliyetleri cercevesinde gelisme gostermistir (Ozdemir, 2017: 52). Osmanh
Devletinin Fas Sultanhig tizerinde etkili olabilmek i¢in zaman zaman ikti-
dar miicadelesi veren siilaleler arasinda taraf tuttugu da goriilmektedir (Bil-
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ge, 1995: 191). Ornegin Padisah III. Murad, Ispanyollarla is birligi yaparak
taht1 ele gecirmeye calisan Muhammed Es Sadi’ye karsi Mevlay Abdélme-
lik'in Fas tahtina oturtulmasi i¢in, Cezayir Beylerbeyi Ramazan Pasa’y1 go-
revlendirmistir. Ramazan Pasa’nin emrindeki kuvvetlerle Abd{ilmelik mii-
cadeleyi kazanmis ve 1575 yihinda Fas hiikiimdar1 olmustur. Bu gelismeyle
birlikte Osmanh-Fas iligkileri uzun yillar dostane bir sekilde siirdiirtilmiis-
tiir (lter, 1937: 137). Benzer bir olay 1603’te Sultan Ahmed el-Mansfir'un
oliimiini sonrasi yaganmistir. Mantir'un Zidan, Ebi Faris ve Me'mun ikti-
dan ele gecirmek i¢in taht kavgasina tutusmuslardir. Bunun iizerine Zidan,
Istanbul'dan yardim istemis ve Osmanh hiikiimeti Cezayir Beylerbeyligine
Zidan'm desteklenmesi icin emirler verilmistir. Zidan Cezayir'den yanina
goniillii Tiirkler toplamis ve nihayetinde 1613 'te hakimiyeti ele gecirmistir
(ilter, 1937: 199).

18. yiizyllda Osmanh-Fas iligkilerinin zayifladig1 goriilmektedir. Bu do-
nemde iliskiler karsilikh hediyelesmelerden 6teye gitmemistir. Ornegin,
1757 yilinda 3. Muhammed Fas tahtina ciktiktan sonra Padisah II. Mustafa’
ya armaganlar gondermis, buna karsiik Osmanh da Fas’a hediye olarak 30
gemilik bir filo ile gemi malzemeleri ve ustalar yollanmistir. Gonderilen
malzemelerle birlikte bu ustalar Fas’ta bir tersanenin onariminda gorev
almiglardir (Bilge, 1996: 192). Bununla birlikte bu donemde Fas sultanlari-
nin Avrupa devletleri ile yakin iligki icine girdikleri goriilmektedir. Mevlay
Muharnet, Fransa'ya bir anlagsma teklifinde bulunmus ve Fransa’ya karsi
Osmanh sultaniyla esit hak talebinde bulunmustur. Mevlay Muhammed
nihayetinde amacina ulagmis 1786’da Fransa ile Versailles (Versay) Antlas-
masini imzalamig ve bu anlagsma ile Osmanl sultani ile esit itibar hakkini
elde etmistir (Brignon vd., 1967: 280).

18. yiizy1ilin ikinci yarisindan itibaren Osmanh Devleti, Avrupal devlet-
lerle girdigi savaglarin cogundan yenik ayrilmaya basglamistir. Bu zorlu sii-
recte Osmanh Miisliiman diinyasindan bekledigi yardimi gorememistir. Bu
donemde Osmanh-Fas iligkileri de 6zellikle Fas'in Cezayir’de bulunan Tiirk
ocaklarindan sikayetci olunmasi gibi problemlerden dolayr kotiilesmistir
(Bayraktar, 2002: 975-976). Fransa’nin Cezayir’i 1830’da isgal etmesi son-
ras1 Fas-Osmanl iligkileri daha da zayiflatmigtir. Bu gelismeyle Osmanh
Devleti ile Fas'in karasal bag1 da kopmustur. Ayrica bu donemde Osmanh
kendi i¢ sorunlariyla bogusur hale gelmis, askeri diizen bozulmus, Yunanis-
tan’da isyanlar ¢itkmig ve Misir problemi yasanmigtir (Yesilmen, 2017: 3).
1880’li yillardan itibaren Osmanh pek cok i¢ ve dis sorunlarla ugrasmak
zorunda kalsa da Miisliiman devletler ve halklar ile yakin temasii daima
korumaya calismistir. Bu durum Osmanlh Devleti tarafindan yapilan resmi
yazismalarda net olarak goriilmektedir (Kavas, 2011: 180). 19. yiizyilin son-
larinda Sultan II. Abdiilhamid, Fas’ta batih devletlerin somiirgeci faaliyetle-
rine kargi birtakim cabalara girigsmistir. Bu amacla iki devlet arasindaki yar-
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dimlagsmay1 koordine etmek amaciyla bir sefaret kurmak icin gayret gos-
termistir. Ancak Sultan’in sefaret kurma girisimleri 6zellikle Fransa tarafin-
dan engellenmis ve bu yondeki girisimler sonucsuz kalmistir (Yesilmen,
2017: 4).

I1. Abdulhamit’in tahttan inmesiyle Ittihat ve Terakki iktidar1 donemin-
de de Fas ile iliskiler siirdiiriilmiistiir. Ittihat ve Terakki hiikiimeti Fas'm
bagimsizlik miicadelesini desteklemis ve Fas’a halkin askeri egitimi i¢cin ¢cok
sayida asker ve subay gondermistir. Osmanl askerleri ve subaylar1 hem
halka ve orduya askeri egitimler vermis, hem de bagimsizhik faaliyetlerinin
desteklenmesi i¢in cemiyetlerin kurulmasina onciiliik etmiglerdir. Ancak bu
cabalar sonugsuz kalmis ve Fas 1912'de Fransa hakimiyetine girmistir.
1913’te ise Fransa ile Ispanya arasinda yapilan bir anlasma sonucu iilke top-
raklarinm yonetiminin bir kismim Ispanya’ya verilmistir (Yetim, 2022: 6).

1920-50 yillar1 aras1 Fas, Fransa ve Ispanya isgaline kars1 bagimsizhk
miicadelesi vermistir. Tiirkiye bu donemde Fas’taki bagimsizhik yanhsi ¢a-
balara da mesafeli durmustur. Oyle ki Birlesmis Milletler Genel Kurulunda
1951 ve 1953 teki Fas'in bagimsizhginin giindemde oldugu donemde yapilan
oylamalarda Tiirkiye ret oyu kullanmigtir. Tiirk hiikiimetleri Fas, Cezayir ve
Tunus'un o dénemki bagimsizlik miicadelelerini, Fransa’min somiirgeleri
arasindaki bir i¢ sorunu olarak degerlendirmistir (Tepeciklioglu, 2012: 67).
1956 yilinda alevlenen ve iilkenin geneline yayillan bagimsizlik miicadelesi
sonrasl1 Fas nihayet 1957'de bagimsizhigim elde etmeyi bagsarmistir. 1957°de
Besinci Muhammed bagimsizlik sonrasi iilkenin ilk kral ilan edilmistir.
Baglangicta bir takim yanhs adimlar atilsa da Tiirkiye Fasin bagimsizligim
taniyan ilk iilkelerden olmus ve 17 Nisan 1956’da iki iilke hiikiimetleri tara-
findan aym giin yapilan ortak aciklamayla ilk diplomatik iligkiler tesis edil-
mistir. (Firat, 2007: 2).

Tiirkiye ile Fas arasindaki diplomatik iligkiler 1980-2000 yillar1 arasi
daha ¢ok imzalanan ikili anlagsmalar dogrultusunda gelisim gostermistir. Bu
donemde iilkeler arasinda 1985 yilinda Hava Ulagtirma ve 1987 yilinda De-
niz Ulagtirma Anlagmalar1 imzalanmistir (Bayram, 2019: 350). 1998 y1lina
gelindiginde ise “Afrika’ya A¢ihm Eylem Plam1” dogrultusunda Fas ile ikili
ekonomik, siyasi ve kiiltiirel iligkilerin gelistirilmesine yonelik, Tiirkiye’den
Fas’a iist diizey resmi ziyaretler gerceklestirilmistir. 26 Temmuz 1999’da
Fas Krah II. Hasan'in Rabat’ta diizenlenen cenaze térenine Cumhurbaskamn
Siileyman Demirel katilmigtir. Bu ziyaretten bir y1l sonra da Digigleri Bakani
Ismail Cem Fas’a resmi bir ziyarette bulunmustur. Ismail Cem, Kral Altinci
Muhammed ile Rabat Saray’inda bir araya gelmis ve Cumhurbaskam Sii-
leyman Demirel’in Kral Muhammed’e hitaben yazdig iyi niyet mektubunu
krala takdim etmistir. Bu resmi ziyaret kapsaminda Fas Disisleri Bakanm
Muhammed Benaissa ve Ticaret Bakani Alami Tazi ile de goriisen Ismail
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Cem, iki iilke arasinda siyasi ve ekonomik is birliginin gelistirilmesi konula-
rimi ele almistir (Hiirriyet, 2000).

Tiirkiye 2005 y1ilini, “Afrika Yili” ilan etmis ve bu dogrultuda hazirladig
Afrika Eylem Planr'yla Kuzey Afrika’'ya yonelik politikasinin diplomatik,
siyasi, ekonomik, kiiltiirel ve insani boyutlar iizerine kurulu oldugu ilan
etmigtir. 2005 yih itibariyle Tiirkiye, Fas’a yonelik politikalarim bu dogrul-
tuda siirdiirmiis ve bu politikalar1 hayata gecirirken yumusak giic meka-
nizmalarim da kullanmay1 ihmal etmemistir (Yetim, 2022: 10). Afrika Agi-
Im Eylem Plam dogrultusunda. 2005 yihnda donemin Basbakani Recep
Tayyip Erdogan Fas’a resmi bir ziyarette bulunmus ve bu ziyaret iki iilke
arasindaki ikili iligkilerde yeni bir sayfa agmigtir. Tiirkiye’den Fas’a bagba-
kan diizeyindeki ilk ziyaret olan bu ziyarette Erdogan, Fas Bagbakam Driss
Jettou ile bir araya gelmistir. Bu goriisme sonras1 Erdogan, Fas ve Tiirkiye
arasindaki iligkilerin gelistirilecegini ve bu amacla iki iilkenin siyaset, tica-
ret, savunma, kiiltiir ve turizm alanlarinda calismalar hazirhginda oldukla-
ri ifade etmistir. Fas Bagbakani Jettou ise Tiirk isletmelerin Fas’in altyap:
sektoriine onemli katkilarda bulundugunu ve iki tilke arasindaki ekonomik
iligkilerin daha da gelistirilecegini belirtmistir. Ayrica bu ziyaret kapsamin-
da Tiirkiye ile Fas arasinda serbest ticaret anlagmasi imzalanmis ve iki iilke
arasinda karsilikh dogrudan ucuslar da baslatilmistir (Mynet, 2005).

2008 yilinda ise Istanbul’da Birinci Tiirkiye-Afrika Isbirligi Zirvesi dii-
zenlenmis ve bu organizasyona ¢ok sayida bolgesel ve uluslararas: orgiit
temsilcileri ile Afrika {ilkelerinden pek cok devlet ve hiikiimet bagkani da
katilim gostermistir. Bu organizasyona Fas da katihm gdstermis ve Ankara
ile Rabat hiikiimet yetkilileri iki {ilke arasindaki iligkileri ve is birligini gelis-
tirmeye yonelik goriis alisverisinde bulunmustur (Ozkan, 2011: 579). Bir yil
sonra da bu defa Fas Temsilciler Meclisi Bagskam Mustafa el Mansuri, Tiir-
kiye’ye resmi bir ziyarette bulunmus ve bu ziyaret kapsaminda Tiirk mevki-
das1 TBMM Bagkan1 Koksal Toptan ile bir araya gelmistir. Mansuri bu go-
riismede Bat1 Sahra konusunda Tiirkiye'nin Fas’in yaninda yer almasindan
dolayr duydugu memnuniyeti belirtmis ve Kibris konusunda da Fas’in Tiir-
kiye'nin yaninda oldugunu dile getirmistir (Besenyo ve Olah 2012: 138).

Tiirkiye ile Fas arasindaki diplomatik ziyaretler 2009-2012 yillar1 ara-
sinda da devam etmistir. 2011 y1linda Fasin ev sahipliginde Tiirkiye ve Arap
Ligi devletlerinin katilimiyla Rabat'ta diizenlenen Tiirk-Arap Forumu'nda
ortak bir bildiri agiklanmigtir. Bu bildiri ile Arap Ligi'nin iiye devletleri ve
Tiirkiye baz1 Orta Dogu ve Kuzey Afrika iilkelerinde meydana gelen halk
ayaklanmalarinin etkilerini demokratik yontemlerle ¢oziime kavusturmalar
ve Filistin’in uluslararasi alanda taninmasi i¢in ortak ¢éziimlerin bulunmasi
konusunda ortak bir goriis belirtmislerdir. Aym1 yi1l Ankara’dan Rabat’a
resmi bir ziyaret gerceklestirilmis ve bu ziyaret kapsaminda “Tiirkiye Cum-
huriyeti Hitklimeti ile Fas Krallig1 HiikGimeti Arasinda Bilimsel ve Teknolo-
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jik Isbirligi Anlasmas1” imzalanmistir (Yetim, 2022: 11). 2012 gelindiginde
ise Fas Digisleri Bakani Sadeddin El-Osmani Tiirkiye’ye gelmis ve bu ziyaret
1987 yihindan beri ilk defa bir Fas disisleri bakaninin Tiirkiye’ye yaptig: ziya-
ret olarak kayitlara gegmistir. Osmani, Tiirk mevkidas1 Ahmet Davutoglu ile
bir araya gelmis ve iki bakan bu goriisme sonrasi karsihkh sicak mesajlar
dile getirilmistir. iki bakan diizenledikleri toplant1 sonras1 yaptiklar1 acik-
lamalarda, ikili baglamda 6nemli kararlar alindigim ve bundan sonra ikili
ziyaretlerin her y1l karsilikh olarak yapilacagini ifade etmislerdir. Aym yil bu
defa Disigleri Bakam Davutoglu Fas'in Marakes kentinde diizenlenen Suriye
Halkinin Dostlar isimli toplantiya katilmistir (Yeni Safak, 2012).

2013 yilinda donemin Bagbakan Recep Tayyip Erdogan, ikinci defa
Fas’a resmi bir ziyarette bulunmustur. Bu defa beraberindeki kalabalik bir
heyeti de yaninda gotiirmiis ve bu ziyaret kapsaminda iki {ilke arasinda
Yiiksek Diizeyli Stratejik Isbirligi Kurulmasina yonelik ortak bir bildiri im-
zalanmistir. Yiiksek Diizeyli Stratejik Isbirligi kapsamnda Tiirkiye ile Fas
arasinda Denizcilik Anlagmasi imzalanmis ve bu anlagmayla da iki iilke ara-
sinda denizcilik faaliyetlerinin gelistirilmesi ve deniz giivenliginin saglan-
masi konularinda anlagmaya varilmigtir. Ayrica Bagbakan Erdogan Rabat'ta
diizenlenen Tiirkiye Fas Is Forumu'na katilmis ve burada Tiirkiye-Fas ara-
sindaki ticari iligkilerin gelistirilmesine yonelik temennilerini ifade etmistir
(Anadolu Ajansi, 2013). Bu ziyaret iilkeler arasindaki iligkilerin daha da
derinlesmesine imkan saglamistir. 2014 yilinda ise Fas Kral Altinct Mu-
hammed, ailesiyle birlikte Tiirkiye’ye 0zel bir ziyarette bulunmustur. Bu
ziyaret resmi bir ziyaret olmasa da Cumhurbaskan1 Recep Tayyip Erdogan
Kral Muhammed'i Yildiz Sarayr’nda agirlamistir (Anadolu Ajansi, 2014).

Tlerleyen yillarda da iki iilke arasindaki diplomatik ziyaretler siirdiiriilse
de bu ziyaretler nispeten diisiik temsil diizeyinde gerceklesmistir. Ornegin,
2016 yilinda Fas Parlamenter Dostluk Grubu iiyeleri Tiirkiye'ye gelmistir.
2018 yilinda ise bu defa Tiirkiye Biiyiik Millet Meclisi Tiirkiye-Fas Parla-
mento Dostluk Grubu iiyeleri Fas'a resmi bir ziyarette bulunmuslardir
(TBMM, 2018). 2019 yihnda ise Cumhurbaskanlig1 Sozciisii Ibrahim Kaln,
Fas’a bir ziyaret gerceklestirmis ve bu ziyaret sirasinda Ankara-Rabat ara-
sinda siyasi, ekonomik, kiiltiirel ve askeri iligkilerin gelistirilmesi konusun-
da anlasmaya varildig1 aciklanmmstir (CNNTURK, 2019).

Tiirkiye ile Fas arasindaki ticari iligkiler son yillarda artarak devam et-
mektedir. Iki iilke arasindaki ticari iliskiler incelendiginde, Tiirkiyenin
2022 yihi verilerine gore Fas’a 3,1 milyar dolar ihracat yaptigi, buna karsihik
Fas’tan bir milyar dolar ithalat yaptig1 gortilmektedir. Tiirkiye Fas'in en ¢ok
ihracat yaptig1 onuncu iilke iken, en fazla ithalat yaptig1 besinci tilke konu-
mundadir (TIM, 2023: 2). Iki iilke arasinda 2006 yilinda imzalanan Serbest
Ticaret Anlagmasi (STA) kapsaminda Tiirkiye’den Fas’a ihra¢ edilen sanayi
iirlinlerine yonelik glimriik vergileri kaldinlmigtir. Tarim iirtinleri icin ise
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%10 ile %50 arasinda indirimli oranlar uygulanmaktadir. Tiirkiye, Fas'in en
az ithalat vergisi uyguladig iilkeler arasinda yer almaktadir ve “En Cok Ka-
yirilan Ulke” (MFN) giimriik vergilerine tabidir (Kolay ihracat, 2024). Fas'ta
perakende sektoriinde faaliyet gosteren Tiirkiye mensei firmalarin sayisi
oldukea fazladir (Diinya, 2022). Son yillarda Tiirk sirketleri Fasin alt ve iist
yapi sektorlerinde 6nemli projelere imza atmaktadir (Diinya, 2022).

3.5.2. Cezayir’in Ulke Ozellikleri ve Tiirkiye-Cezayir iliskileri

3.5.2.1. Cezayir’in cografi yapisi ve tarihsel yonii

Cezayir, resmi adiyla Cezayir Demokratik Halk Cumhuriyeti (el-
Cumbhiiriyyetii’l-Cezairiyyetii’d-Dimukratiyyetii’'s-Sa‘biyye), 2.381.741 kilo-
metre karelik bir yiizolclimiine sahiptir ve bu yiizolctimiiyle Afrika'nin bi-
rinci, diinyanm ise en biiyiik onuncu {ilkesidir. Ulke, 45,6 milyonluk niifu-
suyla Arap {ilkeleri arasinda ikinci, Afrika'da ise sekizinci en kalabalik tilke
konumundadir (UNFPA, 2023). Cezayir doguda Tunus ve Libya; gilineyde
Nijer, Mali ve Moritanya; batida Fas ve kuzeyde Akdeniz ile ¢cevrelenmistir.
Ulkenin baskenti Cezayir sehridir ve iilke idari acxdan 58 ile (vilayat) ayril-
mustir. Vahran, Konstantin, Biskra, Barika, Adrar, Jijel, Mila ve Annabe
iilkenin 6nemli sehirleri arasinda yer almaktadir (Sutton vd., 2023: 2).

Cezayir beseri, fiziki ve iklimsel 6zellikler bakimindan birbirinden ta-
mamen farkh iki bolgeden meydana gelmektedir. Ulkenin kuzey bélgesi
“Tell” (Kuzey Cezayir) olarak bilinir ve biiyiik olciide kiy1 ovalariyla Atlas
daglarindan meydana gelmektedir. Kuzey Cezayir, iilke yiizol¢iimiiniin
%16’sma sahip olmasina ragmen, niifusun % 9o’nindan fazlasi bu bolgede
yasamaktadir ve tarima elverigli topraklarin da tamamina yakini yine bu
bolgede yer almaktadir. Bu bolgeyi Tel atlaslan ile onlara paralel olarak
uzanan Sahra atlaslar1 ve bunlarin arasinda kalan kurak, bozkirlarla kaph
yiiksek ovalar olusturmaktadir. Giiney bolgesi (Sahra Cezayir) ise neredeyse
tamamen c¢ollerle kaphdir ve iilke topraklarinin biiyiik bir kisminm olustur-
maktadir. Gliney Cezayir, Biiyiik Sahra bolgesinin 6nemli bir kismim kap-
lamaktadir ve yer yer kumullu ¢oller veya tasghiklarla kaph olan bu bolgede
az da olsa bazi kuru vadiler de goriilmektedir (Ering, 1993: 2).
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Harita 3.6. Cezayir'in Cografik Konumu, (Kaynak: islam Ansiklopedisi)

Cezayir'de farkl iklim 6zellikleri gozlenmektedir. Ulkenin Akdeniz'e ya-
kin kesimleri ve kuzey daglar, yazlari 1lik ve kurak, kiglar1 ise iliman ve ya-
gish olmasiyla tipik bir Akdeniz iklimi 6zellikleri gostermektedir. Toplam
yillik yagis kiy1 boyunca batidan doguya gidildikge ve yiikseldikce artmakta,
ancak kiyidan giineye dogru ve i¢ kesimlere dogru gidildikge hizla azalmak-
tadir (Guezgous vd., 2021: 1). Ulke genelinde en fazla yagisa, Akdeniz'den ic
kesimlere esen nemli riizgarlara dogrudan maruz kalan dogu kiyilarinin
daglik bolgelerde rastlanmaktadir. Kuzey Cezayir'in kiy1 seridine paralel
uzanan dag siralari, Akdeniz ikliminin giineye dogru inmesini engellemek-
tedir. Kiy1 daglarinin hemen giineyindeki bolgedeki ovalar ve tepeler, halen
yeterli yagis almakla birlikte, cok daha kuru bir atmosfere sahiptir ve gece
glindiiz arasindaki sicakhik farklihklar1 daha fazladir. Cezayir'in giiney bol-
gesine gidildikge iklimin hizli bir sekilde degistigi goriilmektedir. Bu bolge-
de bitki ortiisii ve dogal yasam birkac ayricalikh yerle sinirhdir ve yasamsal
faaliyetler de kuzeydekilerden biiyiik olciide farklilik gostermektedir. Ozel-
likle Sahara bolgesinde giinliik ve yillik sicaklik farklihiklar: agindir ve yagis-
larda biiyiik diizensizlikler goriilmektedir. Ornegin, Tademait bélgesi iic y1l,
Ahaggar platosu ise bes yil iist liste yagissiz mevsim gecirebilmektedir (Sut-
ton vd., 2023: 3).

Cezayir topraklarinda ilk insan izleri 2 milyon y1l 6ncesine kadar uzan-
maktadir. Arastirmacilar bugiinkii Cezayir topraklarinda Yontma tas dev-
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rinden kalma insan fosillerini ortaya cikarmuglardir. Ayrica fosil kayitlar:
Cilah tas devrinde bugiinkii Sahra Colii'ntin bulundugu topraklarin sulak ve
verimli oldugunu gostermektedir. Magara resimleri Giiney Cezayir bolge-
sinde de insan aktivitelerinin yogun oldugunu isaret etmektedir (Nature,
2018).

Cezayir'de ilk devlet teskilatlar1 bugiinkii Berberilerin atalar tarafindan
kurulmustur. MO 11. yiizyllda bugiinkii Suriye topraklarindan Fenikeli tiic-
carlar Cezayir'in kiy1 bélgelerinde yerlesimler kurmaya baslanuslardir. ler-
leyen yillarda bolgedeki Fenike hakimiyeti artmig ve nihayetinde Fenikeliler
MO 814’te bugiin Tunus sinirlari icerisinde yer alan Kartaca sehrini kurarak
buray: baskentleri yapmslardir. MO 146’da Kartaca, Romalilar tarafindan
ele gecirilinceye kadar da bu bolgede Fenike hakimiyeti devam etmistir.
Romalilarin fethi sonrasi Cezayir “Mauretania Caesariensis” adiyla Roma
Imparatorlugunun bir eyaleti haline gelmistir (Saiduni, 1993: 2). Roma
hakimiyeti MS 430 yilina kadar devam etmis ve bolge yogun bir baski ve
somiirgecilik altinda yonetilmistir. Bu donemde kiy1 bolgelerinde yasayan
Berberiler Hristiyanhga gecerken, Giiney bolgelerde yasayan kabileler Ro-
ma hakimiyetini kabul etmeyerek gocebe yasamlarim siirdiirmiiglerdir.
Emazig (hiir insanlar) olarak adlandirilan bu yerli halk daha sonralar1 Ber-
beri olarak isimlendirilmistir. Roma Imparatorlugunun c¢okiisiinden sonra
MS 430 dolaylarinda bolge Vandallar tarafindan isgale ugranmis ve yaklasik
bir asir boyunca bolge halklar1 Vandallarin zulmii altinda yasamigtir. MS
533’te ise Cezayir bolgesini Bizans ele gecirmis ve bolge Araplar tarafindan
ele gecirilinceye kadar bolgede Bizans hakimiyeti siirmiistiir (Bourgeois,
1980: 225).

MS 7. yiizy1lda Halife Hz. Omer déneminde Kuzey Afrika topraklar hiz-
la islam ordulan tarafindan fethedilmeye baslamistir. Ancak Abdullah b.
Sad ve Abdullah b. Ziibeyr'in emrinde bolgeye gelen Miisliiman Arap ordu-
lar1 Berberi kabilelerinin mukavemetiyle karsilasmustir. Halife Omer ile
Giiney Afrika ve Cezayir dahil fetih hareketleri baglamistir. O dénemdeki
Berberi krali Kuseyle MS 682’de Miisliiman ordulariyla savasa tutusmus ve
Miisliimanlar bolgeden piiskiirtmeyi basarmistir. Ancak baz1 Berberi kabi-
lelerinin destegiyle tekrar harekete gecen Islam ordular1 Kartaca'y1 ele ge-
¢irmis ve bolgedeki son Berberi hakimiyetine de son vermistir. Bolgenin
Miisliiman Araplar tarafindan ele gecirilmesi sonrasi, IslAmiyet Berberi
kabileleri arasinda hizla yayillmis ve Berberiler, Islamiyet’i cok cabuk be-
nimsemislerdir. (Saiduni, 1993: 2). Tiim bu siire boyunca (668-1515) Giiney
Afrika’da farkli farkh devletler kurulmustur. Bélge bir siire Islam devlerinin
egemenliginde kalsa da Emeviler doneminde Emevi devletinin agir vergi
politikalarinin sonucu bolgede isyanlar yasanmis ve nihayetinde 777 yihinda
Cezayir’deki ilk bagimsiz Miisliiman devleti olan Riistemi Devleti kurulmus-
tur. Ilerleyen donemlerde de bolgede sirasiyla Idrisiye Devleti, Hamadit
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Devleti, Murabitin Devleti, Muvahidin Devleti gibi devletler bolgeye egemen
olmuslardir (Sonmez, 2007: 11). Muvahhitlerden sonra Cezayir'in dogusu
Hafsi Devletine (1228-1574) orta ve batis1 ise Abdiilvadilerin (1235-1550)
yonetimine tabi olmustur. Abdiilvadiler ve Hafsiler 14. yiizyildan itibaren
bolgedeki etkinliklerini yitirmeye baslamislardir. Bu donemde Bedevi kabi-
leler Cezayir'in bazi bolgelerini ele gecirmislerdir. Siyasi istikrarsizhk ve
kabileler arasi cekismelerin siirdiigii bu dénemde Ispanyollar 1505-1513
yillar1 aras1 Cezayirin Akdeniz sahillerindeki 6nemli merkezlerden olan
Mersalkebir, Vehran (Oran), Bicaye ve Tilimsan’ ele gegirmeyi basarmistir
(Derradj, 2006: 54).

Ispanyollarin Cezayir'in Akdeniz kiyillarindaki énemli merkezlerini ele
gecirdigi donemde, Akdeniz'de korsanlik faaliyetlerinde bulunan Orug ve
Hizir reisler Cezayir'e gelip Ispanyollara kars: miicadeleye baslamuslardar.
Once Cerbe adasina yerlesen Barbaros kardesler, daha sonra Cezayir ve
Sersel sehirlerini 1516°da ele gecirmiglerdir. Orug Reis, Tenes ve Tilimsan’
da zapt ederek bolgedeki hakimiyetini pekistirmistir. Hizir Reis bolgeden
Ispanyollar1 tamamen defetmek icin Yavuz Sultan Selim’den yardim istemis
ve buna karsilik Yavuz Sultan Selim yenicerilerden ve topculardan olusan
iki bin kisilik bir kuvveti, savas malzemeleri ile bolgeye gondermistir (Sai-
duni, 1993: 2). Osmanh destegiyle Ispanyollar bolgeden tamamen cikaril-
mis ve bu gelismeler sonras1 Hizir Reis kendi istegiyle Osmanl Devleti hi-
mayesine girmis, bolgede hutbe Osmanh padisah1 adina okutulmaya bas-
lanmistir. (Seyfi, 2011: 77). Boylece Cezayir'’de 1830 Fransiz isgaline kadar
siirecek olan Osmanl himayesi donemi baglamigtir. Osmanh Devleti haki-
miyeti altinda Cezayir, Beylerbeyligi Donemi (1518— 1587), Pasalar Devri
(1587-1659), Agalar Devri (1659—1671) ve Dayilar Devri (1671—1830) olmak
tizere dort idari doneme taniklik etmistir (Kavas, 2011: 43).

Cezayir’in tizerindeki Osmanli hakimiyeti Fransa’nmin 1830'da Cezayir'i
isgal etmesiyle son bulmustur ve bu isgal, Cezayir’de 132 y1l siiren bir Fran-
siz somiirge yonetimi donemini de beraberinde getirmistir. Ashnda Fran-
sa’nin Cezayir iizerinde somiirge kurma planlar1 Napolyon donemine (1799-
1814) dayanmaktadir. Napolyon Osmanh hakimiyetindeki Cezayir’i ele ge-
¢irmek ve burada bir Fransiz yonetimi kurmak istemis ancak bu amacina
ulasamamistir (Nam, 2013: 4). Fransa, Cezayir’i isgal etmeden 6nce yakla-
sik 3 y1l (1827-1830) abluka altina almis ve bu siire boyunca Fransiz askerle-
ri Cezayir’e ¢citkamamigtir. Ancak bu donemde Osmanh Devleti, Yunan isya-
n1 ve Misir'da Mehmet Ali Pasa isyaniyla ugrastigi icin Cezayir isgaline karsi
askeri bir karsihk verememistir. Ustelik Osmanh donanmasmin Cezayir
isgali oncesi Navarin’de yakilmasi da Osmanli'nin elini kolunu baglayan bir
baska gelisme olmustur (Session, 2002: 168). Osmanh Devleti'nin destegiy-
le Hiiseyin Pasa ile Konstantin Beyi Hac1t Ahmet Bey ve batida Emir Abdul-
kadir Fransizlara karsi bir siire direnmiglerdir. Nihayetinde Fransizlar 12
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Haziran 1830°da 16.000 Kkisilik bir orduyu Cezayir’e ¢ikarmay: basarmus ve 5
Temmuz 1830 tarihinde Cezayir sehri Fransizlar tarafindan kontrol altina
alinmustir (Nam, 2013: 8). Osmanh Devleti 1847 y1linda yayinladig1 Devlet
Salnamesinde, Cezayir'i Garp Ocaklar listesinde gostermeyerek Cezayir'in
isgalini resmen tammstir (Armaoglu, 2010: 290-291).

Fransa, Cezayir’i isgal ettikten sonra 1830-1870 yillar arasi askeri yone-
timle idare etmis, 1870’te ise icisleri bakanhgina bagh bir genel vali atamis-
tir. 1900 yilinda yayinlanan kararnamelerle genel valinin yetkileri genisle-
tilmis ve Cezayir'deki iic vilayetin yoneticileri genel valiye baglanmugtir. Iler-
leyen yillarda Fransa'nin diger somiirgeleri olan Fas, Tunus ve Suriye Fran-
sa Disisleri Bakanligina, Fransa’nin Afrika’daki diger somiirgeleri ise Fransa
Somiirge Bakanhgina baglanmis, ancak Cezayir Fransa’nin i¢ toprag: gibi
Fransa Icigleri Bakanligina bagh olarak yonetilmistir (Eyrice, 2008: 82).
Cezayir'de Birinci Diinya Savasi sonrasi bagimsizhk arayislar1 baglamus,
fakat 6zellikle Tkinci Diinya Savas1 sonras1 bagimsizhk fikri Cezayirliler ara-
sinda daha fazla taraftar toplammstir. Ikinci Diinya Savas: siirecinde Alman-
yanin Fransa'y: isgali Fransa'nin yenilmezlik imajin1 yitkmis ve Cezayirliler
arasinda bagimsizhik fikri daha da kok salmistir. Bu tehlikeyi 6nceden goren
Fransa ise Ikinci Diinya Savasi sonrasi Cezayir'de yasayan Fransiz vatandas-
larim silahlandirmaya baslamistir (Sonmez, 2007: 46).

Cezayir'in bagimsizlik miicadelesi Ulusal Kurtulus Cephesinin 1 Kasim
1954 gecesi Cezayirlileri ayaklanmaya cagirmasiyla baslamis ve 1960 yilina
kadar iki taraf arasinda kanh miicadeleler yasanmis ve nihayetinde Cezayir-
liler bagimsizlik yolunda onemli kazanimlar elde etmislerdir (Nam, 2013:
19). 1960'larin sonlarina dogru, Fransamin Cezayir'de yaptig1 katliamlar ve
diger insan haklari ihlalleri hakkinda ortaya ¢ikan haberler, Fransiz kamuo-
yunda biiyiik bir tepkiye yol agmistir. Fransiz hiikiimeti, yasanan bu gelis-
melerden sonra daha ¢ok baski altinda kalmis ve nihayetinde Cezayir ile
bagimsizlik goriismelerine baglama karar1 almistir. 20 Mayis 1961°de Isvic-
re’nin Evian sehrinde Cezayir Ulusal Kurtulus Cephesi ile Fransa arasinda
baslayan bagimsizlik miizakereleri bir siire kesintiye ugramistir. 1962 yilinin
baslarinda tekrardan baslayan miizakereler sonucunda 18 Mart 1962 tari-
hinde Fransa ile Cezayir Cumhuriyeti Gegici Hiikiimeti Heyeti arasinda
Evian Antlagsmasi imzalanmig ve Fransa Cezayirin bagimsizligini resmen
tammmustir (Hourani, 2016: 431). 1 Temmuz 1962’de diizenlenen referan-
dumda Cezayirlilerin %97,51 bagimsizlik yanhsi oy kullanmis ve Fransa
Cumhurbagkani De Gaulle bu referandumun sonucunu kabul ettigini ifade
etmistir (Sonmez, 2007: 84). Eyliil 1962°de Ahmet Bin Bella Cezayir'in Ge-
cici Hiikiimet Bagkam olmus ve 1963’te ise Cezayir'in ilk Cumhurbagkam
secilmistir (Deniz, 1992: 68).

Bagimsizlik sonras siirecte de Fransa-Cezayir iligkileri Fransa’nin 1954-
1960 yillar1 arasinda Cezayir'in bagimsizhik miicadelesi verdigi donemde
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gerceklestirdigi katliamlar ve insan haklari ihlalleri sebebiyle sorunlu olma-
ya devam etmigtir. Cezayir'in bagimsizhiginin 60. yildoniimii olan 2022'de
bu konu tekrar giindeme gelmis ve iki iilke arasindaki iligkilerin yeniden
gerilmesine sebep olmustur. Ozellikle Fransa'nin, bu dsnemde isledigi savas
suclarim kabul etme konusundaki isteksizligi ve somiirgeci ge¢misiyle yiiz-
lesmeyi reddetmesi, iligkilerin diizelmesi oniindeki en biiyiik engel olarak
goriilmektedir (Anadolu Ajansi, 2022).

3.5.2.2. Cezayir’in demografik ve sosyo-ekonomik yonii

Cezayir 45,6 milyonluk niifusuyla en kalabalik ikinci Arap iilkesi ve Afri-
ka kitasinin en kalabalik sekizinci tilkesi konumundadir (UNFPA, 2023).
Cezayir niifusu demografik acidan cesitlilik gostermektedir ve tilkenin farklh
bolgelerinde Berberiler, Araplar, Tuaregler, Tiirkler ve Avrupahlar gibi fark-
I etnik gruplar yasam siirmektedir. Ulke niifusunun yaklasik %75’ etnik
olarak Arap kokenlidir. Berberiler niifusun %20’sini, Sahra alt1 Afrika ko-
kenli Tuaregler ise %5’ini olusturmaktadir. Araplar daha ¢ok sehir merkez-
lerinde yasam siirerken, Berberiler ise daghk bolgelere yerlesmislerdir. Ay-
rica Giiney Cezayir'de Tuaregler azinlik olarak yasamlarini siirdiirmektedir-
ler. 1830-1962 yillar aras1 Fransiz isgali doneminde sehir merkezlerine yer-
lesen hatir1 sayilir sayidaki Avrupa kokenli halklarin cogunlugu Cezayir’in
bagimsizligim kazanmasindan sonra tilkeyi terk etmislerdir. Ancak az sayi-
da da olsa sehir merkezlerinde Avrupa kokenli azinliklar da varhigm stir-
diirmektedir. Cezayir'in resmi dili Arapcadir, fakat Berberice ve Fransizca
da yaygin olarak konusulan diller arasinda yer almaktadir (Sutton vd.,
2023: 3).

Cezayir’de ekonominin zirve yaptig1 2014 yihinda gayrisafi yurtici hasila
(GSYIH) 2013 miyar dolari, kisi basina diisen milli gelir ise 5,500 dolar1
asmistir. Ancak takip eden siirecte iilkede yasanan siyasi calkantilar, yeter-
siz ekonomi politikalar ve kovid salgim gibi nedenlerle iilke ekonomisi kii-
ciilme gostermistir. Cezayirin GSYIH’s1 2021 yih verilerine gore yaklasik
163 milyar dolar, kisi basina diisen milli geliri ise yaklasik 3,700 dolar ola-
rak gerceklesmistir. Salgin sonras1 donemde 2022 yil verilerine gore enf-
lasyonun %9,4 artis gosterdigi iilkede, ozellikle gida fiyatlarindaki artis (%
13,6) yoksul kesimi zorlamaktadir. Ancak iilke ekonomisi 2022in ilk yari-
sinda, petrol tiretiminin salgin Oncesi seviyelere donmesi, tarimsal faaliyet-
lerin canlanmasi ve hizmet sektoriindeki toparlanmayla birlikte tekrardan
yukar1 yonlii ivme kazanmigtir. Cezayir ekonomisinin 2023'te ylizde 2,3
biiyiiyecegi 6ngoriilmektedir. Ayrica Cezayirin nominal GSYIH'smin
206,01 milyar dolar olacagi tahmin edilmektedir (IMF, 2023).

Cezayir'de 1962 yilina kadar ekonomi biiyiik 0Olclide tarima olmustur.
Ancak bagimsizlik sonrasi donemde hidrokarbon kaynaklarn iiretimi ve
ihracat1 en onemli faaliyet alan1 haline gelmistir. Bu durum iilkenin sanayi-
lesmesinin de oniinii agmistir. Cezayir hiikiimetleri, bagimsizligin ardindan
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ilk yirmi y1lda tekelci politika ve uygulamalar1 hayata gecirmis ve bu dogrul-
tuda biiyiik sanayi kuruluslarin1 kamulagtirma yoluna gitmistir. Bununla
birlikte, 1980'lerden itibaren devlet sanayi kuruluslarim 6zellestirerek 6zel
sektoriin gelismesinin ontinii acmistir (Hod, 2004: 37). Cezayir ekonomisi
giinlimiizde biiyiik 6lctide petrokimya, hidrokarbon ve dogalgaz sektorleri-
ne dayanmaktadir. Ulke, petrol ve dogalgaz ihracatindan biiyiik gelirler elde
etmektedir ve kabaca diinya fiyatlarindaki dalgalanmalara ragmen her yil
GSYIH mn biiyiik bir béliimii petrol ve dogal gaz ihracatindan gelmektedir.
2019 y1h verilerine gore, Cezayir'in ihracatinin yaklasik %94'iinii hidrokar-
bon tiriinler olugsmaktadir. Petrol ve dogalgaz sektorleri, Cezayir ekonomisi-
nin yaklasik %601 teskil etmektedir. Ayrica demir, ¢inko, fosfat, civa, kur-
sun ve komiir madenleri de iilkenin 6nemli yeralti kaynaklar arasinda yer
almaktadir (Sutton vd., 2023: 3).

Cezayir’de tarim sektorii de lokomotif sektorler arasinda yer almaktadir.
Ulke, 6zellikle musir, arpa, bugday iiziim ve zeytin gibi iiriinlerin iiretiminde
onemli bir yere sahiptir. Cezayir'de ekili arazi biiyiik dlctide kiy1 ovalar1 ve
vadilerle sinirhidir ve bu durum Cezayir’in tarim potansiyelini 6nemli 6lciide
sinirlandirmaktadir. Ayrica yagis diizensizligi ve kuraklik gibi etmenler {il-
kenin tarim arazilerinin %80’ini ekilemez hale getirmektedir. Yagisin dii-
zensiz ve gorece az oldugu platolarda susuzluga ve sicaga dayanikh bugday,
arpa ve yulaf gibi tarimsal {iriinler yetistirilmektedir. Yagisin nispeten bol
oldugu Akdeniz kiyilarinda sebze ve meyve yetistiriciliginin yani sira zeytin,
hurma, misir ve piring gibi iiriinler de yetistirilebilmektedir (Hod, 2004:
40). Cezayir iklimi, genel olarak hayvancilik i¢in pek uygun olmasa da dag-
lik bolgelerde sigir, keci ve koyun yetistiriciligi yapilmaktadir (Sutton vd.,
2023: 3).

Cezayir'in diger onemli sektorleri arasinda, turizm, insaat, madencilik ve
imalat sanayi yer almaktadir. Turizm sektorti, Cezayir ekonomisi i¢in 6nem-
li bir potansiyele sahiptir. Ulke, turistik acidan zengin bir tarihi mirasa ve
dogal giizelliklere sahiptir. Fakat turizm sektorii, farkli nedenlerden o6tiirii
iilkede gelisim gosterememistir. Bu nedenler arasinda konaklama altyapisi-
nin yetersizligi, tanihm faaliyetlerinin eksikligi ve hiikiimetlerin kapsamh
bir turizm tesvik programlarinin olmamasi gosterilebilir (Bouadam, 2011:1).
2020 verilerine gore Cezayir toplam 591.000 turist agirlayarak diinyada
turizm alamnda 120. sirada yer almistir. Ulkenin biiyiikliigii ve potansiyeli
goz oniline alindiginda, Cezayir’in turizmde ne kadar geri kaldig1 daha net
goriilmektedir (Worldata, 2020).

Cezayir, kiiresel ekonomik degisimlere ayak uydurmak ve yabanci yati-
rim1 ¢ekmeye yonelik elverigli bir ortam yaratmak amaciyla son yillarda
birtakim yapisal reform programlar1 hayata gecirmistir. Bu dogrultuda ya-
banci yatinm ve nakit akisim iilkeye cekmek icin ozellikle 1990'larin ve
2000'lerin basinda Cezayir hiikiimetlerince gesitli mevzuat diizenlemeleri
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yapilmistir. Ayrica bu yasal diizenlemeleri uygulamaya koymak ve yabanci
yatirim iglemlerini kolaylagtirmak icin baz1 kamu kurumlar kurulmustur
(Darbouche, 2009: 370). Yerli ve yabanci yatinmecilara yonelik biirokratik
ve idari islemleri kolaylastirma ¢abalarina ragmen, yabanci yatirnrmin oniin-
de halen birtakim engeller bulunmaktadir. Idari yolsuzluklar, makamlarin
sahsi amaclar icin kotiiye kullanilmasi, karmasik biirokratik islemler, idari
siireclerin yeterince seffaf olmamasi ve kolluk kuvvetlerinin zayifhg bu en-
gellerden baglcalar1 arasinda yer almaktadir (Sissani ve Belkacem, 2014:
32).

3.5.2.3. Cezayir’in idari ve siyasi yapisi

Cezayir, 1830’da Fransa’nin iggaline ugramis ve yaklasik sekiz yil siiren
bagimsizlik savas1 sonrasi 1962'de Fransiz somiirgeciliginden kurtularak
bagimsizhgim elde etmistir. Ulke, bu tarihten itibaren bagimsizhgm elde
edilmesine oOnciiliik eden Ulusal Kurtulus Cephesi (FLN) tarafindan 1989
yilina kadar yonetilmistir. 1088 yilinda ¢ok partili hayata gecilmis ve bu
siirecte kurulan Islami Kurtulus Cephesi (FIS), 1990°da yapilan yerel secim-
lerinde %50’lik bir oy oranina ulagmistir. Parti, bir yil sonra yapilan millet-
vekili secimlerinde ise %47,3 oy oraniyla ilk turda belirlenen 232 milletveki-
linden 188'ini kazanarak biiyiik bir basar1 elde etmistir (Entelis, 2011: 658).
Bu gelismeler iizerine Cezayir istihbaratinin destegiyle Cezayir ordusu iilke
yonetimini FIS'e teslim edilmesine kars1 ¢ikarak bir darbe gerceklestirmis-
tir. 11 Ocak 1992 sabahi Cezayir ordusu sehirlere inmis, bir darbe duyurusu
yaparak yonetime el koydugunu ve se¢im sonuclarim tammadigini duyur-
mustur. Secimlerden ezici bir basariyla cikan Islami FIS kapatilmis ve par-
tinin 6nde gelen yoneticileri de tutuklanmistir. Bu durum iilkede 2000’li
yillara kadar siirecek i¢ kargasa ve catigmalara neden olmus ve bunun sonu-
cu iilke genelinde 150 binden fazla kisi hayatim kaybetmistir (Le Sueur,
2010: 5).

1999 yilinda gerceklestirilen se¢imlerden zaferle cikan Abdulaziz Butef-
lika, Cumhurbagkanlhigi koltuguna oturmustur. Buteflika 2004, 2009 ve
2014 yillarinda diizenlenen secimleri de kazanarak iktidarda uzun siire
kalmay1 basarmistir (Entelis, 2011: 660). Buteflika'nin ilerleyen yasina rag-
men 2019 yilinda Cumhurbaskanligina besinci kez adayhgim agiklamasi
iilke genelinde protestolara neden olmus ve yasanan gelismelerin ardindan
Buteflika 2 Nisan 2019 tarihinde gorevinden istifa etmistir. 2019 yilinin
aralik ayinda gerceklestirilen baskanlk secimlerinde Abdelmadjid Tebbo-
une %58’den fazla oy alarak iilkenin yeni Cumhurbagkam secilmistir. Hazi-
ran 2021de ise genel secimler diizenlenmis, ancak secime katihm oldukca
diisiik diizeyde (%23) gerceklesmistir. Diisiik katilmla gerceklesen secim-
lerde en fazla sandalyeyi 98 milletvekili ¢ikaran Ulusal Kurtulus Cephesi
(FLN) kazanmigtir. Cumhurbagkan1 Abdelmadjid Tebboune hiikiimeti
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kurma gorevini Aimene Benabderrahmane'ye vermis ve yeni kabine 7
Temmuz 2021 tarihinde belirlenmistir (Aljazeera, 2022).

1962’de bagimsizligin Fransa’dan elde eden Cezayir yar1 baskanhk sis-
temi ile yonetilmektedir ve her bes yilda bir secimle gelen camhurbagkana,
devletin ve hiikiimetin bas1 olarak gorev yapmaktadir. Cumhurbagkaninin
kararname cikarma, bakanlar1 ve bagbakami atama yetkisi vardir ayrica
cumhurbagkan: savunma, giivenlik ve dis politikadan da dogrudan sorum-
ludur. Cezayir Anayasasinin 88. maddesine gore Cumhurbaskam devletin
basi olarak tarif edilmektedir. Cezayir idari sisteminde Fransiz etkisi halen
devam etmektedir. Cezayirde uygulanan yar1 baskanhk sistemi ilk olarak
Fransa’da ortaya c¢ikmis bir yonetim sistemidir. Cezayir yar1 bagkanhk sis-
temi, Fransa’da uygulanan yar1 bagkanlk sistemine benzerlik gostermekte-
dir. Her iki iilkede uygulanan yar baskanlhk sisteminde de iilkenin idare-
sinde hem parlamentonun, hem de bagkanin yetkileri bulunmaktadir (Us-
tabulut, 2022: 355).

Cezayir parlamentosu, 1996 yilindan bu yana Ulusal Konsey ve Ulusal
Halk Meclisi olmak iizere iki meclisten meydana gelmektedir. Ulusal Kon-
sey 144 liyeden olugmaktadir ve bu iiyeler dogrudan Cumhurbagkan tara-
findan atanmaktadir. Ulusal Halk Meclisi ise iiyelerinin 48 secim bolgesin-
den dogrudan halk tarafindan segildigi 462 milletvekilinden olugsmaktadir
ve secimler her bes yilda bir diizenlenmektedir. Her iki meclisin de yasa
cikarma yetkisi vardir ve yasalar Cumhurbagkan: tarafindan onaylanarak
yasalagsmaktadir. Cezayir Anayasasinin 119. maddesine gore yasama yetkisi
Ulusal Halk Meclisi ve Ulusal Konsey tarafindan birlikte kullanilmaktadir.
Iki kanattan meydana gelen Parlamento birlikte calisarak kanunlari hazir-
lamakta ve kabul etmektedir (Le Seur, 2010: 12).

2019 yihlnda Cumhurbagkanligi gorevine gelen Abdelmadjid Tebboune
secim kampanyasinda anayasada baz onemli degisikliklerin yapilacag: so-
ziinli vermistir. Tebboune se¢imi kazanmasinin ardindan soziinii tutmus ve
2020 yilinda anayasal sistemde birtakim degisiklikler yapilmistir. Kabul
edilen degisikliklerle birlikte yasama orgamm giiclendirilmis, yasamanin
yiirlitme ile iligkileri de yeniden diizenlenmistir ve yasama ile yliriitme ara-
sinda bir denge saglanmistir. Ayrica yeni anayasal diizenlemeyle Anayasa
Mahkemesi kurulmustur. Cezayir Anayasasinin 169. maddesine gore yargi
erki bagimsizdir ve yarginin bagimsizligi Cumhurbagkani tarafindan garanti
altima alinmaktadir. 170. madde yarginin ozgiirliikleri, toplumu ve temel
haklar1 koruyacagini belirtirken 171. madde ise yarginin esitlik ve kanunilik
ilkeleri lizerine kuruldugunu ifade etmektedir (Ustabulut, 2022: 364-365).

Cezayir'in idari olarak vilayetler ve belediyeler olmak iizere iki diizeyde
idari béliimlere ayrilmistir. Ulke 58 vilayette ve vilayetlerin daha alt yone-
tim birimi olan 1541 belediyeye ayrilmistir. Her vilayet eyaletlere benzer bir
siyasi yapiya sahiptir ve vali tarafindan yonetilmektedir. Valiler, devlet bas-
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kani tarafindan atanir ve vilayetlerindeki biitiin kamu hizmetlerinin yiirii-

tiilmesinden sorumludurlar. Belediyeler ise yerel hizmetleri saglamak igin

kurulmustur ve belediye baskanlar: tarafinca idare edilmektedir. Belediye

bagkanlar1 belediye meclisleri tarafindan secilmektedirler ve bolgelerindeki

kamu hizmetlerinin yiiriitiilmesinden sorumludurlar (Sutton vd., 2023: 5).
3.5.2.4. Tarihsel siirecte Tiirkiye-Cezayir iligkileri

Tiirkiye-Cezayir iligkilerinin temeli, 16. ylizyihn baslarina kadar uzan-
maktadir. Bu donemde Osmanli Devleti, Kuzey Afrika topraklarinda haki-
miyet kurmak isteyen Ispanyollar ile rekabete girmistir. Yavuz Sultan Selim
1517 yilinda Ridaniye Savasim kazanarak Memlukliileri ortadan kaldirmis
ve Misir1 fethetmistir (Inalcik, 2006: 9). Misir'in fethi Kuzey Afrika kapila-
rin1 Osmanlilara agmig ve bu bolgede o donem hakimiyet kurmaya ¢alisan
Ispanyollarla Osmanh Devleti'ni kars1 karsiya getirmistir. Cezayir halklari,
Ispanyollara kars1 o dénem Akdeniz'de korsanhk faaliyetleri yapan yetenekli
Tiirk denizci kardegler Orug Reis ve kardesi Hizir (Hayreddin) Reis’ten yar-
dim istemislerdir. Barbaros kardegler bu cagriya olumlu yamt vermis ve
1512 yihinda Bejaia’ya gelmislerdir. Barbaros kardesler daha sonra tizerleri-
ne gelen iki Ispanyol saldirisim piiskiirterek Cezayir, Sersel, Tenes ve Ti-
limsan’1 sehirlerini 1517°e kadar ele gecirerek Cezayir topraklarindaki ege-
menliklerini pekistirmiglerdir (Kavas, 2017: 124). Hizir Reis, Cezayir bolge-
sinden Ispanyollar1 tamamen defetmek icin Yavuz Sultan Selim’den yardim
istemis ve buna karsilik Yavuz Sultan Selim bolgeye savas toplariyla birlikte
iki bin kisilik bir kuvvet gondermistir (Saiduni, 1993: 2). Nihayetinde Os-
manl Devletinin destegiyle Ispanyollar bolgeden tamamen cikarilmistir.
Yasanan bu gelismelerden sonra Hizir Reis (Barbaros Hayrettin Pasa) kendi
istegiyle Osmanli Devleti himayesine girmis ve bolgede hutbe Osmanh pa-
disah1 adina okutulmaya baglamistir. Osmanh egemenligine giren Cezayir’e
Hizir Reis Beylerbeyi olarak atanmistir. 1555 yilinda ise Turgut Reis Tu-
nus’ta Beylerbeyi olarak gorevlendirilmis ve Kuzey Afrika’da Osmanh haki-
miyeti tamamlanmistir (Seyfi, 2011: 77-78).

Cezayir 1830’da Fransizlar tarafindan isgal edilinceye kadar yaklasik tic
bucuk asir Osmanhi himayesinde kalmigtir. Osmanh Devleti hakimiyeti al-
tinda Cezayir, Beylerbeyligi Donemi (1518— 1587), Pasalar Devri (1587—
1659), Agalar Devri (1659—1671) ve Dayilar Devri (1671—1830) olmak tizere
dort idari doneme taniklik etmistir (Kavas, 2006: 43). Osmanh Devleti Ce-
zayir topraklarinda yerli halklarin kimliklerini korumus ve kendi temelleri
iizerine siyasi bir yasamin gelismesine izin vermis ve bu sayede Cezayir kim-
liginin olusturulmasina imkan tammmustir (Halagoglu, 2013: 24). Osmanlilar,
Cezayir'de ilim ve sanat hayatinin gelismesi icin ¢aba sarfetmislerdir. Bu
dogrultuda {ilkenin farkh bolgelerine medreseler, zaviyeler, camiler insa

ederek ve vakiflar kurarak ilim ve kiiltiir hayatinin gelismesini saglamislar-
dir.
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1700’lerin ortalarinda Fransa Cezayir lizerindeki egemenlik kurma plan-
lar yapmaya baglamistir. Yiizyilin sonlarina dogru bu baski daha da artmus,
1789 yilinda Napolyon Bonaparte Misir’a saldirmig, bunun iizerine Cezayir,
Osmanh Devleti ile birlikte Fransa’ya karsi savas ilan etmigtir. Fransa M-
sir'1 iggal etme girisiminde basarisiz olunca, goziinii bu defa Akdeniz’e kiyisi
olan ve kendi topraklaria daha yakin olan Cezayir’e dikmistir (Nam, 2013:
4). Fransa, 19. ylizyiln ilk ¢eyreginde Cezayir iizerindeki baskisim artirmis
ve 1827-1830 yillar arasinda Cezayir’i ii¢ y1l boyunca abluka altinda tutmus-
tur. Bu donemde Osmanh Devleti Yunan ve Misir isyanlariyla ugrastig: igin
Fransa'nin Cezayir isgaline kars: giiclii bir askeri bir karsilik verememistir
(Session, 2002: 168). Cezayir dayis1 Hiiseyin Ali Paga Osmanl’nin destegiy-
le bir siire isgale kars1 direnmistir. Ancak Hiiseyin Ali Pasa isgal kuvvetleri-
ne kars1 koyamayacagini anlamis ve Fransa ile bir anlasma yaparak tilkeyi
Fransizlara birakmak zorunda kalmigtir. Nihayetinde Cezayir 5 Temmuz
1830’da Fransizlar tarafindan resmen isgal edilmistir (Armaoglu, 2010:
290-291).

Tiirkiye-Cezayir iligkileri 132 yl siiren bir Fransiz somiirge yonetimi do-
neminde kesintiye ugramistir. Tiirkiye 1960 Tiirk darbesine kadar, NATO
miittefiki olduklar icin Birlesmis Milletlerdeki Cezayir'in bagimsizlik oyla-
malarinda Fransa’dan yana olmay tercih etmistir. Tiirkiye, Cezayir'in Bir-
lesmis Milletler Genel Kurulunda bagimsizhigina iligkin 1955 yilinda diizen-
lenen oylamada aleyhte, 1958 yilinda diizenlenen oylama da ise ¢cekimser oy
kullanmistir. Bunun temel nedeni, Tiirkiyenin Fransa ile yakinlasmayi
amaclamas1 ve Cezayir'in bagimsizhgini desteklemesinin Fransa-Tiirkiye
iligkilerini olumsuz yonde etkilemesi diisiincesi olmustur (Bishku, 2018:
380). Ancak, sonraki yillarda Tiirkiye bu yanhstan geri donmiis ve 1960
sonrasi Tiirk dis politikas1 Cezayir davasindan yana olmustur. 31 Temmuz
1960'ta Bagbakan Cemal Giirsel, "Cezayirlilerin asil ve kahramanca miica-
delelerini uzun zamandir ilgiyle takip ediyorum" seklinde bir agiklama ya-
parak Tirkiyenin durusunu agik bir sekilde gostermistir (Sonmez, 2010:
300).

Tiirkiye Cezayir iligkilerinde déniim noktas1 Turgut Ozal dSneminde ya-
sanmigtir. Dénemin Bagbakam Turgut Ozal 1985'te Cezayir'i ziyaret ederek
1950'lerde Tiirkiye'nin Birlesmis Milletler oylamalarindaki durusundan
dolayr Cezayir'den oziir dilemis ve bu iligkilerin normallesmesinde énemli
bir ivme kazandirmugtir. Ertesi y1l, Cezayir Bagbakan1 Abdelhamid Brahimi
Tiirkiye'ye bir iadeiziyarette bulunmus ve Brahsmi bu ziyareti sirasinda
Tiirkiye ile bir petrol ticareti anlagmasi imzalamistir (TYB, 2022).

1990'larda hem Tiirkiye hem de Cezayir icin i¢ siyasette gerilimli yillar
1990 yilinda gerceklestirilen secimler Islami Kurtulus Cephesi (FIS),
%50’lik bir oy oranina ulagsmistir. Bir y1l sonra yapilan milletvekili secimle-
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rinde ise %47,3 oy oraniyla ilk turda belirlenen 232 milletvekilinden 188'ini
kazanarak biiyiik bir bagar elde etmistir (Entelis, 2011: 658). Bu gelismeler
iizerine 11 Ocak 1992 sabahi Cezayir ordusu sehirlere inmis bir darbe duyu-
rusu yaparak yonetime el koydugunu ve se¢im sonuclarim tanimadigini
duyurmustur. Secimlerden ezici bir basariyla cikan Islami Kurtulus Cephesi
kapatilmig ve partinin 6nde gelen yoneticileri de tutuklanmigtir. Bu durum
iilkede 2000l yillara kadar siirecek bir i¢ savasa neden olmus ve bunun
sonucu iilkede on binlerce yurttas hayatin1 kaybetmistir (Le Sueur, 2010: 5).
Tiirkiye’de 1990larin sonunda Ordu ile Refahyol hiikiimeti arasinda yasa-
nan gerilimlerde sik sik Cezayir vurgusu yapilmis ve Necmettin Erbakan
1997'de "Tiirkiye Cezayir'e doniismeyecek" ifadesini kullanmistir (Milliyet,
1997).

2000’li yillara gelindiginde Tiirkiye-Cezayir iliskileri yeniden hareketli-
lik kazanmis ve bu donem itibariyle iki iilke arasindaki karsilikli resmi ziya-
retler de artig gostermistir. Cezayir Cumhurbagkan1 Abdelaziz Buteflika
donemin Tiirkiye Cumhurbaskani Ahmet Necdet Sezer’in daveti iizerine
2005 yilinda Tiirkiye'ye bir ziyarette bulunmustur. Cezayir Cumhurbagkan
Buteflika, bu tilkeden Tiirkiye'yi camhurbaskan diizeyinde ziyaret eden ilk
devlet adam olmus ve bu ziyareti i¢in, “En mutlu giiniim” ifadelerini kul-
lanmistir (Yeni Safak, 2005). Bundan bir yil sonra ise donemin basbakani
Recep Tayyip Erdogan Cezayir’e resmi bir ziyarette bulunmustur. Bu ziyaret
kapsaminda Tiirkiye ile Cezayir arasinda “Dostluk ve Isbirligi Anlasmas1”
imzalanmistir (Milli Gazete, 2006). Bagsbakan Erdogan 2013 yilinda bir kez
daha beraberindeki kalabalik bir heyet ile Cezayir’i ziyaret etmis ve bu ziya-
ret kapsaminda cesitli goriismelerde bulunmustur. Ilerleyen yillarda da
karsilikh ziyaretler devam etmis ve Tiirkiye’den Cezayir’e 2018 ve 2020 yil-
larinda Cumhurbagkan diizeyinde ve 2019, 2020 ve 2021 yillarinda ise di-
sisleri bakani diizeyinde resmi ziyaretlerde bulunulmustur. 2022 yilina ge-
lindiginde ise Cezayir Cumhurbaskam Tiirkiye-Cezayir Yiiksek Diizeyli Is-
birligi Konseyi'nin ilk toplantis1 i¢in Tiirkiye’ye resmi bir ziyarette bulun-
mustur. S6z konusu bu karsilhikhi ziyaretler iki iilke arasindaki iligkilere ivime
kazandirmistir (T.C. Digisleri Bakanhgy, 2023).

Tiirkiye-Cezayir iligkileri son yillarda olumlu bir seyir sergilemektedir.
Iki iilke arasmdaki ticaret hacmi alti milyar dolar1 asmis durumdadir (Ana-
dolu Ajansi, 2023). Tiirkiye mensei miiteahhitlik firmalar1 son yillarda Ce-
zayir'de alt ve {list yap1 faaliyetlerinde énemli projelere imza atmaktadir.
Cezayir'de 2023 yih itibariyle Tiirk miiteahhitlik firmalar Cezayir'de 21,3
milyar dolar degerinde 636 proje iistlenmis durumdadir (T.C. ticaret Ba-
kanlig1, 2024). Iki iilkenin bélgesel sorunlara bakis acilar ve dis politikas:
birbiriyle biiyiik 6lciide ortiismektedir. Ozellikle Libya meselesi ve Fran-
sa’yla iligkiler konularinda her iki iilke de ortak paydalarda bulusmakta ve
bu meselelere benzer tepkiler vermektedir (Telci, 2022: 5-6). iki iilke ara-
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sindaki dostluk 500 Oncesine dayanmaktadir. Yaklagik ti¢ bucuk asir Os-
manl himayesinde kalan Cezayir’de bugiin Tiirk tarihi ve kiiltiirliniin izleri
halen belirgin bir durumdadir. Cezayir'in farkli bolgelerinde Osmanl’dan
kalma, camiler, medreseler, hamamlar, kopriiler ve diger mimari eserleri
gormek miimkiindiir. Bugiinkii Cezayir lehcesinde ¢ok sayida Tiirkge keli-
meye rastlanmaktadir. Giinliik halk dilinde kullanmilan Tiirk¢e kokenli keli-
melerin sayisinin 634 oldugu ifade edilmektedir (Cheneb, 1966: 159). Ayrica
iilkenin farkh bolgelerinde Tiirk azinhklar varhgim siirdiirmeye devam et-
mektedir (Gedik, 2013: 25).

3.5.3. Urdiin’iin Ulke Ozellikleri ve Tiirkiye-Urdiin iliskileri

3.5.3.1. Urdiin’iin cografi ozellikleri ve tarihsel yonii

Urdiin, resmi adiyla Urdiin Hasimi Kralig (el-Memleketiil-
Urdiiniyyetii'l-HAsimiyye) Asya, Afrika ve Avrupa'nmn kavsaginda, Urdiin
Nehri'nin dogu yakasindaki Levant bolgesinde yer almaktadir. Ulkenin bas-
kenti Amman’dir ve diger 6nemli sehirleri arasinda Zerka, Irbid, Rusayfe,
Kuveysime ve Akabe yer almaktadir (Sahin, 2012: 1). Urdiin 89.213 kilo-
metrekarelik bir yiizol¢limiine sahiptir ve iilke niifusu 2022 yih itibariyle
yaklasik 11,2 milyondur (Knoema, 2022). Urdiin, kuzeyde Suriye, doguda
Irak, giineydogu ve giineyde Suudi Arabistan, batida israil ve Filistin’in Bati
Seria bolgesi ile cevrilidir. Ayrica Urdiin'iin giiney batisinda Kizildeniz'e
acilan 26 kilometrelik bir kiy1 seridiyle Akabe Korfezi yer almaktadir ve bu
iilkenin denizlere acilan tek noktasidir (Bickerton vd., 2023: 1).

Fiziki acidan Urdiin topraklar batida tektonik cokiintii alanlar1, doguda
platolar ve glineyde tas, kaya ve kumullarla kaph ¢oller olmak iizere ti¢ farkl
bélgeye ayrilmaktadir. Ulkenin kuzey bati béliimiinde Seria vadisi ve Seria
vadisinin giineyinde ise diinyanin deniz seviyesinden en al¢ak noktasi olan
Lut golii (Oliideniz) havzas: yer almaktadir. Lut golii ayn1 zamanda Urdiin
ile Filistin’in Bat1 Seria bolgesi ve Israil sturm olusturmaktadir ve goliin
kuzey dogu béliimii Urdiin’e aittir (Sahin, 2012: 2). Lut goliine acilan vadi-
ler Urdiin’iin su acisindan en zengin bélgelerini olusturur ve bu bolgede yer
alan yaklasik 300 kilometre uzunlugundaki Urdiin Nehri giineye kivrilarak,
Yarmiik nehrinin ve her iki platodaki vadi akintilarinin sularini Lut goliine
ulagtirmaktadir. Ayrica bu vadilerde tektonik hatlardan dolay: sicak su kay-
naklarma da rastlanmaktadir. Lut golii cevresi, bitki ortiisiinii destekleme-
yen tuzlu batakhklardan meydana gelmektedir. Ulkenin giiney kisminda
tamamen verimsiz ve 1ssiz kumul ve kayac topraklardan olusan ve Vadi al-
Arap olarak isimlendirilen bolge yer almaktadir. Ayrica glineyde yer alan
Ram dag ile (1754 m.) Ummiiddami dag1 (1854 m.) Urdiin’iin en yiiksek iki
noktasim barindirmaktadir (Teller, 2002: 173).

Urdiin’iin iklimi dogudan batiya ve kuzeyden giineye farkliliklar goster-
mektedir. Ulkenin bati bolgelerinde Akdeniz iklim 6zellikleri gozlemlen-
mekte ve yaz donemi sicak ve kurak gegcmekte, kisin ise yeteri miktarda ya-
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g1s goriilmektedir. Ulkenin biiyiik bir kismum olusturan kuzeydogu ve gii-
neydeki bolgelerinde ¢ol iklimi goriilmekte ve bu bolgelerde yillik ortalama
yagis 50 milimetrenin altinda diismektedir. Yillik sicaklik ortalamalar: gii-
neyde ve Kizildeniz kiyisinda 25 °C olarak hesaplanirken, baskent Am-
man’in da yer aldig1 kuzey bolgelerinde 17 °C civaridir (Bickerton vd., 2023:

Harita 3.7. Urdiin’iin Cografik Konumu, (Kaynak: islam Ansiklopedisi)

Urdiin topraklari icerisinde yer alan Levant bélgesi konumu, iklim 6zel-
likleri ve sulak alanlarin sayisinin ¢ok olmasindan dolay: 20 bin y1l 6ncesine
(Paleolitik donem) tarihlenen ilk insan yerlesimlerine ev sahipligi yapmustir.
Ulkenin giineydogu kesiminde, Al-Tubayk dagindaki kaya oymalari, Paleoli-
tik-Mezolitik doneme atfedilen en eski insan yapilar1 arasinda yer almakta-
dir (Al-Nahar, 2013: 95). Arastirmacilar, Urdiin'iin kuzeydogu coliindeki
Natufian bolgesinde 14 bin y1l 6ncesine ait ekmek yapimina dair izlere rast-
lamiglardir. Bugiinkii Amman'n dogusundaki bir bélgede yer alan Ain Gha-
zal’da en eski yerlesim yerlerinden biri olarak kabul edilen toplu yerlesim
kalintilar1 giin yiiziine ¢ikarilmistir. Burada MO 7000’li yillara tarihlenen
diizinelerce insan yapimi al¢1 heykeller ortaya gikarilmistir. Levant bolge-
sinde MO 3600-1200 yillarinda surlar icinde yer alan kasaba ve sehirlerin
izlerine rastlanmstir. MO 1200-332 yillarinda ise bolgeye Antik Misirlilar
egemen olmuslardir. Misirhlarmn bélgeden cekilmesinden sonra Urdiin top-
raklarn sirasiyla Ammon, Edom ve Moab Kralliklarina ev sahipligi yapmistir
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(Allison, 2014: 172). Bu kralliklarin halklarl, Kenan grubuna ait Sami dille-
rini konugmaktayd1 ve arastirmacilar bu kralliklarin kabile tarz bir tegkilat-
lanmasi oldugunu ileri siirmektedir. Ammon Krallig bugiinkii Amman pla-
tosunda yer almaktaydi. Olii Deniz'in dogusundaki daglik bolgelerde ise
Moab Krallig1 hakimken, giineyde bolgesindeki Vadi Arap cevresindeki bol-
geye ise Edom Krallig1 egemen olmustur. MO 740 civarinda bélge Asur Im-
paratorlugu tarafindan fethedilmistir ve bu durum MO 612'de Asurlularin
dagilmasina kadar devam etmistir. Bir siire Pers ve Helen Imparatorluklar:
kontrolii altina giren bolge halklar1 MO 63 civarinda Roma egemenliginin
baglamasiyla birlikte Roma kiiltiiriine asimile edilmislerdir (Irvine vd.,
2023: 3). Bolge halklarinin kurdugu son yonetim olan Nabataea da nihayet
MS 106'da Palaestina Tertia eyaleti olarak Roma Imparatorlugu'na dahil
edilmistir. Roma yonetimi altinda Urdiin bolgesi zenginlesmis ve bolgede
bircok yeni kasaba ve sehirler kurulmustur. MS {iclincii yiizy1lda bolge halk-
lar1 Hristiyanlagtirlmis ve bolgedeki kasaba ve sehirlere cok sayida klise
insa edilmistir. MS 324'te Roma Imparatorlugu béliinmiis ve daha sonra
Bizans Imparatorlugu olarak bilinen Dogu Roma Imparatorlugu, MS 636'ya
kadar bolgeyi kontrol etmeye veya etkilemeye devam etmistir (Al-Nahar,
2013: 97). ) .

Bizanshlar MS 635 ve 636 yillarinda Urdiin'iin kuzeyinde Islam ordula-
riyla karsi karsiya gelmis ve Yermuk Muharebelerinde Miisliimanlar tara-
findan yenilgiye ugratilmuglardir. Bu savasin ardindan bélge Islam Devleti-
nin egemenligine girmis, Urdiin Filistin, Humus ve Dimask eyaletleriyle
birlikte dort askeri bolgeden biri olarak belirlenmis ve Hz. Muéaviye 638
yilinda Hz. Omer tarafindan Urdiin valisi olarak atanmistir (Tomar, 2012:
534). Urdiin sirasiyla MS 661- 750 yillarinda Emevi yonetiminde, MS. 750-
969 yillarinda ise Abbasi yonetimine ge¢mistir. Abbasilerin yikilmasindan
sonra Urdiin, Fatimi Halifeligi tarafindan yonetilmistir. Kudiis ve cevresi
Haclilar tarafindan 1115 yihnda ele gecirilmis ve Urdiin bélgesi de 1187 yili-
na kadar Kudiis Hagh Kralligimin egemenligine girmistir. 1187 yilinda Sela-
hattin Eyyiibi liderligindeki Islam ordular1 Hattin Muharebesinde Hacllar
bozguna ugratilmis ve bolge 1187-1260 yillar arasinda Eyyubi hanedaninin
yonetiminde kalmistir. Memlukler Misir'da kurduklar: hakimiyeti zamanla
genisletmisler ve 1260 yihnda Urdiin bolgesini de egemenlikleri altina al-
miglardir. Bolge bu tarihten itibaren 1516 yilinda Osmanlilarm Memluk
topraklarim fethedinceye kadar Memluk himayesinde kalmistir (Salibi,
1998: 20-22).

Bugiinkii Urdiin topraklar1 Yavuz Sultan Selim’in 1516 yihndaki Misir
seferi sonrasinda Memluk hanedanlhigina son vermesiyle Osmanh Devle-
tinin egemenligine girmistir. Bolge, fetih sonrasi 16. ylizyilda gelisen tarim
sayesinde bir ferah donemine tanikhik etmistir. Arap Bedevi kabileler Os-
manl yonetiminin ilk ii¢ yiizylh boyunca Suriye ve Hicaz'dan Urdiin bélge-
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sine tasinmstir (Tomar, 2012: 535). Urdiin bélgesi 18. ve 19. yiizy1l boyunca
zaman zaman anarsi donemlerine taniklik etse de Osmanh Devleti bolgede-
ki otoritesini korumustur. 1905 yihnda Urdiin bélgesindeki Kerek ve Sevbek
sehirlerinde Osmanh yonetimine kars: isyanlar ¢ikmis, bu isyanlar Sam’dan
bolgeye gelen Osmanl kuvvetleri tarafindan bastirilmistir. Sultan II. Ab-
diilhamit doneminde bolgenin gelismesine yonelik birtakim adimlar atil-
mis, 1908'de Urdiin boyunca uzanan ve Mekke'yi Istanbul'a baglayan Hicaz
Demiryolunun insas1 tamamlanmigtir. Bu durum hem boélgenin ekonomik
olarak kalkinmasim saglamis, hem de Osmanh yonetimine baghhgim giic-
lendirmistir (Eugene, 2002: 28-31).

Birinci Diinya Savasi sirasinda Ingilizlerin kiskirtmasi ve destegiyle Hi-
caz bolgesinde Serif Hiiseyin isyan etmis ve bu durum Urdiin’ii de etkile-
mistir. Urdiin ve Filistin bolgesinde yasayan kabilelerinin bir boliimii Serif
Hiiseyin’in oglu Faysal'in yaninda yer almistir. Arabistanh Lawrence’m yon-
lendirmeleriyle Huveytat kabilesine bagh milisler 1917 yilinda Osmanh bir-
liklerine iistiinliik saglayarak Akabe sehrini ele gecirmislerdir. Faysal’a bagh
milisler ise 23 Eyliil 1918’de Salt sehrini ve bundan iki giin sonra da Am-
man’1 ele gecirmislerdir. 1918 yihnmn sonuna gelindiginde ise bugiinkii Ur-
diin topraklarinda Osmanl hakimiyeti sona ermistir (Beverley ve Hinchclif-
fe, 2009: 15-18). 1918-1920 arasi Serif Hiiseyin'in oglu Faysal'in yonetimin-
de kalan Urdiin, 1920’de Faysal'n Fransizlar tarafindan Suriye’den siiriil-
mesinden sonra, 1921°de Serif Hiiseyin'in diger oglu Abdullah’m yonetimine
gecmistir. Abdullah kendini Urdiin Kral ilan etmis ve Abdullah’in otuz yil
siiren iktidarinda Urdiin’de Ingiliz manda yonetimi tesis edilmistir. Bu do-
nemde devlet kurumlar Ingiliz kurumlar1 6rnek alinarak yapilandirilmis ve
modern devlet teskilat1 olusturulmaya cahsilmstir. ingilizler 25 Mayis 1946
tarihinde Urdiin’e bagimsizhgim vermislerdir. Bagimsizliktan iic y1l sonra
24 Ocak 1949'da Urdiiniin resmi adi Urdiin Hasimi Kralhg (el-
Memleketii'l-Urdiiniyyetiil-Hasimiyye) olarak belirlenmis ve Abdullah ilk
Urdiin krali ilan edilmistir. Kral Abdullah 1951 yihnda bir suikast sonucu
oldiiriilmiis yerine ise biiyiik oglu Tallal getirilmis ancak Kral Tallal da bir
y1l sonra psikolojik sorunlar1 gerekce gosterilerek tahttan indirilmistir. 1952
yihinda Tallalin oglu Hiiseyin iilkenin yeni krah olarak ilan edilmistir (Aruri,
1972: 90). Urdiin 1967de Arap-israil savasina katilmis ancak bu savasta
Arap kuvvetleri yenilgiye ugramistir. Urdiin, bu savas sonunda Dogu Kudiis
ve Bat1 Seria’daki topraklarim kaybetmistir. Kral Hiiseyin’'in 1999 yilindaki
oliimiiniin ardindan yerine oglu II. Abdullah Urdiin krali olarak tahta gec-
mistir. II. Abdullah halen Urdiin krah olarak hanedanmn basinda gérevini
surdiirmektedir (Tomar, 2012: 536).

3.5.3.2. Urdiin’iin Demografik ve sosyo-ekonomik yonii

Urdiin, 2023 itibariyla 11,3 milyondan fazla niifusa sahiptir ve bu niifu-
sun yaklasik %94'ii Arap, geri kalan %6's1 ise Cerkesler, Cecenler, Tiirkmen-
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ler, Ermeniler, Kiirtler ve Diirziler gibi diger etnik azinliklardan meydana
gelmektedir (UNFPA, 2023). Ayrica ¢ogunlugu Filistinli ve Suriyeli miilteci-
lerden meydana gelen yaklasik iic milyon kisi Urdiin vatandas1 say1lmamak-
tadir ve bu niifus iilke niifusuna d4hil edilmemektedir. Urdiin niifusa oranla
diinyada en cok miilteci barindiran iilkeler arasinda yer almaktadir. Bu
miilteciler agirlhikh olarak Filistin, Suriye, Irak gibi iilkelerden farkh zaman-
larda iilkeye siginmis kisilerden olusmaktadir. Ayrica Misir, Endonezya ve
Giiney Asya lilkelerinden c¢ok sayida ev ve ingaat iscisi olarak ¢alisan yiizbin-
lerce isci de iilkede hayat siirdiirmektedir (Ghazal, 2016). Urdiin'de yillik
niifus artis hizi, kadin bagina ortalama 2,8 dogumla 2023 itibariyle
%3,05'tir ve niifus artis hizi diinya ortalamasinin iizerindedir. Urdiin niifu-
sunun yaklasik %851 kentlerde yasamaktadir ve kirsal alanda insan hare-
ketliligi oldukea diisiiktiir (UNFPA, 2023). Ulkede resmi dil Arapcadir an-
cak Ingilizce Urdiin genelinde ticaret ve kamu kurumlarinda yaygin olarak
kullamlmaktadir (Bickerton vd., 2023: 1).

Urdiin ekonomisi gelismekte olan bir piyasa ekonomisi olarak siniflan-
dinlmaktadir. Urdiin'iin kisi basmna GSYIH'si 1970'li yillarda biiyiik bir ge-
lisme gostermis, 1980'lerde gorece bir daralma yasansa da 1990'larda tekrar
bir sigrama yapmistir. Kral II. Abdullah''n 1999 yilinda tahta cikmasiyla
Urdiin’de liberal ekonomi politikalar hayata gecirilmeye baslanmistir. S6z
konusu bu politikalar iilke ekonomisinin kalkinmasina imkan saglams,
iilke ekonomisi 1999-2008 yillar1 aras1 ortalama %8 biiylime gostermistir.
Ancak 2008 yihinda diinya genelinde yasanan finansal kriz ve 2011 yilinda
Arap Baharmin patlak vermesi iilke ekonomisinin biiylime hizin yavaslat-
mus ve yillik biiyiime %2'ye kadar diismiistiir. Ulke genelinde 2022 yih veri-
lerine gore GSYIH 106 milyar dolar, kisi basina diisen milli gelir ise yaklasik
4 bin yiiz dolar olarak hesaplanmaktadir (Statista, 2023).

Urdiin ekonomisinin temelini fosfat, potasyum oksit gibi yer alt1 kay-
naklar1 ve bu tiriinlerden elde edilen giibre tiirevleri tiretimi, turizm gelirleri
yurtdisi para transferleri ve dis yardimlar olusturmaktadir. Ulkede petrol ve
dogalgaz kaynaklari, komiir rezervleri veya hidroelektrik enerji kapasitesi
yetersiz oldugundan enerji ihtiyacinin %93'ii ithal edilen dogalgazdan karsi-
lanmaktadir. Ayrica petrol tiriinleri, makine ve makine aksamlar ve gida
iirtinleri de ana ithalat kalemleri arasinda yer almaktadir (Sahin, 2012:
353). Urdiin'iin ana ihracat kalemleri arasinda ise tekstil iiriinleri, kimyasal
iiriinler ile fosfat ve potasyum oksit yer almaktadir. Urdiin’iin ana ihracat
ortaklar1 arasinda Suudi Arabistan, Amerika Birlegik Devletleri, Cin ve Av-
rupa Birligi iilkeleri yer almaktadir. Ulkede ihracat degeri ithalat degerini
karsilayamamakta ve iilke diizenli olarak cari acik vermektedir. Urdiin dis
ticaret acigim turizm gelirleri, yurtdisinda cahsan Urdiinliilerin gonderdigi
dovizler, yabanci yatirmmlar ve diger devletlerin yardimlar ile dengelemeye
calismaktadir (Batarseh, 2017: 102-105).
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Urdiin’de tarim iiretimi iilke ihtiyacim karsilayamamaktadir ve iilke ta-
rmm ihtiyacinin biiyiik béliimiinii ithalattan karsilamaktadir. Tarim, Ur-
diin'tin su kaynaklarimin yaklasik ylizde 50'sini tiiketmesine ragmen, iilke-
nin GSYIH'sin yalnzca %5,9'unu olusturmaktadir. Ulke topraklarinin ¢ok
kiigiik bir kism ekilebilir durumdadir ve tarim sektorii iilkedeki toplam
isgliciiniin yalmzca %2-3'inii istihdam etmektedir (Winckler, 2022: 208).
Urdiin’iin Filistin stmrindaki Urdiin vadisi su acisindan nispeten diger bol-
gelere gore daha zengindir ve bu bolgede sebze, meyve ve narenciye tiriinleri
yetistirilebilmektedir. Orta kesimdeki yiiksek platolarda ise yagmurla besle-
nen bugday ve arpa iirlinleri ana tarimsal iiriinler arasinda yer almaktadir.
Meralar son yillardaki genisletme cabalarma ragmen oldukca sinirhdir. Ul-
kede hayvancilik sektorii de ihtiyac1 karsilayacak nitelikte olmamakla birlik-
te daha cok kiiciikbas hayvancilik ve kiimes hayvancihg faaliyetleri yapil-
maktadir (Bickerton vd., 2023: 1).

Urdiin sahip oldugu zengin tarihi, antik kalintilar, mistik ¢élleri ve Ak-
deniz iklimi sayesinde turizm acisindan oldukea elverisli bir konumdadir.
Ancak iilkede turizmin kalkindirilmasina yonelik son yillarda ortaya koyu-
lan politikalara ragmen sektor, bolgenin siyasi istikrarsizhigindan hala
olumsuz etkilenmektedir. 2004 yihnda Urdiin 5 milyondan fazla ziyaretci
agirlamis ve 1,3 milyar ABD dolan kazang elde etmistir. Turizmden elde
edilen kazan¢ 2005'te 1,4 milyar ABD dolara yiikselmis, 2006 yilinda ise
turizm gelirleri 2,11 milyar dolara ulagsmistir. Ancak ilerleyen yillarda turizm
gelirlerinden elde edilen gelirler diisiis gostermeye baslamistir (Alzboun,
2019: 285). Sektor 2020 yilinda kovid salgini sebebiyle biiyiik daralma gos-
termis ve ziyaretci sayis1 740 bine kadar diismiis ve sektoriin GSYIH pay ise
%3'e kadar inmistir. Ancak 2021 yilinda ziyaretci sayis1 yaklasik 1,5 milyona,
2022 yilinda ise yaklasik 2 milyona yiikselmistir. Bu haliyle turizm sektorii
Urdiin'iin ihracat gelirlerinin yaklasik %40'm1 ve GSYIH'min %10-15'ini sag-
lamaktadir (Ceicdata, 2023).

3.5.3.3. Urdiin’iin idari ve siyasi yapisi

Birinci Diinya Savasi stirecinde Osmanli Devletinin egemenliginden c¢1-
kan Urdiin, 1921'den itibaren Ingiliz manda yonetimi altinda bir emirlik
olarak yonetilmeye baslanmistir. Urdiin’iin bir devlet olarak teskilatlanma-
s1, devlet kurumlarmin olusturulmasi ve bagimsiz bir devlet haline doniis-
mesi siireci onlarca y1l siirmiistiir (Owen ve Pamuk, 2002: 86). Ingiliz hi-
mayesi ve kontrolii altinda 1946 yilna kadar emirlik olarak yonetilen Ur-
diin, 1946°da bugiinkii statiisiine kavusmus ve Urdiin Hagimi Kralhg (el-
Memleketiil-Urdiiniyyetii'l-HAsimiyye) olarak amlmaya baslamistir. 1918-
1920 arasi Serif Hiiseyinin oglu Faysaln yonetiminde kalan Urdiin,
1920’'de Faysal'm Fransizlar tarafindan Suriye’den siiriilmesinden sonra,
1921°de Serif Hiiseyin'in diger oglu Abdullah’m yonetimine gecmistir. Ur-
diin’tin ilk kral1 olan kabul edilen I. Abdullah, bu tarihten sonra kendini
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Urdiin Krah ilan etmis ve iktidan siirecinde Urdiin karumlarim Ingiliz ku-
rumlarim ornek alarak teskilatlandirmaya calsmistir. I Abdullah Istan-
bul’da egitim almis ve 1909-1914 yillar1 arasinda Osmanh meclisinde Mekke
temsilcisi olarak gorev yapmustir (Bilgin, 2013: 328). Kral Abdullah otuz
yillik iktidar sonrasinda 1951 yihinda bir suikast sonucu 6ldiiriilmiis, yerine
gelen biiyiik oglu Tallal bir yil sonra tahttan indirilmis ve 1952°de Tallal'in
oglu Hiiseyin kral ilan edilmistir (Aruri, 1972: 90). Kral Hiiseyin’in 1999
yilinda hayatim1 kaybetmis ve yerine oglu II. Abdullah Urdiin krah olarak
tahta gecmistir. II. Abdullah halen Urdiin krah olarak hanedanin basinda
gorevini siirdiirmektedir (Tomar, 2012: 536).

Urdiin’iin siyasi tarihi 1921-1928 aras1 dénem; 1928-1946 arasi donem
ve 1946 sonrasi donem olmak tizere {ic ana donemde ele alinmaktadir. 1921-
1928 arasindaki ilk donemde yeni hiikiimet tesis edilmeye calisilmis ve 1.
Abdullah devlet kurumlarim tegkilatlandirmak igin bazi girisimlerde bu-
lunmustur (Huntington, 1968: 142). Bu donemde ayrica Koura, Karak, Tafi-
la ve Adwan gibi baz1 kabileler yeni kurulmak istenen hiikiimetin kontrolii-
ne girmeyi reddetmis ve hiikiimete yonelik ayaklanmalar gerceklestirmistir
(Arouri, 1972: 28).

1928’e kadar Ingilizler Urdiin ile bir anlasma yapmadan iilke yonetimini
ve kontrolii tek basmna elinde tutmustur. 20 Subat 1938 yilinda Urdiin ile
Ingiliz hiikiimeti arasinda bir anlasma imzalanmis ve taraflara bazi haklar
taninmistir. 16 Nisan 1928 tarihinde ise yetmis iki maddeden olusan bir
Anayasa cikarilmistir (Abidi, 1965: 16-17). Ulkedeki ilk yasama meclisi 1929
yihinda kurulmustur. Mecliste dokuz iiye Miisliiman Arap, ii¢ iiye Hiristiyan
ve iki iiye Cerkes ve iki iiye ise gocebe kabile liderlerinden olusturulmustur.
Ancak 1931'de 1. Abdullah baz1 anlagsmazliklar gerekge gostererek bu mecli-
si feshetmistir (Shwadran, 1959: 176). Urdiin’iin 1946 yilinda ingilizlerden
bagimsizliginm kazanmasi sonrasi ingiltere hiikiimeti ile bir ittifak antlagsma-
st imzalanmustir. Bu anlagmaya gére Ingiliz hiikiimeti Urdiin'ii bagimsiz bir
devlet olarak kabul etmis ve Urdiin ordusunun egitimini ve donanimin
iistlenmistir. Urdiin ise Ingiltere’nin cikarlarim korumay ve topraklarinda
Ingiliz birliklerinin konuslandiriimasim kabul etmistir (Abidi, 1965: 18).

Urdiin milli tarihinde 1928 Kanun-u Esasisi, 1947 Anayasas1 ve halen
yiiriirliikte olan 1952 Anayasasi olmak {lizere ii¢ anayasal diizenleme yer
almaktadir. 1952 yilinda Kral Talal tarafindan yiiriirliige konulan son ana-
yasann ilk maddesinde: “Hasimi Urdiin Kralhig), bagimsiz, egemen, bolii-
nemez ve kendisinden bir sey feragat edilemez bir Arap devletidir. Urdiin
halki, Arap milletinin bir parcasidir. Yonetim sekli, parlamenter irsi monar-
sidir” ifadesi yer almaktadir (Ceylan, 2002: 53). Yasama erki Kral ve Millet
Meclisi tarafindan, yiiriitme erki ise Kral ve bakanlar aracihigiyla gercekles-
tirilmektedir. Urdiin anayasasinda kuvvetler ayrihg ilkesi kabul edilmis ve
kuvvetler arasinda denge saglanmaya cahsilmigtir. Yargi erki bagimsiz
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mahkemeler tarafindan yiiriitiillmektedir. Hiikiimet parlamenter sistem
cercevesinde meydana gelmektedir ve parlamentoya kars1 hiikiimetin so-
rumlulugu bulunmaktadir. Buna karsihk krahn yiiriitme organimin bas:
olarak parlamentoyu fesih yetkisi vardir (Kattil, 1963: 114-115). Yasama
organ1 millet meclisi, temsilciler meclisi ve sayan meclisinden meydana
gelmektedir. Temsilciler Meclisi, dogrudan halk tarafindan segilerek goreve
gelmektedir. Ayan Meclisi, Temsilciler Meclisi iiye sayismn yarisim gece-
mez ve ayanlar, anayasada belirtildigi sekilde tabakalar arasindan sec¢ilmek-
tedir. Temsilciler ve Ayan meclisleri her dort yi1lda bir yeniden belirlenmek-
tedir. Basbakan her kanun tasarilarmi, Temsilciler ve Ayan Meclisine sun-
maktadir. Kanunlar her iki meclisin kabulii ve kralin onay ile yasalagmak-
tadir (Ceylan, 2002: 54).

3.5.3.4. Tarihsel siirecte Tiirkiye-Urdiin iliskileri

Urdiin topraklan Yavuz Sultan Selim’in 1516 yilindaki Misir seferi son-
rasinda Memluk hanedanlhgina son vermesiyle Osmanli Devletinin ege-
menligine girmis ve Birinci Diinya Savasi sonras1 Osmanlinin bolgedeki
egemenligi sona ermistir. Bu bakimdan Urdiin yaklasik dért asir Osmanl
hakimiyeti altinda kalmistir (Tomar, 2012: 535). Osmanh Devleti, bolgeyi
fethettikten sonra Filistin bolgesi Beyrut eyaletine baglanmis, Kudiis ayr1 bir
sancak olarak tegkilatlandirilmigtir. Bat1 Seria topraklari ise Beyrut ve Sam
eyaletleri arasinda paylastirlmistir. Osmanh, bu bélgede yasayan Arap ka-
bilelere ve diger etnik topluluklara genis 6zerklik tammistir. Mekke ve Hicaz
bélgesine 6zerklik tanmms, Kudiis ve bugiinkii Urdiin topraklarinda da ol-
dukca yumusak bir yonetim anlayis1 benimsenmistir. Dort asirhk Osmanh
himayesinde, bolgedeki Araplar ve Gayrimiislimler dini ve kiiltiirel bakim-
dan serbestce yasam stirmiiglerdir (Lewis, 2003: 41-42).

18. yiizyil sonlar1 ve 19. yiizyll baslarinda Osmanh Devleti, Bati ile reka-
bette geri kalmis ve uzun siiren savaglar ve yenilgiler Osmanl Devletini
glicsiiz dlislirmiistiir. 19. yiizyihn ortalarindan itibaren Batihlarin bolgedeki
faaliyetleri bolgede Arap milliyetciliginin ortaya ¢cikmasina neden olmustur.
Urdiin bolgesinde de bu dénem baz kabileler Osmanl yonetimine karst
isyana kalkismis, fakat Osmanh Devleti bolgedeki otoritesini korumustur.
Bolgede 20. yiizyihin baslarinda da anarsi ve mevcut diizene baskaldirilar
goriilmiistiir. 1905’te Urdiin’iin Kerek ve Sevbek sehirlerinde cikan isyanlar
Sam’dan bolgeye gelen Osmanh kuvvetleri tarafindan bastirlmistir (Euge-
ne, 2002: 28-31). Bu donemde ilk bagimsizlik talepleri Suriyeli kabileler
tarafindan dile getirilmeye baslanmigtir. Serif Hiiseyin’in oglu Faysalin da
iiyesi oldugu el-Fetat Cemiyeti ve Osmanli ordusundaki Arap subaylar tara-
findan kurulan el-Ahd orgiitii de bu donemde Arap milliyetciligini ortaya
cikarmaya yonelik gizlice faaliyetlerde bulunmustur. Birinci Diinya Savasi
siirecinde Ingilizlerin destegiyle Hicaz Emiri Serif Hiiseyin ve oglu Faysal
Osmanlr'ya isyan etmis, Urdiin ve Filistin bélgesinde yasayan kabilelerinin
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bir boliimii Serif Hiiseyin’in ve oglu Faysal'in yaninda yer almistir. Faysal ve
destekgisi milisler 1917’de Akabe, 1918’de ise Salt ve Amman sehirlerini ele
gecirmiglerdir. 1918 yihnin sonuna gelindiginde bugiinkii Urdiin toprakla-
rinda Osmanli hakimiyeti sona ermistir (Beverley ve Hinchcliffe, 2009: 15-
18). Birinci Diinya Savas1 sonrasi 1921’de Kahire’de yapilan toplantida Serif
Hiiseyin'in ogullarindan Faysal Irak’a, kardesi Abdullah ise Ingiltere man-
dasmda Urdiin’e kral olarak atanmustir (Cevik, 2008: 10).

Urdiin Birinci Diinya Savasi sonrasi 1946 yilinda bagimsizhgim elde
edinceye kadar Ingiliz manda yonetimi altinda kalmistir. Birinci Diinya Sa-
vas1 sonrast Osmanh Devleti tarih sahnesinden cekilmis ve yeni kurulan
Tiirkiye Cumhuriyeti kurulus yillarinda kendi i¢ sorunlariyla ilgilenmek
durumunda kalmistir. Bu bakimdan 1920’li yillarda Tiirkiye ve Urdiin ara-
sinda bir iligki tesis edilememistir. 1930’lu yillara gelindiginde Tiirkiye dis
politikada daha aktif siyaset giitmeye baglamistir. Bu aktif politikanin neti-
cesinde Tiirkiye ile Irak, Iran ve Afganistan arasinda 8 Temmuz 1937 tari-
hinde Sadabat Pakti imzalanmistir (Duran ve Karaca, 2011: 209). Aym yil
Tiirkiye'nin Arap iilkeleriyle miinasebetleri gelistirme girisimleri cerceve-
sinde, Urdiin Emiri I. Abdullah Tiirkiye’ye bir ziyarette bulunmustur. Tiir-
kiye-Urdiin arasindaki temaslar ikinci Diinya Savas siirecinde de siirdii-
riilmiis ve bu kapsamda Miistesar Feridun Cemal Erkin 1942 yihnda Ur-
diin’e bir ziyaret gerceklestirmis ve Emir Abdullah ile goriis ahgverisinde
bulunmustur (Bilgin, 2014: 330).

Tiirkiye-Urdiin iliskileri, Urdiin’iin 1947 yilinda Ingiltere’den bagimsiz-
ligim elde etmesiyle ivme kazanmustir. Urdiin’iin bagimsizhk bildirisinin
hemen ardindan, ayni y11 Kral Abdullah Tiirkiye'yi ziyaret etmistir. Bu ziya-
ret kapsaminda iki iilke arasinda 11 Ocak 1947 bir Dostluk ve Isbirligi Ant-
lasmas1 imzalanmistir. Bu anlasma ile iilkeler arasinda daimi dostluk ve is
birligi, ziyaret, yerlesim, vize kolayhg1 ve karsihikh diplomatlarin atanmasi
konularinda ig birligi saglanmas1 kararlastinlmistir (Batayneh, 2021: 71).
Demokrat Partinin iktidar oldugu 1950’lili yillarda da iki iilke iligkileri
olumlu seyrini stirdiirmiistiir. 1951 yilinda tahta gecen ve bir yil tahta kalan
Kral Talal, Istanbul’da tedavi gérmiis ve oliinceye kadar Tiirkiye’de kalmis-
tir. Birlesmis Milletler’de Kibris konusu goriisiiliirken Urdiin, Irak ile Tiirki-
ye'yi desteklemistir. 1952 yilinda tahta c¢ikan Kral Hiiseyin 1957 Tiirkiye'ye
resmi bir ziyarette bulunmus ve bu ziyaret kapsaminda Cumhurbagkani
Celal Bayar ile bir araya gelmistir. Iki iilke arasinda diplomatik ziyaretler
ilerleyen yillarda da devam etmistir (Cevik, 2008: 180). Cumhurbaskani
diizeyinde Tiirkiye’den Urdiin’e 1957, 1969, 1983, 1994 ve 2000 yillarinda
resmi ziyaretler gerceklestirilmistir (Bilgin, 2014: 331). Kral Hiiseyin'in
1999 yilinda 6liimiinden sonra oglu Abdullah Urdiin krali ilan edilmis, Kral
I1. Abdullah da 2000, 2001, 2010, 2014, 2017, 2018 ve 2021 yillarinda top-
lamda yedi defa Tiirkiye’ye resmi ziyarette bulunmustur. Tiirkiye’den de
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farkh zamanlarda Bakan, Basbakan ve Cumhurbaskan: diizeyinde Urdiin’e
resmi ziyaretler gerceklestirilmistir. Son ziyaret Urdiin Krah II. Abdullah’'
daveti tlizerine Cumhurbagkan:1 Recep Tayyip Erdogan Tarafindan 2017 y1-
linda olmustur (T.C. Disisleri Bakanligi, 2023).

Tiirkiye ve Urdiin arasindaki ticari iligkiler son yillarda biiyiik ivme ka-
zanmugtr. ki iilke arasinda Ekim 2019'da imzalanan "Tiirkiye Cumhuriyeti
Hiikiimeti ile Urdiin Hasimi Kralhg Hiikiimeti Arasinda Ticari ve Ekono-
mik Isbirligi Anlasmas1” ile iki iilke arasinda ekonomik iliskilerin karsihkh
fayda temelinde gelistirilmesi hedeflenmektedir (TRT Haber, 2021). Tiirki-
ye ve Urdiin arasindaki ticaret hacmi 2022 yih verilerine gére bir milyar
dolar1 asmms bulunmaktadir. Tiirkiye Urdiin’iin en biiyiik yirmi ikinci ihra-
cat ortag iken, en biiyiik yedinci ithalat ortagi konumundadir. Tiirkiye Ur-
diin’e agirhkh olarak tekstil, hazir giyim, kimyevi maddeler, hububat, bakli-
yat, makine ve aksamlari, celik ve mobilya ihrac ederken, Urdiin’den ise
kimyevi maddeler, demir ve demir dis1 metaller ihrac etmektedir TIM,
2023).

3.5.4. Filistin’in Ulke Ozellikleri ve Tiirkiye-Filistin iliskileri

3.5.4.1. Filistin’in cografi 6zellikleri ve tarihsel yéni

Filistin, resmi adiyla Filistin Devleti'nin (Devletii Filastin), gliniimiizde
topraklarinin biiyiik bir kismi, 1967 yihnda meydana gelen Alt1 Giin Sava-
si'ndan sonra Israil Devleti tarafindan isgal edilmistir. Filistin, sinirlar1 ha-
len tarthsmali olmakla birlikte Akdeniz kiyisinda Urdiin sinirinda, Bati Seria
ve Misir sinirinda Gazze Seridi ile Orta Dogu’da hiikiim siiren bir Arap dev-
letidir. Filistinin baskenti Kudiis olmakla birlikte, Israil isgalinden dolay1
devletin ve hiikiimetin merkezi Bat1 Seria bolgesinde yer alan Ramallah
sehrinde bulunmaktadir (Karaman, 1996: 90). 2022 y1h verilerine gore 3,2
milyonu Bat1 Seria bolgesinde ve 2,2 milyonu Gazze Seridi bolgesinde ol-
mak tizere, toplam iilke niifusu yaklasik 5,4 milyon olarak hesaplanmakta-
dir. Ayrica iilke niifusunun ficte biri 15 yas alti genclerden olugmaktadir
(PCBS, 2023).

Filistin’in iklim sartlar1 Bat1 Seria ve Gazze Seridi dahilinde y1l icinde ce-
sitlilik gostermektedir. Bat1 Seria topraklarinda Akdeniz iklimi etkileri gorii-
liirken, Gazze Seridi bolgesinde yeterince yagis alan yari tropikal iklim etki-
leri goriilmektedir. Bolgenin iklimine bagh olarak bitki ortiisiinde de farkli-
hiklara rastlanmaktadir. Akdeniz kiy1 bolgelerinde fundaliklar ve yer yer
ormanlar mevcuttur. Seria vadisinde ise subtropikal bitki ortiisiine rastlan-
maktadir. Filistin bolgesinde iklim ve yagis cesitliligine bagh olarak verimli
ova ve arazilere de rastlanmaktadir (Garr, 2004: 7-8). Yillik yagis miktarina
bagh olarak kiy1 boyunca meyve ve sebze yetistirmeye uygun verimli ovalar
bulunmaktadir. Ayrica kiyidan ice dogru genis alanlar zeytin yetistiriciligi
icin de uygun ozelliklere sahiptir. Filistin yoresi zengin bitki ortiisii ve cesit-
liligine kiyasla, yer alt1 zenginlikleri bakimindan oldukga fakirdir. En ¢ok
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elde edilen maden Oliideniz'den cikartilan ve islenen tuz madenidir. Ayrica
giiney bolgelerde az miktarda petrol, demir, bakir, fosfat, siilfiir ve manga-
nez madenleri ¢ikarilmaktadir (Karaman, 1996: 92).
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Harita 3.8. Filistin'in 29 Kasim 1947'de Birlesmis Milletler Tarafindan Taksimine Gore
Konumu, (Kaynak: Islam Ansiklopedisi)

Filistin yoresindeki ilk yerlesim izleri MO 14 bin yil 6ncesine tarihlendi-
rilmektedir. Bolgede ilk sehir yerlesimlerinin izleri ise MO 5 binlere kadar
uzanmaktadir. Aragtirmalar bu donemde Araplarin atas1 olarak kabul edilen
Amalikalarin bu bolgeye ilk sehir ve kasabalar1 kurduklarini ortaya koymak-
tadir. MO 2 binli yillara gelindiginde ise bolgeye Sami irklarindan olan Ke-
nanllar, Fenikeliler ve Aramiler egemen olmuslardir. Bélge bu dénemde
Kenan olarak adlandirilmaya baglamistir. Kudiis sehrinin de Kenanlilarin
bir kolu olan Yebiisler tarafindan kuruldugu tahmin edilmektedir (Barr,
2004: 3). MO 12 binlerde Israilogullar1 Hz. Musa onciiliigiinde Misir'da
Firavun zulmiinden kacarak, Filistin bolgesine gelmisler ve burada ilk Israil
devletini kurmuglardir. ilk kurulan bu devlette Israilogullar1 Hz. Davud ve
oglu Hz. Siileyman yonetiminde altin ¢aglarim yagsamiglardir. Bu donemden
sonra devlet Israil ve Yahuda Krallig1 olarak ikiye ayrilmis ve Israil MO 721
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yilinda Asurlular, Yahuda Kralligt MO 586 yilinda Babilliler tarafindan or-
tadan kaldirilmus ve bolgedeki Israilogullar1 bu topraklardan siiriilmiistiir.
MO 6. yiizyl sonras yaklasik iki asir bolge Perslerin egemenliginde kalmus,
daha sonra ise sirasiyla Biiyiik Iskender, Ptolemaioslar ve Selevkoslarin
egemenligine girmistir. MO 63 yihnda Filistin topraklar: Romalilar tarafin-
dan ele gecirilmis ve bolge Hz. Omer 6nderligindeki Islam ordular tarafin-
dan fethedilinceye kadar sirasiyla Roma ve Bizans egemenligi altinda kal-
mustir (Gill, 1997: 7-12).

Hz. Ebubekir déneminde Gazze bolgesi ele gecirilmis, Hz. Omer done-
minde ise 636 yilinda Yermiik Seferi'nde Bizans ordular1 bozguna ugratil-
mis ve Filistin’in kapilar1 Miisliimanlara acilmigtir. Bundan bir y1l sonra
Miisliman ordular1 Kudiisi kusatmiglar ve halkin bagislanma dilemesi
iizerine cizye ve harac¢ karsihiginda Kudiisii savasmadan fethetmislerdir.
Islam Devleti tarafindan fethedildikten sonra Filistin topraklar1 sirasiyla
Emeviler, Abbasiler, Aksitler, Tolunogullari, Fatimiler, Hachlar, Eyyiibiler
ve Memliikler'in egemenligi altinda kalmistir (Karaman, 1996: 97). Yavuz
Sultan Selim doneminde 1516 yilinda Memlukliiler ortadan kaldirilmis ve
Filistin yoresi Osmanh topraklarina katilmistir. Filistin, bu tarihten sonra
yaklasik dort asir Osmanh himayesinde kalmis ve Birinci Diinya Savasi sii-
recinde 1918 yihinda Osmanl egemenliginden ¢ikmigtir (Tomar, 2012: 535).

Filistin'in 1918’de Osmanl himayesinden cikmasiyla, 1920 yihnda Ingil-
tere bolgede bir manda yonetimi tesis etmis ve bu isgal durumu 1922’de
Birlesmis Milletler tarafindan onaylanmistir. 1914 yilinda Filistin bolgesinin
%83’linii Miisliiman Araplar olusturmaktaydi (McCarthy, 1990: 11). 1917
yilinda yayinlanan ve Filistin'de bir Yahudi devletinin kurulmasim 6ngoren
Balfour Deklarasyonu sonucu yasanan gelismeler bolgeye olan Yahudi gocii
artirmustir. Ozellikle 1930’Tu yillarda baslayip II. Diinya Savas1 sonuna ka-
dar devam eden Yahudi gogii bolgenin demografik yapisin kokiinden degis-
tirmigtir. Bu donemde Stern, Irgun ve Haganah gibi Yahudi teror orgiitleri
Ingiltere tarafindan silahlandirlmis ve bolgedeki Filistinli Araplar soykiri-
ma ugratilarak bolgeden siiriilmeye baglanmistir (Shlaim, 2017: 15). BM
tarafindan 1947 yihinda diizenlenen taksimat planiyla Yahudilere niifuslarty-
la kiyaslanmayacak olciide biiyiik ve verimli topraklar vermistir. Ingiltere 15
May1s 1948 tarihinde Filistin’den cekilecegini duyurmus ve ayni giin Israil
Devletinin kurulusu da ilan edilmistir. Bagimsizhik ilanindan saatler sonra
Mistr, Irak, Suriye, Urdiin ve Liibnan Israil Devletine kars: savas ilaninda
bulunmustur. Ilk giinlerde Arap ordular1 bazi kazanimlar elde etseler de
ilerleyen giinlerde Bati'mn destegiyle Israil ordusu Arap kuvvetleri iizerinde
istiinliik saglamis ve Israil yeni bolgeleri de isgal etmistir. Savas sonrasi
yiizbinlerce Filistinli topraklarindan stiriilerek, yerlerine yeni Yahudi niifus
yerlestirilmistir (Benny, 2008: 205).
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Israil 23 Ocak 1950 tarihinde Kudiis'ii bagkent ilan etmis, bunun iizerine
Filistinliler bagimsizlik miicadelesini siirdiirmiislerdir. Isgale kars1 1958
yihinda Yaser Arafat onderliginde El-Fetih orgiitii kurulmus ve Filistinliler
1965 yilindan itibaren de silahli miicadeleye baslamislardir. 5 Haziran 1967
tarihinde Israil ile Misir, Urdiin ve Suriye arasinda baslayan Alt1 Giin Sava-
s1, Batih devletlerin destegiyle israil lehine sonuclanmis ve Israil yeni top-
raklar isgal etmistir. Bu siirecte de yiizbinlerce Filistinli topraklarindan sii-
riilmiis ve Israil bu konuda Filistinliler lehine c¢ikan bircok BM kararim
gormezden gelmistir. 6 Ekim 1973 tarihinde Israil ve Misir, Suriye arasinda
patlak veren Yom Kippur Savasi'n1 da Amerika Birlesik Devletlerinin deste-
giyle kazanmstir. Israil bu savas sonunda ele gecirdigi Sina Yarimadasin-
dan cekilmis, fakat Bat1 Seria bolgesinden cekilmemistir (Oral, 2020: 182).
Birlesmis Milletler 1974 yilinda Filistin Kurtulus Orgiitii'nii Filistinlilerin
resmi temsilcisi olarak tanimis ve orglite BM'nin toplantilarina katilmak
lizere gozlemeci statiisii verilmistir. Misir 1979’da Israil’i taniyan ilk Arap
devleti olmustur. Bir y1l sonra bu anlasmay1 imzalayan Misir Cumhurbas-
kam1 Enver Sedat suikast sonucu oldiiriilmiistiir (Armaoglu, 2010: 645).
1987de HAMAS orgiitii tarafindan Israil isgaline karsi Intifada hareketi
baslamistir. 15 Kasim 1988’de Cezayir’de Filistin'in bagimsizhig: ilan edilmis
ve 40 devlet Filistin’in bagimsizhgim tammustir. 1993 yilinda imzalanan bir
anlasmayla Filistin Kurtulus Orgiitii ve Israil kargilikh olarak birbirlerini
tanimis, 1995 yihna gelindiginde ise taraflar Bati Seria'nin Filistin Ozerk
Yonetimi'ne devredilmesi konusunda anlagsmaya varmiglardir. Ancak Kasim
1995'te goriismeleri yiiriiten donemin Israil Bagbakani Izak Rabin fanatik
bir Yahudi tarafindan Israil'de suikast sonucu 6ldiiriilmiis ve bu anlasma
nihayete erdirilememistir (Ozkoc, 2009: 180). 2000 yilinda dénemin Israil
Bagbakan1 Ariel Saron'un Mescid-i Aksa’y1 ziyaret etmesi ve Filistinlileri
provoke etmesi iizerine II. Intifada baslamustir. 2004 yihnda Yaser Arafat
hayatim1 kaybetmis ve yerine Mahmud Abbas Filistin Ulusal Yonetimi Dev-
let Bagkani olarak goreve gelmis ve halen gorevini siirdiirmektedir. BM Ge-
nel Kurulunda 29 Kasim 2012’de diizenlenen oylama sonucunda Filistin
BM’de “liye olmayan gozlemci devlet” statiisii elde etmistir. Ayrica 17 Arahik
2014’te yapilan Avrupa Parlamentosundaki baglayici olmayan oylamada,
Filistin 88 hayir oyuna karsi 498 evet oyuyla devlet olarak kabul edilmistir
(Atun ve Atun, 2018: 17).

3.5.4.2. Filistin’in demografik ve sosyo-ekonomik yonii

Filistin, 2023 y1hi itibariyla 2,2 milyonu Gazze Seridinde ve 3,2 Milyonu
Bat1 Seria’da olmak iizere, yaklasik 5,4 milyon niifusa sahiptir. Diinya gene-
lindeki farkh tilkelere go¢ etmis ve miilteci statiisiinde olanlarla birlikte top-
lam 14,5 milyon Filistinlinin yasadig1 tahmin edilmektedir. Ulke niifusunun
cogunlugunu genc niifus olustururken, 0-14 yasindaki bireyler toplam niifu-
sun %38'ini meydana getirmektedir. 65 yas ve iizeri niifusun toplam niifusa
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orani ise %3 olarak hesaplanmaktadir. Filistin’de yillik niifus artis hiz1 kadin
basina 3,8 dogumla diinya ortalamasinin oldukea iizerindedir. Ulkede issiz-
lik en 6nemli sorunlar arasinda yer almaktadir ve 2021 yili verilerine gore
Bat1 Seria'da %16 ve Gazze Seridi'nde %47 olmak iizere iilke genelinde orta-
lama igsizlik %26 olarak hesaplanmaktadir (PCBS, 2023).

Filistin uzun yillardir devam eden Israil isgali ve bolgedeki coziimsiizliik
hali sebebiyle son derece zorlu ekonomik kosullara sahiptir. Israil'in isgalci
politikalar1, askeri operasyonlari, Filistinlilerin dogal kaynaklarim 0zgiirce
kullanamamas, giimriik ve limanlarin Israil tarafindan abluka altinda tu-
tulmas, alt yapinin Israil tarafindan tahrip edilmesi ve iilkede yasanan sii-
rekli savas hali nedeniyle Filistinliler agir yasam kosullar1 altinda hayatta
kalma miicadelesi vermektedir. Bolgede bir tarafta isgal altindaki toprak-
larda Yahudiler refah icinde yasam siirerken, diger tarafta Israil'in ekono-
mik, siyasi ve askeri baskisi altinda ezilen Filistinliler zorluklar icinde yasam
siirmektedir (Ajluni, 2003: 67). Filistinli Araplarin sosyo-ekonomik duru-
munu olumsuz etkileyen bir baska sebep de Israil tarafindan 2002 yilinda
insa edilmeye baslayan ve her gecen y1l genisletilen “giivenlik ¢iti” (fencing)
olarak adlandirlan duvarlardir. Filistinli yerlesim boélgelerini abluka altina
alan ve Filistinlilerin hareket etme 6zgiirliigiinii kisitlayan bu duvarlar, iil-
kedeki Filistinlilerin sosyal ve ekonomik hayatin1 derinden etkilemektedir.
Bu duvarlar nedeniyle Filistinliler bir yerden bagka bir yere giderken sinir
kapilarindan ge¢cmek zorunda kalmakta ve kendi arazilerine giderken dahi
kimliklerini ibraz etmektedirler. Bu durum Bat1 Seria bolgesinde 6nemli bir
ekonomik etkinlik olan tarimsal faaliyetleri de olumsuz etkilemekte ve tek
gecim kaynagi tarim olan Filistinlileri goce zorlamaktadir (Ertem, 2019:
138).

Filistin topraklar Urdiin’e komsu Bat1 Seria ve Misir'a komsu Gazze ol-
mak tizere ikiye boliinmiis durumdadir. Bu bakimdan beg milyondan fazla
Filistinli Israil'in ablukas: altinda, birbirlerinden kopuk bir sekilde hayatla-
rin1 siirdiirmektedir. Ustelik bu bolgeler farkli siyasi giiclerin yonetimi al-
tindadir. Bat1 Seria bolgesi uluslararasi taninirhg olan Mahmut Abbas li-
derligindeki “El Fetih” tarafindan yonetilirken Gazze, 2007 yihindan beri
pek cok iilke tarafindan tanmmayan “Hamas” yonetimi altindadir. Ozellikle
Gazze'deki Filistinli Araplar Israil ve batih devletler tarafindan yogun bir
abluka ve ambargo altinda yasamaktadir. Bu bakimdan bu iki bolge hem
teritoryal hem de ekonomik acidan boliinmiigliik arz etmektedir. Filistin’de
bagimsiz bir ekonomiden s6z etmek miimkiin degildir. Ulkenin kendine ait
bir para birimi yoktur ve basta Israil sekeli olmak iizere yabanci para birim-
leri ticarette kullanilmaktadir (Ertem, 2019: 139). Filistin ekonomisi dis
yardimlarla ayakta kalmaya calisan ve ithalata dayal bir yapidan olusmak-
tadir. Ulkede 2022 yih verilerine gore GSYH 18,4 milyar dolar, kisi basina
diisen milli gelir ise 3100 dolar olarak hesaplanmaktadir. Aym yihin verileri
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incelendiginde yillik ithalatin 633 milyon dolar, ihracatin ise 136 milyon
dolar olarak gerceklestigi goriilmektedir (PCBS, 2023). Ulkede ithalatin
ihracat1 karsilama orani oldukea diistiktiir ve tilke ekonomisi ithalata daya-
lidir. Ulke agirhkh olarak otomobil ve yan sanayi iiriinleri, makine ve ak-
samlari, elektronik cihazlar, gida iirtinleri ve ilag iiriinleri ithal ederken;
zeytinyagl, hurma ve dogal tas ihracati yapmaktadir. Filistin’in ana ticaret
ortaklar arasinda Urdiin, Tiirkiye, Cin ve Almanya yer almaktadir. Ulke
niifusunun %80’i yoksulluk smirinin altinda yasamaktadir. Ozellikle tama-
men Israil ablukasi altinda yasayan Gazze'de giinliik ortalama gelir iki dola-
rin altindadir ve issizlik oram %50’yi bulmaktadir (Worldbank, 2023).

3.5.4.3. Filistin’in idari ve siyasi yapisi

Birinci Diinya Savasi sonrasi Osmanlh Devleti dagilmig ve Osmanh hi-
mayesindeki Filistin topraklarinda Ingiliz Manda himaye yonetimi kurul-
mustur. Ingiliz yonetimi altinda bélgeye Yahudi gocii tesvik edilmis ve ikin-
ci Diinya Savasi sonrasi bu gogler doruk noktasina ulagsmigtir. Bu siirecte
Filistinliler topraklarina Yahudilerin yerlestirilmesine riza gostermemis ve
Filistinli Araplar ile Yahudi 6rgiitler arasinda catismalar yasanmugtir. Ingil-
tere konuyu BM’ye gotiirmiis, BM Genel Kurulu'nda yapilan oylama sonucu
bolgede iki devletli bir ¢6ziim plani kabul edilmigtir. Bu karar Arap Devlet-
leri ve Filistinli Araplar tarafindan reddedilse de Israil karar sonrasi 14 Ma-
yis 1948'de bagimsizigim ilan etmistir (Benny, 2008: 206). Bu tarihten
sonra Arap Devletleri ile Israil arasinda iic savas gerceklesmis ve Amerika
Birlesik Devletleri ve Bat1 iilkelerinin destegiyle Israil her defasinda Arap
ordularina kars: iistiinlik saglamistir. Bu gelismeler neticesinde, Israil
1948’de BM’de belirlenen sinirlarin Gtesini isgale devam etmistir (Shlaim,
2017: 16). Filistin 1987'de I. Intifada hareketine baslamis ve 1988’de Filistin
Ulusal Konseyi (FUK) Filistin’in bagimsizhigim ilan etmistir. 2000 yihinda
I1. Intifada baslamis, 2004 yihnda ise Filistin'in sembol ismi Yaser Arafat
hayatim1 kaybetmis ve yerine halen gorevde olan Mahmud Abbas Filistin
Ulusal Yonetimi Devlet Bagkani olarak goreve gelmistir. Filistin Ulusal Kon-
seyinin bagimsiz ilanindan bu yana, Filistin’in kazandigi en 6nemli basari-
lardan biri 2012 yilinda BM Genel Kurulunda yapilan oylamada “liye olma-
yan gozlemci devlet” statiisii kazanmasi olmustur. Diger bir 6nemli kazanim
ise 2014 yilinda Avrupa Parlamentosu'ndaki oylamada Filistin’in devlet
olarak taninmasidir (Atun ve Atun, 2018: 17). Filistin 1988 yilinda bagim-
sizhgim ilan etmesinden bu yana 137 devlet tarafindan taninmistir. Filistin
topraklarinda 13 devlet temsilcilik agmig buna karsin, Filistin diinya gene-
linde 90 temsilcilik agmistir. Ancak Birlesmis Milletler Giivenlik Konseyi
Daimi Uyelerinden (Rusya, Cin, Fransa, Ingiltere) heniiz Filistin’i resmen
taniyan bir iilke olmamistir (EmbassyWorldwide, 2023).

Filistin topraklarinin giiniimiizde biitiinliigii bulunmamaktadir. Ulke
topraklarimin parcalanmishgl ve kopuklugu Filistin siyasi ve idari yoneti-
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minde de kendini gostermektedir. Bat1 Seria bolgesi Mahmut Abbas liderli-
gindeki El Fetih tarafindan idare edilirken, Gazze Seridi Hamas tarafindan
idare edilmektedir. Ulke genelinde 2006 yihnda gerceklestirilen secimlerde
Hamas, El Fetih’e karg: istiinliik saglamis, ancak bu sonuglar El Fetih tara-
findan taninmamuistir. Bunun iizerine Hamas Gazze Seridi'nde 2007 yilinda
kontrolii ele gecirmistir (Nevo ve Megiddo, 2009: 108). Taraflar 2014te
anlagsmaya varmiglar ve bu anlasma sonucu Rami Hamdallah liderliginde
Birlik Hiikiimeti kurulmustur. Ancak Birlik Hiikiimeti yalmzca bir yil go-
revde kalmis ve sonrasinda dagilmistir. Bu tarih itibariyla Gazze Seridi'nde
Hamas’in kontrolii, Bar1 Seria’da ise Mahmut Abbas liderliginde El Fetih’in
kontrolii devam etmektedir. Ancak Hamas baz devletler tarafindan “teror
orgiitii” olarak goriilmekte ve Gazze Seridi'ndeki yonetim “defakto” olarak
kabul edilmektedir. Bu durum Israil'in Gazze Seridine yaptig1 haksiz ablu-
kay1 megru gosterme ¢abalarim desteklemektedir (Panganiban, 2015: 68).
3.5.4.4. Tarihsel siiregte Tiirkiye-Filistin iligkileri

Filistin topraklar1 Birinci Diinya Savasi slirecinde Osmanlhi himayesin-
den cikmis ve yaklasik dort asir sliren Osmanh egemenligi sona ermistir.
Savag sonrasi donemde Osmanh devleti tarih sahnesinden cekilmis, yeni
kurulan Tiirkiye Cumhuriyeti ise bir siire kendi i¢ sorunlaryla ilgilenmistir.
Filistin’in durumu 1947 yilinda BM giindemine tasinincaya kadar Tiirkiye
Filistin sorununa taraf olmamustir. Tiirkiye hiikiimetleri ilk zamanlar Filis-
tin bolgesini Ingiltere mandas olarak gérmiis ve Filistin sorununu da Ingil-
tere’nin i¢c meselesi olarak degerlendirmistir. Ancak konu 15 Mayis 1947
tarihinde BM Genel Kurulunda goriisiiliirken Tiirkiye, Arap devletleriyle
benzer bir tavir takinarak Filistin topraklarimin Araplar ve Yahudiler ara-
sinda taksim edilmesi kararma kars1 ¢ikmigtir. Tiirkiye BM Genel Kurulun-
da yapilan oylamada Taksim Planina Arap devletleriyle birlikte aleyhte oy
kullanmis, fakat oylama sonucu bu karar kabul edilmistir (Erhan ve Kiirk-
ciioglu: 637).

Israil 1948 yihnda BM kararim gerekce gostererek bagimsizhgim ilan
etmis, bunun iizerine Irak, Misir, Urdiin ve Suriye Israil'e savas ilaninda
bulunmustur. Tiirkiye ise politika degisikligine giderek Israil'in bagimsizhi-
g tammistir (Akcapa, 2021: 38). Ancak 1960l yillarda Tiirkiye yeniden
Filistin sorununda Arap devletleriyle benzer politikalar izlemeye baslamis-
tir. Tiirkiye, 5 Haziran 1967'de baz1 Arap devletleriyle Israil arasinda patlak
veren Alt1 Giin Savagi siirecinde Israil karsiti sdylemlerde bulunmustur (Ar,
2005: 174-175). Bu savas sonrasinda Tiirkiye, Filistin Kurtulus Orgiitii ile
iligkilerini gelistirmeye baglamist ve 1970’li yillarda siirdiiriilmiistiir. 1975
yilindan itibaren Filistin Kurtulus Orgiitii, Tiirkiye tarafindan resmi muha-
tap olarak kabul edilmis ve 1979’da Tiirkiye’'de orgiitiin ilk temsilciligi acil-
mistir (Ozcan, 2006: 33). Filistin Ulusal Konseyi 1988’de siirgiindeyken
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Filistin’in bagimsizhigim ilan etmis ve Tiirkiye bu bagimsizlik ilanim ilk giin
taniyan devletlerden biri olmustur (Akcapa, 2021: 38).

Tiirkiye'nin Filistin yanhsi politikalar1 1990’larda da devam etmis, ancak
2000’li yillarda Adalet ve Kalkinma Partisi iktidara geldikten sonra Tiirki-
ye’'nin Filistin’e destegi daha da artmistir (Ak¢apa, 2021: 39). Filistin dava-
sinin en biiylik savunucusu olarak goriilen Yaser Arafat'in 2004 yilindaki
vefat1 bolgedeki dengeleri degistirmistir. Filistinli liderin cenaze torenine
donemin bagbakanm Recep Tayyip Erdogan, ana muhalefet lideri Deniz Bay-
kal ve bakanlarla birlikte katihm saglamistir (Yeni Safak, 2004). Filistin’in
sembol ismi ve onderi Yaser Arafatn oliimiinden sonra yerine halefi Mah-
mud Abbas Filistin Kurtulus Orgiitii'niin yeni lideri olarak secilmis ve 2005
yihinda yapilan baskanlik secimleri sonrasi Filistin’in yeni devlet bagkan
olmustur (VOA, 2005). Ancak Mahmut Abbas, Arafat sonras1 dénemde
Filistinlileri liderligi altinda birlestirmeyi bagsaramamstir. 2006 yilinda ger-
ceklestirilen secimlerde Hamas, Filistin meclisinde 132 sandalye kazanmis
ve iilkede iki bagh bir yonetim siireci baslamistir (Nevo ve Megiddo, 2009:
108). Baz1 batili iilkeler Hamas’ teror orgiitii kategorisine koyarken, Tiirki-
ye Hamas'in yaninda yer alarak teror orgiitii olarak tanimlanmasina karsi
¢ikmis ve Filistin halkinin iradesine sayg1 gostermistir (Akgapa, 2021: 39).
Tiirkiye, El Fetih'le de iligkilerini siirdiirmiis ve 2007 Mahmut Abbas ve
Simon Peres Tiirkiyenin inisiyatifiyle Tiirkiye'de bir araya gelmis ve goriis-
melerde bulunmustur (BBC, 2007). Tiirkiye boylece Filistin’deki her iki
tarafla da iligkilerini siirdiirme yoniinde bir politika sergilemeye baglamis-
tir. Tiirkiye, giintimiizde Filistin sorununda Filistinlilerin haklarin gozeten
politikalarmm siirdiirmektedir. Filistin topraklarinda Israil isgalinin sonlan-
dirilmasi ve 1967 6ncesi siirlara doniilmesi gerektigini savunmakta ve Bir-
lesmis Milletler kararlar cercevesinde iki devletli ¢oziim Onerisini destek-
lemektedir.

Filistin ile Tiirkiye arasindaki ticari iligkiler Israilin kisitlamalarina
ragmen artarak devam etmektedir. Tiirkiye son yillarda Filistin pazarinda
en onemli iilke konumuna gelmistir. Israil istisna tutuldugunda, Tiirkiye
Filistin’e en ¢ok ihracat yapan iilke konumundadir. (Takvim, 2024). Tiirkiye
ve Filistin arasindaki ekonomik iligkiler son yillarda artarak devam etmek-
tedir. ki iilke arasindaki ticaret hacmi 2020-2023 yillar arasinda yiizde
48'lik bir artig gostererek, 2023 y1h sonunda bir milyar dolara ulasmistir
(Anadolu Ajansi, 2024).
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4.1. Arastirma Yontemi

Aragtirmaya nicel veriler temel teskil edecegi icin, aragtirma verileri an-
ket teknigi kullamilarak elde edilmistir. Bu kapsamda hazirlanan ankette
sorularin bir kismi ¢oktan se¢cmeli sorularla hazirlanms; bir kisminda ise
ticlii, dortlii veya besli likert 6lcegi kullanilmistir. Anket sorular1 6ncelikle
Tiirkge olarak hazirlanmis, daha sonra bir uzman tarafindan Arapga diline
cevrilmistir. Anket sorularimn dagrtinu 6ncelikle Fas, Cezayir, Urdiin ve
Filistin’in farkh bolgelerinde yasayan katihmecilara ¢evrim ici araclarla ulas-
tirllmigtir. Ancak 6zellikle {ist yas grubu katihmeilarin ¢evrim igi araclar alt
yas grubu katilimcilara oranla daha az kullanmasi, {ist yas grubu katihmc-
lara ulasmay zorlagtirmaktadir. Bu bakimdan 6rneklemin evreni demogra-
fik agidan temsili konusunda ¢ikan uyusmazhklari ortadan kaldirmak ama-
ciyla, ayrica yiiz ylize anket uygulamalar da gerceklestirilmis ve 6rneklemin
evreni temsilinde benzerlik saglanmistir. Katihmeilardan elde edilen anket
verileri bir uzman tarafindan Tiirkceye cevrilmis ve SPSS (Statistical Packa-
ge for Social Sciences) istatistik analiz programi kullanilarak frekans analiz-
leri, agirlikhi ortalamalar ve capraz testler (Anova, T-testi, Kikare testi) ara-
cihigiyla analiz edilmistir.

Aragtirma kapsaminda katihmcilar1 belirlemek igin tesadiifi 6rnekleme
tiirlerinden biri olan basit tesadiifi 6rnekleme yontemi kullanilmigtir. Basit
rastgele ornekleme olarak da adlandirilan basit tesadiifi 6rnekleme yonte-
minde, aragtirmaya katilan her birim tesadiifi yontemler kullanilarak belir-
lenmektedir. Burada arastirma evrenindeki her bir 6genin 6rnekleme se-
cilme olasihg birbirine esit olmaktadir. Ayrica basit tesadiifi 6rnekleme
yonteminde katihmcilar belirlemek icin herhangi bir sistematik secme is-
lemi gerceklestirilmediginden, arastirmacinin 6rnek segme konusunda sis-
tematik hataya diisme ihtimali diisliktiir (Neuman, 2014: 2014). Arastirma
kapsaminda arastirma yapilacak sahalardaki 6rneklem sayisi belirlenirken,
Sekaran’in (2000) arastirma evrenini temsil etmeye yonelik orneklem sayi-
sin1 belirleyen yontemi temel alinmistir. Bu yontemde evrenin yas, cinsiyet,
medeni durum ve egitim diizeyi gibi demografik 6zelliklerini maksimum
diizeyde temsil eden 384 katihmci arastirma evrenini temsil etmede mini-
mum ulasilmasi gereken say1 olarak belirlenmistir (Sekaran, 2000: 295).
Aragtirma kapsaminda Fas’tan 552 katilimciya, Cezayir'den 545 katithmerya,
Urdiin’den 503 katthmeiya ulagsilmustir. Filistin’den ise 217 katthmer Gazze
bolgesinden, 240 katihme1 Bati Seria bolgesinden olmak iizere toplamda
457 katilmerya ulasilmistir. Aragtirma kapsaminda belirlenen katihmeilarin
aragtirma yapilan iilkelerdeki evrenin demografik 6zelliklerini en iist diizey-



FAS, CEZAYIR, URDUN VE FILISTINDE TURKIYE IMAJ | 147

de temsil etmesi saglanmistir. Bu bakimdan arastirmada belirlenen 6rnek-
lem sayis1 ve 6rneklemin dagihimi, arastirma evrenini temsil yetenegine
sahiptir. Aragtirma verileri Fasta 20.02.2023-16.10.2023, Cezayir'de
01.07.2023-30.04.2024, Urdiin'de 13.02.2023-19.09.2023 ve Filistin’de
28.03.2023-21.05.2023 tarihleri arasinda toplanmstir.

Arastirmanin Fas sathasindaki saha calismalar1 Hediye Cengiz, Hassan
Takrimcha ve Adil Takrimcha tarafindan yiiriitiilmiistiir. Cezayir sathasin-
daki saha calismalarina Ibn Khaldoun Tiaret Universitesi, Urdiin safhasin-
daki saha calismalarina ise Al-Ahliyya Amman Universitesi tarafindan des-
tek vermistir. Filistin’deki saha c¢aligmalarn Noha Jebril ve Ali Said Mo-
hammad Siyam tarafindan yiiriitiilmiistiir.

Aragtirma kapsaminda hazirlanan ankette katilimcilara toplamda 48 so-
ru yoneltilmistir. Arastirmanin amaci, hipotezleri ve arastirma sorular1 dog-
rultusunda hazirlanan ankette ii¢ farkh olgek kullamlmigtir. Arastirma kap-
saminda arastirma yapilan iilkelerdeki Tiirkiye imajini 6lcmeye yonelik
hazirlanan sorularda Akgiin, Percinoglu ve Giindogarn (2009) TESEV
biinyesinde 2009-2013 yillar1 arasinda gerceklestirdigi “Orta Dogu’da Tiir-
kiye Algis1” konulu arastirmalar kapsaminda gelistirdikleri 6lcek kullanil-
mistir. Aragstirmada katthmeilarin Tiirkiye'yi ziyaret, Tirkiye'de ¢alisma ve
yasama ve Tiirklerle bir arada yasama pratiklerini 6lgmeye yonelik hazirla-
nan sorularda ve Tiirkiye’ye iligkin olumlu ve olumsuz yargilarda bulunulan
besli likert 6lcegi kullanilan sorularda, Akyiirek’in (2012) BILGESAM biin-
yesinde “Afrika’da Tiirkiye ve Tiirk Algis1” konulu arastirmasi kapsaminda
gelistirdigi olcek kullamlmistir. Arastirmada katilimcilarin Tiirkiye mensei
dizileri izleme pratiklerini 6lcmeye yonelik hazirlanan sorularda ise Cengiz
ve Cakinin (2020) “Fas Kralhgr'nda Tiirk Dizileri Uzerine Nicel Bir Aras-
tirma” konulu aragtirmalar1 kapsaminda gelistirdikleri 6l¢ek kullamilmistir.

4.1.1. Arastirma Konusu

Aragtirmanin konusunu iilke imaj1 baglaminda Arap tilkelerinde Tiirki-
ye ve Tiirklerin nasil bir imaja sahip oldugu tegkil etmektedir. Arastirma
Fas, Cezayir, Urdiin ve Filistin 6zelinde gerceklestirilmistir. Calismada,
Tiirk ve Arap halklan arasindaki tarihi, sosyolojik ve kiiltiirel iligkiler de
dikkate almarak, giiniimiizde Arap toplumlar1 nezdinde Tiirkiye ve Tiirk
nasil bir imaja sahip oldugu arastinlmistir. Katihmecilarin nezdinde Tiirki-
ye’nin ve Tiirklerin nasil bir imaja sahip oldugunu ortaya koymak amaciyla
katihmcilara ¢oktan se¢meli ve likert soru gruplari sorulmustur.

Bagimsizhik sonras1 donemde Arap iilkelerinde baz1 Arap milliyetcileri-
nin anlatimlarmda Osmanh Imparatorlugu, Arap diinyasmmn geri kalnsh-
gindan sorumlu olan sOmiirgeci gii¢ olarak tasvir edilmistir (Altunisik,
2010: 5). Calismanin literatiir boliimiinde arastirma yapilan tilkelerin egi-
tim miifredatinda, Osmanh Devleti anlatisinin ne sekilde yer aldig1 nitel
olarak incelenmistir. Aragtirmada ayrica katihmecilara, egitim miifredatinda
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ve tarih kitaplarinda Osmanl Devleti’nin nasil anlatildig1 sorulmus ve bura-
dan elde edilen bulgular ile nitel inceleme sonucu elde edilen bulgular kiyas-
lanmistir.

Medya tiriinleri, ozellikle de sinema filmleri ve televizyon dizileri tilkele-
rin diinya halklar1 nezdinde olumlu bir imaj insa etmesinde etkili bir arac
olarak kullanilmaktadir. Bu agidan degerlendirildiginde Tiirkiye menseli
televizyon dizileri Arap toplumlari nezdinde, Tiirkiyenin ulus ve iilke imaji-
nin ingasinda 6nemli bir “yumusak gii¢” unsuru olarak degerlendirilmekte-
dir (Temina, 2019: 13; Cengiz ve Cakin, 2022: 28-29; Arslan, 2022: 285).
Calisma kapsaminda kiiltiirel diplomasi baglaminda Tiirk dizi ve filmlerinin
s0z konusu iilkelerdeki izlenme durumu ve Tiirk dizi ve filmlerinin Tiirkiye
ve Tiirklere iligkin imajlar1 ne yonde etkiledigi incelenmistir. Ayrica calisma
kapsaminda arastirma yapilan {iilkelerin medya kanallarinda Tiirkiye’ye
iligkin haberlerin ne sekilde yer aldig1 da arastirilmistir.

4.1.2. Calismanin Amaci

Tiirkiye son yillarda bolgesinde siyasi, ekonomik ve kiiltiirel etkisini ar-
tirmaktadir. Ayrica demokratiklesme yoniinde attigi adimlar, muhafazakar
soylemlere sahip bir siyasi partinin demokratik yollardan iktidara gelmesi
ve kimi siyasi liderlerin Filistin-Israil sorununda Filistin yanhs1 tutum ve
soylemleri, Arap halklar1 arasinda Tiirkiye'ye olan ilginin gozle goriiliir bir
sekilde artmasina vesile olmaktadir (Altunisik, 2010: 9; Salem, 2011: 2; Nu-
ruzzaman, 2015; Medmed, 2020: 89; Korgun, 2020: 62-64). Bu ilgi artisin-
da Tiirkiye'nin Arap tilkelerinde yiirtittiigii kiiltiirel diplomasi faaliyetleri ve
televizyon dizilerinin de katkisinin oldugu soylenebilir. Nitekim son yillarda
yapilan calismalar bu kaniy1 destekler niteliktedir (Deniz, 2010: 54; Issa,
2011: 26; Kraidy, 2014: 12; Buccianti, 2015: 25; Aydos, 2018: 174; Cengiz ve
Cakin, 2022: 28).

Bu arastirmanin oncelikli amaci Arap halklar1 arasinda Tiirkiye ve Tiirk
halkina iligkin farkh bakis acilarini ortaya ¢ikarmaktir. Bu amac¢ dogrultu-
sunda diizenlenen anket calismasinda oncelikle katihmcilara iilkelerindeki
ve bolgelerindeki sorunlara iliskin bazi sorular sorularak, katithmeilarin {il-
kelerindeki ve bolgelerindeki temel sorunlara iliskin diisiinceleri ortaya ko-
yulmaya c¢ahisilmistir. Ayrica katihmecilarin bu sorunlarin ¢éziimiinde etkili
olabilecek tilkeler ve uluslararasi kuruluslar hakkindaki diisiinceleri de sor-
gulanmigtir. Bu {ilkeler arasinda Tiirkiye’ye de yer verilmis ve boylece kati-
limcilarin Tiirkiye hakkindaki goriis ve diisiinceleri arastirilmistir. Aragtir-
manin ikinci boliimiinde katilimeilarin Tiirkiye ve Tiirklere iliskin mevcut
algilarm 6lgmek amaciyla, coktan se¢meli ve derecelendirmeli sorular yo-
neltilmistir. Bu boliimde ayrica Tiirkiye'ye iliskin birtakim olumlu ve olum-
suz yargilara yer verilmis ve katihmecilarin bu yargilara katihm diizeyleri
Ol¢limlenmistir. Bu sorulardan elde edilen bulgularla katihmeilarin Tiirki-
ye’ye ve Tiirklere iliskin bakis acilarinin ortaya koyulmasi amaclanmistir.
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Bir iilkeye iligskin imajlarin ve kanaatlerin sekillenmesinde, diger tilkele-
rin egitim miifredatindaki o iilkeye iligkin anlatilar da etkili olabilmektedir.
Arastirmanin literatiir kisminda arastirma yapilan iilkelerin egitim miifre-
datinda Osmanl Devleti anlatis1 oncelikle niteliksel olarak incelenmistir.
Ayrica katihmecilara egitim aldiklarn okullarda Osmanh Devleti anlatisinin
ne sekilde oldugu, derecelendirmeli sorular yoneltilerek sorulmustur. Nite-
liksel inceleme sonucu elde edilen bulgular ile derecelendirmeli sorulardan
elde edilen bulgular birlikte degerlendirilmistir.

Bir iilkeye ait imajlarin sekillenmesinde medyada yer alan haberler ve
diziler, filmler gibi medya iiriinleri de etkili olabilmektedir. Arastirma yapi-
lan iilkelerde Tiirkiye’ye iliskin haberlerin ne sekilde oldugu katihmecilara
derecelendirmeli sorular sorularak oOl¢limlenmistir. Ayrica katithmecilara
Tiirk dizilerini izleme pratikleri ve nedenlerini 6lgmeye yonelik bazi sorular
yoneltilmistir. Son olarak katiimecilarin Tiirk dizilerini izleme pratikleriyle
Tiirkiye'yi ziyaret etme, Tiirkiye’de calisma ve yasam siirme istekleri ve
Tiirklerle bir arada yasama pratikleri arasindaki iligki de ¢apraz testlerle (Ki
Kare) analiz edilmistir. Boylece katihmcilarin Tiirk dizilerini izleme pratik-
leriyle Tiirkiye ve Tiirklere iliskin bakis acilar1 arasinda ne gibi bir farkhlas-
manin oldugu ortaya koyulmaya calisilmistir.

4.1.3. Calismanin Onemi

Osmanh Devleti Birinci Diinya Harbini kaybetmesiyle elinde kalan son
Arap topraklarim1 kaybetmis ve Arap cografyalarinda asirlarca siiren Tiirk
himayesi son bulmustur (Beverley ve Hinchcliffe, 2009: 18). Bu savas son-
rasi yagsanan gelismeler Osmanh Devleti'nin de sonunu getirmis ve yerine
kurulan Tiirkiye Cumhuriyeti uzun yillar boyunca Arap devletleriyle olan
iligkilerini simirh tutmustur. Arap devletleri acisindan da Tiirkiye yillar bo-
yunca Orta Dogu’da s6z sahibi olan ve dikkate alinmasi gereken bir devlet
olarak goriilmemistir (Akgiin, Gokece ve Giindogan, 2009: 5-6). Ancak Tiir-
kiye Cumbhuriyeti ile Arap iilkeleri arasindaki iligkiler 1980-1988 yillar ara-
sinda siiren Iran-Irak Savasi, 2 Agustos 1990°da Irak'm Kuveyti isgali ve
Tiirkiye'nin Filistin sorununa yaklasim ile degismeye baslanustir. Ozellikle
2000’li yillar itibariyle Tiirkiye’nin Arap iilkeleriyle iligkilerin seyri olumlu
yonde degismeye baslamistir (Nuruzzaman, 2015: 230; Korgun, 2020: 64).
Ancak 2010 yilinda baglayan Arap Bahar1 ve 2011 yilinda patlak veren Suri-
ye I¢ Savasi sonrasi yasanan gelismeler, Tiirkiye ile Arap iilkeleri arasindaki
iligkileri derinden etkilemistir. Tiirkiye’nin son donemdeki Suriye ve Irak
politikalar1, Libya’daki faaliyetleri ve Misir, Suudi Arabistan, Birlesik Arap
Emirlikleri'nin Katar’a yonelik ambargolardaki Katar yanhsi tutumu, Tiirki-
ye ile baz1 Arap tilkeleri arasinda iligkilerin seyrini olumsuz yonde etkilemis-
tir (Harchaoui ve Lazib, 2019: 8-12; Hedges ve Cafiero, 2017: 139, Medmed,
2020: 89). Yine de son donemde atilan karsilikh adimlarla Tiirkiye ile Misir,
Birlesik Arap Emirlikleri ve Suudi Arabistan arasindaki iligkilerde olumlu
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bir hava esmeye baslamistir (SETA, 2023; TRT Haber, 2024). Tiirkiye'nin
Arap iilkeleriyle iligkilerinin seyri, Arap toplumlarinin Tiirkiye’ye iliskin alg
ve imajlarim da etkilemektedir. Yasanan bu gelismelerden sonra Tiirki-
ye’nin Arap iilkelerindeki imajini 6l¢gmeye yonelik kapsaml bir aragtirmaya
gerek duyulmaktadir. Nitekim bu konuda yapilan kapsaml bir aragtirma en
son 2013 yilinda TESEV tarafindan gerceklestirilmistir (Akgiin ve Giindo-
gan, 2013).

Uluslararas1 alanyazinda iilke imajina yonelik gerceklestirilen arastir-
malarin daha ¢ok iilke imajiyla mensei iilke liriinlerinin tercihleri arasindaki
iliskiyi 6lgmeye yonelik oldugu anlasilmaktadir (Laroche ve Sadokierski,
1994; Leclerc, Schmitt ve Dube, 1994; Laroche, Kim ve Zhao, 1996; Aaker,
1997; Phau ve Prendergast, 2000; Pereira, Hsu ve Kundu, 2005; Aydin ve
Biger, 2017; Uyar 2018). Tiirkiye'nin iilke imajim 6l¢meye yonelik gercekles-
tirilen arastirmalarin ¢ogunlugu ise Tiirkiye’nin destinasyon imaji lizerine
odaklanmaktadir (Tunc 2003; Temizkan, 2005; Giizel, 2006; Uner, Giicer
ve Tascl, 2006; Yalginkaya, 2006; Atesoglu ve Tiirker, 2013; Ulama, 2015;
Kaya, Batman ve Ibis, 2022). Ancak alanyazinda yer alan farkli calismalar
incelendiginde iilke imajimmn siyasi, askeri, kiiltiirel, sosyal ve ekonomik
unsurlarla iligkili oldugu goriilmektedir (Roth ve Romeo, 1992: 480; Martin
ve Eroglu 1993: 193; Jaffe ve Nebenzahl 2001: 23; Hamzaoui ve Merunka,
2006: 147; Brijs vd. 2011: 1260). Ayrica Arap lilkelerinde Tiirkiye algisin
olgmeye yonelik alanyazinda oldukga sinirh calismalara rastlanmaktadir. Bu
bakimdan Tiirkiye'nin Arap iilkelerindeki imajini ¢ok yonlii ele alan bir ¢a-
hismaya ihtiyac duyulmaktadir. Arastirma Tirkiyenin Arap iilkelerindeki
imajim siyasi, askeri, ekonomik, kiiltiirel ve sosyal boyutlariyla ele almakta-
dir. Bu bakimdan calismanin alanyazina 6nemli katkilar yapabilecegi diisii-
niilmektedir.

4.1.4. Arastirma Hipotezleri

Arastirmada su hipotezlerden yola cikilmigtir:

e Arap halklar1 ekonomik ve siyasi sorunlar iilkelerinin ve Arap diin-
yasinin temel sorunu olarak gormektedir.

e Arap halklar1 Arap Bahar siirecinin iilkelerini ve Arap diinyasini
olumsuz etkiledigini diisiinmektedir.

e Arap halklan iilkelerine ve Arap diinyasina yonelik en biiyiik tehdi-
din Amerika Birlesik Devletleri ve Israil’den geldigini diisiinmekte-
dir.

e Arap halklar1 Orta Dogu bolgesinde ekonomik, askeri ve kiiltiirel
acidan Tiirkiye'yi en giiclii ve yetkin iilke olarak gormektedir.

e Arap halklarinin Tiirkiye hakkindaki kanaatleri olumludur.

e Arap halklan Tiirkiye'yi Miisliiman diinyas1 adina konusmaya en
yetkin tilke olarak gormektedir.
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e Arap halklan Tiirkiye'nin Miisliman diinyasinda daha biiyiik rol
almasim desteklemektedir.

e Arap halklan Tiirkiye'nin tilkeleri i¢in bir model iilke olabilecegini
diistinmektedir.

e Arap halklan Tiirkiye'nin bolgesinde mezhepsel, emperyalist ve sal-
dirgan politikalar yiiriittiigiinii diisiinmemektedir.

e Arap halklar iilkelerinin Tiirkiye’yle daha fazla siyasi, ekonomik ve
askeri iligkiler kurmasini istemektedir.

e Baz Arap iilkelerinin egitim miifredatinda Osmanl ve Tiirkiye hak-
kinda olumlu bir anlat1 yapilirken, bazi Arap iilkelerinin miifreda-
tinda olumsuz bir Osmanlh ve Tiirkiye anlatis1 vardir.

e Arap halklan Tiirkiye ve Tiirklerle ilgili bilgileri internet, geleneksel
medya ve Tiirk dizileri gibi farkh kaynaklardan edinmektedir.

e Arap iilkelerinde Tiirkiye mensei iirtinler yogun olarak kullanilmak-
tadir.

e Arap halklan Tiirkiye Mensei {iriinlerin kaliteli olduklarim diisiin-
mektedir.

e Arap lilkelerinde Tiirk dizileri ilgiyle takip edilmektedir

e Arap iilkelerinde yayinlanan Tiirk dizileri, Tiirkiye algisim olumlu
yonde etkilemektedir.

e Arap halklarn Tiirkiye'yi ziyaret etme, Tiirkiye’de yasama, is yerinde
bir Tiirk ile calisma, Tiirk bir komsuya sahip olma ve Tiirklerle aile
iligkileri kurma konularinda pozitif bir yaklagim sergilemektedir.

4.1.5. Arastirma Sorulari

Arastirmamn temel sorusu “Arap iilkelerinde ve Fas, Cezayir, Urdiin ve

Filistin ozelinde Tiirkiye ve Tiirkler nasil bir imaja sahiptir?” olarak belir-
lenmistir. Bu kapsamda tasarlanan arastirma sorular su sekildedir:

A.S.1. Katthmecilar {ilkelerinin kars1 karsiya oldugu oncelikli sorunlar

neler olarak gormektedir?

A.S.2. Katihmeilar Arap diinyasinin karsi karsiya oldugu oncelikli sorun-

lar1 neler olarak gormektedir?

A.S.3. Katihmcilar Arap Bahar siirecinin tilkelerini nasil etkiledigini dii-

siinmektedir?

A.S.4. Katihmcilar Arap Bahar siirecinin Arap iilkelerini nasil etkiledi-

gini diistinmektedir?

A.S.5. Katthmcilarin Orta Dogu’daki ve Arap diinyasindaki politikalara

etki eden iilkelere yonelik bakis agilar nasildir?

A.S.6. Katihmcilarin Orta Dogu’daki ve Arap diinyasindaki politikalara

etki eden uluslararasi kuruluglara yonelik bakis agilari nasildir?
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A.S.7. Katihmecilar iilkelerine yonelik en biiyiik tehdidin hangi iilkeden
geldigini diisiinmektedir?

A.S.8. Katihmeilar Arap diinyasina yonelik en biiyiik tehdidin hangi iil-
keden geldigini diisiinmektedir?

A.S.9. Kattlimeilar Filistin-Israil sorununda Filistinlilerin haklarim en
cok hangi tilkenin korudugunu diisiinmektedir?

A.S.10. Katimcilar Orta Dogu’da ekonomik, askeri ve kiiltiirel acidan
hangi iilkeleri giiclii olarak gormektedir?

A.S.11. Katthmeilar iilkelerinin hangi iilkelerle daha fazla ekonomik, si-
yasi ve askeri iligkiler kurmasim istemektedir?

A.S.12. Katilmcilar hangi iilkeleri Miisliiman diinyas1 adina konugsmaya
yetkin gormektedir?

A.S.13. Katihmcilarin Tiirkiye hakkindaki genel diisiincesi nasildir?

A.S.14. Katilimcilar Tiirkiye hiikiimetlerinin iilkelerine yonelik sergiledi-
gi politikalar1 nasil gormektedir?

A.S.15. Katihmeilar Tiirkiye'nin bolgesinde ve Islam diinyasinda somiir-
geci ve mezhepsel politikalar izledigini diisiinmekte midir?

A.S.16. Fas, Cezayir, Urdiin ve Filistin’de tarih kitaplarinda ve egitim
miifredatinda nasil bir Osmanh Devleti anlatis1 yer almaktadir?

A.S.17. Fas, Cezayir, Urdiin ve Filistin'de yaym yapan devlet ve 6zel
medya kuruluglarimin (televizyon, radyo, gazete, internet haber siteleri...)
yaymlarinda Tiirkiye'ye iliskin nasil haberler yer almaktadir?

A.S.18. Katilmcilar Tiirkiye'nin Arap diinyasi icin bir model iilke oldu-
gunu diistinmekte midir?

A.S.19. Katihmecilar Tiirkiye’de yasama, Tiirk bir komsuya sahip olma,
isyerinde bir Tiirk ile calisma ve Tiirklerle aile iligkileri kurma konularinda
ne diistinmektedir?

A.S.20. Katihmeilarin Tiirkiye Mensei tiriinlere bakis agilar1 nasildir?

A.S.21. Katihmeilar Tiirkiye ve Tiirklerle ilgili bilgileri daha ¢ok hangi
kaynaklardan elde etmektedir?

A.S.22. Katihmeilarin Tiirk dizilerinin izlenme pratikleri ve izlenme sik-
i1 ne diizeydedir?

A.S.23. Katihmecilarin Tiirk dizilerini izleme nedenleri nelerdir?

A.S.24. Katillmcilarn Tiirk dizilerini izleme aliskanhiklariyla Tiirkiye ve
Tiirkler hakkindaki kanaatleri arasindaki iliski diizeyi nedir?

4.1.6. Arastirmanin Kapsam ve Sinirhliklari

Arastirma evreni Fas, Cezayir, Urdiin ve Filistin’den katilan ve bu iilke-
lerin vatandashgina sahip bireylerden meydana gelmektedir. Arastirma
kapsaminda secilen iilkelerin her biri Arap Birligine {iye iilkelerden olus-
maktadir. Bu iilkelerden Fas tarihsel siirecte Osmanli Devleti egemenligine
girmemistir. Cezayir, 1832’de Fransa’nin isgali ile Osmanh Devletinin hi-
mayesinde gorece erken ayrilnustir. Urdiin ve Filistin ise Birinci Diinya Sa-
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vas1 sirasinda Ingiliz ordularinin isgali sonucu Osmanh Devleti egemenli-
ginden en son ayrilan Arap iilkelerindendir. Aragtirmanin saha uygulamasi
olarak Fas, Cezayir, Urdiin ve Filistin’in secilmis olmasi arastirmanin temel
sinirlamalarindan biridir. Aragtirma kapsaminda diizenlenen anket c¢alig-
malaria katilim yag1 18 ve tizeri olacak sekilde simirlandirilmigtir. Aragtir-
manin amaci dogrultusunda bu kisit ve simirhliklar dahilinde degerlendiril-
mesinin 6nemli olacagl diistiniilmektedir. Arastirmanin dort farkl tilkede
gerceklestiriliyor olmas1 maddi agidan ve zaman acisindan bazi zorluklar ve
siirhhklar ortaya cikarmigtir. Bu arastirma Fas, Cezayir, Urdiin ve Filistin
iilkelerinde gerceklestirilmis olup, bu arastirmadan elde edilen bulgular
biitiin Arap cografyasi i¢in genellenemez.

4.2. Bulgular

4.2.1. Arastirma Evrenlerinin Demografik Ozellikleri

Arastirma 6rneklemi Fas, Cezayir, Urdiin ve Filistin’in farkh bolgelerin-
de ve farkh sehirlerinde yasayan 18 yas iistii ilgili iilkenin vatandaghgina
sahip bireylerden olugsmaktadir. Aragtirma kapsaminda Fas’tan 552 katihm-
ciya, Cezayirden 545 katilmeiya, Urdiin’den 503 katthmeiya ulasiimustir.
Filistin’den ise 217 katihmec1 Gazze bolgesinden, 240 katihme1 Bat1 Seria
bolgesinden olmak tizere toplamda 457 katilimeiya ulasilmigtir. Katihmeila-
rin cinsiyeti, medeni durumu, yasi, mesleki durumu, egitim diizeyi ve hane
gelir diizeylerini gosteren frekans ve yiizdelik degerlerin dagilimlar1 Tablo
4.2, Tablo 4.3, Tablo 4.4 ve Tablo 4.5’te gosterilmistir.

Cinsiyet Frekans  |Yizde Medeni Durum Frekans |Yiizde
Erkek 287 51,99 Evli 301 54,53
Kadin 258 46,74 Bekar 251 45,47
Belirtmek istemiyorum |7 1,27 Toplam 552 100
Toplam 552 100 Meslek Frekans |Yiizde
Yas Frekans |Yiizde Ev hanimi 68 12,32
18-25 162 29,35 Ogrenci 98 17,75
26-35 178 32,25 isci 119 21,56
36-45 79 14,31 Memur 142 25,72
46-55 66 11,96 Emekli 51 9,24
56-65 40 7,25 Serbest meslek 70 12,68
65 st 27 4,89 Diger 4 0,72
Toplam 552 100 Toplam 552 100
Egitim Diizeyi Frekans |Yiizde Gelir Diizeyi Frekans |Yiizde
ilkokul 29 5,25 3.500 MAD’dan az 275 49,82
Ortaokul 85 15,40 3.500-5.000 MAD 126 22,83
Lise 171 30,98 5.000-7.000 MAD 76 13,77
Universite 232 42,03 7.000-10.000 MAD 50 9,06
Yiksek lisans/Doktora |35 6,34 10.000 MAD’dan fazla |25 4,53
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[Toplam 552 |100 [Toplam ss2 100
Tablo 4.1. Fas’taki Katihmcilarin Demografik Dagilimlar
Cinsiyet Frekans  |Yiizde Medeni Durum Frekans |Yiizde
Erkek 277 50,83 Evli 288 52,84
Kadin 263 48,26 Bekar 257 47,16
Belirtmek istemiyorum |5 0,92 Toplam 545 100
Toplam 545 100 Meslek Frekans |Yiizde
Yas Frekans |Yuzde Ev hanimi 53 9,72
18-25 173 31,74 Ogrenci 162 29,72
26-35 138 25,32 isci 126 23,12
36-45 101 18,53 Memur 101 18,53
46-55 77 14,13 Emekli 28 5,14
56-65 41 7,52 Serbest meslek 64 11,74
65 ustlu 15 2,75 Diger 11 2,02
Toplam 545 100 Toplam 545 100
Egitim Diizeyi Frekans |Yiizde Gelir Duzeyi Frekans |Yiizde
ilkokul 26 4,77 30.000 dinardan az 261 47,89
Ortaokul 35 6,42 30.000-40.000 dinar (148 27,16
Lise 188 34,50 40.000-50.000 dinar {45 8,26
Universite 238 43,67 50.000-60.000 dinar {47 8,62
Yiiksek lisans/Doktora |58 10,64 60.000 dinar Ustl 44 8,07
Toplam 545 100 Toplam 545 100
Tablo 4.2. Cezayir'’deki Katihmcilarin Demografik Dagilimlar
Cinsiyet Frekans  |Yiizde Medeni Durum Frekans |Yiizde
Erkek 219 43,54 Evli 267 53,08
Kadin 258 54,08 Bekar 236 46,92
Belirtmek istemiyorum |12 2,39 Toplam 503 100
Toplam 503 100 Meslek Frekans |Yiizde
Yas Frekans |Yuzde Ev hanimi 98 19,48
18-25 151 30,02 Ogrenci 127 25,25
26-35 109 21,67 isci 92 18,29
36-45 107 21,27 Memur 122 24,25
46-55 86 17,10 Emekli 30 5,96
56-65 37 7,36 Serbest meslek 26 5,17
65 ustu 13 2,58 Diger 8 1,59
Toplam 503 100 IToplam 503 100
Egitim Diizeyi Frekans |Yizde Gelir Diizeyi Frekans |Yiizde
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ilkokul 6 1,19 230 dinarindan az 148 29,42
Ortaokul 32 6,36 230-400 dinar 161 32,01
Lise 168 33,40 400-600 dinar 73 14,51
Universite 255 50,70 600-800 dinar 64 12,72
Yiksek lisans/Doktora |42 8,35 800 dinarindan fazla |57 11,33
Toplam 503 100 Toplam 503 100

Tablo 4.3. Urdiin’deki Katthmeilarin Demografik Dagilimlar:

Cinsiyet Frekans  |Yiizde Medeni Durum Frekans Yizde
Erkek 201 43,98 Bekar 152 33,26
Kadin 250 54,70 Evli 305 66,74
Belirtmek istemiyorum |6 1,31 IToplam 457 100
Toplam 457 100 Meslek Frekans Yiizde
Yag Frekans |Yuzde Ev hanimi 139 30,42
18-25 116 25,38 Memur 113 24,73
26-35 119 26,04 isci 65 14,22
36-45 96 21,01 Ogrenci 65 14,22
46-55 57 12,47 Serbest meslek 40 8,75
56-65 46 10,07 Emekli 18 3,94
65 ustu 23 5,03 Diger 17 3,72
Toplam 457 100 Toplam 457 100
Egitim Diizeyi Frekans |Yizde Gelir Duizeyi Frekans Yiizde
ilkokul 11 2,41 1.880 Sekelden az 294 64,33
Ortaokul 33 7,22 1.880-2.500 Sekel [90 19,69
Lise 144 31,51 2.500-3.500 Sekel (44 9,63
Universite 236 51,64 3.500-5.000 Sekel |20 4,38
Yiiksek lisans/Doktora |33 7,22 5.000 Sekel Gsti (9 1,97
Toplam 457 100 Toplam 457 100

Tablo 4.4. Filistin’deki Katihmcilarin Demografik Dagilimlar
4.2.2. Katihmailarin Ulkesel ve Bolgesel Sorunlara iliskin Goriisleri
Aragtirmada oncelikle katihmecilarin iilkelerindeki ve bolgelerindeki so-
runlara iligkin bakis acilarm oOl¢limlemek i¢in katilimeilara baz sorular
yoneltilmistir. Bu amac dogrultusunda Fash katihmcilara “Sizce giintimiizde
iilkenizin kars1 karsiya oldugu en onemli sorun nedir?” diye bir soru sorul-
mus ve Sekil 4.1°deki bulgulara ulagilmistir.
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Diger = 054%;3

Bilmiyorum 5,98%; 33
Higbiri, herhangi bir problem yok 6,70%; 37
Filistin-Israil sorunu 6,52%; 36
Terorizm 1,45%; 8
Giivenlik 2,90%; 16
Siyasi sorunlar 9,06%; 50
Egitim yetersizligi 22,64%; 125
Altyap1 ve kamu hizmetleri 13,41%; 74 30,80%: 170

Ekonomik problemler
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Sekil 4.1. Katiimeilara Gore Fas'm En Onemli Sorunlar1

Sekil 4.1°de elde edilen bulgulara gore bu soruya 552 Fash katilimer yanit
vermistir. Katihmecilara gore Fas'in en 6nemli sorunlar1 arasinda ilk sirada
ekonomik problemler (30,80%; 170) yer almaktadir. Bunu sirasiyla egitim
yetersizligi (22,64%; 125), alt yap1 ve kamu hizmetleri (13,41%; 74), siyasi
sorunlar (9,06%; 50), Filistin-Israil sorunu (6,52%; 36) ve giivenlik (2,90%;
16) secenekleri takip etmektedir. Son sirada ise terorizm (1,45%; 8) secenegi
yer almaktadir. Bu soruya 37 katihme1 (6,70%) Fas'in herhangi bir sorunu
olmadig1 seklinde yanit verirken, 33’ (5,98%) bu konuda bilgi sahibi olma-
digim1 belirtmistir. Yalmzca 3 katihma (0,54%) ise diger sorunlarin en
onemli sorun oldugunu ifade etmistir.

Son yillarda Fas ekonomisi gayrisafi yurt ici hasila ve kisi basina diisen
milli gelirde 6nemli artis kaydetse de kisi bagina diisen milli gelir 2021 y1h
verilerine gore 3800 dolar civarindadir (World Bank, 2021). Ekonominin
tarim, balikgilik, turizm, madencilik ve tekstil endiistrileri gibi gesitli sektor-
lere dayandig iilkede, toplumun tiim kesimleri son yillarda yasanan eko-
nomik biiylimeden gerektigi gibi faydalanamamaktadir (Amraui v.d., 2019:
230). Arastirma sonucu elde edilen bulgular da bu durumu destekler nite-
liktedir. Nitekim katilimcilar en 6nemli sorunu ekonomi olarak nitelerken,
yine iilke ekonomisiyle yakindan iligkili olan egitim yetersizligi ve altyap1 ve
kamu hizmetlerinin yetersizligi iilkenin en temel sorunlar1 arasinda deger-
lendirilmektedir.

Aym1 soru Cezayirli katilimcilara yoneltilmis ve Sekil 4.2’deki bulgular
elde edilmistir.
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Diger 1,65%; 9
Bilmiyorum 8,07%; 44
Higbiri, herhangi bir problem yok 3,12%; 17
Filistin-Israil sorunu 9,36%; 51
Terorizm 0,37%: 2
Giivenlik 1,10%; 6
Siyasi sorunlar 14,86%; 81
Egitim yetersizligi 7,89%; 43
Altyap1 ve kamu hizmetleri 21,83%; 119
Ekonomik problemler 31,74%; 173
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Sekil 4.2. Katiimeilara Gore Cezayir'in En Onemli Sorunlar

Sekil 4.2’de elde edilen bulgulara gore bu soruyu 545 Cezayirli katilhimei
yanitlamigtir. Katimcilara gore Cezayir'in en 6nemli sorunlar arasinda,
Fash katihmcilardan elde edilen bulgulara benzer bir sekilde, ilk sirada eko-
nomik problemler (31,74%; 173) yer almaktadir. Bunu sirastyla altyap: ve
kamu hizmetleri (31,74%; 173), siyasi sorunlar (14,86%; 81), Filistin-Israil
sorunu (9,36%; 51), egitim yetersizligi (7,89%; 43) ve giivenlik (1,10%; 6)
secenekleri takip etmektedir. Son sirada ise teroérizm (0,37%; 2) secenegi yer
almaktadir. Bu soruya 17 katihme (3,12%; 17) Cezayir'in herhangi bir soru-
nu olmadig seklinde yanit verirken, 44 (8,07%) katiimc1 bu konuda bilgi
sahibi olmadigim belirtmistir. Yalmzca 9 katihmei (1,65%) ise diger sorunla-
rin en 6nemli sorun oldugunu ifade etmistir.

Ulke ekonomisinin 6nemli gelismeler kaydettigi Cezayir’de kisi basina
diisen milli gelir 2022 yili verilerine gore halen 3,700 seviyelerindedir. An-
cak 2022 yili verilerine gore enflasyonun %9,4 artis gosterdigi iilkede, 6zel-
likle gida fiyatlarindaki %13,6’hk artis yoksul kesimi zorlamaktadir (IMF,
2023). Ulke ekonomisi biiyiik 6lciide petrokimya, hidrokarbon ve dogalgaz
sektorlerine dayanmaktadir. Petrol ve dogalgaz sektorleri, Cezayir ekonomi-
sinin yaridan fazlasin1 meydana getirmektedir ve iilke ihracatinin tamamina
yakim hidrokarbon {iriinlerden olusmaktadir (Sutton vd., 2023: 3). Turizm
sektorii Cezayir ekonomisi icin 6nemli bir potansiyel tasimaktadir. Ulke,
turistik acidan zengin bir tarihi mirasa ve dogal giizelliklere sahiptir, fakat
turizm sektorii, farkli nedenlerden otiirii iilkede gelisim gosterememistir
(Bouadam, 2011:1). Ulke petrol ve dogalgaz ihracatindan biiyiik gelirler elde
etmesine ragmen sanayi, tarim ve turizm gelirlerinin diisiik olmas: iilke
ekonomisini zor durumda birakmaktadir. Arastirma sonucu elde edilen
bulgular da bu durumu destekler niteliktedir. Nitekim katihmecilar iilkenin
en temel sorunlar arasinda ilk sirada ekonomik problemleri goriirken, yine
ekonomiyle yakin iligkili olan altyap1 ve kamu hizmetlerinin eksikligi de
onemli sorunlar arasinda degerlendirilmektedir.
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Ayni soru Urdiinlii katihmecilara yoneltilmis ve Sekil 4.3’teki bulgular el-
de edilmistir.

Diger : 0,60%:3

Bilmiyorum 3,78%: 19
Higbiri, herhangi bir problem yok 0,99%: 5
Filistin-Israil sorunu 9,34%; 47

Terorizm 0,99%; 5
Giivenlik 0,99%: 5

Siyasi sorunlar 11,13%; 56
Egitim yetersizligi 6,16%; 31
Altyap1 ve kamu hizmetleri 16,50%; 83
Ekonomik problemler 49,50%; 249
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Sekil 4.3. Katihmeilara Gore Urdiin’iin En Onemli Sorunlari

Sekil 4.3’te elde edilen bulgulara gore bu soruyu 503 Urdiinlii katiime
yamtlammstir. Katihmeilara gore, Urdiin’iin en énemli sorunlan arasinda
Fash ve Cezayirli katihmcilardan elde edilen bulgulara benzer bir sekilde, ilk
sirada ekonomik problemler (49,50%; 249) yer almaktadir. Ancak Fash ve
Cezayirli katthmcilardan daha fazla oranda Urdiinlii katihmer iilkelerinin en
temel probleminin ekonomi oldugunu diisiinmektedir. Bunu sirasiyla alt-
yap1 ve kamu hizmetleri (16,50%; 83), siyasi sorunlar (11,13%; 56), Filistin-
Israil sorunu (9,34%; 47), egitim yetersizligi (6,16%; 31) secenekleri takip
etmistir. Gilivenlik (0,99%; 5) ve terorizm (0,99%; 5) secenekleri ise son
sirada yer almaktadir. Bu soruya yalmzca 5 katihmer (0,99%) Urdiin’iin
herhangi bir sorunu olmadig1 seklinde yanit verirken, 19’u (3,78%) ise bu
konuda bilgi sahibi olmadigim belirtmistir. Yalmzca 3 katihmer (0,60%)
diger sorunlarin en 6nemli sorun oldugunu ifade etmistir.

Urdiin ekonomisi gelismekte olan bir piyasa ekonomisi olarak siniflan-
dinlmaktadir. 2022 yih verilerine gére GSYIH nin 106 milyar dolar oldugu
iilkede kisi basina diisen milli gelir ise yaklasik 4 bin yiiz dolar olarak hesap-
lanmaktadir (Statista, 2023). Ulke, enerji ihtiyacinin tamamina yakinin
ithalata dayali dogalgazdan karsilanmaktadir (Batarseh, 2017: 102-105).
Tarmm iiretiminin de yetersiz oldugu Urdiin'de gida ihtiyacimn biiyiik bir
boliimii ithalatla karsilanmaktadir (Winckler, 2022: 208). Bu durum iilke
ekonomisinin diizenli olarak cari acgik vermesine neden olmaktadir. Aras-
tirma sonucu elde edilen bulgular da halkin en temel sorununun ekonomi
oldugunu ortaya koymaktadir. Yine ekonomiyle yakin iligkili olan altyap: ve
kamu hizmetlerinin yetersizligi sorunu temel sorunlar arasinda goriilmek-
tedir.

Aymi soru Filistinli katihmcilara yoneltilmis ve Sekil 4.4’teki bulgular el-
de edilmisgtir.
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Diger 4,60%; 21
Bilmiyorum 1,53%; 7
Higbiri, herhangi bir problem yok : o,66%; 3
Filistin-Israil sorunu 52,950; 242
Terorizm 0,66%; 3
Giivenlik 1,31%; 6

Siyasi sorunlar 14,22%; 65
Egitim yetersizligi « 0,66%; 3
Altyap1 ve kamu hizmetleri 3,28%; 15
Ekonomik problemler 20,13%; 92
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Sekil 4.4. Katihmeilara Gore Filistin’in En Onemli Sorunlar

Sekil 4.4te elde edilen bulgulara gore bu soruyu 457 Filistinli katihme1
yanitlamigtir. Bu soruya yamt veren katihmcilarin yaridan biraz fazlasi
(52,95%; 242) Filistin’in en temel sorununu Filistin-Israil sorununu olarak
gormektedir. Bunu sirasiyla ekonomik problemler (20,13%; 92), siyasi so-
runlar (14,22%; 65) ve altyap1 ve kamu hizmetleri (3,28%; 15) secenekleri
takip etmektedir. Giivenlik (1,31%; 6), terorizm (0,66%; 3) ve egitim yeter-
sizligi (0,66%; 3) seceneklerine ise oldukca diisiik katilim gosterilmistir. Bu
soruya yalnizca 3 katilime1 (0,66%) Filistin’in herhangi bir sorunu olmadig
seklinde yamt verirken 7’si (1,53%) bu konuda bilgi sahibi olmadigim be-
lirtmistir. Katihmeilardan 21’1 (4,60%) ise diger sorunlarin en 6énemli sorun
oldugunu ifade etmistir.

Kisi basina diisen milli gelirinin 3 bin yiiz dolar civarinda oldugu Filis-
tin’de halkin %801 yoksulluk smirmin altinda yasam siirmektedir. Israil
kusatmasi altinda diinyanin geri kalanindan koparilmis bir sekilde yasam
miicadelesi veren Gazze bolgesinde halk, giinliik ortalama iki dolarin altin-
da bir gelirle hayatta kalmaya calismaktadir (Worldbank, 2023). israil, 77
Ekim’de Hamas’a bagh giiclerin Israil’deki baz1 askeri ve sivil hedeflere yo-
nelik operasyonlar diizenlemesini bahane ederek, Hamas’a ve Gazze bolge-
sine topyekiin savas ilan etmistir (Akdogan, 2023: 200). Israil'in bu saldiri-
larinin ardindan bolgede baslattig1 katliam ve yikimin sonuglar ise heniiz
bilinmemektedir. Boylesine olumsuz ekonomik kosullar altinda yasam mii-
cadelesi veren Filistinli katithmecilar, iilkelerinin en temel sorunuyla ilgili
Fash, Cezayirli ve Urdiinlii kanhmcilardan farkl bir goriis ortaya koyarak,
Filistin-Israil sorununu {ilkenin en temel meselesi olarak gordiiklerini be-
lirtmiglerdir.

Katihmcilara bu kez Arap diinyasimin karsi karsiya oldugu sorunlara
iligkin bir soru yoneltilmistir. Bu baglamda Fash katiimcilara “Sizce giinii-
miizde Arap diinyasinin kars1 karsiya oldugu en 6nemli sorun nedir?” diye
bir soru sorulmus ve Sekil 4.5’teki bulgulara ulagilmistir.
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Diger 1 036%;2
Bilmiyorum 6,88%; 38
Higbiri, herhangi bir problem yok 2,17%: 12 27,36%; 151
Arap devletlerinin bolinmiigligiy . . .
Filistin-Israil sorunu 15,94%; 88
Ter6rizm 1,63%; 9
Siyasi sorunlar 20,11%; 111
Egitim yetersizligi 8,15%; 45
Ekonomik problemler 17,39%; 96
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Sekil 4.5. Fash Katihlmeilara Gore Arap Diinyasmin En Onemli Sorunlari

Sekil 4.5’te elde edilen bulgulara gore bu soruyu 552 Fash katihimei ya-
mitlamigtir. Katihmeilara gore Arap diinyasinin en 6nemli sorunlar: arasin-
da ilk sirada Arap devletlerinin boliinmiisliigii/anlagsmazliklar1 sorunu
(27,36%; 151) yer almaktadir. Bunu sirasiyla siyasi sorunlar (20,11%; 111),
ekonomik problemler (17,39%; 96), Filistin-Israil sorunu (15,94%; 88) ve
egitim yetersizligi (8,15%; 45) secenekleri takip etmektedir. Son sirada ise
terorizm (1,63%; 9) secenegi yer almaktadir. Bu soruya 12 katihmae (2,17%)
Arap diinyasiin herhangi bir sorunu olmadig seklinde yanit verirken, 38’i
(6,88%) bu konuda bilgi sahibi olmadigini belirtmistir. Yalnizca 2 katihma
(0,36%) ise diger sorunlarin en 6nemli sorun oldugunu ifade etmistir.

Sekil 4.5’te elde edilen bulgular Sekil 4.1’de elde edilen bulgularla birlik-
te degerlendirildiginde, Fash katihimcilarin iilkelerinin sorunlarina iliskin
goriigleriyle Arap diinyasinin sorunlarina iliskin goriislerinin farklilagtig
goriilmektedir. Kendi iilkelerinin en temel sorunu olarak ekonomiyi isaret
ederlerken, s6z konusu Arap diinyasi olunca en temel sorunun Arap iilkele-
rinin boliinmiisliigii/anlasmazliklar 6ne cikmaktadir. Ikinci sirada ise ben-
zer bir sorun olarak siyasi sorunlarin yer aldig1 goriilmektedir. Bu durum
Fash katihmcilarin {ilkelerinin ve Arap diinyasinin sorunlarim ayr tuttukla-
rin1 ve bu konuda biling sahibi olduklarim ortaya koymaktadir.

Aym soru Cezayirli katilmcilara yoneltilmis ve Sekil 4.6’daki bulgular
elde edilmistir.
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Diger = o92%;5
Bilmiyorum 4,04%; 22
Higbiri, herhangi bir problem yok 0,92%: 5 34,86%: 190
Arap devletlerinin boliinmisligiy . . .

Filistin-Israil sorunu 15,41%; 84
Terorizm 0,92%; 5
Siyasi sorunlar 23,12%; 126
Egitim yetersizligi 3,67%; 20
Ekonomik problemler 16,15%; 88
0 50 100 150 200

Sekil 4.6. Cezayirli Katilimeilara Gore Arap Diinyasimin En Onemli Sorunlar

Sekil 4.6’da elde edilen bulgulara gore bu soruyu 545 Cezayirli katilhimei
yanitlamistir. Cezayirli katihmeilar da Fash katihmecilarla benzer bir sekilde
Arap diinyasiin en temel sorunu olarak Arap devletlerinin boliinmiiglii-
gii/anlagsmazliklar1 sorununu (34,86%; 190) gormektedir. Bunu sirasiyla
siyasi sorunlar (23,12%; 126), ekonomik problemler (16,15%; 88), Filistin-
Israil sorunu (15,41%; 84) ve egitim yetersizligi (3,67%; 20) secenekleri ta-
kip etmektedir. Son sirada ise terorizm (0,92%; 5) secenegi yer almaktadir.
Bu soruya 5 katihma (0,92%) Arap diinyasinin herhangi bir sorunu olma-
dig1 seklinde yanit verirken, 22’i (4,04%) bu konuda bilgi sahibi olmadigim
belirtmistir. Yalmzca 5 katihmei (0,92%) ise diger sorunlarin en onemli
sorun oldugunu ifade etmistir.

Sekil 4.6’da elde edilen bulgular Sekil 4.2’de elde edilen sonuclarla bir-
likte degerlendirildiginde, Cezayirli katilimcilarin da Fash katihmeilar gibi
iilkelerinin sorunlar ve Arap diinyasinin sorunlar1 hakkinda farkh goriisle-
rinin oldugu anlagilmaktadir. Nitekim iilkelerinin en temel sorunu olarak
ekonominin ilk sirada geldigini belirten katithmeilar s6z konusu Arap diin-
yasl olunca, Arap iilkelerinin boliinmiigliigii/anlasmazhklar1 sorununu en
temel problem olarak ifade etmektedirler. Ikinci sirada ise siyasi sorunlar
yer almaktadir. Bu durum Cezayirli katihmcilarin da iilkelerinin ve Arap
diinyasmin sorunlar1 hakkinda bilingli olduklarini ortaya koymaktadir.

Ayni soru Urdiinlii katiimeilara yoneltilmis ve Sekil 4.7deki bulgular
elde edilmistir.
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Sekil 4.7. Urdiinlii Katihmecilara Gore Arap Diinyasimn En Onemli Sorunlar:

Sekil 4.7'de elde edilen bulgulara gére bu soruyu 503 Urdiinlii katihmer
yamtlammstir. Urdiinlii katilmeilar da Fash ve Cezayirli katthmeilarla benzer
bir sekilde Arap diinyasinin en temel sorunu olarak Arap devletlerinin bo-
linmiisliigii/anlasmazlhiklar1 sorununu (33,80%; 170) gormektedir. Bunu
sirastyla  Filistin-Israil sorunu (22,86%; 115), ekonomik problemler
(18,89%; 95) ve siyasi sorunlar (15,00%; 80) secenekleri takip etmektedir.
Son sirada ise egitim yetersizligi (2,39%; 12) ve terorizm (2,39%; 12) sece-
nekleri yer almaktadir. Bu soruya 2 katihmei (0,40%) Arap diinyasinin her-
hangi bir sorunu olmadig: seklinde yanit verirken, 15’ (2,98%) bu konuda
bilgi sahibi olmadigini belirtmistir. Yalmzca 2 katilimer (0,40%) ise diger
sorunlarin en 6nemli sorun oldugunu ifade etmistir.

Sekil 4.7°de elde edilen bulgular Sekil 4.3’te elde edilen bulgularla birlik-
te degerlendirildiginde Urdiinlii katihmcilarin da Fash ve Cezayirli katihim-
cilar gibi iilkelerinin ve Arap diinyasinin sorunlar hakkinda farkh goriisle-
rinin oldugu anlagilmaktadir. Nitekim iilkelerinin en temel sorunu olarak
ekonomiyi goren katilimeilar, Arap diinyasinin en temel sorunu olarak Arap
devletlerinin boliinmiisliigii/anlasmazliklar1 sorununu gormektedir. Ikinci
sirada ise Fash ve Cezayirli katihhmeilardan farkh olarak Filistin-Israil soru-
nunu isaret etmislerdir. Siiphesiz Israil'in Filistin’e yonelik isgal politikala-
rindan en ¢ok etkilenen iilkelerin basinda Filistin’in simir komsusu olan
Urdiin gelmektedir. Arastirma sonucu elde edilen bulgular da bu durumu
destekler niteliktedir. Nitekim katilimcilar bu sorunu tiim Arap diinyasinin
en biiyiik sorunlar arasinda gordiiklerini ifade etmislerdir.

Aym soru Filistinli katilimcilara yoneltilmis ve Sekil 4.8'deki bulgular
elde edilmistir.
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Sekil 4.8. Filistinli Katihmeilara Gore Arap Diinyasinin En Onemli Sorunlar:

Sekil 4.8'de elde edilen bulgulara gore bu soruyu 457 Filistinli katthme
yanitlamigtir. Filistinli katithmeilar da Fash, Cezayirli ve Urdiinlii katihmec-
larla benzer bir sekilde Arap diinyasinin en temel sorunu olarak Arap dev-
letlerinin boliinmiigliigii/anlasmazhklan (36,76%; 168) sorununu gormek-
tedir. Bunu sirasiyla siyasi sorunlar (20,57%; 94), Filistin-Israil sorunu
(16,41%; 75), ekonomik problemler (15,32%; 70) ve terorizm secenekleri
takip etmektedir. Son sirada ise egitim yetersizligi (2,63%; 12) secenegi yer
almaktadir. Bu soruya yalmzca 1 katthmea (0,22%) Arap diinyasinin her-
hangi bir sorunu olmadig1 seklinde yanit verirken 11’i (2,41%) bu konuda
bilgi sahibi olmadigim belirtmistir. Katihmcilardan 13’ (2,84%) ise diger
sorunlarin en 6nemli sorun oldugunu ifade etmistir.

Sekil 4.8'de elde edilen bulgular Sekil 4.4’te elde edilen bulgularla birlik-
te degerlendirildiginde, Filistinli katthmecilarin Fash, Cezayirli ve Urdiinlii
katihmeilar gibi iilkelerininin ve Arap diinyasinin sorunlarina yonelik go-
riiglerinin de farkhlaghg goriilmektedir. Filistin’in en temel sorunu olarak
Filistin-Israil sorununa isaret eden katilimcilar s6z konusu Arap diinyasi
olunca, Arap iilkelerinin boliinmiigliigiiniin Arap diinyasi igin en temel so-
run oldugunu beyan etmislerdir. Yine iilkeleri icin ikinci sirada ekonominin
en biiylik problem oldugunu belirten katihmcilar, Arap diinyasi icin siyasi
sorunlarin ikinci biiyiik problem oldugunu diisiinmektedirler. S6z konusu
bulgular Filistinli katihmecilarin da tilkelerinin ve Arap diinyasiin sorunlari
hakkinda bilingli olduklarim ortaya koymaktadir.

Arap Bahari, 2010 yilinin arahk ayinda Tunuslu bir seyyar saticinin kol-
luk giiclerinden gordiigii kotii muameleyi protesto etmek amaciyla kendisi-
ni atese vermesiyle baslayan ve kisa siirede Libya, Misir ve Yemen gibi baz1
Arap tilkelerinde protestolar ve kanh olaylarin sonunda rejim degisiklikleri-
ne kadar giden olaylar ifade etmek i¢in kullanilan bir kavramdir. Arap Ba-
har1 kavraminda “bahar” nitelemesinin kullanilmasi bazi ¢evreler tarafin-
dan olumlu karsilansa da baz ¢evreler de “bahar” yerine “isyan” kavraminin
kullanilmas1 gerektigini ifade etmektedir (Duran ve Ozdemir, 2012: 185).
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Arastirma kapsaminda katihmcilarin Arap Bahar ve sonrasinda yasananla-
rin lilkelerine yonelik etkileri hakkinda ne diisiindiiklerini ortaya koymak
amaciyla “Arap Baharmin iilkenizi nasil etkiledigini diisiiniiyorsunuz?” diye
sorulmus ve Tablo 4.6’daki bulgulara ulagilmistir.

FASLI KATILIMCILAR [Frekans Yiizde CEZAYIRLI Frekans Yiizde
KATILIMCILAR
Olumlu etkiledi 155 28,08 Olumlu etkiledi 132 24,22
Kararsizim 202 36,59 Kararsizim 207 37,98
Olumsuz etkiledi 195 35,33 Olumsuz etkiledi 206 37,80
Toplam 552 100 Toplam 545 100
URDUNLU Frekans Yiizde FiLISTINLI Frekans Yiizde
KATILIMCILAR KATILIMCILAR
Olumlu etkiledi 48 9,54 Olumlu etkiledi 70 15,32
Kararsizim 104 20,68 Kararsizim 108 23,63
Olumsuz etkiledi 351 69,78 Olumsuz etkiledi 279 61,05
Toplam 503 100 Toplam 457 15,32

Tablo 4.5. Kattlmeilarin Arap Baharinin Ulkelerine Yonelik Etkileri Hakkindaki Goriisleri

Tablo 4.6’da elde edilen bulgulara gore bu soruya yanit veren 552 Fash
katihmcidan 195’1 (35,33%) Arap Baharimn iilkelerini olumsuz etkiledigini
belirtirken, 202’si (36,59%) ise bu konuda karasiz kaldigini beyan etmistir.
Katihmeilardan 1557 (28,08%) ise Arap Bahar1 ve sonrasinda yasanan ge-
lismelerin {ilkelerini olumlu etkiledigini diistindiiklerini belirtmislerdir. Bu
soruya yanit veren 545 Cezayirli katthmcidan 206’s1 (37,80%) Arap Bahari-
nin iilkelerini olumsuz etkiledigini belirtirken, 207’si (37,98%) ise bu konu-
da karasiz kaldigim beyan etmistir. Katithmeilardan 132’1 (24,22%) ise Arap
Bahar ve sonrasinda yasanan gelismelerin {ilkelerini olumlu etkiledigini
diisiindiiklerini belirtmislerdir. Bu soruyu yanitlayan 503 Urdiinlii katthm-
cidan 351 (69,78%) Arap Baharmin tilkelerini olumsuz etkiledigini belirtir-
ken, 104’1 (20,68%) ise bu konuda karasiz kaldigim beyan etmistir. Kati-
limcilardan yalmzca 48’ (9,54%) Arap Bahari ve sonrasinda yasanan gelis-
melerin iilkelerini olumlu etkiledigini diisiindiiklerini belirtmislerdir. Bu
soruya cevap veren 457 Filistinli katthmcidan 279’u (61,05%) Arap Bahari-
nin iilkelerini olumsuz etkiledigini belirtirken, 108’i (23,63%) bu konuda
karasiz kaldigin1 beyan etmistir. Katihmcilardan 70’ (15,32%) ise Arap Ba-
har1 ve sonrasinda yasanan gelismelerin iilkelerini olumlu etkiledigini dii-
siindiiklerini belirtmiglerdir.

Elde edilen bulgulara gore arastirma evrenindeki 4 iilkede de katihmci-
larin ¢ogunlugu Arap Bahan siirecinin iilkelerini ya olumsuz etkiledigini
beyan etmisler ya da bu konuda kararsiz kalmiglardir. Buna karsin katilhm-
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cilarin kiiciik bir boliimii bu siirecin {iilkelerine olumlu etkileri oldugunu
beyan etmislerdir. Arap Bahar siirecinin {ilkelerini olumsuz etkiledigini
diisiinen katihmeilarm en yiiksek oldugu iilke Urdiin olmustur. Urdiin’ii
ikinci sirada Filistin takip etmistir. Fash ve Cezayirli katilhmcilar nispeten
Arap Baharmin iilkelerine etkilerine iliskin Urdiinlii ve Filistinli katthmeila-
ra kiyasla daha fazla olumlu katilim gostermistir.

Katilimeilara benzer bir soru da Arap Bahar siirecinin Arap diinyasina
etkilerine yonelik olmustur. Burada katiimcilara “Arap Baharimin Arap
diinyasimi nasil etkiledigini diisiintiyorsunuz?” seklinde bir soru yoneltilmis
ve Tablo 4.7’deki bulgular elde edilmistir.

FASLI KATILIMCILAR [Frekans Yiizde CEZAYIRLI Frekans Yiizde
KATILIMCILAR
Olumlu etkiledi 128 23,19 Olumlu etkiledi 95 17,43
Kararsizim 176 31,88 Kararsizim 134 24,59
Olumsuz etkiledi 248 44,93 Olumsuz etkiledi 316 57,98
Toplam 552 100 Toplam 545 100
URDUNLU Frekans Yiizde FiLISTINLI Frekans Yiizde
KATILIMCILAR KATILIMCILAR
Olumlu etkiledi 44 8,75 Olumlu etkiledi 63 13,79
Kararsizim 96 19,09 Kararsizim 113 24,73
Olumsuz etkiledi 363 72,17 Olumsuz etkiledi 281 61,49
Toplam 503 100 Toplam 457 100
Tablo 4.6. Katihmcilarin Arap Baharmin Aralp Diinyasina Yonelik Etkileri Hakkindaki
Gortigleri

Tablo 4.7'deki bulgulara gore bu soruyu yanitlayan 552 Fash katihmci-
dan 248’ (44,93%) Arap Baharinin Arap diinyasim1 olumsuz etkiledigini
belirtirken, 176’s1 (31,88%) ise bu konuda karasiz kaldiklarini ifade etmis-
lerdir. Katihmcilardan 128’i (23,19%) ise Arap Bahar1 ve sonrasinda yasa-
nan gelismelerin Arap diinyasim olumlu etkiledigini diisiindiiklerini beyan
etmiglerdir. Bu soruya yanit veren 545 Cezayirli katilimcidan 316’s1
(57,98%) bu siirecin Arap diinyasim olumsuz etkiledigini belirtirken, 134t
(24,59%) ise bu konuda karasiz kaldigin1 beyan etmistir. Katihmcilardan
95’1 (17,43%) ise Arap Bahar ve sonrasinda yasanan gelismelerin Arap diin-
yasina olumlu etkilerinin oldugunu diistindiiklerini belirtmiglerdir. Bu so-
ruyu yanitlayan 503 Urdiinlii katilmcidan 363’ (72,17%) Arap Baharimm
Arap diinyasim olumsuz etkiledigini diistiniirken, 96’s1 (19,09%) ise bu ko-
nuda karasiz kalmistir. Katilimcilardan yalnizca 44’ (8,75%) ise Arap Ba-
har1 ve sonrasinda yasanan gelismelerin Arap diinyasina olumlu etkilerinin
oldugunu diisiindiiklerini ifade etmislerdir. Bu soruya cevap veren 457 Filis-
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tinli katilimcidan 281’1 (61,49%) Arap Baharn siirecinin Arap diinyasi tizeri-
ne olumsuz etkilerinin oldugunu belirtirken, 113’ii (24,73%) bu konuda ka-
rasiz kalmiglardir. Katithmecilardan 63’ (13,79%) ise Arap Bahar ve sonra-
sinda yasanan gelismelerin Arap diinyasina olumlu etkilerinin oldugunu
diisiindiiklerini belirtmislerdir.

Arap Bahari olarak adlandirilan, Tunus'ta bir gencin kendini atese vere-
rek baslayan toplumsal olaylar, Orta Dogu'daki iilkelerin ¢cogunu bir sekilde
etkilemistir. Basta Tunus, Misir, Yemen ve Suriye’de kiiciik ve biiylik protes-
tolarin ¢ogu bariscil bir sekilde baslasa da bu protestolar zamanla Libya,
Suriye ve Yemen'de uzun yillar devam edecek i¢ savaslarin patlak vermesine
neden olmustur (Cendek ve Orki, 2019: 50-52). Bu savaslara Amerika Birle-
sik Devletleri ve Rusya Federasyonu basta olmak iizere birtakim dis giicler
de dogrudan veya dolayh olarak katilmistir. Arastirma sonucu elde edilen
bulgulara gore katihmcilarin biiyiik cogunlugu Arap Bahar siireci ve sonra-
sinda yasanan gelismelerin {ilkelerini ve Arap diinyasini olumsuz yonde
etkiledigini belirtmis veya bu hususta cekimser kalmistir. Ancak Urdiinlii ve
Filistinli katilimcilar Fash ve Cezayirli katilmcilara gore daha fazla oranda
Arap Baharn siirecinin {iilkelerine ve Arap diinyasina olumsuz etkilerinin
oldugunu diistinmektedir. Bu durum siiphesiz bu iki iilkenin bu siirecten
daha fazla etkilendiginden kaynaklanmaktadir. Ozellikle Suriye ic savasi
sonras! yiizbinlerce miilteci Urdiin’e go¢ etmis ve halihazirda yiizbinlerce
Filistinli miilteciye ev sahipligi yapan iilke ekonomik ve sosyal agidan bazi
sikintilar yagsamigtir. Suriye, Yemen ve Libya’da yasanan i¢ savas ve Misir ile
Tunus’ta yasanan rejim degisiklikleri bu tilkeleri kendi i¢ sorunlariyla ilgi-
lenmek durumunda birakmis ve bu durum bélgede Israilin daha basma
buyruk hareket etmesine ortam hazirlamistir. Kuskusuz bu durumdan en
¢ok olumsuz etkilenen iilkelerden birisi de bolgede daha da yalmzlasan Fi-
listin olmustur. Fas ve Cezayir'de ise sokak olaylar1 ve protestolar sinirh
kalmig ve bu iilkelerde herhangi bir rejim degisikligi olmamigtir. Nitekim
aragtirma sonucu elde edilen bulgular Fash ve Cezayirlilerin Arap Bahar1 ve
sonrasinda yasanan gelismelere Urdiinlii ve Filistinli katihmeilara kiyasla
daha az oranda olumsuz baktiklarini ortaya koymaktadir.

4.2.3. Katihmcilarin Bazi Orgiitler ve Ulkelere iliskin Goriisleri

Arastirmanin bu safhasinda Fasli, Cezayirli, Urdiinlii ve Filistinli kati-
limcilara ortaya koyduklar politikalarla Orta Dogu’da ve Arap diinyasinda
etkili olan bazi orgiitler ve tilkelere iliskin iki farkli soru yoneltilmis ve kati-
limcilarin bu orgiitler ve iilkeler hakkindaki diistinceleri ortaya koyulmaya
cahsilmigtir. Bu dogrultuda ilk olarak Fash katihmcilara “Asagidaki tilkeler
hakkindaki diisiinceniz nasildir?” diye sorulmus ve Tablo 4.8’deki bulgulara
ulagilmistir.



FAS, CEZAYIR, URDUN VE FILISTINDE TURKIYE IMAJ | 167

©
£
~ 8
3 E £
Ulkeler £ N E E o
2 2 2 2 2 E| =
o : : E s g%
] 2 6] 2 o o >
o)) o 4 o o = 2’
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Tablo 4.7. Fash Katihmecilarin Baz1 Ulkeler Hakkindaki Goriisleri

Tablo 4.8°de elde edilen bulgulara gore katihmecilarin kendilerine sunu-
lan iilkeler arasinda en olumlu goriis bildirdikleri iilke Tiirkiye olmustur.
Tiirkiye’yi degerlendiren 548 Fash katihmcidan 86’s1 (15,69%) ¢ok olumlu
ve 328’1 (59,85%) olumlu olmak iizere, toplamda 414’1 (75,54%) Tiirkiye'ye
iligkin olumlu goriis bildirmistir. Katthmeilardan 83’ (15,15%) karasiz ka-
lirken, 26°s1 (4,74%) olumsuz ve 2571 (4,56%) ¢ok olumsuz olmak iizere yal-
nizca 51 (9,30%) katilimei Tiirkiye'ye iliskin olumsuz diisiindiiklerini beyan
etmiglerdir. Elde edilen bulgular degerlendirildiginde Tiirkiye'nin Fash kati-
limecilar arasinda olduk¢a olumlu bir imaja sahip oldugu anlagilmaktadir.
Tiirkiye’den sonra ikinci sirada Suudi Arabistan olumlu degerlendirilmistir.
Bu tilkeyi 46 (8,39%) cok olumlu ve 290 (52,92%) olumlu olmak iizere top-
lamda 336 (61,31%) katihme1 olumlu degerlendirmistir. Uciincii sirada ise
Cin Halk Cumhuriyeti olumlu degerlendirilmistir. Bu {ilkeyi ise 52 (9,56%)
¢ok olumlu 246 (45,22%) olumlu olmak iizere toplamda 298 (54,78%) kati-
lima1 olumlu degerlendirmistir. Bu iilkeleri sirasiyla Ingiltere, Amerika Bir-
lesik Devletleri, Almanya, Rusya Federasyonu, Misir, Iran ve Fransa sece-
nekleri takip etmistir. Israil ise son sirada yer alarak katihmeilar arasinda en
olumsuz degerlendirilen iilke olmustur. Bu iilkeyi degerlendiren 540 kati-
limcidan 327 (60,56%) ¢ok olumsuz ve 87 (16,11%) olumsuz olmak iizere,
toplam 414 (76,67%) katiimc1 olumsuz degerlendirmede bulunmustur.
Avrupa iilkelerinden Almanya ve Ingiltere kathmeilarm cogunlugu tarafin-
dan olumlu olarak degerlendirilirken, bir diger Avrupa iilkesi Fransa Fash
katihmecilar tarafindan oldukca olumsuz degerlendirilmistir. Fransa'yr de-
gerlendiren 447 katimcidan 199’u (36,38%) cok olumsuz ve 161’i (29,43%)
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olumsuz olmak iizere, toplamda 3607 (65,81%) olumsuz goriis bildirmistir.
Elde edilen bulgular degerlendirildiginde Fransamin eski somiirgesi Fas’taki
imajinin kotii oldugu soylenebilir.

Ayni soru Cezayirli katihmeilara yoneltilmis ve Tablo 4.9’daki bulgular
elde edilmistir.
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Tablo 4.8. Cezayirli Katihmeilarm Bazi Ulkeler Hakkindaki Goriisleri

Tablo 4.9’da elde edilen bulgulara gore Fash katihmcilarin da kendileri-
ne sunulan iilkeler arasinda en olumlu goriis bildirdikleri iilke Tiirkiye ol-
mugtur. Tirkiye’yi degerlendiren 543 katilmcidan 98’1 (18,05%) ¢ok olum-
lu ve 3407 (62,62%) olumlu olmak iizere, toplamda 438’1 (80,67%) Tiirki-
ye'ye iligkin olumlu goriis bildirmistir. Katilimeilardan 45'i (8,29%) karasiz
kalirken, 30’u (5,52%) olumsuz ve 30’u (5,52%) cok olumsuz olmak iizere
yalnmizca 60 (11,04%) katilimer Tiirkiye'ye iliskin olumsuz diisiindiiklerini
beyan etmiglerdir. Elde edilen bulgular degerlendirildiginde Tiirkiyenin
Cezayirli katihmcilar arasinda da oldukca olumlu bir imaja sahip oldugu
goriilmektedir. Tiirkiye’'den sonra ikinci sirada Cin Halk Cumhuriyeti yer
almaktadir. Bu iilkeyi 75 (13,79%) ¢ok olumlu ve 233 (42,83%) olumlu ol-
mak iizere toplamda 308 (56,62%) katihmci olumlu degerlendirmistir.
Uciincii sirada Rusya Federasyonu olumlu degerlendirilmistir. Bu iilkeyi ise
71 (13,25%) cok olumlu 212 (39,55%) olumlu olmak iizere, toplamda 283
(52,80%) katilimc1 olumlu degerlendirmistir. Bu tilkeleri sirasiyla Almanya,
Suudi Arabistan, Ingiltere, Iran, Misir, Amerika Birlesik Devletleri ve Fran-
sa takip etmistir. Israil ise son sirada yer alarak katihmeilar arasmda en
olumsuz degerlendirilen iilke olmustur. Bu iilkeyi degerlendiren 538 kati-
himcidan 455 (84,57%) cok olumsuz ve 38 (7,06%) olumsuz olmak tizere
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toplam 493 (91,63%) katihmci olumsuz degerlendirmede bulunmustur.
Cezayirli katihmcilar da Fash katihmecilar gibi Fransa’yr olduk¢a olumsuz
degerlendirmislerdir. Fransa’yr degerlendiren 542 katihmcidan 308’
(56,83%) cok olumsuz ve 109u (20,11%) olumsuz olmak iizere, toplamda
417’81 (76,94%) olumsuz goriis bildirmistir. S6z konus bulgular degerlendi-
rildiginde 1830-1862 yillar arasinda Fransiz isgali altinda kalan Cezayir'’de
de Fas’ta oldugu gibi Fransa'nin imajinin olduk¢a olumsuz oldugu soylene-
bilir. Buna karsin Cin Halk Cumhuriyeti ve Rusya Federasyonu’nun kati-
limcilar tarafindan oldukga olumlu degerlendirilmesi ve bu iilkelerin Ceza-
yirli katihmeilar nezdinde Misir ve Suudi Arabistan gibi Arap devletlerinden
daha iyi bir imaja sahip olmasi da arastirmada elde edilen kayda deger bul-
gular arasindadir. Cezayir ile Cin Halk Cumhuriyeti arasindaki ekonomik
iligkiler son yillarda biiyiik ivme kazanmigtir. Cezayir Cumhurbagkani Teb-
bun, 2023 yilinda temmuz ayinda gerceklestirdigi Cin ziyareti kapsaminda
Cinli mevkidag: Si Cinping ile bir araya gelmis ve iki iilke arasinda 19 an-
lasma ve mutabakat zaptina imzalanmistir. Cin ziyareti kapsaminda tekno-
loji kenti Shenzhen'i ziyareti sirasinda Tebbun, Cezayir’in Cin ile iligkilerini
"yeni Cezayir vizyonu" olarak adlandirmistir (Anadolu Ajansi, 2023). Aras-
tirma sonucu elde edilen bulgulara gore de Cezayirli katihmcilar arasinda
Cin’in tilke imajinin oldukga olumlu oldugu anlagilmaktadir.

Ayni soru Urdiinlii katiimecilara yoneltilmis ve Tablo 4.10°daki bulgular
elde edilmistir.
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Tablo 4.9. Urdiinlii Katilimeilarin Baz1 Ulkeler Hakkindaki Gériigleri

Tablo 4.10’daki bulgulara gore Urdiinlii katilimeilarn kendilerine sunu-
lan {ilkeler arasinda en olumlu goriis bildirdikleri tilke, Fash ve Cezayirli
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katilmcilarla benzer sekilde Tiirkiye olmustur. Tiirkiye’ye iligkin goriis bil-
diren 499 katilmcidan 125’1 (25,05%) ¢ok olumlu ve 273’ (54,71%) olumlu
olmak iizere, toplamda 398’1 (79,76%) Tiirkiye hakkinda olumlu diistindiik-
lerini ifade etmislerdir. Katihmcilardan 437t (8,62%) karasiz kalirken, 401
(8,02%) olumsuz ve 18’ (3,61%) cok olumsuz olmak iizere yalmzca 58
(11,63%) katthmae1 Tiirkiye'ye iliskin olumsuz diisiindiiklerini beyan etmis-
lerdir. Elde edilen bulgular degerlendirildiginde Tiirkiye'nin Urdiinlii kat1-
limecilar arasinda da Fash ve Cezayirli katihmecilarda oldugu gibi oldukca
olumlu bir imaja sahip oldugu anlasilmaktadir. Tiirkiye’den sonra ikinci
sirada Suudi Arabistan yer almaktadir. Bu iilkeyi degerlendiren 501 katihm-
cidan 28 (5,59%) cok olumlu ve 182 (36,93%) olumlu olmak iizere, toplam-
da 213 (42,52%) katimc1 olumlu degerlendirmistir. Uciincii sirada Misir
olumlu degerlendirilmistir. Bu iilkeyi ise 17 (3,38%) cok olumlu 184
(36,58%) olumlu olmak tizere toplamda 201 (39,96%) katihmci olumlu de-
gerlendirmistir. Ancak bu iki iilkeyi olumlu degerlendirenlerin orani ¢ogun-
lugu saglayamamistir. Bu iilkeleri sirasiyla Cin Halk Cumhuriyeti, Rusya
Federasyonu, Iran, Amerika Birlesik Devletleri, Ingiltere, Almanya ve Fran-
sa takip etmistir. Israil ise son sirada yer alarak katthmeilar arasinda en
olumsuz degerlendirilen iilke olmustur. Bu iilkeyi degerlendiren 498 kati-
hmcidan 449 (84,57%) cok olumsuz ve 20 (4,02%) olumsuz olmak tizere
toplam 469 (94,18%) katihmci olumsuz degerlendirmede bulunmustur.
Arastirmada elde edilen bir diger dikkat cekici bulgu ise Urdiinlii katihmei-
larin ABD ve Ingiltere, Almanya ve Fransa hakkinda oldukca olumsuz goriis
bildirmeleridir. Ozellikle Fransa’nin Israil'den sonra en fazla olumsuz goriis
bildirilen iilke olmasi, Fransa’min Orta Dogu politikalarinin bu tilkelerde ne
kadar olumsuz karsilandigina iligkin ipuglar1 vermektedir.

Ayni soru bu defa Filistinli katihmcilara yoneltilmis ve Tablo 4.11°deki
bulgular elde edilmistir.
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Tablo 4.10. Filistinli Katiimeilarin Baz Ulkeler Hakkindaki Gériisleri

Tablo 4.11°de elde edilen bulgulara gore Filistinli katihmeilarin kendile-
rine sunulan iilkeler arasinda en olumlu goriis bildirdikleri iilke Fash, Ceza-
yirli ve Urdiinlii katimeilarla benzer sekilde Tiirkiye olmustur. Tiirkiye’ye
iligkin goriis bildiren 454 katihmcidan 111'i (24,45%) ¢ok olumlu ve 2147t
(47,14%) olumlu olmak {iizere, toplamda 325’1 (71,59%) Tiirkiye hakkinda
olumlu goriis beyan etmistir. Katihmecilardan 60% (13,22%) karasiz kalirken,
42’si (9,25%) olumsuz ve 27’si (5,95%) cok olumsuz olmak iizere yalnizca 69
(15,2%) katihma Tiirkiye’ye hakkinda olumsuz goriis bildirmistir. Elde edi-
len bulgulara gore Tiirkiye’nin Filistinli katihmecilar arasinda da Fasli, Ceza-
yirli, Urdiinlii katihmeilarda oldugu gibi oldukca olumlu bir imaja sahip
oldugu goriilmektedir. Tiirkiye’den sonra ikinci sirada Misir yer almaktadir.
Bu iilkeyi degerlendiren 455 katilimcidan 26 (5,71%) ¢ok olumlu ve 201
(44,18%) olumlu olmak iizere, toplamda 227 (49,89%) katihmc1 olumlu
degerlendirmistir. Uclincii sirada Suudi Arabistan olumlu degerlendirilmis-
tir. Bu tilkeyi ise 29 (6,36%) ¢ok olumlu ve 175 (38,38%) olumlu olmak {ize-
re, toplamda 204 (44,74%) katihmc1 olumlu degerlendirmistir. Bu tilkeleri
sirastyla Cin Halk Cumhuriyeti, Iran, Rusya Federasyonu, Almanya, Ingilte-
re, Fransa ve Amerika Birlesik Devletleri takip etmistir. Israil ise son sirada
yer alarak katihmcilar arasinda en olumsuz degerlendirilen iilke olmustur.
Bu iilkeyi degerlendiren 454 katihmcidan 397 (87,44%) cok olumsuz ve 29
(6,39%) olumsuz olmak iizere toplam 426 (93,83%) katihmci olumsuz de-
gerlendirmede bulunmustur. Arastirmada elde edilen bulgulara gore Avru-
pa devletleriyle beraber Amerika Birlesik Devletleri de katthmecilar tarafin-
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dan oldukga olumsuz degerlendirilmistir. Gegmisten giiniimiize uyguladig
kiiresel politikalar ABD’yi diinyanin en biiylik hegemon giicii yapmigtir
(Sertcelik, 2024: 275). ABD Ortadogu ve Arap cografyasinda da politikalarin
belirlenmesinde en etkili devlet konumundadir. Ancak basta Amerika Birle-
sik Devletleri olmak iizere Batih devletlerin Filistin-Israil sorununda Israil’i
kayitsiz sartsiz desteklemeleri bu {ilkelerin Filistin’deki imajlarini da dogru-
dan etkilemektedir. Nitekim arastirma sonucu elde edilen bulgular da bu
durumu destekler niteliktedir.

Aragtirmanin bu boéliimiinde katilimcilarin baz uluslararas1 orgiitler
hakkindaki diisiinceleri sorgulanmistir. Bu baglamda katihmcilara benzer
bir soru daha sorularak bu defa katilimcilarin kiiresel ve bolgesel politika-
larda etkili olan baz uluslararasi orgiitlere yonelik diistinceleri ortaya ko-
yulmaya calisilmistir. Bu dogrultuda Fash katilimcilara “Asagidaki orgiit-
ler/kuruluslar hakkindaki diisiinceniz nasildir?” diye sorulmus ve Tablo
4.12°deki bulgulara ulagilmistir.
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Tablo 4.11. Fash Katthmeilarim Baz1 Uluslararas: Orgiitler Hakkindaki Gériigleri

Tablo 4.12’de elde edilen bulgulara Fash katihmecilarin kendilerine sunu-
lan uluslararasi orgiitler arasinda en olumlu degerlendirmede bulunduklar
orgiit Islam Isbirligi Teskilati olmustur. Bu 6rgiitii degerlendiren 547 kati-
himcidan 7571 (13,71%) cok olumlu ve 206’s1 (37,66%) olumlu olmak {iizere,
toplamda 281’1 (51,37%) bu orgiite iliskin olumlu goriis belirtmisleridir.
Katihmaeilardan 148’1 (27,06%) karasiz kalirken, 6571 (11,88%) olumsuz ve
53’1 (9,60%) cok olumsuz olmak iizere, toplamda 118 (21,57%) katiimci ise
olumsuz goriis bildirmistir. Tkinci Arap Birligi olumlu degerlendirilmistir.
Bu orgiitii degerlendiren 550 katihmcidan 50 (9,09%) cok olumlu ve 210
(38,18%) olumlu olmak iizere, toplamda 260 (47,27%) katithmc1 olumlu
degerlendirmis ancak olumlu goriis bildirenler cogunlugu saglayamamistir.
Bu orgiitii sirasiyla Avrupa Birligi, Birlesmis Milletler ve NATO orgiitleri
takip etmistir. Bu ti¢ orgiit katihmcilar tarafindan olumlu olarak degerlendi-
rilmemistir. Ayni soru Cezayirli katihmecilara yoneltilmis ve Tablo 4.13’teki
bulgular elde edilmistir.
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Tablo 4.12. Cezayirli Katiimecilarim Bazi Uluslararasi Orgiitler Hakkindaki Goriisleri

Tablo 4.13’te ulasilan bulgulara gore Cezayirli katilimeilar Fash katilm-
cilar gibi kendilerine sunulan uluslararasi orgiitler arasindan en olumlu
degerlendirmeyi Islam Isbirligi Tegkilati'na yonelik yapmuslardir. Bu 6rgiitii
degerlendiren 544 katithmcidan 1144 (20,96%) cok olumlu ve 2311
(42,46%) olumlu olmak tizere, toplamda 345’ (63,42%) bu oOrgiit hakkinda
olumlu degerlendirmede bulunmuslardir. Katihmecilardan 951 (27,06%)
karasiz kalirken, 56’s1 (10,29%) olumsuz ve 48’i (8,82%) cok olumsuz olmak
iizere, toplamda 104 (19,11%) katihme ise olumsuz goriis bildirmistir. Tkinci
sirada olumlu degerlendirilen 6rgiit ise Arap Birligi olmustur. Bu orgiitii
degerlendiren 543 katihmcidan 71 (13,08%) cok olumlu ve 215 (39,59%)
olumlu olmak iizere, toplamda 286’s1 (52,67%) olumlu goriis bildirmistir.
Bu orgiitii sirasiyla Avrupa Birligi, NATO ve Birlesmis Milletler orgiitleri
takip etmistir. Ancak bu ii¢ orgiit de katihmcilarin ¢cogunlugu tarafindan
olumsuz degerlendirilmistir. Ustelik Cezayirli katihmecilar Fash katthmeilara
kiyasla bu ii¢ orgiite yonelik daha olumsuz katihm gostermistir.

Aym soru Urdiinlii katihmeilara yoneltilmis ve Tablo 4.14’deki bulgular
elde edilmistir.
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Tablo 4.13. Urdiinlii Katthmeilarin Bazi Uluslararas Orgiitler Hakkindaki Goriisleri

Tablo 4.14’te elde edilen bulgulara gére Urdiinlii katihmeilar da Fash ve
Cezayirli katilmcilar gibi kendilerine sunulan uluslararas: orgiitler arasin-
dan en olumlu degerlendirmeyi Islam Isbirligi Teskilatina yonelik yapms-
lardir. Bu orgiitii degerlendiren 502 katihmcidan 83’ (16,53%) cok olumlu
ve 2081 (41,43%) olumlu olmak iizere, toplamda 291’i (57,96%) bu orgiitii
olumlu olarak degerlendirmistir. Katihmcilardan 10871 (21,51%) karasiz
kalirken, 50’si (9,96%) olumsuz ve 53’1 (10,56%) cok olumsuz olmak iizere,
toplamda 103 (20,52%) katthme ise olumsuz goriis bildirmistir. Ikinci sira-
da olumlu degerlendirilen 6rgiit ise Arap Birligi olmustur. Bu orgiit hakkin-
da goriis bildiren 496 katiimcidan 25 (5,04%) ¢ok olumlu ve 188 (37,90%)
olumlu olmak iizere, toplamda 213 (42,94%) katihmc1 olumlu goriis bildir-
mistir. Ancak bu orgiit hakkinda olumlu goriis bildiren katihmeilarin oram
Fash katihmcilara benzer sekilde cogunlugu saglayamamistir. Bu orgiitii
sirastyla Avrupa Birligi, Birlesmis Milletler ve NATO orgiitleri takip etmistir.
Ancak bu ii¢ orgiit de katihmcilarin biiylik cogunlugu tarafindan olumsuz
degerlendirilmistir.

Ayni soru bu defa Filistinli katihmeilara yoneltilmis ve Tablo 4.15’teki
bulgular elde edilmistir.
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Tablo 4.14. Filistinli Kahmeilarm Bazi Uluslararasi Orgiitler Hakkindaki Gériisleri

Tablo 4.15te elde edilen bulgulara gore Filistinli katihmecilar da Fasl,
Cezayirli ve Urdiinlii katilmeilara benzer sekilde kendilerine sunulan ulus-
lararas: orgiitler arasindan en olumlu degerlendirmeyi Islam Isbirligi Teski-
lat’'na yonelik yapmuglardir. Bu orgiitii degerlendiren 455 katihmcidan 757
(16,48%) cok olumlu ve 1901 (41,76%) olumlu olmak {izere, toplamda 265’i
(58,24%) bu orgiitii olumlu olarak degerlendirmistir. Katihmecilardan 89’u
(19,56%) karasiz kalirken, 59’u (12,97%) olumsuz ve 42’si (9,23%) cok
olumsuz olmak iizere, toplamda 103 (22,2%) katihmc1 ise olumsuz goriis
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bildirmistir. ikinci sirada olumlu goriis bildirilen 6rgiit ise Arap Birligi ol-
mustur. Bu orgiit hakkinda goriis bildiren 454 katilmcidan 24 (5,29%) ¢ok
olumlu ve 146 (32,16%) olumlu olmak iizere, toplamda 170 (37,45%) kati-
Iime1r olumlu goriis bildirmistir. Ancak bu orgiit hakkinda olumlu goriis
bildiren katihmeilarin oram Fash ve Urdiinlii katilimeilara benzer sekilde
cogunlugu saglayamamistir. Bu oOrgiitii sirasiyla Avrupa Birligi, Birlesmis
Milletler ve NATO orgiitleri takip etmistir. Ancak bu ti¢ orgiit de katihmecila-
rin biiyilik cogunlugu tarafindan olumsuz degerlendirilmistir.

Islam Isbirligi Teskilati, islam diinyasimn cikarlarim korumak ve iiye
iilkeler arasinda dayanismay1 giiclendirmek amaciyla 1969 yilinda Suudi
Arabistan’in Cidde sehrinde kurulmustur. Giintimiizde Tiirkiye'nin de ara-
larinda bulundugu 57 tiyeye sahip orgiit, tiye iilkelerin niifusu baz alindigin-
da Birlesmis Milletlerin ardindan diinyada en genis temsile sahip ikinci
orgiit konumundadir. Orgiit, iiye iilkelerin arasindaki ekonomik esitsizlikle-
ri ortadan kaldirma konusunda bazi kesimler tarafindan elestirilere maruz
kalmaktadir (Sey, 2020: 55). Ancak arastirma sonucu elde edilen bulgular
degerlendirildiginde Fasli, Cezayirli, Urdiinlii ve Filistinli katilimeilarm or-
tak olarak olumlu degerlendirdigi tek orgiit Islam Isbirligi Teskilati olmus-
tur.

Arap Birligi veya diger adiyla Arap Ligi'nin temeli 1944 yihnda imzala-
nan Iskenderiye Protokolii'ne dayanmaktadir. 1945 yiinda bazi Arap iilke-
lerinin bir araya gelmesiyle kurulan Arap Birligi, Arap iilkeleri arasindaki
iligkileri gelistirmek, iiye iilkelerin bagimsizhgini, egemenligini ve ortak
cikarlari korumay1 hedeflemistir (Dagan, 2021: 316). Suriye’nin 2023 y1-
Iinda tekrardan Birlige katilmasiyla tiye sayis1 giinlimiizde 22’ye ulagsmistir
(BBC, 2023). Arastirma sonucu elde edilen bulgularda Arap devletlerinin
ortak cikarlarmi korumak amaciyla kurulan bu orgiitiin Fash, Urdiinlii ve
Filistinli katihmeilarin ¢ogunlugundan gecer not almayr basaramamugtir.
Yalnizca Cezayirli katilimeilarin yaridan biraz fazlasi bu orgiitii degerlendi-
rirken olumlu katilim gostermistir.

Katilimcilarin Avrupa Birligi, Birlesmis Milletler ve NATO'ya iligkin go-
riislerinin ise oldukca olumsuz oldugu anlagilmaktadir. AB giiniimiizde Is-
rail'in en biiyiik ticari ortagi konumundadir. Ayrica Filistin-Israil mesele-
sinde birlik iiyeleri farkli tutumlar sergilemektedir. Ispanya, Irlanda ve Bel-
cika, Israilin mesru miidafaa hakkini uluslararas: hukuka uygun olarak,
orantihilik ilkesi cercevesinde yerine getirmesi gerektigini savunurken, Al-
manya, Avusturya, Cekya ve Macaristan gibi iiye devletler Israil’e kosulsuz
destek vermektedirler (Kaya ve Kaya, 2024: 198). AB'nin Israil yanhsi bu
tutumu katihmeilar nezdindeki olumsuz imajin1 daha anlagilir kilmaktadir.
Arastirmada Birlesmis Milletler ve NATO’yu degerlendiren katihmcilarin
biiyiik bir cogunlugunun olumsuz goriis bildirmesi de dikkate deger bulgu-
lar arasindadir. Birlesmis Milletlerin basta Filistin-Israil sorunundaki tutu-
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mu ve Orta Dogu’da yasanan gelismeler karsisindaki etkisizligi bu orgiitiin
katilimcilar nezdinde olumsuz degerlendirilmesindeki nedenler arasinda
sayilabilir. Aynmi sekilde NATO’nun Irak isgali sirasindaki belirleyiciligi, Lib-
ya’da Kaddafi iktidariin devrilmesindeki rolii ve Orta Dogu'da yasanan
gelismelerdeki tutumu katithmeilarin NATO’ya yonelik olumsuz bakis acila-
rinin temel nedenleri arasinda sayilabilir.

Aragtirmanin bu boliimiinde katihmecilarin tilkelerine ve Arap diinyasina
yonelik temel tehdit algilar sorgulanmigtir. Bu baglamda oncelikle Fash
katilimcilara “Sizce iilkenize yonelik en biiyiik tehdit hangi iilkeden geli-
yor?” diye sorulmus ve Sekil 4.9’daki bulgulara ulagilmistir.

Diger 2,36%; 13
Bilmiyorum 18,12%; 100
Tirkiye 0,54%; 3
fran 7,25%; 40
Fransa 27,90%; 154
Ingiltere 0,72%; 4
Israil 23,19%; 128

Cin Halk Cumhuriyeti 0,54%; 3

Rusya Federasyonu 1,81%; 10

Amerika Birlesik Devletleri 17,57%; 97
0 50 100 150 200

Sekil 4.9. Fash Katihmecilarin Ulkelerine Yonelik Temel Tehdit Algist

Sekil 4.9’da elde edilen bulgulara gore bu soruya yanit veren 552 Fash
katihmeaidan 1541 (27,90%) iilkelerine yonelik en biiyiik tehdidin Fran-
sa’dan geldigini belirtmislerdir. Israil (23,19%; 128) tehdit algisinda ikinci
sirada yer almaktadir. Bu iilkeyi sirasiyla ABD (17,57%; 97) ve Iran (7,25;
40) takip etmektedir. Katihmeilar Rusya (1,81%; 10), Ingiltere (0,72%; 4),
Cin (0,54%; 3) ve Tiirkiye'yi (0,54%; 3) bir tehdit olarak degerlendirmemis-
tir. Sekil 4.9’da elde edilen bulgular Tablo 4.7°de elde edilen bulgularla or-
tiismektedir. Nitekim Fash katilimcilar kendilerine sunulan iilkeler arasinda
en olumsuz degerlendirmeyi Israil'den sonra Fransa’ya yonelik olarak yap-
mislardir. Burada elde edilen bulgularda da katilimecilar en biiyiik tehdidin
bu iki iilkeden geldigini diisiinmektedir. Ozellikle Fransanin eski somiirgesi
Fas’ta hem olumsuz algilandigi hem de temel bir tehdit unsuru olarak go-
rildiigii sdylenebilir.

Aymi soru Cezayirli katilimcilara yoneltilmis ve Sekil 4.10’daki bulgular
elde edilmistir.
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Diger 2,57%; 14
Bilmiyorum 13,21%; 72
Tirkiye 0,37%: 2
fran 03792
Fransa 24,40%; 133

Ingiltere 0,18%: 1

Israil 35,05%; 191
Cin Halk Cumbhuriyeti 0,37%: 2

Rusya Federasyonu 1,10%; 6
Amerika Birlesik Devletleri 22,39%; 122
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Sekil 4.10. Cezayirli Katiimeilarin Ulkelerine Yonelik Temel Tehdit Algist

Sekil 4.10’da elde edilen bulgulara gore bu soruya yanitlayan 545 Ceza-
yirli katihmeidan 1917 (35,05%) iilkelerine yonelik en biiyiik tehdidin Is-
rail’den geldigini diistiinmektedir. Fransa (24,40%; 133) ise katihmcilarin
tehdit algisinda ikinci sirada yer almaktadir. Bu iilkeyi tiglincii sirada ABD
(22,39%; 122) takip etmektedir. Katilmcilarin Rusya (1,10%; 6), Cin
(0,37%; 2), Iran (0,37%; 2) ve Ingiltere’ye (0,18: 1) yonelik tehdit algilari
oldukea diisiin seviyededir. Sekil 4.10’da elde edilen bulgular Tablo 4.8’de
elde edilen bulgularla 6rtiismektedir. Nitekim Cezayirli katihmecilar kendile-
rine sunulan iilkeler arasmda en olumsuz degerlendirmeyi Israil’e yonelik
yapmuglardir. Burada elde edilen bulgularda da Israil temel tehdit olarak
algilanmaktadir. Benzer sekilde katithmecilar Tablo 4.8'de ikinci olumsuz
degerlendirmeyi Fransa’ya yonelik yapmiglardir, Sekil 4.10’da ulagilan bul-
gularda da Fransa tehdit algisinda ikinci sirada yer almaktadir. Ayrica ABD
de 6nemli dlctide tehdit olarak goriilmektedir. Bu {i¢ iilkenin disindaki tilke-
ler ise bir tehdit unsuru olarak degerlendirilmemistir.

Aym soru Urdiinlii katiimeilara yoneltilmis ve Sekil 4.11°’deki bulgular
elde edilmistir.
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Diger « 0,80%; 4
Bilmiyorum 8,15%; 41
Tiirkiye  020%; 1
fran = 110%;6
Fransa : o0,60%;3

. A
Ingiltere + o,60%; 3 63,22%; 318

Israil
Cin Halk Cumbhuriyeti 1,19%; 6
Rusya Federasyonu 2,78%; 14
Amerika Birlesik Devletleri 21,27%; 107
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Sekil 4.11. Urdiinlii Katihmeilarm Ulkelerine Yonelik Temel Tehdit Algist

Sekil 4.11’de elde edilen bulgulara gore bu soruya yanitlayan 503 Urdiin-
lii katthmeidan 3187 (63,22%) iilkelerine yonelik en biiyiik tehdidin Is-
rail’den geldigini diistinmektedir. Katihmcilarin cogunlugu temel tehdit
olarak Israili isaret etmistir. ABD (21,27%; 107) ise katihmeilarm tehdit
algisinda ikinci sirada yer almaktadir. Bu iki {ilkenin disinda kalan Rusya
(2,78%; 14), Cin (1,19%; 6), Iran (1,19%; 6), Ingiltere (0,60%; 3), Fransa
(0,60%; 3) ve Tiirkiye (0,20: 2) katthmcilar tarafindan tehdit unsuru olarak
degerlendirilmemistir. Sekil 4.11°de elde edilen bulgular Tablo 4.10’da elde
edilen bulgular1 desteklemektedir. Nitekim Urdiinlii kanhmecilar kendilerine
sunulan iilkeler arasinda en olumsuz degerlendirmeyi Israil’e yonelik yap-
mislardir. Ayrica ABD de onemli 6l¢iide tehdit olarak nitelendirilmektedir.
Urdiinlii katthmeilar Fash ve Cezayirli kahlimeilardan farkh olarak Fran-
sa’y1 bir tehdit unsuru olarak degerlendirmemislerdir. Ayrica Israil ve
ABD’nin disindaki iilkeler de katilmecilar tarafindan tehdit olarak goriil-
memektedir. Tiirkiye'nin yalmzca bir katihimeci tarafindan temel tehdit un-
suru olarak belirtilmesi de dikkat cekici bulgular arasinda yer almaktadir.

Aym soru Filistinli katithmeilara yoneltilmis ve Sekil 4.12’deki bulgular
elde edilmistir.
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Diger 3,06%: 14
Bilmiyorum 4,60%; 21
Tiirkiye « 044%:; 2
fran 9,19%; 42
Fransa | o0,200;1
Ingiltere .+ 0449%: 2
Israil
Cin Halk Cumbhuriyeti 0,88%; 4
Rusya Federasyonu  0,00%: 0
Amerika Birlesik Devletleri 9,41%; 43

0 50 100 150 200 250 300 350

71,77%; 328

Sekil 4.12. Filistinli Katihmecilarm Ulkelerine Yonelik Temel Tehdit Algist

Sekil 4.12’de elde edilen bulgulara gore bu soruya cevap veren 457 Filis-
tinli katihmeidan 328’1 (71,77%) iilkelerine yonelik en biiyiik tehdidin Is-
rail’den geldigini belirtmistir. Katthmeilarm biiyiik cogunlugu Israil'in temel
tehdit unsuru oldugunu diisiinmektedir. Israil’in ardindan ABD (9,41%; 43)
ve Iran (9,19%; 4) secenekleri gelmektedir. Ancak bu iki iilkeye katihm ora-
m nispeten diisiik seviyededir. Ug iilkenin disinda kalan Cin (1,19%; 6), Iran
(0,88%; 4), Ingiltere (0,44%; 2), Tiirkiye (0,44%; 2), Fransa (0,22%; 1) ve
Rusya (0,00: 0) katimcilar tarafindan tehdit unsuru olarak degerlendiril-
memistir. Rusya’nin hicbir katihme tarafindan tehdit olarak ifade edilme-
mis olmasi da oldukca dikkat cekicidir. Nitekim Rusya Filistin-Israil soru-
nunda Filistin yanhsi soylemleriyle glindeme gelmektedir. Sekil 4.12’de elde
edilen bulgular Tablo 4.11’de elde edilen bulgular desteklemektedir. Nite-
kim Filistinli kathmeilarin tamamma yakim Israil'i olumsuz degerlendir-
mislerdir. Burada elde edilen sonuclarda da katilimeilarin biiyiik cogunlugu
temel tehdit unsuru olarak Israili gormektedir. Sekil 4.12’de elde edilen
dikkat cekici bir diger bulgu ise iranin da katthmeilarin kiiciik bir béliimii
tarafindan tehdit unsuru olarak degerlendirilmesi olmustur. irann Orta
Dogu’daki mezhepsel politikalar1 ve Liibnan Hizbullahi ile olan baglar1 bu
sonucta etkili olabilir.

Sekil 4.9, Sekil 4.10, Sekil 4.11 ve Sekil 4.12’deki bulgular genel olarak
degerlendirildiginde katihmcilarin tilkelerine yonelik tehdit algilarinda bazi
farkhhklarin oldugu goriilmektedir. Ozellikle Fash katithimecilarin iilkelerine
yonelik tehdit algisinda Fransa'y ilke siraya koymalar1 ve Cezayirli katihm-
cilarin da ikinci sirada Fransa’y1 tehdit unsuru olarak degerlendirmeleri
Fransa’nin eski somiirgelerindeki imajinin oldukg¢a olumsuz oldugunu orta-
ya koymaktadir. Israil’in ise Fash katihmeailar haric diger kathimeilar icin en
temel tehdit unsuru olarak degerlendirilmesi, tarihsel siirecte Arap-Israil
iligkileri hesaba katildiginda oldukga anlagilir bir sonug olarak degerlendiri-
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lebilir. Tiirkiyenin ise katihmecilar arasinda bir tehdit unsuru olarak deger-
lendirilmemesi Tablo 4.7, Tablo 4.8, Tablo 4.9 ve Tablo 4.10’daki bulgular1
desteklemektedir. Nitekim Fasli, Cezayirli, Urdiinlii ve Filistinli katihmcilar
kendilerine sunulan iilkeler arasinda en olumlu degerlendirmeyi Tiirki-
ye’den yana yapmislardir. Olumlu olarak degerlendirilen bir {ilkenin bir
tehdit unsuru olarak degerlendirilmemesi anlasilir bir durum olarak yorum-
lanabilir.

Aragtirma kapsaminda bu kez katihmecilarin Arap diinyasina yonelik
tehdit algilar1 sorgulanmistir. Bu baglamda Fash katiimcilara “Sizce Arap
diinyasina yonelik en biiytik tehdit hangi tilkeden geliyor?” diye sorulmus ve
Sekil 4.13’teki bulgulara ulagilmistir.

Diger 0,91%; 5

Bilmiyorum 13,77%; 76
Tirkiye 1,271%; 7
fran 6.70%; 37
Fransa 5,25%; 29
Ingiltere 1,63%: 9 40,40%; 223
Israil

Cin Halk Cumbhuriyeti 0,72%: 4

Rusya Federasyonu 5,07%; 28

Amerika Birlesik Devletleri 24,28%; 134
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Sekil 4.13. Fash Katihmcilarin Arap Diinyasina Yonelik Temel Tehdit Algist

Sekil 4.13te elde edilen bulgulara gore bu soruya cevap veren 552 Fash
katihmeaidan 3237 (40,40%) Arap diinyasina yonelik en biiyiik tehdidin
Israil'den geldigini diisiinmektedir. Israil'in ardindan ABD (24,28%; 134)
ikinci sirada yer almaktadir. Bu iilkenin ardindan Iran (6,70%; 37), Fransa
(5,25%; 29), Rusya (5,07%; 28), Ingiltere (1,63%; 9) ve Tiirkiye (1,27%; 7)
secenekleri gelmektedir. Son sirada ise Cin (0,72%; 4) yer almaktadir. An-
cak Israil ve ABD digindaki iilkelere tehdit algisinda oldukea diisiik katihm
gosterilmistir. Sekil 4.13te elde edilen bulgular Sekil 4.9’da elde edilen bul-
gularla birlikte degerlendirildiginde, katihmcilarin tilkelerine yonelik temel
tehdit degerlendirmeleriyle Arap diinyasina yonelik tehdit degerlendirmele-
rinin farkh oldugu goriilmektedir. Ulkelerine yonelik en biiyiik tehdidin
Fransa’dan geldigini belirtirlerken s6z konusu Arap diinyas: olunca Israil’i
isaret etmektedirler. Bu bulgular katihmcilarin bu konuda bilingli oldugunu
ortaya koymaktadir.

Ayni soru Cezayirli katihmecilara yoneltilmis ve Sekil 4.14’teki bulgular
elde edilmistir.
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Diger 1,47%; 8
Bilmiyorum 7,16%; 39
Tirkiye 0,92%; 5
fran 07304
Fransa  o37%;2

Ingiltere  018%; 1 52,29%; 285

Israil
Cin Halk Cumhuriyeti : 0.37%; 2
Rusya Federasyonu 3,12%; 17
Amerika Birlesik Devletleri 33,39%; 182
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Sekil 4.14. Cezayirli Katilimcilarin Arap Diinyasina Yonelik Temel Tehdit Algist

Sekil 4.14’te elde edilen bulgulara gore bu soruya cevap veren 545 Ceza-
yirli katilimeidan 2851 (52,29%) Arap diinyasina yonelik en biiyiik tehdidin
Israil'den geldigini diisiinmektedir. ABD (33,39%; 285) ise ikinci sirada yer
almaktadir. Bu iki {ilkenin disinda kalan Rusya (3,12%; 17), Tiirkiye (0,92%;
5), Iran (0,73%; 4), Fransa (0,37%; 2), Cin (0,37%; 2) ve Ingiltere (0,18%; 1)
bir tehdit unsuru olarak degerlendirilmemistir. Sekil 4.14’teki bulgular Sekil
4.10’daki bulgularla birlikte degerlendirildiginde Cezayirli katihmcilarin da
Fash katihmecilar gibi iilkelerine yonelik tehdit degerlendirmeleriyle Arap
diinyasma yonelik tehdit degerlendirmelerinin farkhlagtig1 goriilmektedir.
Fransa’y1 iilkelerine yonelik ikinci biiyiik tehdit olarak degerlendiren kati-
limcilar, s6z konusu Arap diinyasi olunca Fransa’y1 bir tehdit unsuru olarak
nitelendirmemislerdir. Bunun yerine Israil’den sonra ABD ikinci sirada bir
tehdit unsuru olarak 6ne ¢ikmistir. Cezayirli katihmeilarin da bu konuda
bilingli bir tavir ortaya koyduklar sdylenebilir.

Aym soru Urdiinlii kathmecilara yoneltilmis ve Sekil 4.15teki bulgular
elde edilmistir.
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Diger  0,60%:3

Bilmiyorum 5,77%; 29
Tirkiye 0,40%; 2
Iran 2,58%; 13

Fransa : o060%:3
Ingiltere 0400 2

Israil 59,05%; 297
Cin Halk Cumhuriyeti 1,19%; 6
Rusya Federasyonu 4,17%; 21
Amerika Birlesik Devletleri 25,25%; 127
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Sekil 4.15. Urdiinlii Katilimeilarm Arap Diinyasima Yonelik Temel Tehdit Algisi

Sekil 4.15'te elde edilen bulgulara gore bu soruya cevap veren 503 Ur-
diinlii katthmcidan 297’si (59,05%) Arap diinyasina yonelik en biiytlik teh-
didin Israil'den geldigini diisiinmektedir. ABD (22,25%; 127) ise ikinci sira-
da yer almaktadir. Bu iki iilkenin disinda kalan Rusya (4,17%; 21), iran
(2,58%;1 3), Cin (1,19%; 6), Fransa (0,60%; 3), Ingiltere (0,40%; 2) ve Tiir-
kiye (0,40%; 2) bir tehdit unsuru olarak degerlendirilmemistir. Sekil
4.15’teki bulgular Sekil 4.11’deki bulgularla birlikte degerlendirildiginde
katilimcilarin {ilkelerine yonelik tehdit algisiyla Arap diinyasina yonelik
tehdit algilarinin aym oldugu goriilmektedir. Aym soru Filistinli katilmcila-
ra yoneltilmis ve Sekil 4.16’daki bulgular elde edilmistir.

Diger = 0.88%; 4
Bilmiyorum 6,78%; 31

Tiirkiye 0,88%; 4

Iran 12,91%; 59
Fransa | o,229;1
Ingiltere = 088%; 4
Israil

Cin Halk Cumhuriyeti 0,88%; 4

Rusya Federasyonu 1,09%; 5
Amerika Birlesik Devletleri 35,89%; 164
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39,61%; 181

Sekil 4.16. Filistinli Katihmeilarin Arap Diinyasima Yonelik Temel Tehdit Algisi
Sekil 4.16'da elde edilen bulgulara gore bu soruya yanitlayan 457 Filis-
tinli katilhmeidan 181’1 (39,61%) Arap diinyasina yonelik en biiyiik tehdidin
Israil'den geldigini diisiinmektedir. ABD (35,89%; 164) ikinci, iran (12,91%;
59) ise liclincii sirada yer almaktadir. Bu {i¢ iilkenin disinda kalan Rusya
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(1,09%; 5), Ingiltere (0,88%; 4), Cin (0,88; 4), Tiirkiye (0,88%; 4) ve Fransa
(0,22%; 1) bir tehdit unsuru olarak goriilmemektedir. Katithmcilarin Arap
diinyasma yonelik tehdit algilariyla tilkelerine yonelik tehdit algilar birbi-
rinden farkhhk gostermektedir. Katiimeilar iilkelerine yonelik israil disin-
daki iilkeleri bir tehdit unsuru olarak degerlendirmezken, s6z konusu Arap
diinyas1 olunca Israil'in yaninda ABD'nin de bir tehdit unsuru olarak éne
cikhigr goriilmektedir. Bu sonuclar Filistinli katithmeilarin da bu konuda
biling sahibi oldugunu ortaya koymaktadir.

Sekil 4.13, Sekil 4.14, Sekil 4.15 ve Sekil 4.16’daki bulgular genel olarak
degerlendirildiginde, katilimcilarin tilkelerine yonelik tehdit algilariyla Arap
diinyasina yonelik tehdit algilarinin farklilastign anlasilmaktadir. Fash ve
Cezayirli katthmcilar Fransa'y1 iilkelerine yonelik temel tehdit unsurlar
arasinda sayarken, Arap diinyasi s6z konusu oldugunda ABD’yi de ana teh-
dit unsuru olarak degerlendirmektedir. Tiirkiye ise katilimcilar tarafindan
hem iilkelerine hem de Arap diinyasina yonelik bir tehdit olarak gosteril-
memistir. Tirkiye’ye iliskin elde edilen bu bulgular arastirmanin 6nceki
sathalarinda elde edilen bulgularla uyusmaktadir.

Filistin sorunu giiniimiizde yalnmzca Filistinlilerin veya Arap iilkelerinin
sorunu olmaktan c¢ikmus, diinya siyasetinde ¢oziilmesi gereken 6nemli bir
mesele haline gelmistir. Ancak diinya siyasetinde iilkeler ve iktidarlar Filis-
tin sorununa yonelik farkh politika ve yaklagimlar ortaya koymaktadir.
Arastirma kapsaminda Fash katihmeilara “Sizce Israil — Filistin sorununda
Filistinlilerin haklarim asagidaki iilkelerden en ¢ok hangisi koruyor?” diye
sorulmus ve Sekil 4.17°deki bulgulara ulasilmistir.

Diger 6,16%; 34
Bilmiyorum 32,43%; 179
Masir 4,53%; 25
Suudi Arabistan 5,62%; 31
Pakistan 3,99%; 22
Tiirkiye 37,14%; 205
Iran 5,80%; 32

Fransa 1,09%; 6
Ingiltere = 0,18%; 1
Amerika Birlesik Devletleri 3,08%; 17
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Sekil 4.17. Fash Katihmecilara Gore Filistinlilerin Haklarim En Cok Koruyan Ulkeler

Sekil 4.17'de elde edilen bulgulara gore bu soruya yanit veren 552 Fash
katihmeidan 20571 (37,14%) Filistin-Israil sorununda Filistinlilerin haklarim
en cok Tiirkiyenin korudugunu belirtmistir. Tiirkiye'yi sirasiyla Iran
(5,80%; 32), Suudi Arabistan (5,62%; 31), Misir (4,53%; 25), Pakistan
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(3,99%; 32), ABD (3,08%; 17), Fransa (1,09%; 6) ve Ingiltere (0,18%; 1)
secenekleri takip etmistir. Ancak Tiirkiye disindaki iilkelere katilm oldukca
diisiik seviyede gerceklesmistir. Buna karsin katiimeilarin 6nemli bir bo-
limii (32,43%; 179) bu konuda bilgi sahibi olmadigini ifade etmistir. Elde
edilen bulgular katihmcilarin 6nemli bir kisminin bu konuda net bir fikre
sahip olmadigim gosterirken, bu konuda fikir beyan edenlerin yarisindan

fazlas: Tiirkiye'yi isaret etmislerdir.
Ayni soru Cezayirli katilimeilara yoneltilmis ve Sekil 4.18°deki bulgular

elde edilmistir.
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Sekil 4.18. Cezayirli Katimeilara Gore Filistinlilerin Haklarim En Cok Koruyan Ulkeler

Sekil 4.18°de elde edilen bulgulara gore bu soruya yanit veren 545 Ceza-
yirli katihmeidan 211%i (38,72%) Filistin-Israil sorununda Filistinlilerin hak-
larim en cok Tiirkiyenin korudugunu belirtmistir. Ikinci sirada Iran
(8,44%; 46) secenegi yer almaktadir. Bu iilkeyi sirasiyla Misir (3,85%; 21),
Suudi Arabistan (3,67%; 20), ABD (2,39%; 13), Pakistan (1,28%; 7), Ingilte-
re (0,92%; 5) ve Fransa (0,73%; 4) secenekleri takip etmistir. Ancak Tiirkiye
ve Iran’in disindaki iilkelere katihm oldukca diisiik seviyede gerceklesmistir.
Buna karsin katilimecilarin 6nemli bir boliimii (20%; 109) bu konuda bilgi
sahibi olmadigin belirtirken, yine 6nemli bir boliimii de diger (20%; 109)
secenegini tercih etmistir. Digeri secen katihmcilarin sectigi iilkeler arasin-
da Giiney Afrika, Kolombiya ve Veneziiella gibi iilkeler agirlikla tercih edil-
mistirs. Elde edilen bu bulgular katihmeilarin 6nemli bir kisminin bu konu-
da net bir fikre sahip olmadigimni gosterirken bu konuda fikir beyan edenle-
rin 6nemli bir boliimii de Tiirkiye’den yana tercihini yapmuastir.

3 Aragtrmanin Cezayir safhasindaki verilerin bir béliimii israil'in 7 Ekim 2023 tarihinde
baslayan saldirilar1 sonrasindaki siirecte toplanmustir. Giiney Afrika'nin israil aleyhinde
Uluslararas1 Adalet Divani'nda Filistin'de soykirim isledigine dair dava agmas1 ve baz
Giiney Amerika iilkelerinin israil ile iligkileri kesmesi katihmeilarin tercihinde etkili ol-
mus olabilir.
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Ayni soru Urdiinlii katthmeilara yoneltilmis ve Sekil 4.19’daki bulgular
elde edilmistir.

Diger 8,3506; 42
Bilmiyorum 27,04%; 136
Misir 3,38%; 17
Suudi Arabistan 3,58%; 18
Pakistan 2,19%; 11
Tiirkiye 48,11%; 242
fran 2,56%; 13

Fransa  o,40%;2
Ingiltere + 0,60%; 3
Amerika Birlesik Devletleri 3,78%: 19
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Sekil 4.19. Urdiinlii Katthmeilara Gore Filistinlilerin Haklarim En Cok Koruyan Ulkeler

Sekil 4.19’da elde edilen bulgulara gére bu soruyu yamtlayan 503 Ur-
diinlii katihmeidan 242’si (48,11%) Filistin-Israil sorununda Filistinlilerin
haklarini en ¢ok Tiirkiye'nin korudugunu ifade etmistir. Tiirkiye’yi sirasiyla
ABD (3,78%; 19), Suudi Arabistan (3,58%; 18), Misir (3,38%; 17), iran
(2,58%; 13), Pakistan (2,19%; 11), Ingiltere (0,60%; 3) ve Fransa (0,40%; 2)
secenekleri takip etmistir. Tiirkiye'nin disindaki {ilkelere katihm oldukca
diisiik seviyede gerceklesmistir. Urdiinlii katthmeilarm da 6nemli bir bolii-
mii (27,04%; 136) bu konuda bilgi sahibi olmadigin belirtmistir. Elde edi-
len bu bulgular katihmecilarin 6nemli bir kisminin bu konuda net bir fikre
sahip olmadigimi gosterirken, bu konuda fikir beyan edenlerin ¢ogunlugu
Tiirkiye’yi isaret etmistir. Filistin’e komsu olmasi ve yiizbinlerce Filistinli
miilteciye ev sahipligi yapmasi nedeniyle, Filistin-Israil sorunundan en fazla
etkilenen iilkelerin basinda kuskusuz Urdiin gelmektedir. Soruna bu denli
taraf olan bir tilkenin vatandaslarimin bu sorunun sahiplenilmesinde Tiirki-
ye'yi 6ne cikarmalar1 oldukca 6nemlidir.

Aymi soru bu defa sorunun taraflarindan biri olan Filistinli katimcilara
yoneltilmis ve Sekil 4.20°deki bulgular elde edilmistir.
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Sekil 4.20. Filistinli Katihmeilara Gére Filistinlilerin Haklarim En Cok Koruyan Ulkeler

Sekil 4.20’de ulagilan bulgulara gore bu soruya yanit veren 457 Filistinli
katihmeidan 176’s1 (38,51%) Filistin-Israil sorununda Filistinlilerin haklari-
m en cok Tiirkiye'nin korudugunu belirtmistir. ikinci sirada Misir (11,82%;
54), iiciincii sirada ise Iran (11,38%; 52) secenekleri yer almaktadir. Bu iilke-
leri sirasiyla ABD (2,19%; 10), Suudi Arabistan (0,66%; 3), Misir (3,38%;
17), Pakistan (0,44%; 2), Ingiltere (0,44%; 2) ve Fransa (0,22%; 1) secenek-
leri takip etmistir. Tiirkiye, Misir ve Iran disindaki iilkelere katilm oldukca
diisiik seviyede gerceklesmistir. Filistinli katihmeilarin da 6nemli bir bolii-
mii (26,04%; 119) bu konuda bilgi sahibi olmadigin belirtmistir. Elde edilen
bu bulgular katihmecilarin 6nemli bir kisminin bu konuda net bir fikre sahip
olmadigim gosterirken, bu konuda fikir beyan edenlerin yarisindan fazlasi
bu konuda Tiirkiye’den yana tercihini kullanmistir. Filistin-Israil sorunu-
nun tarafi ve muhatabi olan Filistinli katihmcilarin bu sorunun sahiplenil-
mesinde Tiirkiye'yi isaret etmeleri arastirmada elde edilen bir diger 6nemli
bulgudur.

Sekil 4.17, Sekil 4.18, Sekil 4.19 ve Sekil 4.20’deki bulgulara gore kati-
Iimcilar Filistin sorununun sahiplenilmesinde Tiirkiye’nin 6ne ¢ikarmislar-
dir. Buna karsin katihmeilarin 6nemli bir kism1 da bu konuda bilgi sahibi
olmadigim belirterek tercihini hicbir iilkeden yana kullanmamigtir. Burada
katihmcilarin 6nemli bir boliimii bu konuda net bilgi ve fikir sahibi olama-
yacag gibi, yine bu iilkelerden higbirinin Filistinlilerin haklarim1 korumada
yeterli caba gostermedigi de diisiiniiyor olabilirler.

Aragtirmada katihmeilarin Orta Dogu’da ekonomik, askeri ve kiiltiirel
acilardan en giiclii gordiikleri iilkeler sorgulanmistir. Bu baglamda Fash
katihmecilara “Orta Dogu’da ekonomik, askeri ve kiiltiirel acidan en giiclii ve
en etkili iilke sizce hangisidir?” diye sorulmus ve Sekil 4.21’deki bulgulara
ulasilmistir.
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Sekil 4.21. Fash Katihmeilara Gore Orta Dogu’daki En Giiclii Ulkeler

Sekil 4.21°de elde edilen bulgulara gore bu soruya yanit veren 552 Fash
katihmcidan 210u (38,04%) kendilerine sunulan tilkeler arasindan Orta
Dogu’da ekonomik, askeri ve kiiltiirel acidan en giiclii Tiirkiye'yi gordiikle-
rini ifade etmigleridir. Tiirkiyenin ardindan Birlesik Arap Emirlikleri
(16,85%; 93) ikinci sirada, Suudi Arabistan (12,32%; 68) ise ti¢lincii sirada
yer almaktadir. Bu iilkeleri sirasiyla Israil (5,43; 30), Iran (4,89%; 27), Misir
(4,71%; 26) ve Pakistan (3,44%; 27) takip etmektedir. Ancak bu {ilkelere
katihm nispeten daha diisiik seviyede gerceklesmistir. Katihmecilardan
onemli bir kismi (16,85%; 93) bu konuda bilgi sahibi olmadigim ifade et-
mistir. Bu konuda fikir beyan eden katimcilardan yariya yakini Orta Do-
gu’da en giiglii iilke olarak tercihlerini Tiirkiye’den yana kullanmistir.

Ayni soru Cezayirli katihmcilara yoneltilmis ve Sekil 4.22’deki bulgular
elde edilmistir.

Diger 1,83%; 10
Bilmiyorum 14,68%; 80
Birlesik Arap Emirlikleri 11,74%; 64
Misir 3,30%; 18
Suudi Arabistan 10,83%; 59

Israil 5,87%; 32
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Tirkiye
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Sekil 4.22. Cezayirli Katihmeilara Gore Orta Dogu’daki En Giiclii Ulkeler
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Sekil 4.22°de ulasilan bulgulara gore bu soruyu yanitlayan 545 Cezayirli
katihmcidan 229™u (42,02%) kendilerine sunulan iilkelerden Orta Dogu’da
ekonomik, askeri ve kiiltiirel agidan en giiclii Tiirkiye'yi gordiiklerini belirt-
miglerdir. Tiirkiye'nin ardindan Birlesik Arap Emirlikleri (11,74%; 64) ikinci
sirada, Suudi Arabistan (10,83%; 59) ise liclincii sirada yer almaktadir. Bu
iilkeleri sirasiyla Iran (7,16%; 39), Israil (5,87; 32), Misir (3,30%; 18) ve
Pakistan (2,57%; 14) takip etmektedir. Ancak bu iilkelere katihm nispeten
daha diisiik seviyede gerceklesmistir. Katihmeilardan onemli bir kismi
(14,68%; 80) bu konuda bilgi sahibi olmadigini ifade etmistir. Elde edilen
bulgulara gore bu konuda fikir beyan eden Cezayirli katihmeilarin yaridan
biraz fazlasimin Orta Dogu’da en giiclii iilke olarak Tiirkiye'yi gordiikleri
anlasilmaktadir.

Aym soru Urdiinlii katihmeilara yoneltilmis ve Sekil 4.23’teki bulgular
elde edilmistir.

Diger 1,99%; 10
Bilmiyorum 17,30%; 87
Birlesik Arap Emirlikleri 14,71% ; 42
Misir 9,94%; 50
Suudi Arabistan 10,74%; 54

Israil 3,98%; 20

Pakistan 2,78%; 14

Iran 7,95%; 40 36,98%; 186
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Sekil 4.23. Urdiinlii Katilimeilara Gore Orta Dogu’daki En Giiclii Ulkeler

Sekil 4.23'te elde edilen bulgulara gore bu soruyu yamtlayan 503 Ur-
diinlii katihmcidan 186’s1 (36,98%) kendilerine sunulan iilkeler arasindan
Orta Dogu’da ekonomik, askeri ve kiiltiirel acidan en giiclii Tiirkiye'yi gor-
diiklerini belirtmislerdir. Tiirkiyenin ardindan Suudi Arabistan (10,74%;
54) ikinci, Misir (9,94%; 50) ise liciincii sirada yer almaktadir. Bu tilkeleri
sirasiyla Birlesik Arap Emirlikleri (14,71%; 42), Iran (7,95%; 40), Israil
(3,98; 20) ve Pakistan (2,78%; 14) takip etmektedir. Katihmcilardan 6nemli
bir kismi (17,30%; 87) bu konuda bilgi sahibi olmadigini ifade etmistir.

Aym1 soru Filistinli katihmecilara yoneltilmis ve Sekil 4.24’teki bulgular
elde edilmistir.
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Sekil 4.24. Filistinli Katilimeilara Gore Orta Dogw’'daki En Giiclii Ulkeler

Sekil 4.24’te elde edilen bulgulara gore bu soruyu yamtlayan 457 Filis-
tinli katthmceidan 19571 (42,67%) kendilerine sunulan iilkeler arasindan Orta
Dogu’da ekonomik, askeri ve kiiltiirel acidan en giiclii Tiirkiye'yi gordiikle-
rini belirtmislerdir. Tiirkiye'nin ardindan Israil (12,25%; 56), ikinci, iran
(9,85%; 45) ise tciincii sirada yer almaktadir. Bu iilkeleri sirasiyla Birlesik
Arap Emirlikleri (8,32%; 38), Suudi Arabistan (5,47%; 25), Misir (4,16%;
19) ve Pakistan (0,66%; 3) takip etmektedir. Katilimcilardan onemli bir
kismi (14,88%; 68) bu konuda bilgi sahibi olmadigini ifade etmistir. Bu so-
ruda bir iilkeden yana tercih kullanan katihmecilarin yaridan fazlasi Orta
Dogu’da en giiclii iilke olarak Tiirkiye'yi isaret etmistir.

Sekil 4.21, Sekil 4.22, Sekil 4.23 ve Sekil 4.24’teki bulgular genel olarak
degerlendirildiginde Tiirkiye'nin katihmeilar arasinda kiiltiirel, ekonomik ve
askeri agilardan giiclii bir imaja sahip oldugu anlasilmaktadir.

Aragtirmada bu defa katihmeilara tilkelerinin hangi {ilkelerle ekonomik,
siyasi ve askeri iligkiler kurmasini istedikleri sorgulanmistir. Bu baglamda
Fash katihmeailara “Ulkenizin asagidaki iilkelerden hangisiyle en fazla eko-
nomik, siyasi ve askeri iligkiler kurmasini istersiniz?” diye bir soru yoneltil-
mis ve Sekil 4.25’teki bulgulara ulagilmistir.



190 | MAHMUT FEVZI CENGIZ

Diger

Bilmiyorum

Israil

Rusya Federasyonu

Cin Halk Cumbhuriyeti
Almanya

Fransa

Ingiltere

Amerika Birlesik Devletleri
Tiirkiye

Birlesik Arap Emirlikleri
Misir

Suudi Arabistan

0,54%; 3
13,77%; 76
0,36%; 2
4,35%; 24
6,70%); 37
3,62%; 20
1,63%; 9
1,81%; 10
12,50%; 69

8,33%; 46
0,91%; 5
10,51%; 58

50 100

34,96%; 193

150 200 250

Sekil 4.25. Fash Katihmeilarin Ulkelerinin_ En Fazla Ekonomik, Siyasi ve Askeri Migkiler
Kurmasim Istedigi Ulkeler

Sekil 4.25te elde edilen bulgulara gore bu soruyu yanitlayan 552 Fash
katihmeidan 193’1 (34,96%) kendilerine sunulan iilkeler arasindan tlkele-
rinin en ¢ok Tiirkiye ile ekonomik, siyasi ve askeri iligkiler kurmasini iste-
diklerini belirtmistir. Tiirkiye’nin ardindan ABD (12,50%; 69) ikinci, Suudi
Arabistan (10,51%; 58) ise iiciincii sirada yer almaktadir. Bu tilkeleri sirasiy-
la Birlesik Arap Emirlikleri (8,33%; 46), Cin Halk Cumhuriyeti (6,70%; 37),
Rusya Federasyonu (4,35%; 24), Almanya (3,62%; 20), Ingiltere (1,81%;
10), Fransa (1,61%; 9) ve Misir (0,91%; 5) takip etmektedir. Son sirada ise
Israil (0,36%; 2) yer almaktadir. Katihmeilardan 6nemli bir kismu ise bu
soruya “bilmiyorum” (17,98%; 98) seklinde yanit vermistir. Bir iilke beyan
eden katihmcilarin 6nemli bir boliimiintin tercihini Tiirkiye’den yana yapti-
g1 goriilmektedir.

Ayni soru Cezayirli katihmcilara yoneltilmis ve Sekil 4.26’daki bulgular
elde edilmistir.
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Sekil 4.26. Cezayirli Katihmcilarin ﬁlkelerin_in En Fazla Ekonomik, Siyasi ve Askeri fliskiler
Kurmasim Istedigi Ulkeler

Sekil 4.26’da ulagilan bulgulara gore bu soruyu yanitlayan 545 Cezayirli
katihmcidan 220’si (40,37%) kendilerine sunulan tilkeler arasindan tlkele-
rinin en ¢ok Tiirkiye ile ekonomik, siyasi ve askeri iligkiler kurmasini iste-
diklerini ifade etmistir. Tiirkiye'nin ardindan Rusya Federasyonu (17,98%;
98), ikinci, Cin Halk Cumhuriyeti (8,81%; 48) ise liciincii sirada yer almak-
tadir. Bu tilkeleri sirasiyla Suudi Arabistan (7,34%; 40), Birlesik Arap Emir-
likleri (5,32%; 29), ABD (3,81%; 21), Almanya (2,02%; 11) ve Misir (1,47%;
8), takip etmektedir. Son sirada ise Fransa (0,73%; 4) ve Israil (0,73%; 4)
yer almaktadir. Katilimeilardan 46’s1 (8,44%) ise bu soruya “bilmiyorum”
seklinde cevap vermigtir. Bir {ilke beyan eden katihmcilarin yariya yakim
Tiirkiye'yi isaret etmistir. Arastirma sonucu elde edilen dikkat cekici bulgu-
lardan biri de katilimcilardan 6nemli bir kisminin tercihini Rusya Federas-
yonu ve Cin Halk Cumhuriyetinden yana yapmig olmalaridir. Ayrica ilk iic
sirada bir Arap devleti yer almamasi da dikkate degerdir. Ancak Cezayir'in
Cin Halk Cumbhuriyeti ile olan ticari ve Rusya ile olan askeri iliskileri goz
oniinde bulunduruldugunda elde edilen bulgular daha anlagilir olmaktadir.
Ayrica arastirmanin 6nceki boliimlerde elde edilen bulgularda da katihmeci-
lar Cin Halk Cumhuriyeti ve Rusya Federasyonu’na yonelik nispeten olumlu
bir bakis acis1 sergilemistir. Bu bakimdan burada elde edilen bulgularin
aragtirmanin onceki sathalarinda elde edilen bulgular1 destekledigi sdylene-
bilir.

Aym soru Urdiinlii katihmcilara yoneltilmis ve Sekil 4.27deki bulgular
elde edilmistir.
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Sekil 4.27. Urdiinlii Katthmeilarin Ulkelerinin En Fazla Ekonomik, Siyasi ve Askeri Iligkiler
Kurmasim Istedigi Ulkeler

Sekil 4.27de elde edilen bulgulara gére bu soruyu yanitlayan 503 Ur-
diinlii katthmeidan 209’u (41,55%) kendilerine sunulan tlkeler arasidan,
iilkelerinin en fazla Tiirkiye ile ekonomik, siyasi ve askeri iligkiler kurmasim
istemektedir. Tiirkiye'nin ardindan Suudi Arabistan (16,10%; 81) ikinci si-
rada yer almaktadir. Bu iilkeyi sirasiyla Misir (7,16%; 36), Birlesik Arap
Emirlikleri (6,96%; 35), ABD (4,37%; 22), Rusya Federasyonu (4,17%; 21),
Cin Halk Cumhuriyeti (2,19%; 11), Ingiltere (1,79%; 9), Almanya (1,19%; 4)
ve Fransa (0,40%; 2) takip etmektedir. Son sirada ise Israil (0,20%; 1) yer
almaktadir. Katihmcilardan 6nemli bir boliimi (12,52; 63) ise bu soruya
“bilmiyorum” yanmitini vermistir. Bir iilke beyan eden katihmecilarin yariya
yakin tercihini Tiirkiye’den yana kullanmistir.

Aymi soru bu defa Filistinli katilimcilara yoneltilmis ve Sekil 4.28 deki
bulgular elde edilmistir.
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Sekil 4.28. Filistinli Katithmcilarin ﬁlkeleﬁn.in En Fazla Ekonomik, Siyasi ve Askeri Tligkiler
Kurmasim Istedigi Ulkeler

Sekil 4.28’de ulasilan bulgulara gore gore bu soruya yanit veren 457 Fi-
listinli katihmcidan 213 (46,61%) kendilerine sunulan tilkeler arasindan
iilkelerinin en fazla Tiirkiye ile ekonomik, siyasi ve askeri iligkiler kurmasim
istemektedir. Tiirkiye'nin ardindan Misir (11,38%; 52) ikinci sirada yer al-
maktadir. Bu iilkeyi sirasiyla Birlesik Arap Emirlikleri (5,91%; 27), Rusya
Federasyonu (5,25%; 24), Suudi Arabistan (4,81%; 22), ABD (3,50%; 16),
Cin Halk Cumhuriyeti (3,06%; 14), ingiltere (1,31%; 6), Almanya (1,09%; 5)
ve Fransa (0,66%; 3) takip etmektedir. Son sirada ise Israil (1,09%; 5) yer
almaktadir. Katihmecilardan 6nemli bir boliimii (13,35%; 61) ise bu konuda
bilgi sahibi olmadigim ifade etmistir. Bir iilke beyan eden katilimcilarin
yartya yakim Tiirkiye’den yana tercihini kullanmistr.

Sekil 4.25, Sekil 4.26, Sekil 4.27 ve Sekil 4.28°deki bulgular genel olarak
degerlendirildiginde katihmcilarin tilkelerinin en fazla iligki kurmasimn iste-
digi iilke konusunda Tiirkiye acik ara 6ne ¢ikmaktadir. Bu durum arastir-
manin Onceki bulgulariyla ortiismektedir. Katilmeilarin 6nemli bir kismu
iilkelerine bir tehdit olarak gormedikleri, Filistinlilerin haklarin en ¢ok ko-
ruyan iilke olarak degerlendirdikleri ve Orta Dogu’da ekonomik, askeri ve
kiiltiirel acidan en giiclii iilke olarak gordiikleri Tiirkiye ile tilkelerinin daha
fazla iligki tesis etmesini istemektedir.

Arastirmanin bu boliimiinde son olarak katiimecilarin Miisliiman diin-
yas1 adina konusmaya yetkin olarak degerlendirdikleri iilkeler sorgulanmis-
tir. Bu kapsamda katilimcilara Miisliiman tiilkeler arasinda ekonomik, askeri
ve kiiltiirel acilardan 6n plana cikan alti iilke (Tiirkiye, Misir, Suudi Arabis-
tan, Birlesik Arap Emirlikleri Iran, Pakistan) sunularak “Asagidaki iilkeler
Miisliiman diinyas1 adina konusmaya ne kadar yetkindir?” sorusu yoneltil-
mis ve Tablo 4.16’daki bulgulara ulagilmistir.
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TUrkiye 15,27% (84 63,27% 348 [21,45% [118 |550 2,06
B. Arap Emirlikleri 29,14% |160 [62,11% 341  [8,74% 48  |549 1,8
Suudi Arabistan 32,05% |175 |58,79% 321 [9,16% 50 |546 1,77
Pakistan 34,57% |187 |55,45% 300 [9,98% 54 541 1,75
Misir 36,93% [202 |57,40% 314 |5,67% 31 |547 1,69
iran 69,96% (382 |25,09% 137  4,95% 27  |546 1,35
Tablo 4.15. Fash Katihmecilarin Miisliiman Diinyasi Adina Konugmaya Yetkin Gordiikleri
Ulkeler

Tablo 4.16'da elde edilen bulgulara gore Fash katihmcilar kendilerine
sunulan iilkeler arasindan Miisliiman diinyas1 adina konusmaya en yetkin
iilke olarak Tiirkiye'yi isaret etmisleridir. Tiirkiye'yi degerlendiren 550 kati-
hmcidan 118’ (21,45%) cok yetkin ve 348’ (63,47%) yetkin olmak {izere,
toplamda 466 (84,92%) katihma Tiirkiye'yi Miisliiman diinyas1 adina ko-
nusmaya yetkin gordiiklerini belirtmislerdir. Katihmcilardan 841 (15,27%)
ise yetkin gormediklerini ifade etmislerdir. Tiirkiye'yi sirasiyla Birlesik Arap
Emirlikleri, Suudi Arabistan, Pakistan ve Misir takip etmistir. Son sirada ise
Iran secenegi yer almugtir. Ayrica yalmzea iran’1 degerlendiren katihmecilarin
cogunlugu (69,96%; 382) bu iilkeyi Miisliiman diinyas1 adina yetkin gor-
mediklerini belirtmiglerdir. Aym soru Cezayirli katilimcilara yoneltilmis ve
Tablo 4.17'deki bulgular elde edilmistir.

©
£
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% g
Ulkeler g £ o
=) = £ =
£ £ S & =
= = x ° =
] @ ] o )
> > (o) = <
Turkiye 17,46% (95 |65,26% (355 [17,28% [94 [544 |2
Pakistan 40,07% 216 [52,88% (285 [7,05% |38 [539 [1,67
Suudi Arabistan 55,93% (302 [39,44% 213 4,63% [25 |540 |1,49
iran 61,67% (333 [32,78% |177 1|5,56% (30 |540 |1,44
Misir 59,18% (319 [38,59% 208 [2,23% (12 |539 |1,43
Birlesik Arap Emirlikleri 65,25% (353 [32,53% (176 [2,22% |12 |541 |1,37
Tablo 4.16. Cezayirli Katthmeilarm Miisliiman Diinyasi Adina Konusmaya Yetkin Gordiikleri
Ulkeler

Tablo 4.17de elde edilen bulgulara Cezayirli katihmecilar Miisliiman
diinyas1 adina konusmaya en yetkin iilke olarak tercihlerini Tiirkiye’den
yana kullanmiglardir. Tiirkiye’yi degerlendiren 544 katthmcidan 94
(17,28%) cok yetkin ve 355’ (65,26%) yetkin olmak iizere, toplamda 449
(82,54%) katihmer Tiirkiye’yi Miisliman diinyas1 adina konusmaya yetkin
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gordiiklerini ifade etmislerdir. Katihmcilardan 957 (17,46%) ise olumsuz
katthm gostermistir. Ikinci sirada ise Pakistan yer almaktadir. Bu iilkeyi
sirasiyla Suudi Arabistan, iran, Misir ve Birlesik Arap Emirlikleri takip et-
mistir. Ancak Tiirkiye ve Pakistan'in disindaki iilkelere katihmecilarin cogun-
lugu olumsuz katihm gostermistir. Elde edilen bulgulara gore katithmeilarin
cogunlugu iic Arap iilkesini de Islam diinyas1 konusmaya yetkin olarak
gormediklerini belirtmiglerdir.

Ayni soru Cezayirli katihmeilara yoneltilmis ve Tablo 4.18'deki bulgular
elde edilmistir.

1]
£
]
= £
Ulkeler ¥ £ o
a = c =
£ £ S & =
= = x 2 E
> > S 2 <
Turkiye 19,88% (99 50,00% 249 30,12% |150 (498 2,1
Pakistan 35,89% (178 |53,23% 264 |10,89% |54 496 1,75
Suudi Arabistan 44,62% |224 |45,82% 230 [9,56% 48  |502 1,65
Misir 4395% 218 [51,61% 256  |4,44% 22 496 1,6
iran 70,61% (346 |25,31% 124 4,08% 20 490 1,33
B. Arap Emirlikleri 72,75% 363 |22,44% 112 4,81% 24 |499 1,32
Tablo 4.17. Urdiinlii Katthmeilarin Miisliiman Diinyas1 Adina Konusmaya Yetkin Gordiikleri
Ulkeler

Tablo 4.18°de elde edilen bulgulara Urdiinlii katihmeilarin Miisliiman
diinyas1 adina konusmaya yetkin gordiikleri iilkelerin basinda Tiirkiye gel-
mektedir. Tiirkiye’yi degerlendiren 498 katihmcidan 150’si (30,12%) ¢ok
yetkin ve 249u (50,00%) yetkin olmak iizere toplamda 399 (80,12%) kati-
limer Tiirkiye'yi Miisliman diinyas1 adina konusmaya yetkin gordiiklerini
belirtmislerdir. Katihmcilardan 99’u (19,88%) ise aksi yonde diistinmekte-
dir. Tiirkiye'yi sirasiyla Pakistan, Suudi Arabistan ve Misir Takip etmekte-
dir. Son iki sirada ise Iran ve Birlesik Arap Emirlikleri yer almaktadir. An-
cak bu iki iilkeye iligkin katihmcilarin ¢ogunlugu olumsuz katim goster-
mistir.

Aym soru Filistinli katilimcilara yoneltilmis ve Tablo 4.19’daki bulgular
elde edilmistir.
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Tlrkiye 17,18% |78 52,42% 238 [30,40% |138 (454 2,13
Pakistan 34,60% |155 |59,38% 266 [6,03% 27 448 1,71
Misir 41,59% (188 [50,66% 229 [7,74% 35 452 1,66
Suudi Arabistan 45,15% 205 (45,59% 207 [9,25% 42 454 1,64
iran 57,43% |259 |36,59% 165 |5,99% 27 451 1,49
B. Arap Emirlikleri 63,25% 284 |32,74% 147  4,01% 18 449 1,41
Tablo 4.18. Filistinli Katihmeilarin Miisliiman Diinyas1 Adina Konugmaya Yetkin Gordiikleri
Ulkeler

Tablo 4.19’da ulasilan bulgulara Filistinli katilmcilarin da Fasli, Cezayir-
li ve Urdiinlii kahlimailar gibi Miisliiman diinyas1 adina konusmaya yetkin
gordiikleri iilkelerin basinda Tiirkiye gelmektedir. Tiirkiye’yi degerlendiren
545 katihmcidan 138’1 (30,40%) cok yetkin ve 238’1 (52,42%) yetkin olmak
iizere toplamda 376 (82,82%) katihme: Tiirkiye’yi Miisliiman diinyas1 adina
konusmaya yetkin gordiiklerini ifade etmislerdir. Katiimcilardan 78’
(17,17%) ise Tiirkiye hakkinda olumsuz katthmda bulunmustur. Ikinci sira-
da Pakistan, ticlincii sirada Misir ve dordiincii sirada Suudi Arabistan yer
almaktadir. Bu iilkeleri iran ve Birlesik Arap Emirlikleri takip etmektedir
ancak bu iki iilkeye katihmecilarin ¢ogunlugu olumsuz katihm gostermistir.

Tablo 4.16, Tablo 4.17, Tablo 4.18 ve Tablo 4.19’da bulgular genel olarak
degerlendirildiginde dort iilkede de katihmecilarin ¢ogunlugu, Miisliiman
diinyas1 adina konusmaya en yetkin iilke olarak tercihlerini Tiirkiye’den
yana kullanmislardir. Elde edilen bulgular arastirmanin 6nceki bulgulariyla
birlikte degerlendirildiginde dort tilkede de katilmcilarin 6nemli bir kismi
Filistinlilerin haklarim korudugunu diisiindiikleri, Orta Dogu’da ekonomik
askeri ve kiiltiirel acidan giiclii gordiikleri ve iilkelerinin en fazla iligki kur-
masini istedikleri Tiirkiye’yi Miisliiman diinyas1 adina konusmaya en yetkin
iilke olarak degerlendirmektedirler.

4.2.4. Katimcilarin Tiirkiye Hakkindaki Gériisleri

Arastirmanin bu safhasinda Fash, Cezayirli, Urdiinlii ve Filistinli kati-
Iimcilarin Tiirkiye ve Tiirk halkina yonelik goriis ve diisiinceleri sorgulan-
mustir. Burada oncelikle katihmcilarin Tiirkiye hakkinda nasil bir diisiinceye
sahip olduklarim ortaya koymak amaciyla Fash katihmcilara “Tiirkiye hak-
kinda nasil diisiiniiyorsunuz?” diye sorulmus ve Sekil 4.29’daki bulgulara
ulagilmistir.
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Sekil 4.29. Fash Katilimeilarin Tiirkiye Hakkindaki Diistinceleri

Sekil 4.29’da elde edilen bulgulara gore bu soruyu yanitlayan 552 Fash
katihmecidan 223’ (40,40%) ¢ok olumlu ve 261’i olumlu (47,28%) olmak
iizere, toplamda 484 (87,68%) katilime1 Tiirkiye'ye iliskin olumlu diisiin-
diiklerini ifade etmistir. Katilimcilardan 28’1 (5,07%) karasiz kalirken, 18’i
(3,26%) olumsuz ve 22’si (3,99%) cok olumsuz olmak tizere 40 (7,25%) kati-
lime1 olumsuz diistindiigiinii belirtmistir. Elde edilen bulgular katilhmcilarin
biiyilik cogunlugunun Tiirkiye hakkinda olumlu kanaatlere sahip olduklarini
ortaya koymaktadir. Burada ulasilan bulgular arastirmanin onceki boliimle-
rinde elde edilen bulgularla benzesmektedir.

Ayni soru Cezayirli katthmecilara yoneltilmis ve Sekil 4.30’daki bulgular
elde edilmistir.

300
46,06%; 251
250 35 90%; 212

200
150
100
50 6,79%; 37 6,24%; 34
2,02%; 11
0
Cok olumlu Olumlu Kararsizim Olumsuz Cok olumsuz

Sekil 4.30. Cezayirli Katilhmeilarin Tiirkiye Hakkindaki Diisiinceleri

Sekil 4.30’da elde edilen bulgulara gore bu soruyu yanitlayan 454 Ceza-
yirli katthmeidan 212’si (38,90%) ¢ok olumlu ve 251'i olumlu (46,06%) ol-
mak tlizere, toplamda 463 (84,96%) katihmae1 Tiirkiye'ye iliskin olumlu di-
siindiiklerini belirtmistir. Katilimcilardan 37’si (6,79%) karasiz kalirken,
34’1 (6,24%) olumsuz ve 111 (2,02%) cok olumsuz olmak iizere 45 (8,26%)
katilime1 olumsuz diistindiigiinii belirtmistir. Elde edilen bulgular Fash kati-
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limcilardan elde edilen bulgulara benzer sekilde katihmeilarin biiyiik cogun-
lugunun Tiirkiye hakkinda olumlu diisiindiiklerini gostermektedir. Ayrica
bu bulgular aragtirmanin 6nceki boliimlerinde elde edilen bulgularla ben-
zesmektedir.

Aym soru Urdiinlii katihmeilara yoneltilmis ve Sekil 4.31°deki bulgular
elde edilmistir.

300 55,27%; 278
250
200 34,19%; 172

150
100
50 5,17%; 26 0%
0 4,37%; 22 0,99%: 5
0
Cok olumlu Olumlu Kararsizim Olumsuz Cok olumsuz

Sekil 4.31. Urdiinlii Katthmeilarm Tiirkiye Hakkindaki Diisiinceleri

Sekil 4.31°de elde edilen bulgulara gore bu soruyu yanitlayan 503 Ur-
diinlii katthmeidan 172’si (34,19%) cok olumlu ve 278’i olumlu (52,27%)
olmak iizere, toplamda 450 (86,46%) katihmci Tiirkiye’ye iliskin olumlu
diistinmektedir. Katihmcilardan 26’s1 (5,17%) karasiz kaldigim belirtirken
22’si (4,37%) olumsuz ve 571 (0,99 %) ¢cok olumsuz olmak tizere 27 (8,26%)
katilimer olumsuz diisiindiigiinii ifade etmistir. Elde edilen bulgular Fash ve
Cezayirli katihmcilardan elde edilen bulgulara benzer sekilde katihmeilarin
biiyiik cogunlugunun Tiirkiye hakkinda olumlu diisiindiiklerini gostermek-
tedir. Ayrica bu bulgular arastirmanin 6nceki boliimlerinde elde edilen bul-
gularla benzesmektedir.

Aymi soru Filistinli katihmecilara yoneltilmis ve Sekil 4.32’deki bulgular
elde edilmistir.

250 52,08%; 238

200

150 28,23%; 129

100
11,60%; 53
0/n*
50 5.47%; 25 2,63%; 12
0
Cok olumlu Olumlu Kararsizim Olumsuz  Cok olumsuz

Sekil 4.32. Filistinli Katilimeilarin Tiirkiye Hakkindaki Diistinceleri
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Sekil 4.32°de elde edilen bulgulara gore bu soruyu yanitlayan 457 Filis-
tinli katthmecidan 129’u (28,23%) ¢ok olumlu ve 238’i olumlu (52,08%) ol-
mak iizere, toplamda (80,31%) katihmer Tiirkiye'ye iliskin olumlu diisiin-
mektedir. Katilimcilardan 530 (11,60%) karasiz kaldigim belirtirken 25’1
(5,47%) olumsuz ve 12’si (2,63 %) cok olumsuz olmak iizere 37 (8,10%) kati-
lime1 olumsuz diistindiigiinii ifade etmistir. Elde edilen bulgular Fash, Ceza-
yirli ve Urdiinlii katiimecilardan elde edilen bulgulara benzer sekilde kati-
limcilarin biiyiik ¢ogunlugunun Tiirkiye hakkinda olumlu diisiindiiklerini
gostermektedir. Burada ulasilan bulgular aragtirmanin onceki kisimlarinda
elde edilen bulgularla benzesmektedir.

Sekil 4.29, Sekil 4.30, Sekil 4.31, ve Sekil 4.32’deki bulgular genel olarak
degerlendirildiginde Fash, Cezayirli, Urdiinlii ve Filistinli katihmeilarin
Tiirkiye’ye iliskin genel bakis acilarinin olduke¢a olumlu oldugu anlasilmak-
tadir. Aragtirmada elde edilen bu bulgular arastirmanin 6nceki sathalarinda
elde edilen bulgularla da tutarlihk gostermektedir. Nitekim katihmecilarin
biiyiik ¢cogunlugu Filistin'in haklarin1 koruduklarim diistindiikleri, bolge-
sinde kiiltiirel, ekonomik ve askeri acidan giiclii gordiikleri ve tilkelerinin en
cok iligki kurmasim istedikleri ve Islam diinyas1 adina konusmaya daha
yetkin olarak degerlendirdikleri Tiirkiye hakkinda olduk¢a olumlu diisiin-
mektedirler.

Tiirkiye son yillarda ekonomik, teknolojik ve askeri alanlarda elde ettigi
kazamimlar ve ortaya koydugu politikalarla bolgesindeki etkinligini artirmis-
tir. Tiirkiyenin ge¢misten gelen devlet tecriibesi ve Arap iilkeleriyle olan
tarihsel baglar, Tiirkiye-Arap iilkeleri iligkilerinde Tiirkiye'ye baz1 avantaj-
lar saglamaktadir. Buna karsin Tiirkiye'nin dis politikasinda Arap iilkelerine
yonelik izledigi politikalar, donemsel gelismelere bagh olarak inisli ¢ikish bir
seyir sergilemistir (Mehmed, 2020: 77). Ancak Tiirkiye 2000’li yillardan
sonra Arap lilkeleriyle olan iligkilerini artirmig ve bu durum Arap {ilkelerin-
de Tiirkiye’ye karsi olan algilar da etkilemeye baslamistir (Salem, 2011: 1).
Ozellikle muhafazakar referanslara ve sdylemlere sahip bir partinin uzun
yillardir iktidarda olmasi, kimi siyasi liderlerin Israil’in isgalci politikalarina
kars1 soylemleri ve bolgesinde giiclii bir ekonomik, siyasi ve askeri giic ol-
masl, Arap toplumlarinda Tiirkiye'ye yonelik ilginin artmasina vesile olmus-
tur (Altunisik, 2010: 9). Yapilan cahismalar bu ilgi artisinda Tiirkiye'nin
Arap iilkelerinde gerceklestirdigi kamu diplomasisi faaliyetlerinin ve Arap
iilkelerinde yayinlanan televizyon dizilerinin de katkis1 oldugunu ortaya
koymaktadir (Deniz, 2010: 54; Issa, 2011: 26; Kraidy, 2014: 12; Buccianti,
2015: 25; Aydos, 2018: 174; Cengiz ve Cakin, 2022: 28). Arastirma sonucu
elde edilen bulgular da Fash, Cezayirli, Urdiinlii ve Filistinli kahmecilarn
Tiirkiye hakkindaki kanaatlerinin olumlu oldugunu ortaya koymaktadir.
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Arastirmada Fash katihmecilarin demografik 6zellikleriyle Tiirkiye algisi
arasindaki farkhllasma durumu da 6lgiimlenmistir. Bu baglamda cinsiyet ve
medeni durum degiskenleriyle Tiirkiye hakkindaki olumlu ve olumsuz bakis
acilarindaki farklilasmay1 olgmek amaciyla T-testi uygulanmistir. Yas, egi-
tim diizeyi ve gelir seviyesiyle Tiirkiye hakkindaki olumlu ve olumsuz bakis
acilan arasindaki farklilagsmay1 6lgmeye yonelik olarak da Anova testleri
uygulanmustir.

Katihmcilarin cinsiyetleriyle Tiirkiye algis1 arasindaki farkhilagsmalar o6l-
ciimlenerek Tablo 4.20°de verilmistir.

. . Standart . . P
Ulkeler Cinsiyet Ortalama Sapma Df T Degeri Anlamhlk
Kiz 4,1660 198990 550 0,57
F 194
as Erkek 4,1707 192863 538901 0,57 019
, Kiz 4,119 96112 543 (586
Cezayir I iek 4,1588 190692 538539 |.586 0,710
o Kiz 4,1654 77687 489 (436
Urdiin Erkek 4,1963 78564 464,682 |435 912
Kiz 4,0234 191579 455 1,183
Filisti 751
tistin Erkek 3,0204 193468 425,515 (1,180 0.75

Tablo 4.19. Katilimcilarin Cinsiyetleriyle Tiirkiye Hakkindaki Goriisleri Arasindaki
Farkhlagsma

Tablo 4.20’deki bulgular incelendiginde Fash, Cezayirli, Urdiinlii ve Fi-
listinli katihmeilarin cinsiyet degiskenine bagh olarak Tiirkiye hakkindaki
olumlu ve olumsuz bakis acilar1 arasinda anlaml bir farklilasmanin olmadi-
g1 (Fas, p=0,194; p>0,05, Cezayir, p=0,710; p>0,05, Urdiin, p=0,912;
p>0,05, Filistin, p=0,751; p>0,05,) goriilmektedir. Katihmecilarin cogunlu-
gunun Tiirkiye’ye iligkin bakis acilarinin olumlu oldugu hesaba katildiginda,
bu olumlu bakis agilarmin her iki cinsiyette de degisiklik gostermedigini
ortaya koymaktadir. Katihmeilarin medeni durumlariyla Tiirkiye algis: ara-
sindaki farklilagmalar 6l¢timlenerek Tablo 4.21’de verilmistir.

. . Standart . . P
Ulkeler Cinsiyet Ortalama Sapma Df T Degeri Anlamiilk
Evi 4,2757 183689 550 2,901
Fas ,206
Bekar 4,0398 1,07257 467,799 2,838
oy |V 4,1632 192078 543 726 o
Y Bekar 4,1051 194820 532,060 |724 '
o Evi 4,2285 74355 501 1672
Urdiin Bekar 4,1102 84334 472,013 [1,659 /920
o Evi 3,738 195247 455 (142
Filistin Bekar 3,0868 86879 327,676 |,147 /769

Tablo 4.20. Katihmecilarin Medeni Durumlariyla Tiirkiye Hakkindaki Goriisleri Arasindaki
Farkhlagma
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Tablo 4.21°'deki bulgulara gore Fash, Cezayirli, Urdiinlii ve Filistinli kati-
Imcilarin medeni durum degiskenine bagh olarak Tiirkiye hakkindaki
olumlu ve olumsuz bakis acilar1 arasinda anlamh bir farkhlasmanin olmadi-
g1 (Fas, p=0,206; p>0,05, Cezayir, p=0,554; p>0,05, Urdiin, p=0,920;
p>0,05, Filistin, p=0,769; p>0,05,) goriilmektedir. Katiimcilarin ¢cogunlu-
gunun Tiirkiye’ye iligkin bakis acilarinin olumlu oldugu hesaba katildiginda,
bu olumlu bakis acilarinin medeni duruma bagh olarak degisiklik goster-
medigini ortaya koymaktadir.

Aragtirmada katihmcilarin yas, egitim seviyesi ve gelir durumlariyla
Tiirkiye’ye iligkin bakis acilarim olctimlemek icin Anova testleri uygulan-
mistir. Bu baglamda Fash katilimeilarin yas, egitim diizeyi ve gelir seviyesiy-
le Tiirkiye hakkindaki olumlu ve olumsuz bakis acilar1 arasindaki farklilas-
malar Tablo 4.22’de verilmistir.

Kareler Df Kareler F P
Toplami Ortalamasi Anlamhhk
Yas Between Groups 21,584 4 5,396 bso7  loss
Within Groups 1136,414 (547 [2,078 ! f
Total 1157,998 |551
Between Groups 4,941 4 1,235
Gelir Diizeyi Within Groups 522,260 [547 |955 1,294 |271
Total 527,201 [|551
Between Groups 4,088 4 1,022 725 575
Egitim Seviyesi \Within Groups 770,868 [547  |1,409 ’ ’
Total 774,957 [|551

Tablo 4.21. Fash Katihmailarin Yas, Egitim Diizeyi ve Gelir Seviyesi ile Tiirkiye Hakkindaki
Gortisleri Arasindaki Farkhlagsma

Tablo 4.22°deki bulgulara gore Fash katihmcilarin gelir diizeyleri ve egi-
tim seviyeleri ile Tiirkiye hakkindaki olumlu ve olumsuz bakis acilar1 ara-
sinda anlamh bir farklihgin (Gelir diizeyi, p=0,271; p>0,05, egitim seviyesi,
P=0,575; p>0,05) olusmadig1 gozlemlenmistir. Yaglar ile Tiirkiye'ye iliskin
bakis acilan arasindaki farklihgin anlamlilik derecesi p=0,036; p<0,05 ola-
rak bulunmus. Bu anlamhihgn nereden kaynaklandigim sorgulamak igin
Tukey testi yapilmis ve yas farkhliklarina gore anlamh bir farklilasmanin
olusmadig1 bulgulanmistir. Elde edilen bulgulara gore Fash katilimcilarin
yas, gelir diizeyi ve egitim diizeylerine gore Tiirkiye'ye iliskin bakis agilarin-
da bir farklilasmanin olmadig goriilmektedir.

Cezayirli kallimcilarin yas, gelir diizeyi ve egitim diizeyi degiskenleri ile
Tiirkiye hakkindaki olumlu ve olumsuz bakis acilar1 arasindaki farklilasma-
ya iligkin dagilimlar Tablo 4.23’te verilmistir.
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Kareler Df Kareler F P
Toplami Ortalamasi Anlamhlk
Bet G 7,630 4 1,908
Yas e. w.een roups 977 420
\Within Groups 1054,516 (540 1,953
Total 1062,147 |544
Between Groups 8,802 4 2,200
R — 2,531 1,040
Gelir Diizeyi Within Groups 469,393 [540 |,869
Total 478,194 (544
Between Groups 7,935 4 1,984
o — — 1,215 303
Egitim Seviyesi Within Groups 881,881 |540 |1,633
Total 889,817 [544

Tablo 4.22. Cezayirli Katthmcilarin Yas, Egitim Diizeyi ve Gelir Seviyesi ile Tiirkiye
Hakkindaki Goriigleri Arasindaki Farkhlasma

Tablo 4.23’te ulasilan gore Cezayirli katilimeilarin yas ve egitim seviyele-
ri ile Tiirkiye hakkindaki olumlu ve olumsuz bakis acilar1 arasinda anlamh
bir farklihgin (Yas, p=0,420; p>0,05, egitim seviyesi, p=0,303; p>0,05)
olusmadig) gozlemlenmistir. Gelir diizeyleri ile Tiirkiye’ye iliskin bakis acila-
11 arasindaki farklihgin anlamlilik derecesi p=0,040; p<0,05 olarak bulun-
mus. Bu anlamhiligin nereden kaynaklandigim sorgulamak igin Tukey testi
uygulannms ve gelir diizeylerine gore anlaml bir farklilasmanin olusmadig
bulgulanmigtir. Elde edilen bulgular Cezayirli katilimeilarin yas, gelir diizeyi
ve egitim diizeylerine gore Tiirkiye'ye iligkin bakis acilarinda bir farkhlas-
manin olmadiginm ortaya koymaktadir.

Urdiinlii katthmeilarin yas, gelir diizeyi ve egitim diizeyi degiskenleri ile
Tiirkiye hakkindaki olumlu ve olumsuz bakis acilar1 arasindaki farklilagma-
ya iligkin dagilimlar Tablo 4.24’te verilmistir.

Kareler Df Kareler F P
Toplami Ortalamasi Anlamhhk
\¢ Bet G 7,401 4 1,850
a eween Sroups 953|433
Within Groups 967,247 {498 1,942
Total 974,648 |502
Between Groups 6,204 4 1,551
S - ,874 ,479
Gelir Dlzeyi \Within Groups 884,043 498 |1,775
Total 890,247 502
Bet G 1,569 4 392
L olWECN BTOUpS : ’ 642|633
Egitim Seviyesi Within Groups 304,419 4498 |611
Total 305,988 |502

Tablo 4.23. Urdiinlii Katiimeilarin Yas, Egitim Diizeyi ve Gelir Seviyesi ile Tiirkiye
Hakkindaki Gortisleri Arasindaki Farkhlagma

Tablo 4.24’te elde edilen bulgulara gore Urdiinlii katthmecilarin yas, gelir
diizeyi ve egitim seviyeleri ile Tiirkiye hakkindaki olumlu ve olumsuz bakis
acilar1 arasinda anlamh bir farkhligin (Yas, p=0,433; p>0,05, gelir diizeyi,
p=0,479; p>0,05, egitim seviyesi, p=0,633; p>0,05) olusmadig1 gozlem-
lenmistir. Elde edilen bulgular Cezayirli katihmcilarin yas, gelir diizeyi ve
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egitim diizeylerine gore Tiirkiye'ye iliskin bakis acilarinda bir farklilasmanin
olmadiginm ortaya koymaktadir.

Filistinli katihmcilarn yas, gelir diizeyi ve egitim diizeyi degiskenleri ile
Tiirkiye hakkindaki olumlu ve olumsuz bakis acilar1 arasindaki farklilasma-
ya iligkin dagilimlar Tablo 4.25te verilmistir.

Kareler Df Kareler F P
Toplami Ortalamasi Anlamhlk
Yas Between Groups 5,205 4 1,301
— ,596 ,666
Within Groups 987,088 452 2,184
Total 992,293 1456
Between Groups 5,937 4 1,484 1508 |174
Gelir Diizeyi \Within Groups 419,783 452 |929 ’ ’
Total 425,720 1456
Between Groups 3,028 4 ,757
... L - 1,109 |352
Egitim Seviyesi Within Groups 308,473 (452 |682
Total 311,501 456

Tablo 4.24. Filistinli Katihmcilarin Yas, Egitim Diizeyi ve Gelir Seviyesi ile Tiirkiye
Hakkindaki Goriigleri Arasindaki Farkhlasma

Tablo 4.25te elde edilen bulgulara gore Filistinli katilimcilarin yas, gelir
diizeyi ve egitim seviyeleri ile Tiirkiye hakkindaki olumlu ve olumsuz bakis
acilan arasinda anlamh bir farkhiligin (Yas, p=0,666; p>0,05, gelir diizeyi,
p=0,174; p>0,05, egitim seviyesi, p=0,352; p>0,05) olusmadig1 gozlemlen-
mistir. Elde edilen bulgular Cezayirli katilimcilarin yas, gelir diizeyi ve egi-
tim diizeylerine gore Tiirkiye'ye iliskin bakis acilarinda bir farklilasmanin
olmadiginm ortaya koymaktadir.

Tablo 4.21, Tablo 4.22, Tablo 4.23, Tablo 4.24, Tablo 4.25’teki bulgular
Sekil 4.29, Sekil 4.30, Sekil 4.31 ve Sekil 4.32°deki birlikte degerlendirildi-
ginde katihmecilarin Tiirkiye hakkindaki olumlu bakis agilarinin demografik
ozelliklerinden bagimsiz olarak ortaya ¢iktig1 anlagilmaktadir.

Aragtirmanin bu boliimiinde katihmeilarin Tiirkiye’ye iliskin kanaatleri
daha spesifik sorular sorularak ortaya koyulmaya ¢ahgilmistir. Bu baglamda
katihmecilara Tiirkiye'nin bolgesinde stirdiirdiigii politikalara iliskin birta-
kim sorular yoneltilmistir. Ik olarak katihmeilara “Tiirkiye hiikiimeti iilke-
nize yonelik ne tiir politikalar sergiliyor?” diye sorulmus ve Tablo 4.26’daki
bulgulara ulagilmistir.
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FASLI KATILIMCILAR Frekans Yiizde CEZAYIRLI KATILIMCILAR [Frekans Yizde
Cok dostga 176 31,88 Cok dostca 192 35,23
Dostga 272 49,28 Dostca 287 52,66
Kararsizim 69 12,50 Kararsizim 45 8,26
Dismanca 18 3,26 Dismanca 15 2,75
Cok diismanca 17 3,08 Cok diismanca 6 1,10
Toplam 552 100 Toplam 545 100
URDUNLU Frekans  |Yiizde FiLISTINLI Frekans  |Yiizde
KATILIMCILAR KATILIMCILAR

Cok dostga 161 32,01 Cok dostca 118 25,82
Dostca 280 55,67 Dostca 263 57,55
Kararsizim 45 8,95 Kararsizim 53 11,60
Dismanca 12 2,39 Dlsmanca 17 3,72
Cok diismanca 5 0,99 Cok diismanca 6 1,31
Toplam 503 100 Toplam 457 100

Tablo 4.25. Katihmeilara Gore Tiirkiye'nin Ulkelerine Yonelik izledigi Politikalar

Tablo 4.26’da elde edilen bulgulara gore bu soruya yanit veren 552 Fash
katihmeidan 176’s1 (31,88%) cok dostca ve 272’si (49,28%) dostca olmak
iizere toplamda 448 (81,16%) katithma1 Tiirkiye'nin iilkelerine yonelik dost
yanhsi politikalar sergiledigini diisiindiigiinii belirtmistir. Katihmcilardan
69’u (12,50%) karasiz kalirken, 18’ (3,26%) diismanca ve 17’si (3,08%) cok
diismanca olmak iizere toplamda 35 (6,34%) katithme ise Tiirkiye'nin poli-
tikalarimin dost yanhsi olmadigini diistindiigiinii ifade etmistir. Bu soruyu
yanitlayan 545 Cezayirli katthmeidan 192’si (35,23%) ¢ok dostca ve 287’si
(56,66%) dostca olmak tizere, toplamda 479 (87,89%) katiimce1 Tiirkiyenin
iilkelerine yonelik dost yanlsi politikalar sergiledigini diisiindiigiinii belirt-
mistir. Katthmeilardan 45’1 (8,26%) karasiz kalirken, 151 (2,75%) diismanca
ve 6’s1 (1,10%) cok diismanca olmak iizere toplamda sadece 21 (3,85%) kati-
lima ise Tirkiye'nin politikalarinin dost yanhsi olmadigim diisiindiigiinii
ifade etmistir. Bu soruyu yamtlayan 503 Urdiinlii kathmecdan 1617
(32,01%) cok dostca ve 280’1 (55,67%) dostca olmak iizere, toplamda 479
(87,68%) katilmc1 Tiirkiye'nin iilkelerine yonelik dost yanhsi politikalar
sergiledigini diistindiiglinii belirtmistir. Katilimcilardan 69™u (12,50%) kara-
siz kalirken, 12’1 (2,39%) diismanca ve 57 (0,99%) cok diismanca olmak
iizere toplamda 17 (3,38%) katihmc: ise Tiirkiyenin politikalarimin dost
yanlhsi olmadigim diislindiigiinii ifade etmistir. Bu soruyu yanitlayan 457
Filistinli katihmcidan 118’1 (25,82%) cok dostca ve 263’1 (57,55%) dostca
olmak iizere, toplamda 381 (83,37%) katihmec1 Tiirkiyenin iilkelerine yone-
lik dost yanhsi politikalar sergiledigini diisiindiigiinii belirtmistir. Katihmeci-
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lardan 53’1 (11,60%) karasiz kalirken, 17'i (3,72%) diismanca ve 6’s1 (1,31%)
cok diismanca olmak iizere toplamda 23 (5,03%) katihmc1 ise Tiirkiye’nin
politikalarinin dost yanlis1 olmadigini diisiindiigiinii ifade etmistir.

Tiirkiye son yillarda bolgesinde ve diinyada daha aktif bir dis politika iz-
lemeye baslamistir. Bolgesinde kendini merkez iilke konumuna koyan Tiir-
kiye, camhuriyet sonras1 donemde zaman zaman ihmal ettigi Arap {ilkele-
riyle miinasebetlerinin artirarak, is birligi ve karsihikh cikara dayal yapici
politikalar ortaya koymaya baslamistir (Efegil, 2016; 46). 2010 yilinda Tu-
nus’ta baglayan ve sonrasinda bazi Arap iilkelerine yayilan ve sézde “Arap
Bahar1” olarak adlandirilan sokak olaylar1 Tunus, Misir ve Yemen’de rejim
degisikligine yol acarken, Libya ve Suriye’de etkisi uzun yillar siirecek ic
savasa yol agmigtir. Tiirkiye Suriye’de muhalifleri destekleyip Esed ve Baas
rejimi ile iligkileri kesmistir (Duran ve Ozdemir, 2014: 187). Tiirkiye Miiba-
rek’in devrilmesinden sonra 2012 yilinda secimleri kazanarak iktidara gelen
Miisliiman Kardesler ve Mursi iktidarim desteklemistir. Ancak 3 Temmuz
2013’te Genelkurmay Baskani Abdiil Fettah El Sisi 6nderligindeki Misir
ordusu bir darbe gerceklestirerek yonetime el koymus, Anayasay1 askiya
alinmig ve Cumhurbagkan1t Muhammed Mursi gorevden alinmistir. Yasa-
nan bu gelismeler Misir-Tiirkiye iligkilerini uzun yillar siirecek olan olum-
suz bir doneme sokmustur (Saraslan, 2019: 541). Ancak son donemde ati-
lan karsilikh adimlarla Tiirkiye-Misir iligkilerinde olumlu bir hava esmeye
baglamigtir. Cumhurbagkani Recep Tayyip Erdogan, 2024 yili subat ayinda
resmi temaslarda bulunmak {izere gittigi Misir'da Cumhurbagkanm Abdul-
fettah es-Sisi ile bir araya gelmis ve iki lider Tiirkiye Cumhuriyeti ile Misir
Arap Cumbhuriyeti arasinda Yiiksek Diizeyli Stratejik Isbirligi Konseyi top-
lantilarinin yeniden yapilandirilmasina iligkin ortak bir bildiri imzalamistir
(TRT Haber, 2024). Tiirkiye, Misir ve Suriye ile yasanan gelismelerden ba-
gimsiz olarak diger Arap iilkeleriyle miinasebetlerini siirdiirmiistiir. Tablo
4.26'daki bulgular genel olarak degerlendirildiginde Fash, Cezayirli, Urdiin-
lii ve Filistinli katilimcilarin biiyiik ¢cogunlugunun Tiirkiye'nin iilkelerine
yonelik politikalarina iligkin olumlu kanaatlere sahip oldugu goriilmektedir.

Tiirkiye zaman zaman bolgesinde somiirgeci ve mezhepci politikalar yii-
riittiigii gerekgesiyle kimi bolge iilkeleri iktidarlar1 ve liderleri tarafindan
elestirilere maruz kalmaktadir (NTV 2022). Arastirmanin bu boliimiinde
katilimcilarin Tiirkiye'nin bolgesinde uyguladig: politikalar hakkindaki go-
riisleri sorgulanmistir. Bu dogrultuda katihmecilara ilk olarak “Tiirkiyenin
bélgesinde ve Islam diinyasinda mezhepsel politikalar izledigini diisiiniiyor
musunuz?” diye sorulmus ve Tablo 4.277°deki bulgulara ulagilmistir.
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FASLI KATILIMCILAR Frekans  |Yiizde CEZAYIRLI KATILIMCILAR [Frekans  |Yiizde
Evet diiglinliyorum 90 16,30 Evet diglinliyorum 98 17,98
Kararsizim 154 27,90 Kararsizim 114 20,92
Hayir digiinmiiyorum  |308 55,80 Hayir diisinmiiyorum 333 61,10
Toplam 552 100 Toplam 545 100
URDUNLU Frekans |Yiizde FiLISTINLI Frekans  |Yiizde
KATILIMCILAR KATILIMCILAR

Evet diiglinliyorum 89 17,69 Evet diglinliyorum 127 27,79
Kararsizim 96 19,09 Kararsizim 109 23,85
Hayir disiinmiiyorum  |318 63,22 Hayir diisinmiiyorum 221 48,36
Toplam 503 100 Toplam 457 100

Tablo 4.26. Katiimeilara Gére Tiirkiye'nin Bolgesinde Mezhepsel Politikalar izleme Durumu

Tablo 4.27'de elde edilen bulgulara gore bu soruya yanit veren 552 Fash
katilmcidan 308’ (55,80%) Tiirkiye'nin bolgesinde mezhepsel politikalar
izlemedigini belirtmistir. Katihmcilardan 154’1 (27,90%) bu konuda karar-
siz kaldigim ifade etmistir. Katilimcilardan 9071 (16,30%) ise Tiirkiyenin
bolgesinde mezhepsel politikalar izledigi diistinmektedir ancak bu oran
katihmeilarin kiiglik bir kismina tekabiil etmektedir. Bu soruyu yanitlayan
545 Cezayirli katilhmeidan 3331 (61,10%) Tiirkiye'nin bolgesinde mezhepsel
politikalar izledigini diistinmedigini ifade etmistir. Katithmcilardan 96’s1
(19,09%) bu konuda kararsiz kalirken, 98’si (17,98%) ise Tiirkiye'nin bolge-
sinde mezhepsel politikalar izledigi diislindiigiinii belirtmistir. Ancak bu
oran katihmeilarin kiiclik bir oranina karsihk gelmektedir. Bu soruyu yanit-
layan 503 Urdiinlii katihmeidan 318 (63,22%) Tiirkiye'nin bélgesinde
mezhepsel politikalar izledigini diisiinmedigini belirtmistir. Katilimcilardan
154’1 (27,90%) bu konuda kararsiz kaldigini ifade etmistir. Katihmecilardan
89’u (17,60%) ise Tiirkiyenin bolgesinde mezhepsel politikalar izledigini
diistindiigiinii belirtmistir. Ancak bu oran katihmecilarin kii¢tik bir kismina
tekabiil etmektedir. Bu soruya yanit veren 457 Filistinli katihmcidan ise
221’ (48,36%) Tiirkiye'nin bolgesinde mezhepsel politikalar izledigini dii-
siinmedigini belirtmistir. Katthmecilardan 109u (23,85%) bu konuda karar-
s1z kaldigim ifade etmistir. Katihmcilardan 127si (27,79%) ise Tiirkiye'nin
bolgesinde mezhepsel politikalar izledigini diistindiigii yoniinde karar bil-
dirmistir.

Arastirmanin bu boliimiinde katihmecilara Tiirkiyenin bolgesinde uygu-
ladig1 politikalara iliskin benzer bir soru daha yoneltilmistir. Bu defa “Tiir-
kiye'nin bolgesinde ve Islam diinyasinda emperyalist (somiirgeci) politika-
lar izledigini diisliniiyor musunuz?” diye sorulmus ve Tablo 4.28’deki bul-
gulara ulagilmistir.
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FASLI KATILIMCILAR  [Frekans Yiizde CEZAYIRLI KATILIMCILAR  |Frekans Yiizde
Evet diiglinliyorum 59 10,69 Evet diiglinliyorum 67 12,29
Kararsizim 133 24,09 Kararsizim 102 18,72
Hayir diigiinmiiyorum |360 65,22 Hayir diisiinmiiyorum 376 68,99
Toplam 552 100 Toplam 545 100
URDUNLU Frekans  |Yiizde FiLISTINLI Frekans  |Yiizde
KATILIMCILAR KATILIMCILAR

Evet diiglinliyorum 62 12,33 Evet diigiinliyorum 70 15,32
Kararsizim 102 20,28 Kararsizim 118 25,82
Hayir digtinmiiyorum |339 67,40 Hayir diistinmiiyorum 269 58,86
Toplam 503 100 Toplam 457 100

Tablo 4.27. Katthmeilara Gore Tiirkiye'nin Bélgesinde Somiirgeci Politikalar izleme Durumu

Tablo 4.28’de ulasilan bulgulara gore bu soruyu yanitlayan 552 Fash ka-
tihmcidan 3601 (65,22%) Tiirkiye'nin bolgesinde somiirgeci politikalar iz-
lemedigini belirtmistir. Katithmcilardan 133’ (24,09%) bu konuda kararsiz
kalirken, yalnizea 59’u (10,69%) Tiirkiye'nin bolgesinde somiirgeci politika-
lar izledigi diislindiigiinii ifade etmistir. Bu soruya yanit veren 545 Cezayirli
katihmecidan 376’s1 (68,99%) Tiirkiye'nin bolgesinde somiirgeci politikalar
izledigini diisiinmemektedir. Katihmcilardan 102’si (18,72%) bu konuda
kararsiz kalmigtir. Katihmecilardan 67’si (12,79%) ise Tiirkiyenin bolgesinde
somiirgeci politikalar izledigi diisiindiigiinii belirtmistir. Bu soruyu yanitla-
yan 503 Urdiinlii katimeidan 339’u (67,40%) Tiirkiye'nin bélgesinde s6-
miirgeci politikalar izledigini diisiinmemektedir. Katithmcilardan 102’si
(20,28%) bu konuda kararsiz kaldigim ifade ederken, 62’si (12,33%) ise
Tiirkiye'nin bolgesinde somiirgeci politikalar izledigini diistinmektedir. Bu
soruya yanitlayan 457 Filistinli katiimcidan ise 269u (58,86%) Tiirkiyenin
bolgesinde somiirgeci politikalar izledigini diistinmedigini belirtmistir. Kati-
Iimecilardan 118’1 (25,82%) bu konuda kararsiz kalirken, 70’1 (15,32%) ise bu
konuda aksini diistinmektedir.

Tablo 4.27 ve Tablo 4.28’deki bulgulara gore dort lilkede de katihmcila-
rin cogunlugu Tiirkiye'nin bolgesinde mezhepsel ve somiirgeci politikalar
izlemedigini diistinmektedir. Ayrica burada elde edilen bulgular Tablo
4.26’da elde edilen bulgularla birlikte degerlendirildiginde katiimecilarin
biiyiik bir boliimiiniin Tiirkiye'nin hem iilkelerine yonelikpolitikalarii, hem
de bolgesel politikalarini olumlu degerlendirdikleri anlagiimaktadir.

Tezin bu boliimiinde katilmcilara Tiirkiye imaji hakkinda bazi olumlu
ve olumsuz yargilarda bulunulmus ve bu yargilara ne diizeyde katildiklarim
Olgmek icin Akytirek’in (2011: 49) “Afrika’da Tiirkiye ve Tiirk Algis1” konulu
arastirmasindan yararlanarak “Tiirkiye Algis1 Olcegi” olusturulmustur. Ol-
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cekte Tiirkiye ile ilgili dért olumlu dért olumsuz yargi bulunmaktadir. Ol-
cekte yer alan yargilar ters cevrilerek analize dahil edilmistir. Olcegin icsel
tutarhlik giivenirligi icin Cronbach’s Alfa () degeri dikkate ahnmigtir.

Cronbach’s Alpha degeri; 0,80 ile 1,00 arasinda ise yliksek derecede gii-
venilir, 0,60 ile 0,80 arasinda ise oldukca giivenilir, 0,40 ile 0,60 arasinda
ise diisiik derecede giivenilir, 0,40"1n altinda ise giivenilir degildir (Tutar ve
Erdem, 2022: 332). Olcegin icsel tutarhhk giivenirligi degerlendirildiginde
iilke bazinda Cezayir i¢in a=0.898, Fas icin a=0.867, Filistin icin a=0.893
ve Urdiin icin a=0.882 olarak bulunmustur. Bu durum Tiirkiye Algis1 Olce-
ginin i¢ tutarhlik glivenirliginin oldukea yiiksek oldugunu gostermektedir.

Bu baglamda katihmecilara oncelikle Tiirkiye hakkinda baz olumlu yar-
gilarda bulunulmus ve “Asagidaki yargilara ne kadar katiliyorsunuz?” diye
sorularak Tablo 4.29, Tablo 4.30, Tablo 4.31 ve Tablo 4.32’teki bulgulara
ulagilmistir.
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Tlrkiye'nin siyasi,
ekonomik ve
askeri agidan

giiclenmesi islam|3,45% (19 [9,82% [54 [20,55%[113 |51,64%[284 [14,55% [80  [550 [3,64
dlnyasinin ve

Arap Ulkelerinin
yararina olacaktir
Tirkiye Arap
dlinyasinda daha
buyik bir rol
oynamalidir
Tiirkiye israil —

Filistin sorununun|

¢oziimlinde
arabuluculuk
rollini
tUstlenmelidir
Tlrkiye Arap
dinyasinda
barigin
saglanmasinda
olumlu bir etkiye
sahiptir
Tablo 4.28. Fash Katthmeilarin Tiirkiye Hakkindaki Olumlu Yargilara Katihm Diizeyleri
Tablo 4.29’da elde edilen bulgulara gore Fash katilimcilarin Tiirkiye

hakkindaki olumlu yargilara katthm diizeyleri oldukga yiiksektir. Katihmci-

4,20% [23 [10,77% |59 |[16,42%(90 |56,75% 311 [11,86% 65 [548 [3,61

3,81% 21 [10,34% |57 [19,60%|108 |55,54%(306 (10,71% (59 (551 3,59

4,17% 23 [10,71% |59 [18,69% (103 |55,54% 306 {10,89% 60 551 [3,58
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larin en yiiksek diizeyde katihm gosterdigi yarg1 “Tiirkiye’nin siyasi, ekono-
mik ve askeri acidan giiclenmesi Islam diinyasinin ve Arap iilkelerinin yara-
ria olacaktir” olmustur. Bu yargiy1 degerlendiren 550 katiimcidan 80’
(14,55%) kesinlikle katiliyorum, 2841 (51,64%) katihyorum olmak iizere,
toplamda 3641 (66,19%) olumlu katihmda bulunmustur. Katilmecilardan
113’0 (50,55%) kararsiz kalirken, 5471 (9,82%) katilmiyorum ve 19’u
(3,45%) kesinlikle katilmiyorum olmak iizere, toplamda 73 (13,27%) kati-
limc1 ise olumsuz katihm gostermistir. Bu yargiy1 sirasiyla “Tiirkiye Arap
diinyasimda daha biiyiik bir rol oynamalidir”, “Tiirkiye Israil — Filistin soru-
nunun ¢oziimiinde arabuluculuk roliinii tistlenmelidir” ve “Tiirkiye Arap
diinyasinda barisin saglanmasinda olumlu bir etkiye sahiptir” yargilar takip
etmistir. Tirkiye’ye iliskin bu dort olumlu yarginin tiimiine de katihmeilarin
cogunlugunun olumlu yonde katihlmda bulunduklar tespit edilmistir.

Kesinlikle
Katilmiyorum
Katilmiyorum
Kararsizim
Katiliyorum
Kesinlikle
Katiliyorum
Toplam

Agirhkh Ortalama

Tirkiye'nin siyasi,
ekonomik ve
askerfi agidan

giiclenmesi islam|4,60% 25 [10,87% [59 [13,08%(71 [55,99%[304 [15,47% (34 543 3,67
dlnyasinin ve

Arap Ulkelerinin
yararina olacaktir
Tirkiye Arap
diinyasinda daha
biytk bir rol
oynamalidir
Tirkiye Arap
dinyasinda
barigin
saglanmasinda
olumlu bir etkiye
sahiptir
Tiirkiye Israil —

Filistin sorununun|

¢oziimilinde

arabuluculuk
rolind

Gstlenmelidir

6,07% 33 [11,40% |62 [12,13%(66 (57,54% (313 [12,87% (70 [544 ]3,6

532% 29 [12,29% |67 [14,13%|77 |55,41%(302 (12,84% (70  [545 3,58

6,97% 38 [13,03% [71 [14,50%(79 [53,39%[291 |12,11% |66 [545 3,51

Tablo 4.29. Cezayirli Katihmeilarin Tiirkiye Hakkindaki Olumlu Yargilara Katihm Diizeyleri

Tablo 4.30’daki gore Cezayirli katilimcilarin da Fash katihmecilarla ben-
zer sekilde Tiirkiye’ye iliskin olumlu yargilara katilimlarinin oldukea yiiksek
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diizeyde oldugu goriilmektedir. Katimcilarin en yiiksek diizeyde katihm
gosterdigi yarg1 “Tiirkiye'nin siyasi, ekonomik ve askeri acidan giiclenmesi
Islam diinyasinin ve Arap iilkelerinin yararina olacaktir” olmustur. Bu yar-
giy1 degerlendiren 543 katthmcidan 841 (15,47%) kesinlikle katiliyorum,
3041 (55,99%) katiliyorum olmak tizere, toplamda 388’i (71,46%) olumlu
katihmda bulunmustur. Katihmeilardan 7171 (13,08%) kararsiz kalirken,
59'u (10,87%) katilmiyorum ve 2571 (4,60%) kesinlikle katilmiyorum olmak
iizere toplamda 74 (15,47%) katilimc1 ise olumsuz katilim gostermistir. Bu
yargiy1 sirasiyla “Tiirkiye Arap diinyasinda daha biiyiik bir rol oynamalidir”,
“Tiirkiye Arap diinyasinda barigin saglanmasinda olumlu bir etkiye sahip-
tir” ve “Tiirkiye Israil — Filistin sorununun ¢oziimiinde arabuluculuk roliinii
iistlenmelidir” yargilar takip etmistir. Fash katihmcilardan elde edilen bul-
gulara benzer sekilde Tiirkiye hakkinda bu dort olumlu yarginin tiimiine de
katilmeilarin ¢cogunlugunun olumlu yonde katihmda bulunduklar anlagil-
maktadir.

Kesinlikle
Katilmiyorum
Katilmiyorum
Kararsizim
Katiliyorum
Kesinlikle
Katiliyorum
Toplam

IAgirhikh Ortalama

Tirkiye'nin siyasi,
ekonomik ve
askeri agidan

giiclenmesi islam [6,76% (34 [12,13% (61 [22,27%[112 |41,55%[209 [17,30% [87  [503 3,5
diinyasinin ve

Arap Ulkelerinin
yararina olacaktir

Tirkiye Arap
dinyasinda
barigin
saglanmasinda
olumlu bir etkiye
sahiptir

7,75% (39 [13,52% (68 [17,30%|87 |46,92%|236 (14,51% (73  |503 (3,47

Tirkiye Arap
diinyasinda daha
buyik bir rol
oynamalidir

10,14% |51 [17,30% |87 [17,69%(89 [39,56%(199 [15,31% (77 |503 [3,33

Tiirkiye israil —
Filistin sorununun
¢6ziminde
arabuluculuk
rolni
Ustlenmelidir

13,32% |67 [20,08% (101 (14,31%(72 (38,37%(193 [13,92% (70  |503 [3,19

Tablo 4.30. Urdiinlii Katthmeilarin Tiirkiye Hakkindaki Olumlu Yargilara Katilim Diizeyleri
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Tablo 4.31'de elde edilen bulgulara gore Urdiinlii katthmeilarin da Fash
ve Cezayirli katilimcilarla benzer sekilde Tiirkiye hakkindaki olumlu yargila-
ra katihm diizeyleri oldukca yiiksektir. Katihmcilarin en yiiksek diizeyde
katilim gosterdigi yargi, Fash ve Cezayirli katihmeilarla benzer sekilde “Tiir-
kiye'nin siyasi, ekonomik ve askeri acidan giiclenmesi islam diinyasinm ve
Arap tilkelerinin yararina olacaktir” olmustur. Bu yargiy1 degerlendiren 503
katihmcidan 87’si (17,30%) kesinlikle katiliyorum, 209™u (41,55%) katiliyo-
rum olmak {izere, toplamda 396’s1 (58,85%) olumlu katiimda bulunmus-
tur. Katithmailardan 112’si (22,27%) kararsiz kalirken, 6171 (12,13%) katilmi-
yorum ve 347 (6,76%) kesinlikle katilmiyorum olmak iizere toplamda 95
(18,89%) katilmei ise olumsuz katihm gostermistir. Bu yargiy1 sirasiyla
“Tiirkiye Arap diinyasinda barisin saglanmasinda olumlu bir etkiye sahip-
tir”, “Tiirkiye Arap diinyasinda daha biiyiik bir rol oynamalidir” ve “Tiirkiye
Israil — Filistin sorununun coziimiinde arabuluculuk roliinii iistlenmelidir”
yargilar takip etmistir. Fash ve Cezayirli katihmecilardan elde edilen bulgu-
lara benzer sekilde Tiirkiye hakkinda bu dort olumlu yargimnin tiimiine de

katilmeilarin ¢cogunlugunun olumlu yonde katihmda bulunduklar1 anlagil-
maktadir.
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Tirkiye'nin siyasi,
ekonomik ve
askerf agidan

gliclenmesi islam(4,61% [21 |6,80% [31 [14,25%|65 |51,10%[233 [23,25% [106 |456 [3,82
dlnyasinin ve

Arap ulkelerinin
yararina olacaktir
Tlrkiye Arap
dinyasinda daha
buytik bir rol
oynamalidir

4,84% 22 [7,03% 32 [13,85%(63 [52,31%(238 [21,98% [100 @455 3,8

Tirkiye Arap
dinyasinda
barisin
saglanmasinda
olumlu bir etkiye
sahiptir

4,19% (19 [8,59% 39 [19,60%(89 |50,66% (230 [16,96% (77 ({454 [3,68

Tirkiye israil —
Filistin sorununun
¢oziimilinde
arabuluculuk
rolni
Ustlenmelidir

7,00% (32 9,63% 44 [13,35%|61 |49,23%|225 [20,79% (95 457 3,67

Tablo 4.31. Filistinli Katithmeilarin Tiirkiye Hakkindaki Olumlu Yargilara Katilim Diizeyleri

Tablo 4.32’de ulasilan bulgulara gore Filistinli katthmeilarin da Fash,
Cezayirli ve Urdiinlii kanhimeilarla benzer sekilde Tiirkiye hakkindaki olum-
lu yargilara katihm diizeylerinin oldukga yiiksek oldugu goriilmiistiir. Kati-
Iimailarin en yiiksek diizeyde katthm gosterdigi yarg: Fasli, Cezayirli ve Ur-
diinlii katthmcilarla benzer sekilde “Tiirkiyenin siyasi, ekonomik ve askeri
acidan giiclenmesi Islam diinyasimin ve Arap iilkelerinin yararina olacaktir”
olmustur. Bu yargiy1 degerlendiren 503 katihmcidan 106’s1 (23,25%) kesin-
likle katiliyorum, 2331 (51,10%) katiliyorum olmak iizere, toplamda 396’s1
(74,35%) olumlu katihmda bulunmustur. Katihmecilardan 65 (14,25%)
kararsiz kalirken, 31’i (6,80%) katilmiyorum ve 2171 (4,61%) kesinlikle ka-
tilmiyorum olmak tizere, toplamda 52 (11,41%) katilhmci ise olumsuz katihm
gostermistir. Bu yargiyi sirasiyla “Tiirkiye Arap diinyasinda daha biiyiik bir
rol oynamalidir”, “Tiirkiye Arap diinyasinda barigin saglanmasinda olumlu
bir etkiye sahiptir” ve “Tiirkiye Israil — Filistin sorununun ¢oziimiinde ara-
buluculuk roliinii istlenmelidir” yargilan takip etmistir. Fash Cezayirli ve
Urdiinlii kathmeilardan elde edilen bulgulara benzer sekilde Tiirkiye'ye
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iligkin bu dort olumlu yarginin tiimiine de katilimeilarin ¢ogunlugunun
olumlu yonde katildiklar goriilmiistiir.

Tablo 4.29, Tablo 4.30, Tablo 4.31 ve Tablo 4.32°deki bulgulara gore
dort iilkede de katilimcilarin cogunlugu Tiirkiye hakkindaki olumlu yargila-
rmn tiimiine olumlu katim géstermistir. Ozellikle tiim katilimeilarm en fazla
“Tiirkiye'nin siyasi, ekonomik ve askeri acidan giiclenmesi islam diinyasinin
ve Arap iilkelerinin yararina olacaktir” yargisina katihm gostermesi aras-
tirmanin dikkat ¢ekici bulgular1 arasindadir. Nitekim katiimeilar hem Tiir-
kiye’nin siyasi, ekonomik ve askeri agidan kalkinmasina olumlu yaklasmak-
ta hem de bu durumu bir tehdit olarak gormemekte, aksine bunun tilkeleri-
ne fayda saglayacagim diisiinmektedir. Ayrica olumlu yargilarin hicbirine
katilimcilarin cogunlugunun olumsuz katihm gostermemis olmasi da 6nem-
lidir. Bu durum katihmeilarin Tiirkiye hakkinda olumlu ve kanaat tagidikla-
rin1 ortaya koymaktadir. Burada elde edilen bulgular aragtirmanin 6nceki
sathalarinda elde edilen bulgular1 da destekler niteliktedir.

Arastirmada bir 6nceki bulgular test etmek icin bu defa katithmecilara
Tiirkiye hakkinda bazi olumsuz yargilarda bulunulmustur. Bu baglamda
katilmecilara Tirkiye'ye iliskin dort olumsuz yargida bulunulmus ve kati-
limcilara “Asagidaki yargilara ne kadar katihyorsunuz?” diye sorularak Tab-
lo 4.33, Tablo 4.34, Tablo 4.35 ve Tablo 4.36’daki bulgulara ulasilmistir.
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Tarkiye

Filistinlilerin

haklarini 18,68% |102 (37,55% [205 [22,71%|124 (18,13%(99 [2,93% 16 546 2,49
yeterince

korumamaktadir

Tarkiye laik siyasi
yapisiyla Arap
Ulkelerine k&ta

ornek olmaktadir

21,27% (117 {40,73% (224 [23,82%(131 |10,55%|58 [3,64% [20  |550 (2,35

Tlrkiye Arap
Ulkelerinin
cikarlarini

g6zetmemektedir

19,27% (105 [44,04% 240 [22,39%(122 (12,11%|66 [2,20% (12 545 [2,34

Tlrkiye Arap
Ulkelerine yonelik
saldirgan 21,05% (116 {48,09% (265 [18,69%(103 |9,07% |50 [3,09% (17 [|551 (2,25
politikalar
izlemektedir

Tablo 4.32. Fash Katihmeilarin Tiirkiye Hakkindaki Olumsuz Yargilara Katihm Diizeyleri
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Tablo 4.33’te elde edilen bulgulara gore Fash katiimecilarin Tiirkiye y6-
nelik olumsuz yargilara katihm diizeylerinin oldukga diisiik seviyede oldugu
goriilmiistiir. Katihmecilarin en yiiksek diizeyde katiim gosterdigi yarg
“Tiirkiye Filistinlilerin haklarini yeterince korumamaktadir” olmustur. An-
cak bu yargiy1 degerlendiren 546 katihmcidan 16’s1 (2,93%) kesinlikle katili-
yorum, 99’u (18,13%) katiliyorum olmak {izere, toplamda 115 (21,06%)
olumlu katihmda bulunmustur. Katimcilardan 12474 (22,71%) kararsiz
kalmistir. Buna karsin katthmeilarin 205’1 (37,55%) katilmiyorum ve 102°i
(18,68%) kesinlikle katilmiyorum olmak {izere, toplamda 307 (56,23%)
katihme ise olumsuz katihm gostermistir. Bu yargiy1 sirasiyla “Tiirkiye laik
siyasi yapisiyla Arap tilkelerine kotii 6rnek olmaktadir”, “Tiirkiye Arap tilke-
lerinin ¢ikarlarimi gézetmemektedir” ve “Tiirkiye Arap iilkelerine yonelik
saldirgan politikalar izlemektedir” yargilan takip etmistir. Ancak katihmci-
larin cogunlugu Tirkiye hakkindaki bu dort olumsuz yarginin hepsine
olumsuz katihm gostermistir.
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Tarkiye
Filistinlilerin
haklarini  [25,37% [138 [30,15% [164 [15,07%[82 [24,08%131 [5,33% [29 |544 2,54
yeterince
korumamaktadir
Tirkiye Arap
‘;'IEZLT;LT: 28,33% (153 [35,74% [193 [17,04%[92 |16,30%(88 [2,59% [14 [540 [2,29

gbzetmemektedir
Tirkiye laik siyasi
yapisiyla Arap
Ulkelerine k&ta
ornek olmaktadir
Tlrkiye Arap
Ulkelerine yonelik
saldirgan 33,46% |182 45,96% (250 [10,66% |58 [7,90% {43 (2,02% 11 544 11,99
politikalar
izlemektedir

Tablo 4.33. Cezayirli Katthmeilarin Tiirkiye Hakkindaki Olumsuz Yargilara Katihm Diizeyleri

28,62% (156 [43,12% (235 (14,86%(81 [10,46% (57 [2,94% (16 |545 (2,16

Tablo 4.34te ulasilan bulgulara gore Fash katilimcilara benzer sekilde,
Cezayirli katihmcilarin Tiirkiye hakkinda olumsuz yargilara katihm diizeyle-
rinin oldukea diisiiktiir. Katilimeilarin en yiiksek diizeyde katilim gosterdigi
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yargl Fash katihmcilarla aym sekilde “Tiirkiye Filistinlilerin haklarim yete-
rince korumamaktadir” olmustur. Ancak bu yargiy1 degerlendiren 544 kati-
Iimcidan 29’u (5,33%) kesinlikle katihyorum, 13171 (29,41%) katiliyorum
olmak iizere, toplamda 1601 (21,06%) olumlu katihmda bulunmustur. Kati-
himcilardan 82i (15,07%) kararsiz kalmistir. Buna karsin katihmeilarin
1641 (31,15%) katilmiyorum ve 138’1 (25,37%) kesinlikle katilmiyorum ol-
mak lizere, toplamda 302 (56,45%) katihmci ise olumsuz katilm gostermis-
tir. Bu yargiy1 sirasiyla “Tiirkiye Arap iilkelerinin ¢ikarlarin gozetmemekte-
dir”, “Tiirkiye laik siyasi yapisiyla Arap iilkelerine kotii 6rnek olmaktadir” ve
“Tiirkiye Arap iilkelerine yonelik saldirgan politikalar izlemektedir” yargilari
takip etmistir. Ancak katithmecilarin ¢ogunlugu Fash katihmecilarla benzer
sekilde Tiirkiye'ye iliskin kendilerine sunulan tiim yargilara olumsuz katihm
gostermistir.
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Tirkiye laik siyasi
Yapisiyla Arap -y o300l bo 6go 149 [18,92%[05 Do,32%[102 [13,15% 6 502 [2,81
Ulkelerine kot
ornek olmaktadir
Tirkiye
Filistinlilerin
haklarini  [20,00% [100 [28,00% [140 [20,60% (103 [19,40%[97 [12,00% |60  [500 [2,75
yeterince
korumamaktadir
Tirkiye Arap
‘;'Itzlfl’a”r':r': 16,43% (82 [38,48% 192 [21,64%[108 [18,64%[93 |4,81% P4 499 [,57
gozetmemektedir
Tlrkiye Arap
Ulkelerine yonelik
saldirgan  [23,75% [119 |48,10% [241 [14,17%(71 |10,18%[51 [3,79% [19  [501 [2,22
politikalar
izlemektedir

Tablo 4.34. Urdiinlii Kanlimeilarm Tiirkiye Hakkindaki Olumsuz Yargilara Katthm Diizeyleri

Tablo 4.35’te ulasilan bulgulara gore Fash ve Cezayirli katihmcilara ben-
zer sekilde Urdiinlii katthmeilarin Tiirkiye'ye iliskin olumsuz yargilara kati-
lim diizeylerinin oldukea diisiik oldugu goriilmiis. Katithmeilarin en yiiksek
diizeyde katilm gosterdigi yarg1 “Tiirkiye laik siyasi yapisiyla Arap tilkeleri-
ne kotii 6rnek olmaktadir” olmustur. Bu yargiy1 degerlendiren 502 katihm-
cidan 66’s1 (13,15%) kesinlikle katiliyorum, 102’si (20,32%) katiliyorum
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olmak iizere toplamda 168’1 (33,47%) olumlu katihmda bulunmustur. Kati-
himcilardan 9571 (18,92%) kararsiz kalmistir. Buna karsin katihmeilarin
149'u (31,15%) katilmiyorum ve 90™1 (25,37%) kesinlikle katilmiyorum ol-
mak tizere, toplamda 239 (47,61%) katihmci ise olumsuz katihm gostermis-
tir. Ikinci sirada ise “Tiirkiye Filistinlilerin haklarim yeterince korumamak-
tadir “yargis1 yer almaktadir. Bu yargiy1 sirasiyla “Tiirkiye Arap iilkelerinin
cikarlarim gozetmemektedir” ve “Tiirkiye Arap iilkelerine yonelik saldirgan
politikalar izlemektedir” yargilar takip etmistir. Ilk iki yargiya olumsuz kati-
lim yariya yakinken, iigiincii ve dordiincii siradaki yargilara katihmeilarin
cogunlugu olumsuz katihm gostermistir.

Kesinlikle
Katilmiyorum
Katilmiyorum
Kararsizim
Katiliyorum
Kesinlikle
Katiliyorum
Toplam

Agirhkh Ortalama

Turkiye
Filistinlilerin
haklarini 24,40% |111 [32,75% (149 [18,02%(82 [21,54%[98 [3,30% |15 455 2,47
yeterince
korumamaktadir
Tirkiye laik siyasi
yapisiyla Arap
llkelerine k&ta
ornek olmaktadir
Tirkiye Arap
tlkelerinin
gikarlarini
g6zetmemektedir
Tirkiye Arap
Ulkelerine yonelik
saldirgan 25,44% |116 146,27% 211 [16,01%(73 [9,87% {45 [2,41% |11 |456 [2,18
politikalar
izlemektedir

Tablo 4.35. Filistinli Katihmeilarin Tiirkiye Hakkindaki Olumsuz Yargilara Katilim Diizeyleri

23,46% 107 140,13% (183 [21,27%(97 [13,82%63 [1,32% |6 456 (2,29

24,29% (111 41,58% (190 (19,04%87 [12,47%[57 [2,63% (12 |457 2,28

Tablo 4.36’da ulasilan bulgulara gore Fash, Cezayirli ve Urdiinlii kati-
limcilara benzer sekilde Filistinli katihmeilarin Tiirkiye'ye iliskin olumsuz
yargilara katihm diizeylerinin oldukca diisiik seviyededir. Katithmecilarin en
yiiksek diizeyde katihm gosterdigi yargi “Tiirkiye Filistinlilerin haklarini
yeterince korumamaktadir” olmustur. Bu yargiy1 degerlendiren 455 katihm-
cidan 1571 (3,30%) kesinlikle katiliyorum, 98’1 (21,54%) katiliyorum olmak
iizere, toplamda 113’ (24,84%) olumlu katiimda bulunmustur. Katihmei-
lardan 82’1 (18,02%) kararsiz kalmistir. Buna karsin katihmecilarin 149u
(32,75%) katilmiyorum ve 111i (24,40%) kesinlikle katilmiyorum olmak
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iizere, toplamda 260 (57,15%) katilimci ise olumsuz katilim gostermistir. Bu
yargiy1 sirastyla “Tiirkiye laik siyasi yapisiyla Arap iilkelerine kotii ornek
olmaktadir”, “Tiirkiye Arap iilkelerinin c¢ikarlarim gozetmemektedir” ve
“Tiirkiye Arap iilkelerine yonelik saldirgan politikalar izlemektedir” yargilari
takip etmistir. Katthmeilarin cogunlugu kendilerine sunulan yargilarin hep-
sine olumlu katilmda bulunmustur.

Tablo 4.33, Tablo 4.34, Tablo 4.35 ve Tablo 4.36’daki bulgulara gore
arastirma yapilan dort iilkede de katihmcilarin Tiirkiye hakkindaki olumsuz
yargilara katilhm diizeyinin genel olarak oldukca diisiik seviyededir. Burada
elde edilen bulgular Tablo 4.29, Tablo 4.30, Tablo 4.31 ve Tablo 4.32’de elde
edilen bulgular1 dogrulamaktadir. Nitekim olumlu yargilara katihm oldukca
yiiksek diizeydeyken, olumsuz yargilara katilmin diizeyi oldukca diisiik
diizeyde gerceklesmistir.

Arastirma kapsaminda Cezayir, Fas, Filistin ve Urdiin’den arastirmaya
katilanlarin Tiirkiye'ye iliskin algilanan onem derecelerinin, demografik
ozelliklere bagh olarak farkhlasip farkhlasmadiginin 6lctimii igin T-testi ve
Anova testleri uygulanmistir. Burada oncelikle verilerin dagilimi incelenmis
ve Kolmogorov-Smirnov testi degerleri dogrultusunda veriler normal dagi-
him sagladig icin, analizlerde T-testi ve Anova testleri uygulanarak elde edi-
len bulgular Tablo 4.37, Tablo 4.38, Tablo 4.39 ve Tablo 4.40ta verilmistir.
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- Genel Tiirkiye Algisi
Degiskenler 3 ss

Kadin 3,53 0.79
Cinsiyet Erkek 3,82 0.81

Test degeri -4,164**

p 0.00

Evli 3,83 0.78

. Bekar 3,49 0.82

Medeni Durum Test degeri 4,049%*

p 0.00

18-25 yas arasi (1) 3,43 0,80

26-35 yas arasi (2) 3,75 0,80

36-45 yas arasi (3) 3,80 0,76

46-55 yas arasi (4) 3,71 0,92
Yas 56-65 yas arasi (5) 3,80 0,68

65 Ustli (6) 4,08 0,78

Test degeri 4,914***

p 0.000*

Tukey 2>1,3>1,6>1

ilkokul (1) 3,96 0,98

Ortaokul (2) 3,86 0,59

Lise (3) 3,84 0,80
Egitim Durumu Universite (4) 3,53 0,80

LisansUst (5) 3,43 0,82

Test degeri 6,564%**

p 0.000*

Tukey 1>5, 3>4, 3>5

Ev Hanimi (1) 3,65 0,95

Ogrenci (2) 3,48 0,80

isci (3) 3,94 0,62

Memur (4) 3,58 0,86

. Emekli (5) 3,91 0,61

Mesleki Durumunuz Serbest Meslek (6) 3,71 0,92

Diger (7) 3,21 0,84

Test degeri 5,068%**

p 0.000*

Tamhane 3>2,3>4

*p<0.05, **Bagimsiz orneklem t-testi, ***Tek yonlii varyans analizi

Tablo 4.36. Cezayir'deki Katihmecilarin Demografik Ozelliklerine Gore Tiirkiye Algisimn
Karsilastirilmasi

Tablo 4.37'deki bulgulara gore Cezayirli katthmcilarin cinsiyetleri bag-
laminda Tiirkiye algilar incelendiginde, bagimsiz iki 6rneklem T-testi so-
nuclarma gore istatistiksel olarak anlamli bir fark oldugu goriilmektedir
(p<0.05). Erkek katithmeilarin (x=3,82) pozitif Tiirkiye algilar, kadin kati-
himcilara (x=3,53) gore daha fazladir.

Katihmcilarin medeni durumlar1 baglaminda Tiirkiye algilar incelendi-
ginde, bagimsiz iki 6rneklem T-testi sonuclarina gore, istatistiksel olarak
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anlamh bir fark oldugu goriilmektedir (p<0.05). Evli katilimcilarin (x=3,83)
pozitif Tiirkiye algilarmin, bekar katithmecilara (x=3,49) gore daha fazla ol-
dugu anlagilmaktadir.

Katihmcilarin yaslaria gore Tiirkiye algilar incelendiginde, grup var-
yanslarinin homojenlik degeri testinde varyanslarin esitligi saglandigindan
dolayi, farkhihik ortaya koyan gruplarin tespiti amaciyla Tukey uygulanmis-
tir. Yas1 65 {istii, 36-45 arasinda ve 26-35 arasinda olan katihmcilarin, yasi
18-25 olanlara nazaran pozitif Tiirkiye algilar daha yiiksektir.

Katihmecilarin egitim durumlarina gore Tiirkiye algilar incelendiginde,
grup varyanslarinin homojenlik degeri testinde varyanslarin esitligi saglan-
digindan dolayy, farklilik ortaya koyan gruplarin tespiti amaciyla Tukey testi
uygulanmigtir. Egitim durumu ilkokul ve lise olan katihmecilarin lisansiistii
olanlara nazaran pozitif Tiirkiye algilarimin daha yiiksek oldugu goriilmek-
tedir. Ayrica lise mezunu katihmcilarin tiniversite mezunu katilimcilara
nazaran pozitif Tiirkiye algilarinin daha yiiksek oldugu anlagilmaktadir.

Katihmecilarin mesleki durumuna gore Tiirkiye algilar incelendiginde,
grup varyanslarinin homojenlik degeri testinde varyanslarin esitliginin red-
dedilmis olmasi sebebiyle Tamhane’s T2 testi uygulanmistir. Mesleki du-
rumu isci olan katihmeilarin 6grenci ve memurlara nazaran pozitif Tiirkiye
algilar1 daha yiiksektir.
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. Genel Tiirkiye Algisi
Degiskenler % ss

Kadin 3,62 0.72
Cinsiyet Erkek 3,64 0.69

Test degeri -0,369**

p 0.71

Evli 3,72 0.67
Medeni Bekar 3,49 0.73
Durum Test degeri 3,830**

p 0.00

18-25 yas arasi (1) 3,41 0,73

26-35 yas arasl (2) 3,61 0,64

36-45 yas arasi (3) 3,77 0,72

46-55 yas arasi (4) 3,84 0,75
Yas 56-65 yas arasi (5) 3,69 0,80

65 Ustii (6) 3,82 0,38

Test degeri 5,407***

p 0.000*

Tamhane 3>1,4>1,6>1

ilkokul (1) 3,59 0,87

Ortaokul (2) 3,59 0,66
Egitim Lise (3) 3,65 0,69

Universite (4) 3,59 0,72
Durumu - —

Lisansustu (5) 3,75 0,73

Test degeri 0,546***

p 0.702

Ev Hanimi (1) 3,81 0,65

Ogrenci (2) 3,40 0,79

isci (3) 3,67 0,64

Memur (4) 3,70 0,71
Mesleki Emekli (5) 3,66 0,58
Durumunuz Serbest Meslek (6) 3,48 0,77

Diger (7) 3,50 0,63

Test degeri 3,233***

p 0.004*

Tukey 1>2,4>2

*p<0.05, **Bagimsiz orneklem t-testi, ***Tek yonlii varyans analizi

Tablo 4.37. Fas'taki Katihmeilarin Demografik Ozelliklerine Gore Tiirkiye Algismin
Kargilagtirllmasi

Tablo 4.38'de elde edilen bulgulara gore Fash katihmcilarin medeni du-
rumlar1 baglaminda Tiirkiye algilar incelendiginde, bagimsiz iki 6rneklem
T-testi sonuglarma gore, istatistiksel olarak anlamh bir fark oldugu goriil-
mektedir (p<0.05). Evli katihmcilarin (x=3,72) pozitif Tiirkiye algilari, be-
kar katilimcilara (x=3,49) gore daha fazladir.

Katihmcilarn yaslaria gore Tiirkiye algilar incelendiginde, grup var-
yanslariin homojenlik degeri testinde varyanslarin esitliginin reddedilmis
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olmasi sebebiyle Tamhane’s T2 testi uygulanmistir. Yasi 36-45 arasinda, 46-
55 arasinda ve 65 iistii olan katihmecilarinin yasi 18-25 olanlara nazaran
pozitif Tiirkiye algilarinin daha yiiksek oldugu goriilmektedir.

Katihmecilarin mesleki durumuna gore Tiirkiye algilar incelendiginde,
grup varyanslarinin homojenlik degeri testinde varyanslarin esitligi saglan-
digindan dolay, farklilik ortaya koyan gruplarin tespiti amaciyla Tukey uy-
gulanmigtir. Mesleki durumu ev hanimi ve memur olan katihmeilarin 6g-
rencilere nazaran pozitif Tiirkiye algilariin yiliksek oldugu goriilmektedir.

. Genel Tiirkiye Algis
Degiskenler 3 ss
Kadin 3,69 0.70
Cinsiyet Erkek 3,74 0.89
Test degeri -0,619**
p 0.537
Evli 3,76 0.67
. Bekar 3,61 0.73
MedeniDurum = fegeri 1,938%*
p 0.053
18-25 yag arasi (1) 3,61 0,82
26-35 yas arasi (2) 3,61 0,69
36-45 yas arasi (3) 3,72 0,78
Yas 46-55 yas arasi (4) 3,90 0,86
56-65 yas arasi (5) 3,80 0,80
65 st (6) 4,04 0,78
Test degeri 2,393***
p 0.037
ilkokul (1) 3,85 0,41
Ortaokul (2) 4,12 0,82
Lise (3) 3,74 0,87
Egitim Durumu Universite (4) 3,64 0,73
LisansUstu (5) 3,66 0,77
Test degeri 2,957***
p 0.020*
Tukey 2>4
Ev Hanimi (1) 3,76 0,62
Ogrenci (2) 3,71 0,88
isci (3) 3,38 0,86
Memur (4) 3,72 0,82
Mesleki Emekli (5) 3,81 0,85
Durumunuz Serbest Meslek (6) 3,45 0,87
Diger (7) 3,16 0,58
Test degeri 2,783%**
p 0.011*
Tamhane 1>7,3>7,4>7

*p<0.05, **Bagimsiz 6rneklem t-testi, ***Tek yonlii varyans analizi

Tablo 4.38. Filistin'deki Katimeilarin Demografik Ozelliklerine Gére Tiirkiye Algismin
Karsilagtirilmasi
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Tablo 4.39’de ulasilan bulgulara gore Filistinli katihmeilarin egitim du-
rumlarina gore Tiirkiye algilar1 incelendiginde, grup varyanslarinin homo-
jenlik degeri testinde varyanslarin esitligi saglandigindan dolayi, farklihk
ortaya koyan gruplarin tespiti amaciyla Tukey uygulanmistir. Egitim duru-
mu ortaokul olan katihmecilarin tiniversite olanlara nazaran pozitif Tiirkiye
algilariin daha yiiksek oldugu goriilmektedir.

Katihmecilarin mesleki durumuna gore Tiirkiye algilar incelendiginde,
grup varyanslarinin homojenlik degeri testinde varyanslarin esitliginin red-
dedilmis olmas1 sebebiyle Tamhane’s T2 uygulanmistir. Mesleki durumu ev
hanimy, is¢i ve memur olan katihmeilarin mesleki durumu diger olanlara

nazaran pozitif Tiirkiye algilar daha fazladir.

. Genel Tiirkiye Algisi
Degiskenler 3 ss
Kadin 3,43 0.86
Cinsiyet Erkek 3,36 0.88
Test degeri 0,870**
p 0.385
Evli 3,49 0.85
Medeni Bekar 3,27 0.89
Durum Test degeri 2,797**
p 0.005*
18-25yas arasi (1) 3,28 0,87
26-35 yas arasi (2) 3,51 0,84
36-45 yas arasi (3) 3,39 0,84
Yas 46-55 yas arasi (4) 3,40 0,98
56-65 yas arasi (5) 3,38 0,94
65 Ustl (6) 3,52 0,67
Test degeri 0,995***
p 0.420
ilkokul (1) 3,31 0,93
Ortaokul (2) 3,13 1,03
Eitim Lise (3) 3,50 0,89
Durumu Universite (4) 3,37 0,82
Lisansust (5) 3,28 1,00
Test degeri 1,559%**
p 0.184
Ev Hanimi (1) 3,54 0,75
Ogrenci (2) 3,25 0,39
isci (3) 3,21 0,97
Mesleki Memur (4) 3,49 0,82
T Emekli (5) 3,48 0,99
Serbest Meslek (6) 3,40 0,94
Diger (7) 3,82 0,79
Test degeri 2,310%**
p 0.033

*p<0.05, **Bagimsiz 6rneklem t-testi, ***Tek yonlii varyans analizi
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Tablo 4.39. Urdiin’deki Katthmeilarin Demografik Ozelliklerine Gore Tiirkiye Algisinim
Karsilagtirilmasi

Tablo 4.40’teki bulgulara gore Urdiinlii katiimcilarin medeni durumlar
baglaminda Tiirkiye algilar1 incelendiginde, bagimsiz iki érneklem T-testi
sonuglarina gore, istatistiksel olarak anlamh bir fark oldugu goriilmektedir
(p<0.05). Evli katilmcilarin (x=3,49) pozitif Tiirkiye algilarinin, bekar kati-
himcilara (x=3,27) gore daha fazla oldugu goriilmektedir.

Tiirkiye, kimi Bat1 devletleri ve liderleri tarafindan demokratik sistemin
isledigi Miisliiman bir devlet olarak Orta Dogu’da “model” olarak gosteril-
mektedir (Demiray, 2009: 91). Arasirmanin bu béliimiinde katilimcilarin
Tiirkiye'nin Arap diinyasi i¢in bir model iilke olmas1 konusunda nasil dii-
siindiikleri sorgulanmistir. Bu dogrultuda katihmcilara “Tiirkiye Arap diin-
yasl i¢in model bir iilke olabilir mi?” diye sorulmus ve Tablo 4.41’deki bul-
gulara ulagilmigtir.

FASLI KATILIMCILAR  |Frekans Ylizde CEZAYIRLi KATILIMCILAR |Frekans  |Yiizde
Evet olur 362 65,58 Evet olur 357 65,50
Kararsizim 105 19,02 Kararsizim 81 14,86
Hayir olmaz 85 15,40 Hayir olmaz 107 19,63
Toplam 552 100 Toplam 545 100
URDUNLU Frekans  |Yiizde FiLISTINLI Frekans  |Yiizde
KATILIMCILAR KATILIMCILAR

Evet olur 262 52,09 Evet olur 316 69,15
Kararsizim 62 12,33 Kararsizim 84 18,38
Hayir olmaz 179 35,59 Hayir olmaz 57 12,47
Toplam 503 100 Toplam 457 100

Tablo 4.40. Katimeilarin Tiirkiye’yi Arap Diinyasina Model Ulke Olarak Gérme Durumlar

Tablo 4.37de ulasilan bulgulara gore bu soruyu yanitlayan 552 Fash ka-
tillmcidan 362’si (65,58%) Tiirkiyenin Arap diinyasina model bir iilke ola-
bilecegini diisiinmektedir. Katilimecilardan 105’1 (19,02%) bu konuda karar-
s1z kalirken, 85’1 (15,40%) bu soruya olumsuz katilim gostermistir. Bu soru-
ya yanit veren 545 Cezayirli katiimcidan 357’si (65,50%) Tiirkiye’nin Arap
diinyasima model iilke olma konusuna olumlu yaklagmaktadir. Katihmecilar-
dan 811 (14,86%) bu konuda kararsiz kaldigim ifade ederken, 107si
(19,63%) ise bu konuda olumsuz goriis bildirmistir. Bu soruyu yanitlayan
503 Urdiinlii katilmecidan 262’si (52,09%) Tiirkiye'nin Arap diinyas! icin
model iilke olabilecegini diisiiniirken, 62’si (12,33%) karasiz kalmistir. Buna
karsin 179’u (35,59%) olumsuz goriis bildirmistir. Bu soruya yanitlayan 457
Filistinli katihmcidan ise 316°s1 (69,15%) Tiirkiye'nin Arap tilkelerine model
olabilecegini belirtmistir. Katilimcilardan 841 (18,38%) karasiz kalirken,
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57si (12,37%) bu konuya olumsuz yaklasmaktadir. S6z konusu bulgulara
gore katthmcilari ¢ogunlugu Tiirkiye'nin Arap tilkeleri i¢in bir model tegkil
ettigini diisiinmektedir.

Aragtirmanin bu boliimiinde ayrica Tiirkiye'nin Arap diinyasi i¢in bir
model iilke olamayacagim diisiinen katihmcilara bunun nedeni sorulmus ve
Tablo 4.42’deki bulgulara ulagilmigtir.

FASLI KATILIMCILAR Frekans |Ylzde CEZAYIRLi KATILIMCILAR Frekans [Ylzde

Cumbhuriyet devrimi

sonrasi islam dininden 29 34,12 Laik bir siyasi yapisinin olmasi

uzaklagmasi 33 31,43

Laik bir siyasi yapisinin 2 2824 Cumbhuriyet devrimi sonrasi

olmasi ! islam dininden uzaklasmasi 32 30,48

. . Bati ile yakin ilikiler igerisinde

Bir Arap devleti olmamasi |14 16,47 imasi b1 20,00

imparatorluk gecmisi 10 11,76 Bir Arap devleti olmamasi 11 10,48

Bati ile yakin iliskiler \ .

icerisinde olmasi 6 7,06 Imparatorluk gegmisi 4 3,81

Diger 2 2,35 Diger 4 3,81

Toplam 85 100 Toplam 105 100

URDUNLU ; FiLISTINLI "

KATILIMCILAR Frekans |Ylzde KATILIMCILAR Frekans |Yuzde

Cumhuriyet devrimi Cumbhuriyet devrimi sonrasi

sonrasi islam dininden |61 3427  [mouny 22 B860
Islam dininden uzaklagmasi

uzaklagmasi

Laik bir siyasi yapisinin - ) 3427  |Laik bir siyasi yapisinin olmasi |12 21,05

olmasi

.Batl' |I.e yakin iliskiler 25 14,04 Bati ile yakin iligkiler igerisinde 9 15,79

icerisinde olmasi olmasi

Bir Arap devleti olmamasi |15 8,43 Bir Arap devleti olmamasi 9 15,79

imparatorluk ge¢misi 11 6,18 imparatorluk gegcmisi 3 5,26

Diger 5 2,81 Diger 2 3,51

Toplam 178 100 IToplam 57 100

Tablo 4.41. Tiirkiye’nin Arap Diinyas1 icin Model Ulke Olamayacagim Diisiinen Katilimeilarin
Nedenleri

Tablo 4.38’ elde edilen bulgulara gore Tiirkiye'nin Arap diinyas1 icin
model tilke olmayacagin diisiinen 85 Fash katiimcinin nedenleri arasinda
ilk sirada “Cumhuriyet devrimi sonrasi islam dininden uzaklagsmas1” yer
almaktadir. Bunu sirasiyla “Laik bir siyasi yapisinin olmas1”, “Bir Arap dev-
leti olmamas1”, “Imparatorluk gecmisi” ve “Bati ile yakin iliskiler icerisinde
olmas1” secenekleri takip etmektedir. Cezayirli katilmcilarin nedenleri ara-
sinda ilk sirada “Laik bir siyasi yapisinin olmas1” secenegi yer almaktadir.



FAS, CEZAYIR, URDUN VE FILISTINDE TURKIYE IMAJI | 225

Bu secenegi sirasiyla “Cumhuriyet devrimi sonrasi Islam dininden uzaklas-
mas1”, “Bati ile yakin iligkiler igerisinde olmas1”, “Bir Arap devleti olmama-
s1” ve “Imparatorluk gecmisi” takip etmektedir. Fash katihmeilarm nedenle-
ri arasinda ilk sirada “Cumbhuriyet devrimi sonras: Islam dininden uzaklas-
mas1” yer almaktadir. Bunu sirasiyla “Laik bir siyasi yapisinin olmasi”, “Bati
ile yakin iligkiler icerisinde olmas1”, “Bir Arap devleti olmamasi” ve “Impa-
ratorluk gecmisi” secenekleri takip etmektedir. Filistinli katilimcilarin ne-
denleri arasinda ise ilk sirada “Cumhuriyet devrimi sonrasi Islam dininden
uzaklagmasi” yer almaktadir. Bunu sirasiyla “Laik bir siyasi yapisinin olma-
s1”, “Bat1 ile yakin iligkiler icerisinde olmas1”, “Bir Arap devleti olmamasi” ve
“Imparatorluk gecmisi” secenekleri takip etmektedir.

Elde edilen bulgulara gore Fash, Cezayirli, Urdiinlii ve Filistinli katihm-
clarin nedenleri arasinda “Cumhuriyet devrimi sonrasi Islam dininden
uzaklagmasi” ve “Laik bir siyasi yapisinin olmasi” seceneklerinin one ¢iktig
goriilmektedir.

4.2.5. Katilmcilarin Tiirkiye Hakkinda Bilgi Edindigi Kaynaklar

Insanlar ziyaret ettikleri diger iilkelerde edindikleri bilgilerle ve dene-
yimlerle o {ilkeye iligskin zihinlerinde bir imaj olusturabilmektedir (Chi ve
Qu, 2008: 625). Ancak diinya genelindeki halklarin biiyiik ¢cogunlugu, ya-
banc bir iilkeyi ziyaret etme firsatina sahip degildir. Bu insanlar genellikle
okullarda aldiklan egitimden, cevrelerinden veya medyadan elde ettikleri
bilgilerden ve siyasi liderlerin soylemlerinden diger iilkelere ve halklara
iliskin bilgi ve fikir sahibi olmaktadir (Kunczik, 1997: 1-2). Bununla birlikte,
iletisim teknolojilerinde yasanan gelismeler tilkeler hakkindaki bilgi edinim
siireclerini kolaylagtirmistir.

Aragtirmanin bu sathasinda ilk olarak katithmecilara egitim aldiklar1 okul-
lardaki egitim miifredatinda Osmanh Devleti'nin nasil anlatildig1 sorgulan-
mistir. Ayrica iilkelerinde yayin yapan resmi ve 6zel medya kuruluslarinda
(Tv, radyo, gazete, internet haber siteleri) Tiirkiye'ye iliskin haberlerin ne
sekilde yer aldig1 sorulmustur. Bu boliimde son olarak katithmecilara Tiirkiye
ve Tiirklerle ilgili bilgileri hangi kaynaklardan edindikleri aragtirilmistir. Bu
baglamda katilmcilara oncelikle “Egitim miifredatimzda (Egitim aldiginiz
okullarda) tarih kitaplarinda ve derslerinde Osmanh devleti nasil anlatih-
yor?” diye sorulmus ve Sekil 4.33, Sekil 4.34, Sekil 4.35 ve Sekil 4.36’daki
bulgulara ulagilmistir.
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Sekil 4.33. Fash Katihmcilara Gore Egitim Miifredatinda Osmanh Devleti Anlatist

Sekil 4.33’te ulasilan bulgulara gore bu soruya yanit veren 552 katithm-
cidan 25371 (45,83%) olumlu ve 148’ (26,81%) cok olumlu olmak {izere,
toplamda (72,64%) 401 katihmci egitim miifredatinda Osmanli Devletinin
olumlu bir sekilde anlatildigini belirtmistir. Katilimcilardan 104’4 (18,84%)
kararsiz kalmis, 34’1 (6,16%) olumsuz ve 1371 (2,36%) cok olumsuz olmak
iizere, toplamda 47 (8,52%) katilimci ise olumsuz bir anlatinin yer aldigim
ifade etmistir. Arastirma sonucu elde edilen bulgular literatiir taramasinda
incelenen Fas Kralligi'nda egitim-6gretim faaliyetlerini siirdiiren ortaokul
ve liselere yonelik Milli Egitim Bakanhg onayh miifredatta yer alan Osman-
1 Devleti anlatisin1 da onaylamaktadir. Nitekim Osmanh Devletine iligkin
en kapsamli konu anlatimina rastlanan lise ii¢iincii siniflarda okutulan Top-
lumbilim ders kitabinda genel itibariyle tarafsiz bir Osmanh anlatisina rast-
lanmistir (Hamumiye vd., 2015: 31-35).
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Sekil 4.34. Cezayirli Katihmecilara Gore Egitim Miifredatinda Osmanh Devleti Anlatist

Sekil 4.34’te elde edilen bulgulara gore bu soruyu yanitlayan 545 Ceza-
yirli katthmcidan 268’i (49,17%) olumlu ve 179’u (32,84%) cok olumlu ol-
mak iizere, toplamda 447 (75,01%) katihma egitim miifredatinda Osmanh
Devletimin olumlu bir sekilde anlatildigim belirtmistir. Katthmeilardan 60’1
(11,01%) kararsiz kaldigim belirtirken, 33’1 (6,06%) olumsuz ve 571 (0,92%)
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¢ok olumsuz olmak iizere, toplamda 38 (6,98%) katihmci ise olumsuz bir
anlatinin yer aldigim ifade etmistir. Arastirma sonucu elde edilen bulgular
literatiir taramasinda incelenen Cezayir Milli Egitim Bakanlhg1 miifredatin-
daki Osmanh Devleti anlatisi ile uyusmaktadir. Lise birinci simif Tarih ders
kitabinda, glinlimiiz Cezayir topraklarinin Osmanl Devleti himayesine gir-
mesi tarafsiz bir sekilde ele alinmaktadir. Kitapta 1517 yilinda baslayip 1830
yihinda Cezayir'in Fransa tarafindan isgaline kadar gecen siirec¢ detayl ola-
rak ele almmigtir. Genel itibariyle Osmanh Devletinin Cezayir iizerindeki
hakimiyeti olumlu bir anlatiyla ele alinms, “somiirge” veya “isgal” gibi kav-
ramlara yer verilmemistir (Daoudi vd., 2015: 22-25).
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Sekil 4.35. Urdiinlii Katiimeilara Gore Egitim Miifredatinda Osmanh Devleti Anlatisi

Sekil 4.35'te ulasilan gore bu soruya cevap veren 503 Urdiinlii katthmci-
dan 46’s1 (9,15%) olumlu ve 107’si (21,27%) cok olumlu olmak {izere, top-
lamda 153 (30,42%) katihmcr egitim miifredatinda Osmanh Devletinin
olumlu bir sekilde anlatildigini ifade etmistir. Katihmeilardan 72’si (14,31%)
kararsiz kalmistir. Buna karsin katithmcilardan 1811 (35,98%) olumsuz ve
97’si (19,28%) cok olumsuz olmak {iizere, toplamda 278 (55,26%) katilmci
ise olumsuz bir anlatimn yer aldigim ifade etmistir. Urdiinlii katihmcilarin
cogunlugu Fash ve Cezayirli katilmcilardan farkh bir sekilde egitim miifre-
datlarinda olumsuz bir Osmanh anlatinin oldugu yoniinde goriis bildirmis-
tir. Arastirma sonucu elde edilen bu bulgular, arastirmanin literatiir tara-
masinda incelenen Urdiin Hasimi Kralhg, Milli Egitim Bakanhig miifreda-
tindaki Osmanh Devleti anlatisi ile uyusmaktadir. Nitekim onikinci siniflar-
da okutulan Tarih ders kitabinda yer alan Osmanh anlatisinin gerceklerden
kopuk ve olumsuz bir yapida oldugu goriilmiistiir. Kitapta, Osmanl Devle-
ti'nin son déneminde Ittihat ve Terakki iktidarlarinda Araplarin bask altina
alindig ve Tiirklestirilmeye cahsildigy, haksiz vergilerle ekonomik olarak zor
durumda birakildig gibi tek tarafh ve olumsuz bir anlatiya yer verilmistir
(El Amayra vd., 2018: 10-13).
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Sekil 4.36. Filistinli Katithmecilara Gore Egitim Miifredatinda Osmanh Devleti Anlatisi

Sekil 4.36’da elde edilen bulgulara gore bu soruyu yamitlayan 457 Filis-
tinli katilimeidan 76’s1 (16,63%) olumlu ve 17471 (38,07%) ¢ok olumlu ol-
mak iizere, toplamda 250 (54,70%) katiimciya gére Osmanh Devleti ders
kitaplarinda olumlu anlatilmaktadir. Katihmecilardan 8171 (17,72%) kararsiz
kaldigmm bildirmistir. Katihmcilardan 72’si (15,75%) olumsuz ve 541
(11,82%) cok olumsuz olmak iizere, toplamda 126 (27,57%) katihma ise
olumsuz bir anlatinin yer aldigim ifade etmistir. Elde edilen bulgulara gore
katilimeilarin yaridan biraz fazlasi olumlu bir anlatinin bulundugunu belirt-
se de Fash ve Cezayirli katilhmcilara kiyasla oranin daha diisiik diizeyde ol-
dugu goriilmiistiir. Ancak bu oran Urdiinli katlimeilardan elde edilen
orandan daha yiiksek diizeyde gerceklesmistir.

Bir toplumda yabanc: iilke ve uluslarin imajlarinin sekillenmesinde
medyada yer alan haberler, dizi ve filmler ve diger medya iiriinleri etkili bir
arac¢ olarak kullanilmaktadir (Park, 2005: 173). Arastirmada katihmcilara
“Ulkenizde yayin yapan devlet ve 6zel medya kuruluslarinin (televizyon,
radyo, gazete, internet haber siteleri) yayinlarinda Tiirkiye’ye iliskin yapilan
haberler genellikle nasildir?” diye sorulmus ve Sekil 4.40, Sekil 4.41, Sekil
4.42 ve Sekil 4.43’teki bulgulara ulasilmistir.
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Sekil 4.37. Fash Katihmeilara Gore Ulkelerinde Tiirkiye'ye iliskin Yapilan Haberler
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Sekil 4.37°de ulagilan bulgulara gore bu soruyu yanitlayan 552 Fash kati-
limcidan 272’°si (49,28%) olumlu ve 125'i (22,64%) ¢ok olumlu olmak iizere,
toplamda 403 (72,44%) katihmciya gore iilkelerinde yayin yapan devlet ve
0zel medya kuruluslarimin yayinlarinda Tiirkiye hakkinda olumlu haberler
yer almaktadir. Katihmcilardan 112’ (20,29%) kararsiz kaldigim bildirmis-
tir. Katihmecilardan 32’si (5,80%) olumsuz ve 1171 (1,99%) cok olumsuz ol-
mak tlizere, toplamda 43 (7,79%) katimci ise olumsuz haberlerin yer aldi-
g belirtmistir. Elde edilen bulgulara gore katihmecilarin biiytik bir kismu
Tiirkiye hakkinda olumlu haberlerle karsilagtigim ifade ederken buna karsin
olumsuz haberlerle karsilaghgini diisiinen katihmeilarin orani oldukea dii-
siik seviyededir.
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Sekil 4.38. Cezayirli Katnlimeilara Gore Ulkelerinde Tiirkiye'ye iliskin Yapilan Haberler

Sekil 4.38°de elde edilen bulgulara gore bu soruya yanit veren 545 Ceza-
yirli katihmeidan 301%i (55,23%) olumlu ve 1237t (22,57%) cok olumlu ol-
mak iizere, toplamda 424 (77,80%) katihmec tilkelerinde yaym yapan devlet
ve 0zel medya kuruluslarinin yaymlarinda Tiirkiye hakkinda olumlu haber-
lerle karsilastiklarim diisiinmektedir. Katimeilardan 85’1 (15,60%) kararsiz
kaldigim bildirmistir. Katihmeilardan 31'i (5,69%) olumsuz ve 5'i (0,92%)
cok olumsuz olmak {izere, toplamda 36 (6,61%) katihmc ise haberlerin
olumsuz oldugunu bildirmistir. Elde edilen bulgulara gore Fash katihmcila-
ra benzer sekilde Cezayirli katihmecilarin biiyiik cogunlugu medyada Tiirkiye
hakkinda olumlu haberlerle karsilagtigini ifade etmistir. Buna karsin olum-
suz haberlerle karsilastigim1 diistinen katihmcilarin orami olduke¢a diisiik
seviyededir.
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Sekil 4.39. Urdiinlii Katthmeilara Gére Ulkelerinde Tiirkiye’ye iliskin Yapilan Haberler

Sekil 4.39'da elde edilen bulgulara gore bu soruyu cevaplayan 503 Ur-
diinlii katihmcidan 278’1 (55,27%) olumlu ve 61’ (12,13%) cok olumlu olmak
iizere, toplamda 339 (67,40%) katihma iilkelerinde yaymn yapan devlet ve
0zel medya kuruluslarinin yayinlarinda Tiirkiye'ye iligkin olumlu haberlerin
yer aldig1 belirtilmigtir. Katilimeilardan 711 (14,12%) kararsiz kalmigtir. Ka-
tilmeilardan 6071 (11,93%) olumsuz ve 33l (6,56%) ¢ok olumsuz olmak
iizere, toplamda 93 (18,49%) katiimai ise Tiirkiye hakkinda olumsuz haber-
lerle karsilastigini ifade etmistir. Elde edilen bulgulara gore Fash ve Cezayir-
li kathmeilara benzer sekilde, Urdiinlii katthmeilarin cogunlugu Tiirkiye
hakkinda olumlu haberlerin medyada yer aldigim diisiinmektedir. Buna
karsin olumsuz haberlerle karsilastigim diisiinen katimeilarin orami diisiik
seviyededir.
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Sekil 4.40. Filistinli Katilimeilara Gore Ulkelerinde Tiirkiye'ye iliskin Yapilan Haberler

Sekil 4.40’ta elde edilen bulgulara gore bu soruya cevap veren 457 Filis-
tinli katilimeidan 242’ (52,95%) olumlu ve 55’1 (12,04%) cok olumlu olmak
iizere, toplamda 297 (64,99%) katihmc iilkelerinde yayin yapan devlet ve
0zel medya kuruluglariin yayinlarinda Tiirkiye’ye iliskin olumlu haberlerin
yer aldigini belirtmigtir. Katthmecilardan 83’ (18,16%) kararsiz kalmigtir.
Katihmcilardan 6471 (14,00%) olumsuz ve 13t (2,84%) ¢ok olumsuz olmak
iizere, toplamda 77 (16,84%) katihmci ise Tiirkiye hakkinda olumsuz haber-
lerle karsilastigini ifade etmistir. Elde edilen bulgulara gore Fash, Cezayirli
ve Urdiinlii katilimeilara benzer sekilde Filistinli katiimeilarm cogunlugu
da medyada Tiirkiye hakkinda olumlu haberlerle karsilastiginm1 diistinmek-
tedir. Buna karsin olumsuz haberlerle karsilastigini diisiinen katihmeilarin
orani diisiik seviyededir.

Bir iilkeye veya ulusa iligkin bilgilere kitaplar, alnan egitimler, medya
iriinleri ve arkadas cevresi gibi farkhh kaynaklardan ulasilabilmektedir.
Ozellikle iletisim teknolojisinde yasanan gelismeler, kullamecilara yer ve
zamandan bagimsiz olarak smirsiz veriye ve bilgiye kolayca erisme imkani
saglamishir. Aragtirmada katihmeilarin Tirkiye ve Tirklerle ilgili bilgileri
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hangi kaynaklardan edindikleri sorgulanmistir. Bu dogrultuda katihmcilara
birden fazla secenek se¢me hakk: taninarak “Tiirkiye ve Tiirklerle ilgili bilgi-
leri asagidaki kaynaklarin hangisinden aliyorsunuz?” diye sorulmus ve Sekil
4.41, Sekil 4.42, Sekil 4.43 ve Sekil 4.44’teki bulgulara ulagilmistir.

Diger 1,81%: 10

Internet kaynaklari 53,62%; 296
Tanidigim, goézlemledigim Tiirkler 22,10%: 122
Tiirk dizileri 41,49%; 229
Kitaplar 7,97%; 44
Okul miifredatindaki egitimler 5,62%: 31
Geleneksel medyada yer alan... 38,95%; 215
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Sekil 4.41. Fash Katithmeilarin Tiirkiye ve Tiirklerle ilgili Bilgilere Ulashg Kaynaklar

Sekil 4.41°de elde edilen bulgulara gore Fash katihmecilarin Tiirkiye ve
Tiirklerle ilgili bilgi edindigi kaynaklarin arasinda ilk sirada internet mecra-
lar (53,62%; 296) yer almaktadir. Bunu sirasiyla Tiirk dizileri (41,49%;
229), geleneksel medya haberleri (38,95%; 215), tamdigim/gozlemledigim
Tiirkler (22,10; 122), kitaplar (7,97%; 44) ve okul miifredatindaki egitimler
(5,62%; 31) secenekleri takip etmektedir. Elde edilen bulgular, internet ve
Tiirk dizilerinin Tirkiye ve Tiirklerle alakali bilgi edinmede 6n plana ¢ikti-
g gostermektedir.

Diger = 1,65%;9

Internet kaynaklari 71,74%; 391
Tanidigim, gézlemledigim Tiirkler 8,07%; 44
Tiirk dizileri 37,43%; 204
Kitaplar 9,54%; 52
Okul miifredatindaki egitimler 6,61%:; 36
Geleneksel medyada yer alan... 55,60%; 303
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Sekil 4.42. Cezayirli Katlimeilarm Tiirkiye ve Tiirklerle flgili Bilgilere Ulastigi Kaynaklar

Sekil 4.42’de ulagilan bulgulara gore, Cezayirli katihmecilarin Tiirkiye ve
Tiirklerle ilgili bilgi edindigi kaynaklarin arasinda ilk sirada internet
(71,74%; 391) mecrasi yer almaktadir. Bunu sirasiyla geleneksel medya ha-
berleri (55,60%; 303), Tiirk dizileri (37,43%; 204), kitaplar (9,54%; 52),
tanidigim/gozlemledigim Tiirkler (8,07%; 44) ve okul miifredatindaki egi-
timler (6,61%; 32) secenekleri takip etmektedir. Elde edilen bulgulara gore
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internet, geleneksel medya haberleri ve Tiirk dizilerinin Tiirkiye ve Tiirkler-
le alakali bilgi edinmede 6n plana ¢iktigini gostermektedir.

Diger = 1,30%;7

Internet kaynaklar 57,46%; 289
Tanidigim, goézlemledigim Tiirkler 9,34%: 47
Tiirk dizileri 25,05%; 126
Kitaplar 5,96%; 30
Okul miifredatindaki egitimler 5,96%; 30
Geleneksel medyada yer alan... 47,12%; 237
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Sekil 4.43. Urdiinlii Kattlimeilarmn Tiirkiye ve Tiirklerle ilgili Bilgilere Ulastig1 Kaynaklar

Sekil 4.43'te ulasilan bulgulara gore, Urdiinlii katilimeilarin Tiirkiye ve
Tiirkler hakkinda bilgi edindigi kaynaklarin basinda internet (57,46%; 289)
gelmektedir. Bunu sirasiyla geleneksel medya haberleri (47,12%; 237), Tiirk
dizileri (25,05%; 126) ve tamdigim/gozlemledigim Tiirkler (9,34%; 47) se-
cenekleri takip etmektedir. Son sirada ise kitaplar (5,96%; 30) ve okul miif-
redatindaki egitimler (5,96%; 30) secenekleri yer almaktadir. Elde edilen
bulgular Urdiinlii kanhmeilar arasinda internet, geleneksel medya haberleri
ve Tiirk dizilerinin Tiirkiye ve Tiirklerle alakali bilgi edinmede 6n plana ¢ik-
tigin1 gostermektedir.

Diger = 153%,7

Internet kaynaklari 62,80%; 287
Tanidigim, gézlemledigim Tiirkler 6,13%; 28
Tiirk dizileri 29,32%; 134
Kitaplar 6,78%; 31
Okul miifredatindaki egitimler 9,85%; 45
Geleneksel medyada yer alan... 45,08%; 206
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Sekil 4.44. Filistinli Katthmeilarin Tiirkiye ve Tiirklerle ilgili Bilgilere Ulastigi Kaynaklar

Sekil 4.44’te elde edilen bulgulara gore Filistinli katihmecilarin Tiirkiye
ve Tiirklerle ilgili bilgi edindigi kaynaklar arasinda ilk sirada internet
(62,80%; 287) mecras1 yer almaktadir. Bunu sirasiyla geleneksel medya
haberleri (45,08%; 206), Tiirk dizileri (29,32%; 134), okul miifredatindaki
egitimler (9,85%; 45), kitaplar (6,78%; 31) ve tamdigim/gozlemledigim
Tiirkler (6,13%; 28) secenekleri takip etmektedir. Elde edilen bulgular Filis-
tinli katilmcilar arasinda internet, geleneksel medya haberleri ve Tiirk dizi-
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lerinin Tirkiye ve Tiirklerle alakah bilgi edinmede 6n plana giktigim gos-
termektedir.

Sekil 4.41, Sekil 4.42, Sekil 4.43 ve Sekil 4.44teki bulgular genel olarak
degerlendirildiginde arastirma yapilan dort iilkede de katihmcilarin Tiirkiye
ve Tirklere iligkin bilgi edinmede en fazla internet kaynaklarindan yarar-
landiklar1 anlagilmaktadir. Yine katilimecilarin ana bilgi kaynaklar1 arasinda
medyada yer alan haber iceriklerinin ve Tiirk televizyon dizilerinin de oldu-
gu goriilmektedir. Yani katilimcilarin temel kaynaginin medya araclar ol-
dugu soylenebilir. Bu noktada bir iilke veya ulus hakkinda bilgi, kanaat ve
imaj olusturmada medya araglarinin ne denli 6nemli oldugu burada elde
edilen bulgularla da desteklenmistir. Bu sebeple iilkelerin ve uluslarin diger
iilkeler ve uluslar nezdinde olumlu ve giiclii bir iilke ve ulus imaji olustur-
mada medya araglarim ve iiriinlerini operasyonel bir arag olarak gormeleri
ve dogru stratejiler planlayarak yonetmeleri gerekmektedir.

4.2.6. Katilimcilarin Tiirkiye’de Yasama, Tiirklerle Bir Arada Calig-
ma/Yasama ve Tiirklerle Aile iliskileri Kurmaya Yonelik istek ve Goriisleri

Aragtirmanin bu boliimiinde katithmeilarin Tiirkiye’de yasama, Tiirklerle
bir arada yasama, calisma ve aile iligkileri kurma konularinda goriis ve is-
teklerini 6lcmeye yonelik analizler gerceklestirilmistir. Bu baglamda kat-
himcilara oncelikle “Tiirkiye’de yasamak ister misiniz?” diye sorulmus ve
Tablo 4.43’teki bulgular elde edilmistir.

FASLI Frekans  |Yiizde CEZAYIRLI KATILIMCILAR [Frekans  |Yiizde
KATILIMCILAR

Evet isterim 353 64,65 Evet isterim 343 63,87
Kararsizim 76 13,92 Kararsizim a7 8,75
Hayir istemem 117 21,43 Hayir istemem 147 27,37
Toplam 546 100 Toplam 537 100
URDUNLU Frekans |Yiizde FiLISTiNLI Frekans  |Yiizde
KATILIMCILAR KATILIMCILAR

Evet isterim 262 52,51 Evet isterim 249 55,21
Kararsizim 69 13,83 Kararsizim 65 14,41
Hayir istemem 168 33,67 Hayir istemem 137 30,38
Toplam 499 100 Toplam 451 100

Tablo 4.42. Katihimeilarin Tiirkiye’de Yasama istegine iliskin Dagihmlar

Tablo 4.43te elde edilen bulgulara gore, bu soruya yanit veren 546 Fash
katihmcidan 3531 (64,45%) Tiirkiye’de yasam siirme konusuna olumlu
yaklasmaktadir. Katihmcilardan 76’s1 (13,92%) bu konuda kararsiz kalirken,
117’si (21,43%) ise olumsuz goriis bildirmistir. Bu soruyu degerlendiren 537
Cezayirli katilmcidan 3437 (63,87%) Tiirkiye’de yasamaya olumlu yanit
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verirken, 47’si (8,75%) kararsiz kalmis, 147’si (27,37%) ise olumsuz yanit
vermistir. Bu soruya cevap veren 499 Urdiinlii katthmeidan 262’si (52,51%)
olumlu goriis bildirirken, 69’u (13,83%) cekimser kalmuis, 168 (33,67%) kati-
limea ise olumsuz goriis bildirmistir. Bu soruyu degerlendiren 451 Filistinli
katihmcidan ise 249’u (55,21%) Tiirkiye’de yasamak istedigini belirtirken,
65’1 (14,41%) ise kararsiz kaldigini ifade etmis, 137 (30,38%) katihma ise
istemedigini bildirmistir. Dort iilkede de katihmeilarin ¢ogunlugu Tiirki-
ye'de yasam slirme konusunda olumlu goriis beyan etmistir. En yiiksek
olumlu katihim saglanan iilke Fas olmus, bu iilkeyi sirasiyla Cezayir, Urdiin
ve Filistin takip etmistir.

Komsuluk toplumsal yasamda bireyler arasi iligkilerin en 6nemli parca-
larindan biridir. Sosyal yasamda komsular insanlarin ailesinden sonra ha-
yat1 en fazla paylastig1 bireylerdir. Bu ylizden insanlar komsu secerken ve
komsuluk iligkileri kurarken secici davranirlar (Bars, 2022: 36-37). Aras-
tirmada katihmeilari bir Tirk ile komguluk iligkileri kurma durumuna
yonelik bakis acilar sorgulanmistir. Bu dogrultuda “Tiirk komsunuzun ol-
masini ister misiniz?” diye sorulmus ve Tablo 4.44’teki bulgular elde edil-
mistir.

FASLI KATILIMCILAR [Frekans  |Yiizde CEZAYIRLI KATILIMCILAR |Frekans  |Yiizde
Evet isterim 418 76,56 Evet isterim 425 79,14
Kararsizim 67 12,27 Kararsizim 56 10,43
Hayir istemem 61 11,17 Hayir istemem 56 10,43
Toplam 546 100 Toplam 537 100
URDUNLU Frekans |Yiizde FiLISTINLI Frekans  |Yiizde
KATILIMCILAR KATILIMCILAR

Evet isterim 285 57,11 Evet isterim 316 70,07
Kararsizim 91 18,24 Kararsizim 70 15,52
Hayir istemem 123 24,65 Hayir istemem 65 14,41
Toplam 499 100 Toplam 451 100

Tablo 4.43. Katilimeilarin Tiirk Komsu Isteme Durumuna fligkin Dagilimlar

Tablo 4.44’te ulagilan bulgulara gore bu soruyu yanitlayan 546 Fash ka-
tilmcidan 418’1 (776,56%) Tiirk bir komsuya sahip olma konusunda olumlu
diisiinmektedir. Katilmcilardan 67si (12,27%) kararsiz kalirken, 61’
(11,17%) ise olumsuz diisiindiigiinii ifade etmistir. Bu soruya cevap veren
537 Cezayirli kalhmcidan 42571 (79,14%) Tiirk bir komsu isteyebilecegini
belirtirken, 56’s1 (10,43%) kararsiz kalmais, 56’s1 (10,43%) ise olumsuz yonde
kanaat bildirmistir. Bu soruyu degerlendiren 499 Urdiinlii katiimcidan
285’1 (57,11%) olumlu yanit verirken, 91'i (18,24%) karasiz kalmis, 123
(24,65%) katihmei ise olumsuz katihm gostermistir. Bu soruya cevap veren
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451 Filistinli katilimcidan ise 316’s1 (70,07%) Tiirk bir komsu istedigini be-
lirtirken, 70’1 (15,52%) kararsiz kalmis, 65 (14,41%) katihimeci ise olumsuz
goriis bildirmigtir. Dort tlilkede de katihmecilarin ¢ogunlugu Tiirk komsuya
sahip olma konusuna olumlu yaklasim sergilemistir. En yiiksek olumlu kati-
lim saglanan iilke Cezayir olmus, bu iilkeyi sirasiyla Fas, Filistin ve Urdiin
takip etmistir.

Aragtirmada katilmecilarin Tirklerle bir arada calisma isteklerini olc-
mek amaciyla benzer bir soru yoneltilerek “Is hayatimzda bir Tiirk ile cahs-
mak ister misiniz?” diye sorulmus ve Tablo 4.45’teki bulgulara ulagilmistir.

FASLI KATILIMCILAR [Frekans  |Yiizde CEZAYIRLI KATILIMCILAR [Frekans  |Yiizde
Evet isterim 415 76,01 Evet isterim 426 79,33
Kararsizim 63 11,54 Kararsizim 47 8,75
Hayir istemem 68 12,45 Hayir istemem 64 11,92
Toplam 546 100 Toplam 537 100
URDUNLU Frekans |Yiizde FiLISTINLI Frekans  |Yiizde
KATILIMCILAR KATILIMCILAR

Evet isterim 266 53,31 Evet isterim 315 69,84
Kararsizim 95 19,04 Kararsizim 64 14,19
Hayir istemem 138 27,66 Hayir istemem 72 15,96
Toplam 499 100 Toplam 451 100

Tablo 4.44. Katilmeilarin Bir Tiirk ile Aym {s Yerini Paylagsma Istegine iliskin Dagilhmlar

Tablo 4.45te ulasilan bulgulara gore bu soruyu yanitlayan 546 Fash ka-
tihmeaidan 41571 (76,01%) bir Tiirk ile calisma konusunda olumlu diisiin-
mektedir. Katihmcilardan 63t (11,54%) kararsiz kalirken, 68’1 (12,45%) ise
bu konuda olumsuz diistindiigiinii belirtmistir. Bu soruyu degerlendiren
537 Cezayirli katilimcidan 426’s1 (79,33%) bir Tiirk ile calismaya olumlu
yaklasirken, 47’si (8,75%) kararsiz kalmis, 64’ (11,92%) ise olumsuz yonde
kanaat bildirmistir. Bu soruya cevap veren 499 Urdiinlii katthmcidan 266’s1
(53,31%) olumlu goriis bildirirken, 9571 (19,04%) kararsiz kalmis, 138
(27,66%) katihmc ise olumsuz fikir beyan etmistir. Bu soruyu degerlendi-
ren 451 Filistinli katilimeidan ise 3151 (69,84%) is yerinde bir Tiirk ile ¢a-
hismaya olumlu yaklasirken 64’ (14,19%) kararsiz kalmis, 72 (15,96%) kati-
limci ise olumsuz goriis beyan etmistir. Dort iilkede de katihmecilarin ¢ogun-
lugu bir Tiirk ile aym is yerinde ¢cahisma konusuna olumlu yaklagsmigtir. En
yiiksek olumlu katilm saglanan iilke Cezayir olmus, bu iilkeyi sirasiyla Fas,
Filistin ve Urdiin takip etmistir.

Evlilik tiim halk topluluklar arasinda 6nem atfedilen, evlilige taraf olan
ciftlere birtakim haklar taniyan ve yiikiimliiliikler getiren, yasalar ve inanc-
lara gore diizenlenen, karsihikh rizaya dayanan, yasalarca onaylanmis ve



236 | MAHMUT FEVZi CENGIZ

sosyal cevre tarafindan taninmis bir birliktelik olarak tanimlanmaktadir
(Yolcu, 2014: 181-183). Arap toplumlar arasinda evlilik kurumuna son de-
rece 6nem atfedilmektedir. i evlilik ve akraba evliliginin cagdas diinyadaki
tim evliliklerin %20'sini olusturdugu tahmin edilmektedir. Ancak Arap
toplumlarinda akraba evliliklerinin oram cok daha yiiksektir. Istatistikler,
Arap diinyasinda akrabalar arasi evlilik oranlarinin tiim evliliklerin ortala-
ma yiizde 40-50'sini olusturdugunu gosterirken, Sudan, Moritanya, Birlesik
Arap Emirlikleri, Irak gibi baz1 toplumlarda bu rakamlar yiizde 60'lara ka-
dar c¢ikabilmektedir (Al-Ghanim, 2020: 166). Arastirmanin bu boliimiinde
katihmeilarin Tiirklerle evlilik iliskisi kurma isteklerini 6lgmeye yonelik
“Tiirk biriyle evlenir misiniz veya bir Tiirk’e oglunuzu/kizimiz1 verir misi-
niz?” diye sorulmus ve Tablo 4.46’daki bulgulara ulagilmistir.

FASLI Frekans Yiizde CEZAYIRLi KATILIMCILAR  [Frekans Yiizde
KATILIMCILAR

Evet isterim 359 65,75 Evet isterim 377 70,20
Kararsizim 110 20,15 Kararsizim 58 10,80
Hayir istemem 77 14,10 Hayir istemem 102 18,99
Toplam 546 100 [Toplam 537 100
URDUNLU Frekans  |Yiizde FiLISTINLI Frekans  |Yiizde
KATILIMCILAR KATILIMCILAR

Evet isterim 254 50,90 Evet isterim 224 49,67
Kararsizim 88 17,64 Kararsizim 91 20,18
Hayir istemem 157 31,46 Hayir istemem 136 30,16
Toplam 499 100 Toplam 451 100

Tablo 4.45. Katihmeilarm Bir Tiirk ile Evlenme veya Bir Tiirk ile Oglunu/Kizim Evlendirme
Hakkindaki Gortisleri

Tablo 4.46’da elde edilen bulgulara gore bu soruyu yanitlayan 546 Fash
katihmecidan 359’u (65,75%) bir Tiirk ile evlenme veya bir Tiirk ile oglu-
nun/kizinin evlenmesine izin verme konusunda olumlu goriis bildirmistir.
Katihmcilardan 110u (20,15%) bu konuda kararsiz kalmistir. Katihmcilar-
dan 77si (14,10%) ise aksi yonde goriis bildirmistir. Bu soruya cevap veren
537 Cezayirli katiimcidan 377’si (70,20%) Tiirklerle aile iligkisi kurma ko-
nusuna olumlu yaklasirken, 58’ (10,80%) kararsiz kalmis, 102’si (18,99%)
ise istemedigini belirtmistir. Bu soruya cevap veren 499 Urdiinlii katihmei-
dan 224’1 (49,67%) olumlu goriis bildirirken, 91’i (20,18%) kararsiz kalmas,
136 (30,16%) katilhmci ise olumsuz diisiindiigiinii ifade etmistir. Bu soruyu
degerlendiren 451 Filistinli katihmcidan ise 22471 (49,67%) olumlu katihm
gostermis, 911 (20,18%) kararsiz kalmis, 136 (30,16) katihmec1 ise olumsuz
yonde karar bildirmistir. Fash ve Cezayirli katihmecilarin ¢ogunlugu olumlu
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yonde goriis bildirirken, Urdiinlii ve Filistinli katilimeilarin yariya yakim
olumlu yonde katihm gostermistir.

Tablo 4.44, Tablo 4.45 ve Tablo 4.46’daki bulgular degerlendirildiginde
katilmeilarin biiyiik cogunlugunun Tiirklerle komsu olma ve bir arada ca-
lisma konularina olumlu katilim sagladiklar goriilmiistiir. Ozellikle katihm-
cilarim Tiirklerle evlilik iligkileri kurma konusuna da yariya yakin veya co-
gunluk olarak katihm gostermesi arastirmada elde edilen dikkat cekici bul-
gular arasindadir. Katiimcilarin ¢ogunlugu Tiirkleri komsuluk kuracak,
ayni is yerini paylasacak kadar olumlu degerlendirirken yine katiimcilarin
onemli bir kismu ise evlilik iligkileri kuracak kadar olumlamaktadir. Bu agi-
dan katihmcilarin cogunlugunun Tiirklere iliskin olumlu kanaatlere sahip
oldugu soylenebilir.

4.2.7. Katihmailarin Tiirkiye Menseli Uriinleri Kullanma Durumu ve Tiirki-
ye Mensei Uriinler Hakkindaki Goriisleri

Mensei iilke bir mahn iiretildigi yeri isaret etmektedir. Uriinlerin iiretil-
digi iilke, tiiketicilerin satin alma kararlarim etkileyebilmektedir (Koubaa,
2008:141). Bir iiriiniin iiretildigi iilkeye yonelik tiiketicilerdeki olumlu imaj,
uluslararasi pazarlarda o tilkenin iirettigi iirlinlerin ve sahip oldugu marka-
larin daha cok tercih edilmesini saglamaktadir (Demir, 2007: 48). Bu konu-
da yapilan arastirmalar (Hsieh vd. 2004; Koubaa, 2008) tiiketicilerin iilke
imajina yonelik tutumlarinin, {iriin ve marka tercihleri tizerinde etkili oldu-
gunu ortaya koymaktadir. Arastirmanin bu boliimiinde katihmeilarin Tiir-
kiye menseli iirtinleri kullanma durumu ve Tiirkiye menseli tirtinlere iliskin
gortisleri sorgulanmistir. Katihmecilara ilk olarak “Daha 6nce Tiirkiye men-
seli herhangi bir iirtin kullandimiz mi?” diye sorulmus ve Tablo 4.47'deki
bulgulara ulagilmistir.

FASLI KATILIMCILAR [Frekans Yiizde CEZAYIRLi KATILIMCILAR |Frekans Yiizde
Evet kullandim 470 86,08 Evet kullandim 460 85,66
Kararsizim 26 4,76 Kararsizim 19 3,54
Hayir kullanmadim {50 9,16 Hayir kullanmadim 58 10,80
Toplam 546 100 Toplam 537 100
URDUNLU Frekans |Yiizde FILISTINLI Frekans  |Yiizde
KATILIMCILAR KATILIMCILAR

Evet kullandim 457 91,58 Evet kullandim 376 83,37
Kararsizim 18 3,61 Kararsizim 24 5,32
Hayir kullanmadim |24 4,81 Hayir kullanmadim 51 11,31
Toplam 499 100 Toplam 451 100

Tablo 4.46. Katihmeilarin Tiirkiye Menseli Uriinleri Kullanma Durumu
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Tablo 4.47de elde edilen bulgulara gore bu soruya cevap veren 546 Fash
katihmcidan 470’1 (86,08%) daha 6nce Tiirkiye menseli bir tiriin kullandi-
g ifade etmistir. Katihmeilardan 26’s1 (4,76%) bu konuda kararsiz kalmis-
tir. Katihmeilardan 50’si (9,16%) ise kullanmadigim belirtmistir. Bu soruya
cevap veren 537 Cezayirli katihmcidan 46071 (85,66%) Tiirkiye menseli
iirtinleri kullandigin belirtirken, 19’u (3,54%) kararsiz kalmis, 58’1 (10,80%)
ise kullanmadigim ifade etmistir. Bu soruya cevap veren 499 Urdiinlii kati-
limcidan 457’si (91,57%) olumlu goriis bildirirken, 187 (3,61%) kararsiz
kalmis, 24 (4,81%) katihimec ise kullanmadiginmi bildirmistir. Bu soruyu de-
gerlendiren 451 Filistinli katilimeidan ise 376’s1 (83,37%) Tiirkiye menseli
iirtinleri kullandigim belirtmis, 19’u (3,54%) kararsiz kalmis, 51 (11,31%)
katihme ise olumsuz yonde karar bildirmistir. Elde edilen bulgulara gore
arastirma yapilan tilkelerde katihmecilarin biiyiik ¢ogunlugunun Tiirkiye’de
iiretilen tiriinleri daha 6nce kullandigini ortaya koymaktadir. Tiirkiye men-
seli tiriinlerin bu tilkelerde oldukca yaygin oldugu soylenebilir.

Tiirkiye'nin 2002-2022 yillar1 arasinda ihracatim yillik ortalama yiizde
10,3 artirmay1 basarmugtir. Tiirkiye 2023 yili verilerine gore 255,8 milyar
dolar ihracat rakamina ulasarak tiim zamanlarin ihracat rekorunu kirmistr.
Ayrica bu ihracatin yilizde 23liik boliimiinii MENA (Middle East and Nort
Africa) boliimiine gerceklestirmektedir (TIM, 2023). Tablo 4.47'de elde
edilen bulgular da Tiirkiye menseli iilkelerin aragtirma yapilan iilkelerde
oldukea yaygin oldugunu ortaya koymaktadir.

Katihmecilarin Tirkiye menseli iirtinler hakkindaki goriislerini ortaya
koymak amaciyla “Tiirkiye menseli tiriinlerin kaliteli oldugunu diistiniiyor
musunuz?” diye sorulmus ve Tablo 4.48’teki bulgular elde edilmistir.

FASLI KATILIMCILAR  [Frekans Yiizde CEZAYIiRLi KATILIMCILAR |Frekans Yiizde
Evet diigiiniiyorum 467 85,53 Evet diigliniiyorum 461 85,85
Kararsizim 51 9,34 Kararsizim 54 10,06
Hayir diisinmiiyorum |28 5,13 Hayir diistinmiiyorum 22 4,10
Toplam 546 100 Toplam 537 100
URDUNLU Frekans  |Yiizde FILISTINLI Frekans  |Yiizde
KATILIMCILAR KATILIMCILAR

Evet diigliniiyorum 451 90,38 Evet diigiiniiyorum 395 87,58
Kararsizim 27 5,41 Kararsizim 39 8,65
Hayir digiinmiiyorum |21 4,21 Hayir diigtinmiiyorum 17 3,77
Toplam 499 100 Toplam 451 100

Tablo 4.47. Katthmeilarm Tiirkiye Menseli Uriinler Hakkindaki Goriigleri

Tablo 4.48’de elde edilen bulgulara gore bu soruya cevap veren 546 Fash
katihmecidan 467’si (85,53%) Tiirkiye menseli tiriinlerin kaliteli oldugunu
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diistinmektedir. Katihmcilardan 51i (9,34%) bu hususta kararsiz kalmus,
28 ise (5,13%) ise bu iirtinlerin kalitesiz oldugu yoniinde goriis bildirmistir.
Bu soruyu yanitlayan 537 Cezayirli katilimcidan 46171 (85,85%) Tiirkiye
mengeli iriinlerin kaliteli oldugunu diisiiniirken, 541 (10,06%) kararsiz
kalmis, 22°si (4,10%) ise kalitesiz olduklarini ifade etmistir. Bu soruya cevap
veren 499 Urdiinlii katimeidan 451 (90,38%) olumlu goriis bildirmis,
27’si (5,41%) kararsiz kalmis, 21 (4,21%) katilimei ise olumsuz yonde katihm
gostermistir. Bu soruyu degerlendiren 451 Filistinli katihmcidan ise 395’1
(87,58%) Tiirkiye menseli iiriinlerin kaliteli olduklarimi belirtmis, 39’u
(8,65%) bu konuda kararsiz kalmis ve yalnizca 17 (3,77%) katihmcr ise
olumsuz yonde karar bildirmistir. Elde edilen bulgulara gore aragtirma ya-
pilan iilkelerde katihmecilarin biiyiik ¢ogunlugunun Tiirkiye'de iiretilen
iirlinleri kaliteli oldugunu diistinmektedir.

4.2.8. Katihmcilarin Tiirk Dizilerini izleme Durumlari ve Nedenleri

Tiirkiye dizi sektoriinde diinyada ABD ve Ingiltere'den sonra en cok dizi
ihrac eden iiciincii iilke konumundadur. Istanbul Ticaret Odasimn 2022 yil
verilerine gore Tiirkiye'nin televizyon dizileri ihracatinin 600 milyon dolara
ulastigs hesaplanmaktadir (Anadolu Ajansi, 2024). Tiirk dizilerinin bu basa-
ris1 bir taraftan ekonomik katma deger iiretirken diger taraftan kiiltiirlera-
rasi baglarin kuvvetlenmesine olanak saglamaktadir. Medya tiriinleri olarak
sinema filmleri ve televizyon dizileri iilkelerin olumlu bir imaj insa etmesin-
de etkili bir arac olarak kullanilmaktadir.

Bu acidan degerlendirildiginde Tiirkiye menseli televizyon dizileri Arap
toplumlar1 nezdinde Tiirkiye'nin ulus ve iilke imajinin ingasinda 6nemli bir
“yumusak gii¢” unsuru olarak 6ne ¢ikmaktadir (Cengiz ve Cakin, 2022: 28-
29). Aragtirmanin son boliimiinde oncelikle katihmcilarin Tiirk dizilerini
takip etme durumlarn ve nedenleri sorgulanmigtir. Ayrica katihmecilarin
Tiirk dizilerini izleme aligkanhklar ile Tiirkiye’de yasama, Tiirklerle bir ara-
da yasama, calisma ve aile iliskileri kurma arasindaki iliski Kikare testleriyle
analiz edilmistir.

Aragtirmada ilk olarak katithmeilarin en ¢ok hangi iilkenin televizyon di-
zilerini takip ettiklerini ortaya koymak amaciyla katiimcilara “En ¢ok hangi
iilkenin televizyon dizilerini izliyorsunuz?” diye sorulmus ve Tablo 4.49,
Tablo 4.50, Tablo 4.51 ve Tablo 4.52°deki bulgulara ulasilmistir.
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ULKELER Frekans Yiizde
Turkiye 251 45,97
\Yerli diziler 95 17,40
IAmerika Birlesik Devletleri 77 14,10
Misir 37 6,78
Hindistan 30 5,49
Suriye 25 4,58
Guney Kore 20 3,66
Diger 11 2,01
Toplam 546 100

Tablo 4.48. Fash Katihmcilarin En Cok Takip Ettigi Dizilerin Mensei

Tablo 4.49’da elde edilen bulgulara gore bu soruya yanit veren 546 Fash
katithmeadan 251’1 (45,97%) en cok Tiirk dizilerini izledigini belirtmistir.
Ikinci sirada ise yerli diziler (17,40%; 95) yer almaktadir. Bunu sirasiyla
Amerikan dizileri (14,10%; 77), Misir dizileri (6,78%; 37), Hindistan dizileri
(5,49%; 30) ve Suriye dizileri (4,58%; 25) takip etmektedir. Son sirada ise
Giiney Kore dizileri (3,66%; 11) yer almaktadir. Elde edilen bulgular kati-
limcilarin yariya yakininin en ¢ok Tiirk dizilerini takip ettigini ortaya koy-
maktadir. Aragtirma sonucu elde edilen bulgular Cengiz ve Cakinin (2021:
24) Fasta Tiirk dizileri iizerine gerceklestirdikleri aragtirmalarinin bulgula-
riyla benzerlik gostermektedir.

ULKELER Frekans Yiizde
ITUrkiye 278 51,77
Yerli diziler 82 15,27
IAmerika Birlesik Devletleri 50 9,31
Suriye 46 8,57
Diger 30 5,59
Guney Kore 29 5,40
Hindistan 11 2,05
Misir 11 2,05
Toplam 537 100

Tablo 4.49. Cezayirli Katihmecilarin En Cok Takip Ettigi Dizilerin Mensei

Tablo 4.50’de ulasilan bulgulara gore bu soruyu yanitlayan 537 Cezayirli
katihmcidan 278’i (51,77%) en cok Tiirk dizilerini takip etmektedir. Tiirk
dizilerini sirasiyla yerli diziler (15,27%; 82), Amerikan dizileri (9,31%; 50),
Suriye dizileri (8,57%; 46) ve Giiney Kore dizileri (5,40%; 29) takip etmek-
tedir. Son sirada ise Hindistan dizileri (2,05%; 11) ve Masir dizileri (2,05%;
11) yer almaktadir. Katihmecilardan 30™u (5,40%) ise diger tilkelerin dizileri-
ni izledigini belirtmistir. Elde edilen bulgular katihmcilarin yaridan biraz
fazlasinin en ¢ok Tiirk dizilerini takip ettigini ortaya koymaktadir.
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ULKELER Frekans Yiizde
[TUrkiye 153 30,66
Suriye 126 25,25
Yerli yapimlar 91 18,24
Misir 82 16,43
IAmerika Birlesik Devletleri 18 3,61
Diger 14 2,81
Guney Kore 12 2,40
Hindistan 3 0,60
[Toplam 499 100

Tablo 4.50. Urdiinlii Kathmerlarin En Cok Takip Ettigi Dizilerin Mensei

Tablo 4.51°de elde edilen bulgulara gore bu soruya cevap veren 499 Ur-
diinlii katihmeidan 1537 (30,66%) en cok Tiirk dizilerini takip ettigini ifade
etmistir. Tiirk dizilerini sirasiyla Suriye dizileri (25,25%; 126), yerli diziler
(18,24%; 91), Musir dizileri (16,43%; 82), Amerikan dizileri (3,61%; 18), Gii-
ney Kore dizileri (2,40%; 12) takip etmektedir. Son sirada ise Hindistan
dizileri (0,60%; 3) yer almaktadir. Elde edilen bulgulara gore katihmcilarin
en ¢ok Tiirk dizilerini takip ettigini, ancak Suriye yapimlarinin da katithmeci-
lar arasinda oldukca popiiler oldugunu ortaya koymaktadir.

ULKELER Frekans Yiizde
Turkiye 223 49,45
Suriye 85 18,85
Misir 48 10,64
Diger 39 8,65
Yerli diziler 29 6,43
Hindistan 10 2,22
IAmerika Birlesik Devletleri 9 2,00
Guiney Kore 8 1,77
Toplam 451 100

Tablo 4.51. Filistinli Katthmcilarm En Cok Takip Ettigi Dizilerin Mensei

Tablo 4.52’de ulasilan bulgulara gore bu soruya yanit veren 451 Filistinli
katithmecidan 223 (49,45%) en cok Tiirk dizilerini takip etmektedir. Tiirk
dizilerini sirasiyla Suriye dizileri (18,85%; 85), Misir dizileri (10,64%; 48),
yerli diziler (6,43%; 29), Hindistan dizileri (2,22%; 10), Amerikan dizileri
(2,00%; 9) ve Giliney Kore dizileri (1,77%; 8) takip etmektedir. Elde edilen
bulgular katihmeilarin yariya yakininin en ¢ok Tiirk dizilerini izledigini or-
taya koymaktadir.

Tablo 4.49, Tablo 4.50, Tablo 4.51 ve Tablo 4.52’deki bulgular birlikte
degerlendirildiginde arastirma yapilan dort iilkede de katilmcilarin en ¢ok
Tiirk dizilerini takip ettigi goriilmektedir. Tiirkiye, ABD’den sonra diinyada
en cok dizi ihrac¢ eden ikinci iilke konumundadir (Anadolu Ajansi 2024).
Diinya genelinde yiiz milyonlarca izleyiciye ulasma basaris1 gosteren Tiirk
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dizileri, sektoriin 6nemli 6diil torenlerinde de boy gostermeye baglamistir.
Ornegin “Kara Sevda” dizisi sektoriiniin 6nemli organizasyonlarmdan biri
olan Emmy Odiilleri'nde en iyi dizi 6diiliinii alma basaris1 gostermistir.
Diinyanin 6nde gelen cevrim ici yaym platformlarindan olan Netflix'te ya-
yinlanan “Sahsiyet” dizisi ise aym organizasyonda en iyi erkek oyuncu 6dii-
liinii almigtir. Son olarak 2023 yilinda “Yarg:” dizisi ise en iyi Telenovela
odiiliine layik goriilmiistiir (Capik ve Dulupcu, 2016: 163).

Aragtirmanin bu boliimiinde katilimeilara bu defa dogrudan “Tiirk ya-
piu televizyon dizilerini izliyor musunuz?” diye sorulmus ve Tablo 4.53’teki
bulgular elde edilmistir.

FASLI KATILIMCILAR [Frekans Yiizde CEZAYIRLI KATILIMCILAR |Frekans Yiizde
Evet izliyorum 400 73,26 Evet izliyorum 376 70,02
Hayir izlemiyorum [146 26,74 Hayir izlemiyorum 161 29,98
Toplam 546 100 Toplam 537 100
URDUNLU Frekans |Yiizde FiLISTINLI Frekans  |Yiizde
KATILIMCILAR KATILIMCILAR

Evet izliyorum 289 57,92 Evet izliyorum 309 68,51
Hayir izlemiyorum {210 42,08 Hayir izlemiyorum 142 31,49
Toplam 499 100 Toplam 451 100

Tablo 4.52. Katthmeilarin Tiirk Dizilerini izleme Durumu

Tablo 4.49’da elde edilen bulgulara gore 546 Fash katihmcidan 400’
(73,26%) bu soruya evet izliyorum, 146’s1 (26,74%) ise hayir izlemiyorum
seklinde yamit vermistir. Bu soruyu yamitlayan 537 Cezayirli katilimcidan
376’s1 (70,02%) Tiirk dizilerini izledigini belirtirken, 161’i (29,08%) izleme-
digini ifade etmistir. Bu soruya cevap veren 499 Urdiinlii katthmcidan
289’u (57,92%) evet izliyorum yanitim verirken, 210™u (42,08%) hayir izle-
miyorum seklinde yanit vermistir. Bu soruyu degerlendiren 451 Filistinli
katihmcidan ise 309’u (68,51%) olumlu yanmit verirken, 142’si (31,49%)
olumsuz yanit vermistir. Elde edilen bulgular katilmcilarin ¢ogunlugunun
Tiirk dizilerini takip ettigini ortaya koymaktadir. En fazla olumlu cevap Fas-
I katthmeilar tarafindan verilirken, bu iilkeyi sirasiyla Cezayir, Filistin ve
Urdiin takip etmektedir.

Arastirmada Tiirk dizilerini izledigini belirten katilimeilarin bu yapimla-
r1 izleme nedenleri de sorgulanmistir. Tiirk dizilerini izledigini belirten kati-
limcilara “Cevabiniz evetse neden Tiirk dizilerini izliyorsunuz?” diye sorul-
mus ve Tablo 4.54’teki bulgular elde edilmistir.
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FASLI KATILIMCILAR Frekans [Yizde [CEZAYiRLi KATILIMCILAR Frekans |Yizde
Prodiiksiyon agisindan kaliteli 162 4091 Prodiiksiyon agisindan kaliteli
buluyorum ! buluyorum 94 25,41
Bizim
hayatimiza/kultirimuze 61 15,40 [Tirkiye'yi ve Tirkleri seviyorum
benzer hikayeler anlatiliyor 70 18,92
Turkiye'yi ve Turkleri Dizilerde begendigim oyuncular

. 56 14,14
seviyorum oynuyor 64 17,30
Dizilerde begendigim 47 1187 Bizim hayatimiza/kiltirimiize
oyuncular oynuyor ! benzer hikayeler anlatiliyor 51 13,78
Ailem/arkadas cevrem )
izledig icin izliyorum 47 11,87 |Modern bir yasam tarzi anlatiliyor 12 11,35
Modern bir yagsam tarzi 19 4.80 lAilem/arkadas cevrem izledigi igin
anlatiliyor ! izliyorum 40 10,81
Diger 4 1,01 Diger 9 2,43
Toplam 396 100 Toplam 370 100
URDUNLU , FiLISTINLI ,
KATILIMCILAR Frekans |Yuzde KATILIMCILAR Frekans |Yizde
Tur!( Iye'yive Tarkleri 80 28,07 [Turkiye'yi ve Tlrkleri seviyorum 114 37,50
seviyorum
Prodiiksiyon agisindan kaliteli 55 19,30 Bizim ha\./a:clmlza/kulturumuze 59 19,41
buluyorum benzer hikayeler anlatiliyor
Dizilerde begendigim 43 15,09 |Modern bir yasam tarzi anlatiliyor |52 17,11
oyuncular oynuyor
Bizim A o
hayatimiza/kiiltirimize |36 1263 | roduksiyonagisindan kaliteli 39 [12,83

o oa buluyorum

benzer hikayeler anlatiliyor
Modern bir yagam tarzi 33 11,58 Dizilerde begendigim oyuncular 16 5,26
anlatiliyor oynuyor
Allemv/‘::l.rlfa(.ia? gevrem 31 10,88 Al!em/arkada§ gevrem izledigi igin 19 3,95
izledigi igin izliyorum izliyorum
Diger 7 2,46 Diger 12 3,95
Toplam 285 100 Toplam 304 100

Tablo 4.53. Katthmeilarin Tiirk Dizilerini izleme Nedenleri

Tablo 4.54’te elde edilen bulgulara gore Tiirk dizilerini izledigini belirten
396 Fash katihmcinin 162’si (40,91%) bu yapimlar: prodiiksiyon acisindan
kaliteli bulduklari icin takip ettiklerini ifade etmistir. Bunu sirasiyla “Bizim
hayatimiza/kiiltiiriimiize benzer hikayeler anlatihyor”, “Dizilerde begendi-
gim oyuncular oynuyor”, “Bizim hayatimiza/kiiltliriimiize benzer hikayeler
anlatiliyor” ve “Modern bir yasam tarz anlatiliyor” segenekleri takip etmek-
tedir. Son sirada ise “Ailem/arkadas cevrem izledigi i¢in izliyorum” secenegi
yer almaktadir.
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Tiirk dizilerini takip ettigini belirten 370 Cezayirli katihmcinin 94
(25,41%) Fash katihmcilarla benzer sekilde Tiirk dizilerinin prodiiksiyon
acisindan Kkaliteli olduklart icin takip ettiklerini belirtmiglerdir. Bu secenegi
strastyla “Tiirkiye’yi ve Tiirkleri seviyorum”, “Dizilerde begendigim oyuncu-
lar oynuyor”, “Bizim hayatimiza/kiiltiirlimiize benzer hikayeler anlatiliyor”
ve “Modern bir yasam tarzi anlatihyor” secenekleri takip etmektedir. Son
sirada ise “Ailem/arkadas cevrem izledigi icin izliyorum” secenegi yer al-
maktadir.

Tiirk dizilerini izleyen 285 Urdiinlii katihmcidan 80’i (28,07%) en
onemli sebep olarak “Tiirkiye’yi ve Tiirkleri seviyorum” secenegini belirt-
mistir. Bunu sirasiyla “Prodiiksiyon acisindan kaliteli buluyorum”, “Diziler-
de begendigim oyuncular oynuyor”, “Bizim hayatimiza/kiiltiiriimiize benzer
hikayeler anlatiliyor” ve “Modern bir yasam tarzi anlatiliyor” secenekleri
takip etmektedir. Son sirada ise “Ailem/arkadas ¢evrem izledigi i¢in izliyo-
rum” secenegi yer almaktadir.

Tiirk dizilerini izledigini ifade eden 304 Filistinli katihmcidan 1144
(37,50%) Urdiinlii katihmeilarla benzer sekilde en dnemli neden olarak
“Tiirkiye'yi ve Tiirkleri seviyorum” segenegine katilm gostermistir. Bu se-
cenegi sirasiyla “Bizim hayatimiza/kiiltiiriimiize benzer hikayeler anlatih-
yor”, “Modern bir yasam tarz anlatiliyor”, “Prodiiksiyon agisindan kaliteli
buluyorum” ve “Dizilerde begendigim oyuncular oynuyor” secenegi takip
etmektedir. Son sirada ise “Ailem/arkadas cevrem izledigi icin izliyorum”
secenegi yer almaktadir.

Tablo 4.54te ulasilan bulgulara gore Fash ve Cezayirli katilimcilarin
Tiirk dizilerini izleme nedenleri arasinda ilk sirada bu yapimlarin prodiiksi-
yon kalitesinin gelirken, Urdiinlii ve Filistinli katlhmeilarm nedenleri ara-
sinda ilk sirada Tiirkiye'yi ve Tiirkleri sevmeleri gelmektedir. Ustelik bu
neden Fashli ve Cezayirli katilimcilarin nedenleri arasinda ikinci sirada yer
almaktadir. Yine Tiirk dizilerinin yapim kalitesi Urdiinlii katthmecilarin da
ikinci en 6nemli nedeni olarak ifade edilmistir. Bu agidan Tiirk dizilerinin
katihmeilar arasinda popiiler olmasinda bu yapimlarin yapim kalitesi kadar,
katihmecilarin Tiirkiye ve Tiirklere olan sevgilerinin de etkili oldugu soylene-
bilir.

4.2.9. Tiirk Dizilerini izleme Aliskanliklarinin Tiirkiye’de Yasama ve Tiirk-
lerle Bir Arada Yasama Pratikleri Uzerine Etkileri

Sinema filmleri ve televizyon dizileri {ilkelerin diinya halklar1 nezdinde
olumlu bir imaj insa etmesinde etkili bir ara¢ olarak kullanilmaktadir. Bu
acidan degerlendirildiginde Tiirkiye menseli televizyon dizileri Arap top-
lumlar1 nezdinde Tiirkiye'nin iilke imajinin ingasinda 6nemli bir “yumusak
glic” unsuru olarak 6ne cikmakta, Tiirk dizileri yayinlandiklan iilkelerde
Tiirkiye ve Tiirklere yonelik ilginin artisina olumlu katkilar saglamaktadir
(Cengiz ve Cakin, 2022). Arastirmada son olarak katthmeilarin Tiirk dizile-
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rini izleme durumu ile Tiirkiye’de yasama, Tiirklerle calisma, Tiirk komsu
isteme ve Tiirklerle akrabalik iligkileri kurma degiskenleri arasindaki iligki
oOlciimlenmis, elde edilen bulgular Tablo 4.55’te verilmistir.

Soru 33. Tiirkiye’de yagamak ister misiniz?
Evet isterim  |[Kararsizim Hayir istemem (Toplam
306 43 51
Evet izliyorum 756,04 67,88 69,34 400
Soru 40. %76,5 %10,75 %12,75
Turk yapimi %86,69 %56,58 %43,59
televizyon dizilerini a7 33 66
izliyor musunuz? !-lay|r %8,61 %6,04 %12,09 146
Izlemiyorum %32,19 %22,6 %45,21
%13,31 %43,42 %56,41
Soru 34. Tiirk bir komsunuzun ister misiniz?
Evet isterim  |Kararsizim Hayir istemem [Toplam
341 34 25
- %62,45 %6,23 %4,58
Soru 40. Evetizliyorum o oc 55 %8,5 96,25 400
Tiirk yapimi %81,58 %50,75 %40,98
televizyon dizilerini 77 33 36
izliyor musunuz? !-Iay|r %14,1 %6,04 %6,59 146
Izlemiyorum %52,74 %22,6 %24,66
%18,42 %49,25 %59,02
Soru 35. is hayatinda bir Tiirk ile galisma ister misiniz?
Evet isterim Kararsizim Hayir istemem  [Toplam
345 29 26
- %63,19 %5,31 %4,76
Soru 40. Bvetizliyorum o oc 55 %7,25 %6,5 400
Turk yapimi %83,13 %46,03 %38,24
televizyon dizilerini 70 34 42
izliyor musunuz? !-Iaylr %12,82 %6,23 %7,69 146
Izlemiyorum %47,95 %23,29 %28,77
%16,87 %53,97 %61,76
Soru 36. Tiirk biriyle evlenir misiniz veya bir Turk’e
oglunuzu/kizinizi verir misiniz?
Evet isterim  [Kararsizim Hayir istemem [Toplam
298 72 30
- %54,58 %13,19 %5,49
Soru 40. Evetizliyorum o ' %18 %7,5 400
Turk yapimi %83,01 %65,45 %38,96
televizyon dizilerini 61 38 a7
izliyor musunuz? !-Iaylr %11,17 %6,96 %8,61 146
Izlemiyorum %41,78 %26,03 %32,19
%16,99 %34,55 %61,04

Tablo 4.54. Fash Katilmcilarin Tiirk Dizilerini Izleme Durumu ile Tiirklerle Bir Arada
Yasama ve Akrabalik Iliskileri Kurma Degiskenleri Arasindaki Farklilasma

Tablo 4.55’teki bulgulara gore Tiirk dizilerini izledigini belirten 400 Fas-
h katithmcidan 306’°s1 (76,50%) Tiirkiye’de yasamak istedigi yoniinde kanaat
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bildirmistir. Katihmecilarin 437 (10,75%) karasiz kalirken, 511 (12,75%) bu
soruya olumsuz yanit vermistir. Tiirk dizilerini izlemedigini ifade eden 146
katilmeidan 66’s1 (45,21%) Tiirkiye’de yasamak istemedigini belirtmis, 337t
(22,60%) kararsiz kalmis, 47’si (32,19%) ise Tiirkiye'de yasamak istedigini
ifade etmistir. Bu bulgular Tiirk dizilerini izleme ahskanliklar ile Tiirkiye’de
yasam siirme istegi arasinda anlamh bir farklilasmanin varhgm ortaya
koymaktadir. Nitekim Tiirk dizilerini takip eden katthmeilar takip etmeyen-
lere gore Tiirkiye’de yasamaya daha istekli gortinmektedir.

Tiirk dizilerini izleme durumu ile Tiirk bir komsuya sahip olma istegi
arasindaki iligki incelendiginde, Tiirk dizilerini izledigini belirten 400 Fash
katihmcidan 34171 (85,25%) Tiirk komsuya sahip olma konusuna olumlu
yaklasmaktadir. Katihmeilarin 344 (8,50%) karasiz kalirken, 25’ (6,25%)
ise Tiirk komsu istememektedir. Tiirk dizilerini takip etmedigini belirten
146 katihmcidan 77'si (52,74%) Tirk komsu istedigini belirtirken, 33’
(22,60%) kararsiz kalmis, 36’s1 (24,66%) ise olumsuz yanit vermistir. Ulasi-
lan bulgular Tiirk dizilerini takip etme durumu ile Tiirk bir komsu isteme
durumu arasimnda anlamh bir farklilasma goriilmektedir. Tiirk dizilerini
takip eden katilimcilar takip etmeyenlere kiyasla Tiirk komsuya sahip olma
konusuna daha olumlu bakmaktadir.

Tiirk dizilerini izleme durumu ile bir Tiirk ile aym is yerinde ¢alisma is-
tegi arasindaki iligki incelendiginde, Tiirk dizilerini izleyen 400 Fash kati-
limecidan 3451 (86,25%) bir Tiirk ile aym is yerinde ¢alisma durumuna
olumlu yaklasmaktadir. Katilimecilarin 29u (7,25%) karasiz kalirken, 26’s1
(6,50%) bu soruyu olumsuz yanitlamistir. Buna karsihk Tiirk dizilerini iz-
lemeyen 146 katihmcidan 70’1 (47,95%) is yerinde bir Tiirk ile calisma ko-
nusuna olumlu yaklasim sergilemistir. Katihmcilarin 38’1 (26,03%) kararsiz
kalirken, 42’si (28,77%) bir Tiirk ile aymi is yerinde calismak istemedigini
ifade etmistir. Tiirk dizilerini takip etme durumu ile bir Tiirk ile ayni is ye-
rinde calisma istegi arasinda anlamh bir farklilasma ortaya gikmaktadir.
Tiirk dizilerini takip edenler, takip etmeyenlere kiyasla is hayatinda bir Tiirk
ile cahsma konusuna daha olumlu yaklasmaktadir.

Tiirk dizilerini izleme durumu ile bir Tiirk ile evlenme, oglunu/kizini ev-
lendirme istegi arasindaki iligki incelendiginde ise, Tiirk dizilerini takip
eden 400 Fash katiimcidan 2981 (74,50%) Tiirk biriyle evlenme, oglu-
nun/kizim evlendirme konusuna olumlu yaklasmaktadir. Katilimcilarin
72’si (18,00%) karasiz kalirken, 30™u (77,50%) bu soruya olumsuz yanit ver-
mistir. Tiirk dizilerini izlemeyen 146 katihmcidan 61’i (41,00%) Tiirk biriyle
evlenme, oglunu/ kizim evlendirmeye olumlu yaklagirken, 38’i (26,03%)
kararsiz kalmis, 47 (32,18%) katilimc ise bu soruya olumsuz katiim gos-
termistir. Tiirk dizilerini takip etme durumu ile Tiirk biriyle evlenme, oglu-
nu/kizim evlendirme istegi arasinda anlamh bir farkhlagsma vardir. Tiirk
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evlendirme konusuna daha olumlu yaklasim sergilemektedir.

Soru 33. Tiirkiye’de yagamak ister misiniz?

Evet isterim  [Kararsizim Hayir istemem [Toplam
276 28 72
- %51,4 95,21 %13,41
Soru 40. Evetizliyorum o -+ 4 07,45 %19,15 376
Tark yapimi %80,47 %59,57 %48,98
televizyon dizilerini 67 19 75
izliyor musunuz? Hayir %12,48 %3,54 %13,97 161
izlemiyorum %41,61 %11,8 %46,58
%19,53 %40,43 %51,02
Soru 34. Tiirk bir komsunuzun ister misiniz?
Evet isterim  [Kararsizm Hayir istemem [Toplam
324 29 23
- %60,34 %5,4 %4,28
Soru 40. Evetizliyorum /o' 17 %7,71 96,12 376
Tark yapimi %76,24 %51,79 %41,07
televizyon dizilerini 101 27 33
izliyor musunuz? Hayir %18,81 %5,03 %6,15 161
izlemiyorum  [%62,73 %16,77 %20,5
%23,76 %48,21 %58,93
Soru 35. is hayatinda bir Tiirk ile galisma ister misiniz?
Evet isterim  [Kararsizim Hayir istemem [Toplam
330 24 22
Evet izliyorum 761,45 64,47 P41 376
Soru 40. v %87,77 %6,38 %5,85
Turk yapimi %77,46 %51,06 %34,38
televizyon dizilerini 96 23 42
izliyor musunuz? Hayir %17,88 %4,28 %7,82 161
izlemiyorum  [%59,63 %14,29 926,09
%22,54 %48,94 %65,63

Soru 36. Tiirk biriyle evlenir misiniz veya bir Tiirk

oglunuzu/kizini

Z1 verir misiniz?

)

()

Evet isterim  [Kararsizim Hayir istemem [Toplam
294 36 46
- %54,75 %6,7 %8,57
E
Soru 40. vetizliyorum -l 2¢ 19 %9,57 %12,23 376
Tiirk yapimi %77,98 %62,07 %45,1
:‘.e!evizyon dizilerini 33 72 o6
izliyor musunuz? Hayir %15,46 %4,1 %10,43 161
izlemiyorum %51,55 %13,66 %34,78
%22,02 %37,93 %54,9

Tablo 4.55. Cezayirli Katilimeilarm Tiirk Dizilerini Izleme Durumu ile Tiirklerle Bir Arada
Yasama ve Akrabalik Iligskileri Kurma Degiskenleri Arasindaki Farklilasma

Tablo 4.56’da elde edilen bulgulara gore Tiirk dizilerini izleyen 376 Ce-
zayirli katthmcidan 276’s1 (73,40%) Tiirkiye’de yasamak istedigini belirt-
migstir. Katilimeilarin 28’ (7,45%) karasiz kalirken, 72’si (19,15%) bu konuda
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olumsuz goriis bildirmistir. Tiirk dizilerini izlemeyen 161 katilimcidan 67’si
(41,61%) Tiirkiye’de yasamak istedigini belirtmis, 19'u (11,80%) kararsiz
kalmis, 75 (46,58%) katihmae ise Tiirkiye’de yasamak istemedigini ifade
etmigtir. Elde edilen bulgular Tiirk dizilerini izleme ahiskanhklar ile Tiirki-
ye'de yasama istegi arasinda anlamh bir farkhlasmanin varhgimi ortaya
koymaktadir. Tiirk dizilerini takip edenler, takip etmeyenlere gore Tiirki-
ye’de yasamaya daha olumlu yaklasmaktadir.

Tiirk dizilerini izleme durumu ile Tiirk bir komsuya sahip olma istegi
arasindaki iligki incelendiginde, Tiirk dizilerini takip eden 376 Cezayirli
katilmeidan 32471 (86,17%) Tiirk komsu istedigini belirtmistir. Katilimeila-
rin 19'u (7,71%) karasiz kalmis, 23’ (6,12%) ise Tiirk komsu istemedigini
ifade etmistir. Tiirk dizilerini izlemeyen 161 katiimcidan 1011 (62,73%)
Tiirk komsu istedigini belirmis, 27’si (16,77%) kararsiz kalms, 33 (20,50%)
katilimer ise bu soruya olumsuz yamt vermistir. Elde edilen bulgulara gore
Tiirk dizilerini takip etme ile Tiirk bir komsu isteme durumu arasinda an-
lami bir farklilagma oldugu goriilmektedir. Tiirk dizilerini izleyen katihmci-
lar izlemeyenlere gore Tiirk komsuya sahip olma konusuna daha olumlu
yaklagsmaktadir.

Tiirk dizilerini izleme durumu ile bir Tiirk ile ayn is yerinde ¢alisma is-
tegi arasindaki iligski incelendiginde, Tiirk dizilerini izleyen 376 Cezayirli
katilmcidan 330’u (87,77%) bir Tiirk ile aym is yerinde ¢alisma durumuna
olumlu yaklasmaktadir. Katiimcilarin 241 (3,38%) karasiz kalmis, 22
(5,85%) katihmci ise bu soruya olumsuz yanit vermistir. Buna karsihik Tiirk
dizilerini izlemeyen 161 katihmcidan 96’s1 (59,63%) is yerinde bir Tiirk ile
cahsma konusuna olumlu yaklasim sergilemistir. Katilimcilarm 237
(14,29%) kararsiz kahirken, 42 (26,09%) katihma ise bir Tiirk ile aym is
yerinde calismak istemedigini belirtmistir. Tiirk dizilerini takip etme duru-
mu ile bir Tiirk ile aym is yerinde calisma istegi arasinda anlamh bir farkh-
lasma s6z konusudur. Tiirk dizilerini takip edenler, takip etmeyenlere gore
is hayatinda bir Tiirk ile cahsmaya daha istekli goriinmektedir.

Tiirk dizilerini izleme durumu ile bir Tiirk ile evlenme, oglunu/kizin ev-
lendirme istegi arasindaki iligki incelendiginde ise, Tiirk dizilerini takip
eden 376 Cezayirli katilimcidan 294 (78,19%) Tiirk biriyle evlenme, oglu-
nun/kizim evlendirme konusuna olumlu yaklasmaktadir. Katilimcilarin
36’s1 (9,57%) karasiz kalirken, 46’s1 (12,33%) olumsuz katilim gostermistir.
Tiirk dizilerini izlemeyen 161 katihmcidan 83’ (51,55%) Tiirk biriyle ev-
lenme, oglunu/ kizini evlendirmeye olumlu yaklasirken, 22’si (13,66%) ka-
rarsiz kalmis, 56 (34,78%) katilimci ise olumsuz cevap vermistir. Tiirk dizi-
lerini takip etme durumu ile Tiirk biriyle evlenme, oglunu/kizini evlendirme
istegi arasinda anlamh bir farkhlagsma vardir. Tiirk dizilerini izleyenler izle-
meyenlere gore bir Tiirk ile evlenme, oglunu/kizin1 evlendirme konusunda
daha olumlu bir tavir sergilemektedir.
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Soru 33. Tiirkiye’de yagamak ister misiniz?
Evet isterim  [Kararsizm Hayir istemem [Toplam
206 28 55
- %41,28 %5,61 %11,02
Soru 40. Evetizliyorum o 1 58 99,69 919,03 289
Tirk yapimi %78,63 %40,58 %32,74
televizyon dizilerini 56 41 113
izliyor musunuz? !-Iaylr %11,22 %8,22 %22,65 h10
Izlemiyorum %26,67 %19,52 %53,81
%21,37 %59,42 %67,26
Soru 34. Tiirk bir komgsunuzun ister misiniz?
Evet isterim  [Kararsizm Hayir istemem [Toplam
198 a7 a4
- %39,68 %9,42 %8,82
Soru 40. Evetizliyorum 1y g1 %16,26 %15,22 289
Tirk yapimi %69,47 %51,65 %35,77
televizyon dizilerini 87 a4 79
izliyor musunuz? !-Iaylr %17,43 %8,82 %15,83 h10
Izlemiyorum %41,43 %20,95 %37,62
%30,53 %48,35 %64,23
Soru 35. is hayatinda bir Tiirk ile ¢alisma ister misiniz?
Evet isterim  [Kararsizm Hayir istemem [Toplam
191 55 43
Evet izliyorum 638,28 /611,02 68,62 289
Soru 40. %66,09 %19,03 %14,88
Tiirk yapimi %71,8 %57,89 %31,16
televizyon dizilerini 75 40 95
izliyor musunuz? !-Iay|r %15,03 %8,02 %19,04 10
Izlemiyorum %35,71 %19,05 %45,24
%28,2 %42,11 %68,84
Soru 36. Tiirk biriyle evlenir misiniz veya bir Tirk’e
oglunuzu/kizinizi verir misiniz?
Evet isterim  [Kararsizm Hayir istemem [Toplam
191 48 50
- %38,28 %9,62 %10,02
Soru 40. Evetizliyorum /o 09 %16,61 %17,3 289
Turk yapimi %75,2 %54,55 %31,85
televizyon dizilerini 63 40 107
izliyor musunuz? !-Iaylr %12,63 %8,02 %21,44 h10
Izlemiyorum %30 %19,05 %50,95
%24,8 %45,45 %68,15

Tablo 4.56. Urdiinlii Katihmeilarin Tiirk Dizilerini Izleme Durumu ile Tiirklerle Bir Arada
Yasama ve Akrabalik Iligkileri Kurma Degiskenleri Arasindaki Farkhilasma
Tablo 4.57'de elde edilen bulgulara gore Tiirk dizilerini izleyen 289 Ur-
diinlii katihmeidan 206°s1 (71,28%) Tiirkiye’de yasamak istedigini ifade et-
mistir. Katilimcilarin 28’ (9,69%) karasiz kalirken, 55 (19,03%) katihmci ise
bu soruyu olumsuz yamtlamigtir. Tiirk dizilerini izlemeyen 210 katilimcidan
56’s1 (26,67%) Tiirkiye’de yasamak istedigini belirtmis, 41’i (19,52%) karar-
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s1z kalmus, 113 (53,81%) katihmci ise Tiirkiye’de yasamak istemedigi yoniin-
de goriis bildirmistir. Bu bulgular Tiirk dizilerini izleme durumu ile Tiirki-
ye'de yasama istegi arasinda anlamh bir farkhlasmanin varhgim ortaya
koymaktadir. Tiirk dizilerini takip edenler, takip etmeyenlere gore Tiirki-
ye’de yasama konusuna daha olumlu yaklasmaktadir.

Tiirk dizilerini izleme durumu ile Tiirk bir komsuya sahip olma istegi
arasindaki iliski incelendiginde, Tiirk dizilerini izleyen 289 Urdiinlii kati-
Iimecidan 198’i (68,51%) Tiirk komsu istedigini belirtmistir. Katihmeilarin
47’si (16,26%) karasiz kalmus, 44 (15,22%) katihmei ise bu soruya olumsuz
katihm gostermistir. Tiirk dizilerini izlemeyen 210 katihmcidan 87’si
(41,43%) Tiirk komsu istedigini belirmis, 447t (20,95%) kararsiz kalmus,
79'u (37,62%) olumsuz yamit vermistir. Bulgular Tiirk dizilerini takip etme
ile Tiirk bir komsu isteme durumu arasinda anlamli bir farkhlasmanin var-
higim ortaya koymaktadir. Tiirk dizilerini izleyen katihmcilar izlemeyenlere
gore Tiirk komsuya sahip olma konusuna daha olumlu yaklasmaktadir.

Tiirk dizilerini izleme durumu ile bir Tiirk ile ayni is yerinde ¢alisma is-
tegi arasindaki iliski incelendiginde, Tiirk dizilerini izleyen 289 Urdiinlii
katilmeidan 191°i (66,09%) bir Tiirk ile ayni is yerinde ¢alisma durumuna
olumlu yaklasmaktadir. Katthmecilarin 55’i (19,03%) karasiz kalirken, 43t
(14,88%) bu soruya olumsuz katihm gostermistir. Buna karsihik Tiirk dizile-
rini izlemeyen 210 katilhmcidan 75'i (35,71%) is yerinde bir Tiirk ile calisma
konusuna olumlu bakarken, 40’1 (19,05%) kararsiz kalmis, 95’i (45,24%) ise
bir Tiirk ile aym is yerinde calismak istemedigi yoniinde goriis bildirmistir.
S6z konusu bulgular Tiirk dizilerini takip etme durumu ile bir Tiirk ile aym
is yerinde calisma istegi arasinda anlamh bir farklilasmanin oldugunu gos-
termektedir. Tiirk dizilerini takip edenler, takip etmeyenlere gore is haya-
tinda bir Tiirk ile cahsma konusunda daha olumlu yaklasim sergilemekte-
dir.

Tiirk dizilerini izleme durumu ile bir Tiirk ile evlenme, oglunu/kizini ev-
lendirme istegi arasindaki iligki incelendiginde ise, Tiirk dizilerini takip
eden 289 Urdiinlii katimeidan 19171 (66,09%) Tiirk biriyle evlenme, oglu-
nun/kizim evlendirme konusuna olumlu yaklasmaktadir. Katilimeilarin 48’
(16,61%) karasiz kalirken, 50’si (17,30%) ise bu soruya olumsuz cevap ver-
mistir. Tiirk dizilerini izlemeyen 210 katihmcidan 63%i (30,00%) Tiirk biriy-
le evlenme, oglunu/ kizin1 evlendirmeye olumlu yaklasirken, 40’1 (19,05%)
bu konuda kararsiz kalmis, 107’si (50,95%) ise bu konuda olumsuz yaklasim
sergilemistir. Ulasilan bulgulara gore Tiirk dizilerini takip etme durumu ile
Tiirk biriyle evlenme, oglunu/kizim evlendirme istegi arasinda anlamh bir
farklilasma oldugu goriilmektedir. Tiirk dizilerini izleyenler izlemeyenlere
gore bir Tiirk ile evlenme, oglunu/kizim evlendirme konusunda daha istekli
goriinmektedir.
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Soru 33. Tiirkiye’de yagamak ister misiniz?
Evet isterim  |Kararsizim Hayir istemem [Toplam
218 35 56
Evet izliyorum /648,34 67,76 612,42 309
Soru 40. %70,55 %11,33 %18,12
Tark yapimi %87,55 %53,85 %40,88
televizyon dizilerini 31 30 81
izliyor musunuz? !-Iaylr %6,87 %6,65 %17,96 142
Izlemiyorum %21,83 %21,13 %57,04
%12,45 %46,15 %59,12
Soru 34. Tiirk bir komsunuzun ister misiniz?
Evet isterim  |Kararsizim Hayir istemem [Toplam
251 34 24
- %55,65 %7,54 %5,32
Soru 40. Evetizliyorum o 0123 %11 07,77 309
Tirk yapimi %79,43 %48,57 %36,92
televizyon dizilerini 65 36 41
izliyor musunuz? !-Iaylr %14,41 %7,98 %9,09 142
Izlemiyorum %45,77 %25,35 %28,87
%20,57 %51,43 %63,08
Soru 35. is hayatinda bir Tiirk ile ¢alisma ister misiniz?
Evet isterim  |Kararsizim Hayir istemem [Toplam
252 35 22
- %55,88 %7,76 %4,88
Soru 40. Evetizliyorum o 01 55 %11,33 07,12 309
Tiirk yapimi %80 %54,69 %30,56
televizyon dizilerini 63 29 50
izliyor musunuz? !-Iaylr %13,97 %6,43 %11,09 142
Izlemiyorum %44,37 %20,42 %35,21
%20 %45,31 %69,44
Soru 36. Tiirk biriyle evlenir misiniz veya bir Tirk’e
oglunuzu/kizinizi verir misiniz?
Evet isterim  |Kararsizim Hayir istemem [Toplam
184 62 63
- %40,8 %13,75 %13,97
Soru 40. Evetizliyorum o o5 %20,06 920,39 309
Turk yapimi %82,14 %68,13 %46,32
televizyon dizilerini 40 b9 73
izliyor musunuz? |5y, 8,87 046,43 %16,19 11
izlemiyorum  [%28,17 920,42 %51,41
%17,86 %31,87 %53,68

Tablo 4.57. Filistinli Katilimeilarin Tiirk Dizilerini zleme Durumu ile Tiirklerle Bir Arada
Yasama ve Akrabalik Iligkileri Kurma Degiskenleri Arasindaki Farklilasma

Tablo 4.58’de ulagilan bulgulara gore Tiirk dizilerini izleyen 309 Filistin-
li katillmeaidan 218’1 (70,55%) Tiirkiye’de yasama konusunda olumlu katihm
gostermis, 3571 (11,33%) karasiz kalmis, 56’s1 (18,12%) ise olumsuz goriis
bildirmistir. Tiirk dizilerini izlemeyen 142 katihmcidan 31’ (21,83%) Tiirki-
ye'de yasamak istedigini belirtmis, 30u (21,13%) kararsiz kalmis, 81’
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(57,04%) ise olumsuz cevap vermigtir. Elde edilen bulgular Tiirk dizilerini
izleme durumu ile Tiirkiye’de yasama istegi arasinda anlamh bir farkhlas-
maya isaret etmektedir. Tiirk dizilerini takip edenler, takip etmeyenlere
gore Tiirkiye’de yasamaya daha istekli goriinmektedir.

Tiirk dizilerini izleme durumu ile Tiirk bir komsuya sahip olma istegi
arasindaki iligki incelendiginde, Tiirk dizilerini izleyen 309 Filistinli katihm-
cidan 2511 (81,23%) Tiirk komsu istedigini ifade etmistir. Katihmcilarin
341 (11,00%) karasiz kalirken, 24’ (7,77%) ise bu soruyu olumsuz cevap-
lamistir. Tiirk dizilerini izlemeyen 142 katihmcidan 657 (45,77%) Tiirk
komsu istedigini belirtirken, 36’s1 (25,35%) kararsiz kalmis, 41’1 (28,87%)
ise olumsuz katihm gostermistir. S6z konusu bulgular Tiirk dizilerini takip
etme ile Tiirk bir komsu isteme durumu arasinda anlaml bir farklilasmanin
varhigim gostermektedir. Nitekim Tiirk dizilerini izleyen katihmecilar izleme-
yenlere kiyasla Tiirk komsuya sahip olma konusunda daha olumlu tavir
sergilemektedir.

Tiirk dizilerini izleme durumu ile bir Tiirk ile ayni is yerinde ¢alisma is-
tegi arasindaki iliski incelendiginde, Tiirk dizilerini izleyen 309 Filistinli
katilmeidan 252’si (81,55%) bir Tiirk ile aym is yerinde ¢alisma konusuna
olumlu yaklagsmaktadir. Katihmecilarin 3571 (11,33%) karasiz kalirken, 22’si
(7,12%) bu konuda olumsuz yonde fikir beyan etmistir. Buna karsilik Tiirk
dizilerini izlemeyen 142 katihmcidan 63’ (44,37%) is yerinde bir Tiirk ile
calisma konusuna olumlu bakarken, 29™u (20,42%) kararsiz kalirmis, 50’si
(35,21%) ise bir Tiirk ile ayni is yerinde calismak istemedigini ifade etmistir.
Bu bulgular Tiirk dizilerini takip etme durumu ile bir Tiirk ile aym is yerin-
de calisma istegi arasinda anlamh bir farkhlasmanin oldugunu gostermek-
tedir. Tiirk dizilerini takip edenler, takip etmeyenlere gore is hayatinda bir
Tiirk ile calismaya daha olumlu bakmaktadir.

Tiirk dizilerini izleme durumu ile bir Tiirk ile evlenme, oglunu/kizini ev-
lendirme istegi arasindaki iligski incelendiginde ise, Tiirk dizilerini takip
eden 309 Filistinli katihmcidan 184’1 (59,55%) Tiirk biriyle evlenme, oglu-
nun/kizim evlendirme konusuna olumlu bakmaktadir. Katilmeilarin 62’si
(20,06%) karasiz kalirken, 63’ii (20,39%) ise bu duruma olumsuz bakmak-
tadir. Tiirk dizilerini izlemeyen 142 katihmcidan 40% (28,17%) Tiirk biriyle
evlenme, oglunu/ kizini1 evlendirmeye olumlu yaklasirken, 29’u (20,42%)
kararsiz kalmis, 73’ (51,41%) ise bu duruma olumsuz yaklasmistir. Elde
edilen bulgular Tiirk dizilerini takip etme durumu ile Tiirk biriyle evlenme,
oglunu/kizim evlendirme istegi arasinda anlamli bir farklilasmanin oldugu-
nu gostermektedir. Tiirk dizilerini izleyenler izlemeyenlere gore bir Tiirk ile
evlenme, oglunu/kizim evlendirme konusuna daha olumlu yaklasmaktadir.

Tablo 4.55, Tablo 4.56, Tablo 4.57 ve Tablo 4.58de elde edilen bulgular
genel olarak degerlendirildiginde arastirma yapilan dort iilkede de katihm-
cilarin Tirk dizilerini izleme durumu ile Tiirkiye’de yasama, Tiirklerle ca-
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lisma, Tiirk komsu isteme ve Tiirklerle akrabalik iligkileri kurma degisken-
leri arasinda anlamh bir farklilasmanin oldugunu gostermektedir. Tiirk
dizilerini izledigini belirten katihmecilar izlemedigini ifade eden katihmcilara
kiyasla Tiirkiye’de yasama, Tiirklerle calisma, Tiirk komsu isteme ve Tiirk-
lerle akrabalik iligkileri kurma konularinda daha olumlu bir yaklagim sergi-
lemektedir.



5. SONUG

Ulke imajl, insanlarin bir iilkeye iliskin zihinlerinde olusturduklar: hari-
talar veya bilgi yapilar1 olarak tanimlanmaktadir (Jaffe ve Nebenzahl 2001:
23). Kiiresellesme ve iletisim teknolojilerinde yasanan gelismelerin de etki-
siyle, bir iilkenin diinya ¢apindaki olumlu imaj: ve itibari, genis topraklara
ve hammadde kaynaklarina sahip olmaktan, bolgesel pazarlara erisimden
daha 6nemli hale gelmistir (Gilboa 2008: 56). Olumlu bir {ilke ve ulus imaji
olusturmak ve siirdiirmek, bir ulusun kiiresel ekonomik ve politik rekabette
daha avantajh bir konuma ulagmasina imkan vermektedir. Ayrica olumlu
bir tilke imaj iilkelerin ticaretten elde ettikleri gelirlerini artirmalarina, tu-
rist ve yabanci yatinm ¢ekmelerine katki saglamaktadir (Lee ve Yoon, 2010:
15; Kurtulus ve Bozbay, 2011: 268).

Giinlimiizde, kiiresellesme ve iletisim teknolojilerinin de etkisiyle iilke-
ler uluslararas1 kuruluslar, medya ve kamuoyu tarafindan giderek daha faz-
la takip edilebilmekte ve sahip olduklar1 ekonomik gelismislikleri, siyasi
istikrarlari, uluslararas: politikalarinin etkinlikleri ve kiiltiirlerinin cekicili-
gine gore diger iilkelerle kiyaslanmakta ve derecelendirilmektedir (Werron,
2014: 70). Ulke imajinm uluslar ve iilkeler acisindan éneminde hemfikir
olunmasina karsin, hangi metotlarla dlciilebilecegi konusunda bir fikir birli-
gine varllamamstir (Laroche vd. 2005: 101). Ulke imaji konusunda yapilan
aragstirmalar daha cok iilke imajiyla mensei iilke tirtinlerinin tercihleri ara-
sindaki iligkiyi 6lcmeye yonelik olarak gerceklestirilmektedir (Laroche and
Sadokierski, 1994; Leclerc, Schmitt and Dube, 1994; Laroche, Kim, and
Zhao, 1996; Aaker, 1997; Phau and Prendergast, 2000; Pereira, Hsu ve
Kundu, 2005; Aydin ve Bicer, 2017; Uyar 2018). Alanyazin incelendiginde
Tiirkiye'nin iilke imajm oOlgmeye yonelik gerceklestirilen arastirmalarin
cogunlugunun, Tiirkiye'nin destinasyon imaji tizerine odaklandig1 goriil-
mektedir (Tunc 2003; Temizkan, 2005; Giizel, 2006; Uner, Giicer ve Tasc,
2006; Yalcinkaya, 2006; Atesoglu ve Tiirker, 2013; Ulama, 2015; Kaya,
Batman ve Ibis, 2022).

Tiirkiye son yillarda bolgesinde siyasi, ekonomik ve kiiltiirel etkisini ar-
tirmaktadir. Ayrica muhafazakar soylemleri olan bir siyasi partinin uzun
yillardir iktidarda olmas: ve kimi siyasi liderlerin Israil'in Filistin’e yonelik
isgalci politikalarina karsi soylemleri Arap halklar arasinda Tiirkiye’ye olan
ilginin gozle goriiliir bir sekilde artmasina vesile olmaktadir (Altumsik,
2010: 9; Salem, 2011: 2; Medmed, 2020: 89; Korgun, 2020: 62-64). Son
yillarda yapilan aragtirmalar bu ilgi artisinda Tiirkiye'nin Arap {ilkelerinde
gerceklestirdigi kamu diplomasisi faaliyetlerinin ve bu tilkelerde yaymlanan
Tiirk televizyon dizilerinin de etkisinin oldugunu ortaya koymaktadir (De-
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niz, 2010: 54; Issa, 2011: 26; Kraidy, 2014: 12; Buccianti, 2015: 25; Aydos,
2018: 174; Cengiz ve Cakin, 2022: 28). Ancak literatiirde Arap halklar1 nez-
dinde Tiirkiye'nin ve Tiirklerin algisin1 6lgmeye yonelik oldukca sinirh ¢a-
lismaya rastlanmaktadir. Mevcut calismalarin da konuyu dar kapsaml ola-
rak ele aldigi goriilmiistiir. Calismada Arap Birligine iiye olan Fas, Cezayir,
Urdiin ve Filistin arastirma evreni olarak belirlenmistir. Ayrica bu iilkeler-
den Fas, tarihinde Osmanh egemenligine girmemis olup, Cezayir ise gorece
erken dénemde Osmanl himayesinden ¢ikmustir. Urdiin ve Filistin ise Bi-
rinci Diinya Savasi siirecinde en son Osmanh himayesinden ¢ikan Arap
iilkeleri arasinda yer almaktadir. Bu arastirma Tiirkiye'nin Fas, Cezayir,
Urdiin ve Filistin’deki imajim tarihsel, jeopolitik, ekonomik, sosyal ve kiiltii-
rel boyutlaryla genis kapsamh olarak ele alinmaktadir.

Arastirmada 6ncelikle Fasli, Cezayirli, Urdiinlii ve Filistinli katthmeila-
rin bolgesel sorunlara yonehk bakis acilar ortaya koyulmustur. Bu dogrul-
tuda ulasilan bulgulara gore Fasl, Cezayirli ve Urdiinlii katthmecilar ekono-
mik sorunlar iilkelerinin en biiyiik sorunu olarak gérmektedirler. Altyapi ve
kamu hizmetlerinin yetersizligi de 6nemli sorunlar arasinda 6ne ¢ikmakta-
dir. Filistinli katthmeilar ise Filistin-Israil sorununu Filistin’in en 6nemli
meselesi olarak isaret ederken, ekonomiyi ikinci en biiylik sorun olarak de-
gerlendirmislerdir. Giintimiizde belli bagh Arap iilkelerinin disindaki ¢ogu
Arap iilkesi ekonomik sorunlarla bogusmaktadir. Calismanin saha arastir-
malan gerceklestirilirken bu iilkelerin ekonomik olarak geri kalmighg ilk
goze carpan gerceklik olmustur. Ozellikle Fas ve Cezayir'de bu durum daha
belirgin olarak karsimiza ¢cikmaktadir. Urdiin’de ise altyap: ve kamu hizmet-
lerinin nispeten daha iyi seviyede oldugu soylenebilir. Urdiin halkiyla yapi-
lan goriismelerde, Urdiin vatandaslarinin ozellikle issizlik ve diisiik ticret-
lerden sikayetci olduklar1 goriilmiistiir. Ancak s6z konusu Arap diinyasi
olunca dort iilkedeki katithmeilar da Arap devletlerinin boliinmiisliigii ve
anlasmazliklar1 sorununu, Arap diinyasmin en temel sorunu olarak one
cikarmiglardir. Ayrica siyasi sorunlar ve Filistin-Israil meselesi de 6nemli
sorunlar arasinda sayllmistir. Bu durum katihmeilarin iilkelerinin sorunla-
riyla Arap diinyasmin sorunlarmi birbirinden ayr degerlendirdiklerini ve
bu konuda biling sahibi olduklarim ortaya koymaktadir. Ozellikle 7 Ekim
2023 olaylar1 sonrasi Israil'in Gazze’ye yonelik saldirilar ve soykirim politi-
kalan karsisinda Arap tilkelerinin ortak bir tavir sergileyememesi, bu tilke-
lerin siyasi boliinmiigliikleri konusunda baz ipuglar1 vermektedir.

Katihimcilarin Arap Bahari ve sonrasinda yasanan gelismelere iligskin dii-
siinceleri incelendiginde, cogunlugunu Arap Bahan siirecinin iilkelerine ve
Arap diinyasina etkileri konusunda olumsuz diisiinmektedir. Arap Bahar1
olarak adlandirilan olaylar zinciri basta Tunus, Misir, Yemen ve Suriye’de
barisgil gosteriler seklinde baslasa da bu gosteriler zamanla Libya, Suriye ve
Yemen'de uzun yillar devam edecek i¢ savaslarin patlak vermesine neden
olmustur. Misir ve Tunus’ta rejim degisikliklerine neden olan olaylar, Suri-
ye, Yemen ve Libya'da yasanan i¢ savaslar sonucu c¢ok bash yonetimlerin
ortaya ¢ikmasina neden olmustur. Arap iilkelerinin diistiikleri bu vaziyet,
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bolgede Israil ve ABD'nin daha basina buyruk hareket etmesine ortam ha-
zirlamigtir. Ayrica otorite boslugundan faydalanan PKK/PYD gibi baz teror
orgiitleri ekonomik gii¢, insan kaynag: ve askeri techizat bakimindan daha
da giiclenmistir. Arastirma sonucu elde edilen bulgular bu agidan degerlen-
dirildiginde daha anlagilir kabul edilebilir. Ayrica Urdiinlii ve Filistinli kati-
limecilarin, Fash ve Cezayirli katihmcilardan daha fazla oranda bu siirecin
iilkelerine ve Arap diinyasina olumsuz etkilerinin oldugunu diistinmeleri,
siiphesiz bu iki iilkenin bu siirecten daha fazla olumsuz etkilenmis olmasin-
dan kaynaklanmaktadir.

Katilimeilarin Arap cografyasindaki politikalarin belirlenmesinde etkisi
olan baz1 uluslararasi orgiitlere iligkin diisiinceleri oldukca dikkat cekicidir.
Nitekim Islam Isbirligi Teskilati, Arap Birligi, Avrupa Birligi ve NATO gibi
uluslararasi érgiitler arasindan, yalmzca Islam Isbirligi Teskilat1 Fasli, Ceza-
yirli, Urdiinlii ve Filistinli katlhmecilarin cogunlugu tarafindan olumlu deger-
lendirilmistir. Arap devletlerinin ortak ¢ikarlarim korumak amaciyla kuru-
lan Arap Birliginin Fasl, Urdiinlii ve Filistinli katthmeilari cogunlugundan
gecer not almay1 bagaramamis olmasi da oldukea diistindiiriiciidiir. Birles-
mis Milletler ve NATO’yu degerlendiren katihmeilarin biiyiik bir ¢cogunlu-
gunun olumsuz goriis bildirmesi de dikkate deger bulgular arasindadir.
Birlesmis Milletlerin basta Filistin-Israil sorunundaki Israil yanhs1 tutumu
ve Orta Dogu’'da yasanan gelismeler karsisindaki etkisizligi ile NATO nun
Irak isgali sirasindaki belirleyiciligi, Libya’da Kaddafi iktidarinin devrilme-
sindeki rolii ve Orta Dogu’da yasanan gelismelere karsi tutumu, katihmecila-
rin bu orgiitlere yonelik olumsuz bakis acilarinin nedenleri arasinda sayila-
bilir. Katilmeilarin Orta Dogu ve Arap cografyasindaki politikalarin belir-
lenmesinde etkili olan iilkelere iligkin diisiincelerine bakildiginda, dort iil-
keden de katihmcilarin biiylik ¢ogunlugunun kendilerine sunulan iilkeler
arasindan en olumlu olarak Tiirkiye’yi degerlendirdikleri goriilmiistiir. Kat-
himcilarin Tiirkiye'yi Suudi Arabistan, Misir ve Birlesik Arap Emirlikleri gibi
onemli Arap devletlerinden daha olumlu degerlendirmesi oldukca dikkat
cekicidir. Bu sonuglar ilk kisimda elde edilen bulgularla birlikte degerlendi-
rildiginde daha anlasilir olmaktadir. Nitekim katihmecilarin bolgelerinde
boliinmiigliik ve anlagmazliklar icerisinde bogusan, bagimsiz ve giiclii bir
Arap devleti varhginin olmadig1 yoniindeki inanglari, Tiirkiye'yi bolgesel
sorunlarin ¢oziimiinde katilimcilar nezdinde 6n plana cikariyor olabilir.

Katihmcilarn tilkelerine ve Arap diinyasina yonelik tehdit algilar ince-
lendiginde Fash, Cezayirli, Urdiinlii ve Filistinli kattimecilarm iilkelerine
yonelik tehdit algilarinda bazi farklihklarin oldugu goriilmiistiir. Fash kati-
limcilar kendilerine sunulan iilkeler arasindan en ¢ok Fransa’y1 temel tehdit
unsuru olarak gordiiklerini ifade ederken, Cezayirli katilimcilar ise ikinci
sirada Fransa'y1 tehdit unsuru olarak degerlendirmislerdir. S6z konusu bul-
gular Fransa'nin eski somiirgelerindeki imajinin oldukca olumsuz oldugunu
ortaya koymaktadir. Israil ise Fash katihmeilar hari¢ Cezayirli, Urdiinlii ve
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Filistinli katlhimailar icin en biiyiik tehdit unsuru olarak gosterilmistir. Is-
rail'in 14 Mayis 1948 tarihindeki bagimsizhik ilanindan bu yana Arap-israil
iligkileri hesaba katildiginda, s6z konusu bulgular oldukc¢a anlasilir bir so-
nuc olarak degerlendirilebilir. Ozellikle 7 Ekim 2023 olaylar1 sonrasi Is-
rail'in Gazze'ye yonelik isgalci ve soykirimer tutumu, aragtirma sonucu elde
edilen bulgular daha da anlasilir kilmaktadir. Tiirkiye ise katihmcilar tara-
findan bir tehdit unsuru olarak belirtilmemistir. S6z konusu Arap diinyasi
oldugunda, katilimcilarin iilkelerine yonelik tehdit algilar ile Arap diinyasi-
na yonelik tehdit algilar farkhlagmaktadir. Nitekim katilimcilarin tiimii
Arap diinyasina yonelik en biiyiik tehdidin Israil'den geldigini diisiiniirken,
ikinci sirada ABD’yi isaret etmektedir. Tiirkiye Arap diinyasia yonelik bir
tehdit unsuru olarak da degerlendirilmemistir. Burada elde edilen bulgular
katihmecilar nezdinde Tiirkiye'nin olumsuz bir imaja sahip olmadigina yone-
lik ilk ipuglarini vermektedir.

Filistin sorunu giliniimiizde Orta Dogu ve Arap cografyasinin en 6nemli
meselelerinin basinda gelmektedir. Israil'in ve destekeisi Bati iilkelerinin
tutumlar1 ve bu meseleye yonelik uyguladig: politikalari, Filistin meselesini
daha da i¢inden ¢ikilmaz hale getirmektedir. Filistin sorununun ¢oziimsiiz
kalmasimn en 6nemli nedeni israil’in siir tanimaz isgal politikalar1 ve ABD
basta olmak iizere Bat1 iilkelerinin Israil yanlhs tutumlaridir. Baz1 Arap iil-
keleri de son yillarda Israil'in isgalci politikalarina kars: sessiz kalmay ter-
cih etmektedir. Arastirmada elde edilen bulgular da bu durumu destekler
niteliktedir. Katilmecilara Filistin'in haklarini en ¢cok hangi iilke koruyor diye
sorulmusg ve aralarinda Tiirkiye’nin de oldugu bolgesel politikalarda one
cikan kimi iilkeler sunulmustur. Elde edilen bulgulara gore, goriis bildiren
Fash Cezayirli, Urdiinlii ve Filistinli katihmeilar Filistin haklarinin savu-
nulmasinda en ¢ok Tiirkiye'nin one giktigim ifade etmislerdir. Ancak kati-
limcilarin 6nemli bir boliimii de tercihini hicbir iilkeden yana kullanmaya-
rak bu konuda bilgi sahibi olmadiklarim belirtmiglerdir. Bu iki sekilde yo-
rumlanabilir, ya katihmecilarin 6nemli bir boliimii bu konuda net bilgi veya
fikir sahibi degildir, ya da katilimcilara gore bu tilkelerden higbiri Filistinli-
lerin haklarim korumada yeterli ¢aba gostermemektedir. Katthmeilarin Fi-
listinlilerin haklarinin korunulmasinda Suudi Arabistan, Misir ve Birlesik
Arap Emirlikleri gibi onemli Arap {ilkelerini isaret etmemeleri de arastir-
mada elde edilen dikkate deger bulgulardandir.

Aragtirmada katihmecilarin Orta Dogu’'da kiiltiirel, askeri ve ekonomik
acidan en giiclii gordiikleri ve Miisliiman diinyas1 adina konusmaya en yet-
kin olarak degerlendirdikleri iilkeler sorgulanmistir. Bu iki soruda katihmci-
lara ekonomik, politik, askeri ve kiiltiirel giicleri agisindan Orta Dogu’da 6ne
cikan bazi iilkelerle birlikte secenekler arasinda Tiirkiye'ye yer verilmis ve
bu sekilde Tiirkiye'nin katihmeilarin goziindeki pozisyonu arastirilmistir.
Elde edilen bulgulara gore katihmcilar Tiirkiye'yi kiiltiirel, ekonomik ve
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askeri agilardan Orta Dogu’da en giiclii iilke olarak goriirken, ayn1 zamanda
Miisliiman diinyas1 adina konusmaya en yetkin iilke olarak degerlendir-
mektedir.

Tiirkiye son yillarda Arap iilkeleriyle olan kiiltiirel, ekonomik, siyasi ve
askeri miinasebetlerini artirmaktadir. Tiirkiye'nin dis ticaretinde Orta Dogu
ve Kuzey Afrika (MENA) bolgesi onemli bir yer teskil etmektedir. Ayrica
Tiirkiye bu bolgede alt yap1 calismalarinda 6nemli bir oyuncu konumunda-
dir. Arastirmanin saha ¢aligmalarn gerceklestirilirken bu durum bizzat goz-
lemlenmistir. Ozellikle Fas’ta ve Cezayir'de otoyol, koprii, stadyum, ahsveris
merkezi ve ticaret merkezi gibi biiyiik altyap: ve insa calismalarinda Tiirk
sirketlerinin 6n planda oldugu goriilmiistiir. Benzer sekilde Urdiin'de de
Tiirk sirketlerinin yatirnmlarinin ¢oklugu dikkat ¢ekmektedir. Ayrica market
raflarinda Tiirkiye mensei tiriinlerin yogunlugu da goze carpmaktadir. Aras-
tirma sonucu elde edilen bulgulara gore katihmecilarim 6nemli bir boliimii
iilkelerinin Tiirkiye ile siirdiirdiikleri iligkilerini desteklemektedir. Katihm-
cilara tilkelerinin en fazla hangi iilke ile ekonomik, siyasi ve askeri iligkiler
kurmasini istedikleri soruldugunda dort iilkedeki katihmcilar da kendilerine
sunulan iilkeler arasindan tercihlerini en fazla Tiirkiye’den yana kullanmis-
lardir. Burada ulasilan bulgular arastirmanin 6nceki safhalarinda elde edi-
len bulgular da destekler niteliktedir. Nitekim Fash Cezayirli, Urdiinlii ve
Filistinli katihmeilarin 6nemli bir kism iilkelerine yonelik tehdit unsuru
olarak degerlendirmedikleri, Filistinlilerin haklarim diger iilkelere nazaran
daha fazla savundugunu diisiindiikleri, Orta Dogu’da en giiclii ve Miisliiman
diinyas1 adina konusmaya yetkin olarak gordiikleri Tiirkiye ile tilkelerinin
daha fazla iligki tesis etmesini istemektedir. S6z konusu bu bulgular genel
olarak degerlendirildiginde ise Tirkiyenin katihmcilarin goziinde oldukca
giiclii ve olumlu bir imaja sahip oldugu anlasilmaktadir.

Arastirmada katihmecilarin Tiirkiye hakkindaki goriis ve diisiincelerini
daha net ortaya koyabilmek amaciyla yoneltilen sorulardan elde edilen bul-
gular, dort tilkedeki katihmecilarin da Tiirkiye hakkindaki kanaatlerinin ol-
dukca olumlu oldugunu ortaya koymaktadir. Katihmecilara dogrudan “Tiir-
kiye hakkinda nasil diisliniiyorsunuz?” diye soruldugunda Fash, Cezayirli,
Urdiinlii ve Filistinli katlimeilarin biiyiik cogunlugunun Tiirkiye hakkinda
olumlu diisiindiikleri goriilmiistiir. Arastirmada katihmcilarin cinsiyet, me-
deni durum, yas, gelir diizeyi ve egitim seviyesi gibi demografik 6zellikleriy-
le Tiirkiye hakkindaki diisiinceleri arasindaki farkhilagsmalar da 6lctimlen-
migtir. Katithmcilarin demografik 6zellikleriyle Tiirkiye hakkindaki diisiince-
leri arasindaki farkhlagsma T-testleri ve Anova testleriyle Ol¢iimlenmis ve
anlamh bir farklilagsmanin olmadig goriilmiistiir. Burada elde edilen bulgu-
lar katimcilarin Tiirkiye’ye iliskin bakis agilarinin, demografik ozelliklerin-
den bagimsiz olarak olumlu oldugunu ortaya koymaktadir.
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Tiirkiye’'nin Orta Dogu ve Arap cografyalarina yonelik politikalar1 zaman
zaman bolge iilkeleri liderleri ve Batih siyasilerce somiirgeci ve mezhepsel
oldugu yoniinde elestirilmektedir. Ancak arastirma sonucu elde edilen bul-
gular katihmcilarin aksini diisiindiigiinii gostermektedir. Arastirma yapilan
dort iilkede de katilimcilarin ¢ogunlugu Tiirkiye'nin {ilkelerine yonelik dost
yanhs politikalar izledigini diistinmektedir. Ayrica katihmcilarin 6nemli bir
béliimii Tiirkiye'nin bolgesinde ve Islam diinyasinda sémiirgeci ve mezhep-
sel politikalar izlemedigini belirtmistir.

Arastirmada Onceki safhalarda elde edilen bulgular test etmek ve kati-
limecilarin Tiirkiye hakkindaki goriisleri daha net ortaya koyabilmek amaciy-
la, katihmecilara Tiirkiye hakkinda bazi olumlu ve olumsuz yargilarda bulu-
nulmus ve katihmecilarin bu yargilara katihm diizeyleri ol¢limlenmistir.
Aragtirma yapilan dort ililkede de katthmecilarin Tiirkiye'ye iliskin olumlu
yargilara oldukca yiiksek diizeyde olumlu katihm gosterdikleri saptanmistir.
Ustelik dért iilkede de katiimecilarin en fazla olumlu katiimda bulunduklar:
yargmn “Tiirkiye'nin siyasi, ekonomik ve askeri acidan giiclenmesi islam
diinyasiin ve Arap {ilkelerinin yararina olacaktir” olmas1 da arastirmada
elde edilen dikkat cekici bulgular arasindadir. Buna karsihk katihmeilarin
Tiirkiye’ye iligkin olumsuz yargilara katilimlar1 oldukca diisiik seviyede
kalmistir. Arastirmada katihmeilarin Tiirkiye hakkindaki gortis ve diistince-
lerine iligkin elde edilen bulgular genel olarak degerlendirildiginde, Tiirki-
ye’nin katihmecilar nezdinde giiclii bir iilke imajinin (Avraham ve Ketter,
2008: 26) oldugu anlasilmaktadir. Bunun yaninda Tiirkiye’nin makro iilke
imajinin da (Pappu, Quester ve Cooksey, 2007: 727) olduk¢a olumlu oldugu
sOylenebilir. Bu sonuclar ayn1 zamanda Kotler, Haider ve Rein’in (1993: 35-
38) iilke imaj1 kategorileri kapsaminda ele alindiginda; Tiirkiye'nin katihm-
cilar acisindan pozitif bir iilke imajina sahip oldugunu ortaya koymaktadir.

Giinlimiizde ulagim imkanlarinin gelismesi ve iilkeler arasindaki gegis-
lerin kolaylagsmas1 sonucu insanlar diger iilkeleri ziyaret ederek bu iilkeler
hakkinda dogrudan bilgiler ve deneyimler elde edebilmekte ve bu dogrultu-
da o iilkelere iligkin zihinlerinde bir imaj olusturabilmektedir (Chi ve Qu,
2008: 625). Fakat diinya genelinde yasayan insanlarin biiyiik bir cogunlugu
yabanci bir iilkeyle dogrudan temas kuramaz ve genellikle siyasilerden, cev-
relerinden veya medyadan elde ettikleri bilgiler dogrultusunda diger iilkele-
re iligkin bilgi ve fikir sahibi olurlar. Bu bakimdan ¢ogunluk daha 6nce hic
ziyaret etmedikleri ve dogrudan deneyimleyemedikleri iilkeler hakkinda
cevrelerinden veya medyadan elde ettikleri bilgilere dayanarak zihinlerinde
diger tilkelerle alakal cesitli imajlar olusturur (Kunczik, 1997: 1-2). Aragtir-
mada katilimcilara Tiirkiye hakkinda bilgi edindikleri kaynaklara iligkin
birtakim sorular yoneltilmistir. Burada oncelikle katthmecilara egitim aldik-
lar1 okullarda, tarih kitaplarinda ve derslerinde Osmanh Devleti'nin ne se-
kilde anlatildig: sorgulanmistir. Elde edilen bulgulara gore Fash ve Cezayirli
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katilmeilarin biiyiikk ¢ogunlugu, Filistinli katihmeilarin ise yaridan biraz
fazlas1 Osmanli Devleti'ne iligkin egitim miifredatlarinda olumlu bir anlati-
nin oldugunu diisiinmektedir. Buna karsin Urdiinlii kathmeilarm cogunlu-
gu egitim aldiklar1 okullarda ve tarih ders kitaplarinda Osmanli Devleti
hakkinda olumsuz bir anlatinin oldugunu ifade etmislerdir. Arastirmanin
literatiir kisminda incelenen tarih kitaplarinda elde edilen bulgular, burada
elde edilen bulgularla ortiismektedir. Nitekim Fas ve Cezayir'de liselerde
okutulan tarih kitaplarinda nispeten daha tarafsiz ve olumlu bir anlati yer
alirken, Urdiin’de liselerde okutulan tarih ders kitaplarinda Osmanlh Devle-
ti'ne yonelik olumsuz bir anlatinin var oldugu tespit edilmistir. Katihmecilara
iilkelerinde yayin yapan kamu ve 6zel medya kuruluslarinin yaymlarinda
Tiirkiye’ye iligkin haberlerin nasil oldugu soruldugunda ise, dort iilkede de
katilimeilarin ¢gogunlugu medyada Tiirkiye’ye iligkin olumlu haberlerle kar-
silastiklarim diistiinmektedir. Katilimeilarin Tiirkiye'ye iliskin bilgi edinme-
lerinde internet mecralarinin 6ne c¢iktig1 goriilmektedir. Ayrica geleneksel
medyada (televizyon, gazete, radyo) yer alan haber iceriklerinin ve Tirk
televizyon dizilerinin de ana bilgi kaynaklar arasinda yer aldig1 sdylenebilir.
Burada elde edilen bulgular katihmecilarin Tiirkiye hakkinda bilgi edindikle-
ri temel kaynagin, medya araclari oldugunu ortaya koymaktadir. Bu bakim-
dan Tiirkiye'nin kiiresel medya araglarindaki olumlu anlamdaki goriiniirlii-
giinli artirmasi 6nem arz etmektedir.

Aragtirmada katihmecilarin Tiirkiye’de yasama, Tiirklerle bir arada ya-
sama, calisgma ve aile iligkileri kurma konularindaki diisiince ve kanatleri
sorgulanmigtir. Aragtirma sonucu elde edilen bulgular genel olarak deger-
lendirildiginde, arastirma yapilan dort iilkede de katihmeilarin biiyiik co-
gunlugunu Tiirkiye'de yasama, Tiirklerle komsu olma ve bir arada calisma
konularinda olumlu bir yaklasim sergiledikleri goriilmiistiir. Bir Tiirk ile
evlenme veya oglunun/kizinin evlenmesine riza gosterme konusuna ise
Fasl ve Cezayirli katihmecilarin cogunlugu olumlu yaklasirken, Urdiinlii ve
Filistinli katihmeilarm yartya yakim olumlu katihm gostermistir. Ozellikle
katilmcilarim Tiirklerle evlilik iligkileri kurma konusunda sergiledikleri
olumlu yaklasim arastirmada elde edilen dikkat cekici bulgular arasindadir.
Nitekim Arap toplumlarinda evlilik 6nem atfedilen bir konudur ve akraba
evliligi oldukca yaygin karsilasilan bir durumdur. Arastirmada katihmecila-
rin Tiirkler hakkindaki goriigleri genel olarak degerlendirildiginde, katihm-
cilarin Tirkler hakkinda oldukca olumlu kanaatlere sahip olduklar soyle-
nebilir. Nitekim arastirma yapilan dort iilkede de katihmcilarin ¢ogunlugu
Tiirkleri komsu olmaya ve ayn is yerini paylasmaya layik gormekte, hatta
evlilik iligkileri kuracak kadar giivenilir olarak degerlendirmektedir.

Bir iilkenin olumlu imaji, o iilkenin tirettigi tirtinlerin tercih edilmesinde
belirleyici olabilmektedir (Kotler ve Gertner 2002: 255). Yiiksek teknolojiye
ve endiistriyel gelismislige sahip iilkelerin tirettigi iirtinler kullamcilar tara-
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findan kaliteli, saglam ve kullanish olarak algilanmaktadir. Benzer sekilde
bir tilkenin iirettigi tiriinlerin kalitesi, kullamcilarda o iilkeye iliskin olumlu
izlenimlerin ve algilarin olugsmasim saglayabilmektedir (Roth ve Diamanto-
poulos, 2009: 730-731; Dagger ve Raciti, 2011). Arastirmada katithmecilarin
Tiirkiye mengei iirtinleri kullanma durumu ve bu iirtinler hakkindaki dii-
siinceleri ele alinmistir. Tiirkiye mensei tirtinleri kullanma durumu incelen-
diginde dort iilkede de katihmeilarin biiyiik cogunlugunun daha once Tiir-
kiye’de iiretilen iiriinleri kullandiklar1 goriilmiistiir. Daha da 6nemlisi yine
katilimcilarin biiylik ¢ogunlugu, Tiirkiye mensei tiriinleri kaliteli buldukla-
rin1 beyan etmiglerdir. Elde edilen bulgular Pappu, Quester ve Cooksey’in
(2007: 727) iilke imajina yonelik siniflandirmalar1 kapsaminda degerlendi-
rildiginde, katihmcilarin Tiirkiye’ye yonelik makro imajlarinin yaninda mik-
ro imajlarinin da olumlu oldugunu ortaya koymaktadir. Arastirmanin saha
calismalar sirasinda da Tiirkiye mensei tiriinlerin arastirma yapilan tilke-
lerde oldukca yaygin oldugu gozlemlenmistir. Ozellikle Urdiin’de market
raflarinda Tiirkiye mensei iiriinlerin genis bir yer kapladig1 goriilmiistiir.
Fasta ise Tiirkiye mensei zincir marketlerin yayginhg saskinhk yaratacak
seviyededir. Benzer sekilde Fas’ta ve Cezayir'de Tiirkiye mensei tekstil iirtin-
lerinin de yogunlugu goze carpmaktadir. Ustelik saticilar miisterilerine bu
iirlinleri pazarlarken, Tiirkiye’de iiretildiklerini 6zellikle belirtmekte ve bu
iiriinlerin kaliteli olduklarim ifade etmektedir. Yine Fas, Cezayir ve Ur-
diin’de Tiirkiye mensei giyim markalarinin zincir magazalarina siklikla rast-
lanmaktadir.

Tiirkiye, dizi sektoriinde giiniimiizde ABD’den sonra diinyada en ¢ok di-
zi ihrag eden ikinci iilke konumundadir (Capik ve Dulupcu, 2023: 16). Diin-
ya genelinde izleyici sayisini her gecen giin artiran Tiirk dizileri, Arap iilke-
lerinde de ilgiyle takip edilmektedir (Cengiz, 2020: 53). Bu yapimlar Arap
iilkelerine ihrac¢ edildiginde Tiirkiye'ye doviz girdisi saglayarak ekonomik
acidan fayda saglarken, aym zamanda Arap tilkelerinde Tiirkiye nin kiiltiirel
elcisi olarak iilkemizin kiiltiirel ve turistik degerlerini de Arap halklarina
tamitmaktadir (Arslan, 2022: 285; Temina, 2019: 130, Cengiz, 2020; 94).
Aragtirmanin son boliimiinde katihmeilarin Tiirk dizilerini izleme durumu
ve nedenleri sorgulanmistir. Ayrica bu boliimde katihmeilarin Tiirk dizileri-
ni izleme aligkanliklar ile Tiirkiye’de yasama, Tiirk bir komsuya sahip olma,
bir Tiirk ile ayni is yerinde ¢alisma ve Tiirklerle aile iligkileri kurma istekleri
arasindaki iligki capraz testlerle ol¢limlenmistir. Aragtirma sonucu elde edi-
len bulgular, katithmecilarin diger tilke yapimlarina kiyasla en fazla Tiirk dizi-
lerini takip ettiklerini ortaya koymaktadir. Katilimcilarin Tiirk dizilerini
izleme nedenleri incelendiginde ise Fash ve Cezayirli katihmcilarin Tiirk
dizilerini izleme nedenleri arasinda ilk sirada bu yapimlarin prodiiksiyon
kalitesi gelirken, Urdiinlii ve Filistinli katthmeilar Tiirkiye ve Tiirkleri sev-
dikleri icin bu yapimlan takip ettiklerini belirtmiglerdir. Yine Fash ve Ceza-
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yirli katihmeilarin da Tiirk dizilerini takip etme nedenleri arasinda ikinci
sirada Tiirkiye ve Tiirkleri sevmeleri gelmektedir. Bu agidan Tiirk dizilerinin
katilmecilar arasinda popiiler olmasinda bu yapimlarin kalitesi kadar, kati-
limcilarin Tiirkiye ve Tiirklere olan sevgilerinin de etkili oldugu anlagilmak-
tadir. Tiirk dizilerini izleme ahskanhklarinin Tiirkiye’de yasama, Tiirk bir
komsuya sahip olma, bir Tiirk ile ayni is yerinde ¢alisma ve Tiirklerle aile
iligkileri kurma arasindaki iligki incelendiginde ise, arastirma yapilan dort
iilkede de Tiirk dizilerini izleyen katihmecilarin izlemeyen katiimcilara ki-
yasla Tiirkiye’de yasama, Tiirk komsuya sahip olma, Tiirklerle calisma ve
Tiirklerle evlilik iliskileri kuarma konularina daha olumlu yaklastiklar: bul-
gulanmstir.

Arastirma sonucu elde edilen bulgular genel olarak degerlendirildiginde
Tiirkiye’'nin katithmeilar nezdinde oldukc¢a olumlu ve giiclii bir iilke imajina
sahip oldugu anlasilmaktadir. Oyle ki katilimeilar Tiirkiye'yi pek cok konu-
da Suudi Arabistan, Misir ve Birlesik Arap Emirlikleri gibi 6nemli Arap iil-
kelerinden ¢ok daha olumlu degerlendirmektedir. Aragtirma yalnizca Fas,
Cezayir, Urdiin ve Filistin’de gerceklestirilmistir. Giiniimiizde Arap Birligine
iiye 22 Arap iilkesi bulunmaktadir ve bu iilkelerde de benzer ¢alismalarin
yapilmasi Tiirkiye'nin Arap iilkelerindeki imajinin ortaya koyulmasi agisin-
dan 6nem arz etmektedir. Nitekim diger Arap iilkelerinde de benzer c¢alis-
malarin yapilmasi hem literatiire 6nemli katkilar yapacak, hem de politika
yapicilara yol gosterici nitelikte olacaktir. Aragtirmanin saha caligmalar:
yiiriitiiliirken bu tilkelerin gencleriyle, yashlariyla, iscileriyle, memurlariyla,
akademisyenleriyle, biirokratlariyla kisacasi toplumun farkli kesimlerinden
vatandagslariyla yiiz yiize sohbet etme imkan da elde edilmistir. Buralarda
gerceklestirilen sohbetlerde bu insanlarin Tiirkiye ve Tiirklere kars1 olan
ilgi, alaka ve muhabbetlerine de bizzat sahit olunmustur. Ancak arastirma
yiiriitiiliirken birtakim zorluklarla da karsilagilmustir. Ozellikle anket sorula-
rinda “Israil” ile ilgili sorularin yer almasi nedeniyle kimi katilimeilarm an-
ket sorularim1 tamamlamadan anketi sonlandirdiklarina sahit olunmustur.
Kimi katthmeilarin da “Israil” yerine “Siyonizm” ifadesinin kullamlmasi
gerektigi yoniinde talepleri olmustur. Bircok kisi de anketteki sorularin bir
kisminin siyasi oldugu gerekgesiyle arastirmaya katilmayr reddetmistir.
Arastirmanin saha ¢alismasinda pekgok zorluk ve engelle karsilagilmis, an-
cak bu olumsuzluklara ragmen literatiire 6nemli katkilar saglayacag diisii-
niilen bu calisma nihayete erdirilmistir. Arastirma sonucu elde edilen bul-
gularin benzer konularda arastirma yapacak uzmanlara, akademisyenlere
kaynak olusturacagi ve bu konuda politika iiretenlere de yol gosterici nite-
likte oldugu 6ngoriilmektedir.
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